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Presentaciom

El propésito de esta publicacion es el de presentar algunos antecedentes
y la metologia de estructuracioén y cdlculo del Indice de Precios al Consu-
midor, IPC, que entré en vigencia a partir de enero de 1989.

Desde 1970, ario base de la canasta para el cdlculo del indice anterior,
los hdbitos y la estructura del consumo de los hogares han cambiado acorde
con el desarrollo del pais, haciendo que aquélla se desactualizara.

La Encuesta de Ingresos y Gastos realizada por el DANE entre marzo de
1984 y febrero de 1985, permiti6 actualizar la composicién de los consumos
bdsicos de la canasta familiar, asi como el establecimiento de una mejor
desagregacion entre los distintos grupos de bienes y servicios que la com-
ponen; la investigacion condujo, también, a una ampliacion en la cobertura
geogrdfica del IPC pasando de siete a trece ciudades. '

El Indice de Precios al Consumidor, mds conocido como IPC-60, se
convierte en la tercera serie de indices a nivel nacional teniendo como base
diciembre de 1989. Fueron las anteriores, el IPC-20 (base: juliol954—junio
1955) y la del IPC—0 (base: diciembre -1978).
~ El contenido de esta publicacion se ha dividido en tres partes: la primera

contiene informacion sobre la utilizacién que se ha hecho de la Encuesta
de Ingresos y Gastos como insumo fundamental para la definicion de las
diferentes caracteristicas inherentes a un indice de precios. La segunda
hace referencia a los factores que justifican la reestructuracion de la canasta
familiar y del indice; a los aspectos histéricos del IPC en el pais y a las
diferentes actividades desarrolladas en la implementacion del Indice de
Precios al Consumidor. En la tercera parte se resefian los aspectos metodo-
légicos y conceptuales del Indice y sus caracteristicas fundamentales, se
incluyen las férmulas de cdlculo y el listado de cuadros de salida, asi como
las diferentes formas de publicacion y difusién de sus resultados.

TSI

Rodolfo Uribe Uribe
Director del Departamento
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I. La Encuesta de ingresos y gastos
1984-1985, base para
la implementacion del Indice

de Precios al Consumidor IPC - 60 !

Antecedentes

En el pais se han realizado diversos estudios sobre ingresos, gastos fami-

liares y otras caracteristicas socto-econdmicas de la poblacién, con el objetivo
fundamental de obtener la informaci6n bdsica necesaria para establecer los
sistemas de pondefacmnes para la elaboraci6n e implementacion del Indice
de Precios al Consumidor

El comienzo de las encuestas de ingresos y gastos famihares en Colombia,

se puede enmarcar dentro de tres etapas diferentes

1

La Contraloria General de la Repiblica realizé encuestas de ingresos y
gastos en dos periodos diferentes 1937-1940 y 1945-1947, en Santafé
de Bogotd y Medellin, y en Bucaramanga, Barranquilla y Manizales,
respectivamente Estas encuestas solamente registraban datos correspon-
dientes a un mes, tanto para los gastos diarios (frecuentes) como para
los gastos peniddicos (menos frecuentes)

El Centro de Estudios sobre Desarrollo Econdmico —CEDE—, de 1a Uni-
versidad de Los Andes, realizé la Encuesta de Presupuestos Famihares
en 1967 Esta investigacion fue el resultado de un trabajo conjunto rea-
lizado entre el CEDE y el DANE, y tuvo como objetivo estimar cémo
los cambios en la estructura del gasto famihar implican cambios en las
ponderaciones del Indice de Precios al Consumidor Esta encuesta se
realiz6 en los cuatro principales centros urbanos del pais Santafé de
Bogota, Medeliin cali y Barranquilla

La informacién bésica obienida se refirié al ano 1967 y fue recopilada
a través de cuatro submuestras trimestrales, para captar las variaciones

! Para mayor detalle consultese “Bases para la actualizacion de la canasta farmhar y del Indice de
Precios al Consumidor — Aspectos metodologicos y conceptuales de la Encuesta de Ingresos y Gastos
de los Hogares, 1984-1985" en Boletin de Estadistica, DANE, No 432, marzo de 1989
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estacionales en el consumo y para minimizar los errores de informacién

que resultan de emplear el mérodo de memona
3 El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica -DANE- ha

relizado cinco encuestas de ingresos y gastos, correspondientes a los

anos 1953, 1970, 1971, 1972 y al periodo 1984-1985

Las cuatro primeras cubneron siete ciudades Santafé de Bogotd, Mede-

llin, Cal, Barranquilla, Bucaramanga, Manizales y Pasto En estas cuatro

encuestas se ha utilizado como método de recoleccidn la entrevista directa

La encuesta de 1953 cubn6 tres tipos de periodos de referencia extensivo,
de 12 meses, ntensivo, de un mes (visitas dianas), y complementario, de
se1s meses, clasificandose los gastos, asi, en semanales, mensuales para los
ultimos cuatro meses, y en gastos de frencuencia variable

Las encuestas adelantadas en 1971 y 1972, tuvieron como periodo de
recoleccion dos meses, y como periodo de referencia el aio anterior, los
gastos se clasificaron en semanales, mensuales del dltimo afio y los de
frecuncia variable

Es importante aclarar que solamente las encuestas de ingresos y gastos
realizadas en 1953 y 1970 sirvieron de base para la elaboracién de los indices
de precios al consumidor, mds conocidos como las series de IPC-20 e
IPC-40, respectivamente, mientras que las encuestas de 1971 y 1972, se
utilizaron, en parte, para el ajuste de ponderaciones en algunos de los bienes
de las canastas bésicas a nivel de ciudades definidas en 1970, y que sirvieron
de base para el diseno del IPC-40

La Encuesta de Ingresos y Gastos realizada entre marzo de 1984 y febrero
de 1985 constituye la base para la implementacién del Indice de Precios al
Consumidor IPC-60 En esta encue sta los gastos se clasificaron en semanales,
mensuales, trimestrales y del dltimo ano, los gastos semenales fueron repor-
tados diariamente por el ama de casa mediante el método de “hbreta”,
utilizado por vez primera en las investigaciones del DANE Se realiz6 en
quince ciudades Santafé de Bogota, Medellin, Cali, Barranquilla, Bucara-
manga, Manizales, Pasto, Pereira, Cartagena, Ciicuta, Monteria, Neiva,
Villavicencio, Valledupar e Ibagué, y durante 52 semanas de recoleccién

Objetivos de la encuesta

El objetivo inmediato de esta investigacion fue el de estudiar la estructura
del gasto de los hogares, el cual constituye el insumo basico para la seleccion
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de los bienes y servicios que configuran la canasta famihiar y, por ende,

para el célculo del Indice de Precios al Consumidor Como objetivos més

amplios se pueden mencionar, entre otros —ya que esta encuesta constituye

una de las investigaciones mds ricas en posibilidades de andhsis—

Permite el conocimiento de la composicién y distribucién de los ngresos

de las personas y de los hogares

— Proporcionar los elementos para conformar la estructura del gasto a nivel
de hogar y del onigen del gasto

— Obtener los elementos para establecer la estructura general del presupuesto
del hogar mediante el monto de los ingresos y el destino de los recursos
en la adquisicidn de los diferentes bienes y servicios

— Obtener la informaci6n que permitiera relacionar la distribucién del ingreso
del hogar con las caracteristicas demogréficas, educativas y econémicas
de las personas del hogar

— Obtener informacidén sobre la cuantificacién del gasto en bienes y servicios
para sustentar estudios sobre mercadeo

— Mediante la obtencion de informacién sobre la estructura del consumo,
permutir el estudio de las reacciones de la demanda ante los cambios en
el ingreso de los hogares y en el precio de los diferentes bienes y servicios

La muestra

El disefio de la muestra se estableci6 a partir de los siguientes parametros

— La encuesta deb16 permitir la ampliacién de la cobertura del indice, es
decir, la inclusi6n de nuevas ciudades o la adopci6n de un indice nacional

— La nvestigacidon poseia un caracter urbano

— La necesidad de tener una muestra distribuida en 52 semanas para reducir
el efecto de la estacionalidad en los consumos

1. Ambito geografico

Se optd por una muestra de ciudades autorrepresentadas, escogidas de
acuerdo con su umportancia relativa en cuanto a poblacién (mayores de
100 000 habitantes), algunos indicadores socio-econémicos y buscando,
también, una adecuada representacién de las diferentes regiones y climas
del pais

De acuerdo con los anteriores cniterios, las ciudades seleccionadas fueron
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quince Barranquilla, Manizales, Cartagena, Bucaramanga, Cicuta, Santafé
de Bogota, D C , Medellin, Ibagué, Cal1, Pasto, Pereira, Neiva, Valledupar,
Monteria y Villavicencio, incluyéndose en sus zonas estudiadas las respec-
tivas dreas metropolitanas o de influencia

2. Diseno de la muestra

Para esta investigaci6n se utihzé un disefio de muestreo sistemdtico de
areas, probabilistico y estratificado en su primera etapa, la estratificacién
se ut1hiz6 sélo para las ciudades de Santafé de Bogota, Barranquilla, Cali y
Medellin con sus respectivas dreas metropolitanas, las restantes ciudades no
se estratificaron en consideracién a que son ciudades intermedias con una
mayor homogeneidad en sus caracteristicas generales

3. Marco de muestreo

El marco de muestreo estuvo constituido por el total de viviendas particu-
lares econtradas en los Gltimos recuentos de edificaciones y viviendas reali-
zados por el DANE en el decenio de 1980, asi

Niimero de Fechade realiza-

Ciudades viviendas c16n del recuento
Santafé de Bogota, D C 539 434 Noviembre 1980
Barranquilla-Soledad 150 322 Diciembre 1981
Bucaramanga-Flondablanca-Girén 69 460 Febrero 1982
Cali-Yumbo : 227 414 Septiembre 1983
Cartagena 61 093 Julio 1981
Ciicuta-Villa del Rosario-Zuha- ‘
Los Patios 65 677 Abni 1981
Ibagué 38 740 Agosto 1981
Manizales-Villamaria 50 491 Febrero 1982
Medellin-Bello-Envigado-Itagui 281 939 Julio 1981
Monteria 21 079 Septiembre 1981
Neiva 25 369 Agosto 1981
Pererra-Dosquebradas 47 193 Abril 1981
Pasto 30 124 Agosto 1981
Valledupar ' 19 896 Mayo 1982
Villavicencio 21 668 Julio 1981

FUENTE DANE - Resumenes de recuentos de edificaciones y viviendas

12




Colombia metodologia del IPC-60

La muestra se confeccioné utilizando los criterios cartograficos del Censo
de Poblacién de 1973, esto es, dividiendo el drea urbana de las ciudades en
sectores, secclones y manzanas censales, lo cual permite utilizar cualquiera
de estas divisiones como unidades de seleccion y, s1 es el caso, actualizando
el recuento de viviendas

El marco se dividi6 segiin la estratificaci6n socio-econdmica de la Encuesta
Nacional de Hogares en sets estratos bajo-bajo, bajo, medio-bajo, medio,
medio-alto, y alto Esta estratificacién se realiza por observacién directa,
sobre el terreno, de las caracteristicas fisicas de las viviendas y del area
geografica en donde estdn ubicadas Para fines de la encuesta, estos estratos
se agruparon en sélo tres bajo, medio y alto 0

4. Unidades muestrales

Unidad primania de muestreo

Se defimé la seccion censal como unidad primaria de muestreo, atendiendo
que ésta sirve convenientemente como unidad de muestreo, debido a que
no es un irea excesivamente grande (tiene de 12 a 13 manzanas aproxima-
damente), ademds, facilita su 1dentificacién en el terreno, perrmtiendo a la
vez una asociacion clara y dnica de las viviendas

Unidad iltima de seleccion

La umdad final de seleccién es la vivienda, entendiéndose como tal un
lugar estructuralmente separado e independiente, habitado o destinado para
ser habitado por uno o mas hogares

Unidad de observacion

Estuvo definida por todos los hogares particulares residentes en una umdad
de vivienda, entendréndose como hogar particular el conjunto de una o varias
personas (emparentadas 0 no) que se asocian para compartir una vivienda
o parte de ella y para atender sus necesidades vitales, como la ahmentacién,
el vestuario y otros gastos

Se excluyen de la muestra los hogares colectivos, como son los hoteles,
cuarteles, etc

5. Tamano de la muestra

Como los resultados son autorrepresentativos de cada una de las ciudades,
el tamafo de la muestra se fj6 en forma independiente para cada una de

13
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ellas, asegurdndose para las estimaciones obtemdas un mvel de confianza
del 90% y un error médximo permusible del 5%

Para fijar el tamafio de la muestra, se utihz6 el valor de la vananza relativa
obtenida de la Encuesta de Ingresos y Gastos de 1972 en cada una de las
ciudades Bogotd, Medellin, Cali Barranquilla, Bucaramanga, Manizales
y Pasto Para aquellas ciudades donde el valor de la varianza era desconocido,
su estimacioén se asimilé al observado en Bucaramanga, pues se considero
que por su tamafio poblacional, dicho valor no diferia notablemente con el
del resto de ciudades

Los tamanos muestrales obtenidos a partir de esta estimacion, sirvieron de
guia para la determinaci6n del tamaio de la muestra de las unmdades prumarias
en cada una de las ciudades

Seleccion de unidades primarias

En el proceso de seleccion se consideré en primera instancia, que las
estimaciones anuales, derivadas de la muestra, no fueran afectadas por la
estacionalidad que presentan los ciclos de produccién de articulos de origen
agropecuario (definidos por las épocas de cosechas), m por la estacionalidad
econémica en las épocas de mayores ngresos de los hogares (primas, boni-
ficaciones, etc ) Ademds, se tuvo en cuenta que las estimaciones fueran
representativas de los eventos durante un aiio completo Para asegurar estos
propdésttos, se distribuy6 la muestra a lo largo de 52 semanas, comprendidas
entre marzo 1984 y febrero 1985, para esto, el tamafio inicialmente estimado
de umdades primarias por estrato, se ajusté a miltiplos de 52, con el objeto
de obtener 52 submuestras de 1gual tamafio, que fueron asignadas en forma
aleatona a cada semana de recoleccién

Esta distnibucién determiné el tamafio defimitivo de la muestra, a saber,
de 2 392 umidades primanas, para un total de 28 080 umidades Gltimas para
el conjunto de las 15 ciudades, asi
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Distribucion de Ia muestra

Niimero de Niimero de
unidades unidades
Ciudades primarias tltimas
(secciones) (viviendas)
TOTAL 2 392 28 080
Santafé de Bogota,
DC 312 3744
Medellin* 312 3744
Cali* 260 3120
Barranquilla* 208 2 496
Bucaramanga 156 1872
Manizales 156 1872
Pasto 156 1 248
Cartagena 104 1 248
Cicuta 104 1248
Ibagué 104 1248
Pereira* 104 1248
Monteria 104 1 248
Villavicencio 104 1248
Valledupar 104 1248
Neiva 104 1248

* Incluye sus 4reas metropolitanas

Las secciones o unidades primarias, se seleccionaron dentro de cada
estrato con probabilidad proporcional al nimero de un:dades de vivienda,
sigutendo la técnica de seleccidn sistematica

6. Cuestionarios utilizados

Para obtener la informacién sobre los gastos del hogar, se utilizaron cuatro
cuestionarios

El cuestionario No 1' se orienté a captar la composicién del hogar y sus
caracteristicas, incluyd un capitulo adicional para investigar los ingresos

15



Colombia metodologia del IPC-60

El cuestionario No 2 se ut1hz6 para obtener la informacion sobre bienes
de consumo frecuente, como son todos los del grupo I Alimentos, bebidas
y tabaco y otros de alta frecuencia

Este cuestionario se aplicé por el método de “libreta”, en el cual el ama
de casa registraba dia a dia, durante toda la semana, las adquisiciones de
bienes y servicios hechas por el hogar

Con el cuestionario No 3 se obtuvo informacién sobre bienes y servicios
de adquisicién menos frecuente Incluyé los items adquindos por cualquiera
de los miembros de la unidad de gasto, con periodicidad mensual, trimestral
y anual

El cuestionario No 4 permiti6 obtener informacién sobre los gastos al
“menudeo” o del bolsillo de cada uno de los perceptores de ingresos que
forman parte de la umdad de gasto del hogar El periodo de referencia de
este cuestionario es el mismo del cuestionario No 2, es decir, la semana
de recolecci6én

7. Clasificacion de los bienes y servicios en la encuesta

En la Encuesta de Ingresos y Gastos 19841985, se aplicé la clasifica-
c16n de los bienes y servicios, segin el consumo final de los hogares del
Nuevo Sistema de Cuentas Nacionales, el cual estd compuesto por ocho
grupos, clasificados, a su vez, en subgrupos y éstos en bienes y servicios
Como el objetivo principal de la encuesta es la actualizaci6n del sistema de
ponderaciones del Indice de Precios al Consumidor, dicha clasificacién per-
mite estimar en las Cuentas Nacionales el consumo final de los hogares por
tipo de gasto, y establecer comparaciones internacionales sobre el mismo
tema
Dicha clasificaci6n se fundamenta, ademds, en que permite entre otras

cosas

— Lagar cada producto con la actividad que da origen al musmo, de modo
que un mismo producto no pueda proceder de més de una actividad

— Separar los bienes de los servicios, y distinguir entre bienes duraderos,
semuduraderos y no duraderos, para fines tales como la determinacién de
las existencias de bienes de los hogares y la variacién ciclica de la demanda
de los consumdores

— Facilitar la escogencia de los diferentes periodos de referencia a mvel de
cada uno de los grupos y subgrupos de bienes y servicios que la componen,

16
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salvo algunas excepciones, segin sea la frecuencia de consumo de los

mismos que se dé en el pais

Sera de mucha utilidad como explotacién econémica de las Cuentas Na-

cionales y como indicador a nivel de indices de comportamiento de los

bienes y servicios por sectores de origen

Tal clasificaci6n, ademads, facilita la comparabilidad con la clasificaci6n
del indice anterior, permitiendo establecer conversiones y manteniendo siem-
pre la finalidad del gasto

La clasificacién abarca ocho grupos y adiciona uno noveno, particular,
sobre otrcs gastos diferentes a los de consumo del hogar, que depende de
los requertmientos de la encuesta en cada pais

Alimentos, bebidas y tabaco

Vestuario y calzado

Alquileres, combustibles y energia eléctrica

Muebles, accesorios, enseres domésticos y cuidado de la vivienda
Cuidados médicos y conservacion de la salud

Transporte y comunicaciones

Esparcimiento, diversiones y servicios culturales de ensefianza
Otros bienes y servicios

Otros gastos diferentes a los del consumo del hogar

O 00 ~ION W B WN -
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II. Necesidad de reestructuracion
del IPC: los pasos seguidos

Aspectos que justifican la reestructuracion
del Indice de Precios al Consumidor

Teonicamente, el objetivo tradicional del indice de precios al consumidor
es el de expresar las vanaciones en los precios entre dos periodos de tiempo
determinados, de un conjunto representativo de bienes y servicios que adquie-
ren los hogares, a condicién de que se mantenga el mismo grado de satisfac-
c16n de los consumidores Para lograr una aproximacién al concepto anterior,
la practica estadistica supone que el mantenimiento del nivel de satisfaccién
es equivalente a conservar una estructura de consumo fijo, aplicando los
precios observados en los dos periodos que trata de comparar Esto puede
aceptarse mientras permanezcan constantes los habitos de consumo, pero
generalmente la situacién econémica de los hogares y con ella sus h4bitos,
cambia a mediano y largo plazo, por lo que transforman su estructura de
consumo tanto en la calidad como en la cantidad de los bienes y servicios
que adquieren, buscando racionalmente, la misma satisfaccién y utilizacién
de sus ingresos

En la realidad, y como consecuencia de los cambios en los gustos, los
rapidos avances en las técnicas de produccidn, las variaciones en los precios
relativos de los bienes y servicios, las alteraciones en las vanables de ingresos
de los hogares, el desarrollo de grandes centros urbanos (4reas metropolita-
nas) y la apanci6n de nuevas modahidades de distribuci6n de bienes y
servicios (fuentes), los habitos del consumidor tienden a modificarse con
relativa frecuencia, por lo que no es l6gico pensar que la situacién de
satisfacci6n dada por cierto consumo, se prolongue por mucho tiempo

En consecuencia, transcurridos algunos afos desde cuando se pone en
marcha un sistema de indices, se impone la necesidad de actualizarlo o
renovarlo De acuerdo con recomendaciones internacionales, se plantea rea-
hizar estos cambios en un periodo maximo de diez afios

En Colombua, el tiempo transcurrido desde 1970, afio de referencia para
la composici6n de los consumos basicos y las ponderaciones de los diferentes
bienes y servicios del indice de precios al consumidor sene 40, es mas que

18
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suficiente para afirmar que se han presentado alteraciones sustanciales en
la estructura y hébitos de consumo de los hogares

Antecedentes del IPC en el pais

El conocimiento de la evolucién del mvel general de los precios de con-
sumo, es una variable indispensable para gobiernos e investigadores En
Colombia, oficialmente, desde 1923 se han establecido indices de precios
a mvel consumidor, en Santafé de Bogotd y luego en otras ciudades, con
una cobertura cada vez mayor Sin embargo, se conocen algunos antecedentes
sobre un indice en Medellin en 1918
La historta del indice de precios al consumidor en nuestro pais puede
resumirse en cuatro etapas
1 Antes de 1954, los primeros trabajos sobre el indice de precios los
adelant6 el Banco de la Repiiblica, hacia 1923 De otra parte, la Contra-
loria General de la Repiblica, al ser creada en 1923, asumi6 la estructu-
racion de la estadistica oficial, desarrolldndose en 1937 un primer trabajo
sobre indices de precios, basado en una encuesta sobre la clase obrera
en Santafé de Bogotd Dicha encuesta registrd las variaciones de precios
de los articulos de mayor consumo dentro de este estrato, y permuitid
determinar la famiha tipo (de 7 miembros), el gasto mensual del hogar
y la discnminacién de éste entre los grupos de alimentos, vestuario,
vivienda, combustibles y otros rubros, defimiendo las ponderaciones con
base en la cantidad consumida en cada uno de éstos
Posteriormente, se hicieron encuestas que sirvieron de base para la imple-
mentacién del indice de precios, en Medellin, con base mayo de 1938,
Bucaramanga, con base septiembre de 1945, Barranquilla, con base oc-
tubre de 1946, y Mamzales, con base octubre de 1947 También se
obtuvieron indices para la clase media en Santafé de Bogot4, tomando
a julio de 1940 como periodo base

2 A partir de 1954 se calcularon indices de precios para empleados y
obreros en Santafé de Bogotd, Medellin, Cali, Baranquilla, Bucaraman-
ga, Manizales y Pasto Se utilizaron para ello los resuitados de 1a encuesta
de ingresos y gastos de 1953 Sobre tales resuitados se estableci6 la base
(= 100), estabilizada para el periodo anual julio 1954—junio 1955 Este
indice tuvo vigencia hasta diciembre de 1978 y se denomin6 IPC-20
Desde entonces se comenzd, también, a calcular un indice nacional,
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tanto para obreros como para empleados

3 Le siguid el indice de precios con base en diciembre 1978 Para la
selecci6n de los articulos y ponderaciones de¢ la canasta, se utilizé la
Encuesta de Ingresos y Gastos que realizé el DANE en noviembre de
1970 Dicho indice, conocido como IPC-40, abarc6é las mismas siete
ctudades investigadas desde 1953 Se calcularon indices a mivel total y
segin mgresos medios e 1ngresos bajos

4 A partir de enero de 1989 entrd en vigencia una nueva serie de indices
de precios al consumidor Para su implementaci6n estadistica se utiliz6
la Encuesta de Ingresos y Gastos llevada a cabo por el DANE entre
marzo de 1984 y febrero de 1985 Este indice se conoce bajo la denomu-
naci6n de IPC-60 Los més importantes aspectos metodolégicos de esta
1nvestigaci6n se resenan en el capitulo 3

Actividades desarrolladas para la estructuracion
del IPC-60

Siendo el principal objetivo de la Encuesta de Ingresos y Gastos de
1984-1985 la reestrycturacion y actualizacién de la canasta familiar, su
diseno y desarrollo obedeci a los requerimientos y exigencias que permitie-
ran determunar las diferentes caracteristicas para la implementacién de un
nuevo sistema de indices de precios al consumdor en nuestro pais

Las siguientes fueron las actividades desarrolladas en la bisqueda de tal
objetivo
— Delimitaci6n de la poblactén de referencia para el célculo del indice
— Definici6n de la cobertura geogréfica, considerando la posibihidad de

inclurr nuevas ciudades
— Establecumento de la cobertura socio-econémica y la defimcién de las
ponderaciones a nivel de ciudad dentro del indice total
Determinaci6n del campo del cor <umo y seleccién de la canasta de bienes
Y Serviclos
Estudio de la clasificacién y codificacién de los bienes y servicios a
utilizarse en el célculo del IPC
Fijaci6n del sistema de ponderaciones a nivel de articulo dentro de la
canasta de bienes y servicios
Selecci6n defimtiva de los articulos dentro de la canasta
Anilisis de las canastas resultantes
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Asimilacién de articulos no seleccionados

Célculo de ponderaciones definitivas

Determinacién del tratamiento de articulos especiales

Elaboraci6n de las cartillas de especificaciones (marcas y calidades) de
los articulos a incluir en la canasta familiar

Establecimiento de vanables a investigar y disefio de formularios de reco-
lecci6n

Elaboraci6n de manuales de recoleccién, critica y correccién de inconsis-
tencias

Definici6n del sistema de célculo del indice y su sistematizacién
Selecci6n de la muestra de establecimientos en los cuales deberfan reco-
lectarse los precios, y su correspondiente estratificaciéon geografica y
soclo-econdmica

Definici6n de las periodicidades de recoleccion

Establecimiento de instrucciones para la grabacién de la informacién
Definici6n de cuadros de salida para la produccién de resultados segin
diferentes niveles de desagregacién
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\III. El Indice de Precios al Consumidor

T

- Conceptos y aspectos metodoldgicos

1. Utilidad general del indice

El IPC es un indicador estadistico que permite establecer las variaciones
en el gasto del consumo final promedio de los hogares, atribuido exclusiva-
mente a los cambios en el nivel general de precios entre dos periodos de
tiempo determinado, de un conjunto representativo de bienes y servicios
adquiridos por la poblaci6n de referencia (hogares) para su prop1o consumo

Con el concepto brenes, se 1dentifica a los alimentos, vestidos, calzado,
muebles y enseres, menaje y vajlla del hogar, artefactos eléctricos, textos
escolares, penédicos, revistas, etc En el concepto servicios, se consideran
los alquileres, los servicios publicos, el servicio doméstico, el transporte y
las comunicaciones, las matriculas y pensiones, los servicios médicos, etc
Al concepto agregado de bienes y servicios, se le conoce con el nombre de
canasta familiar

El valor obtemido con el célculo del indice de precios al consumdor en
un periodo, mde la relacion, en términos porcentuales, entre el valor de la
canasta basica a precios de dicho perfodo y el valor de la misma a precios
del perfodo base \

2. Caracteristicas del IPC

Poblaci6n de referencia

La poblacién investigada por la Encuesta de Ingresos y Gastos realizada
entre marzo 1984—febrero 1985, y referida a los hogares particulares, sirvi6
de base en la delimitaci6n del estrato de referencia del indice Por ello, el
indice de precios debe definir un grupo social lo mas ampho posible y
suficientemente homogéneo en sus hébitos de consumo, a partir del cual se
pueda establecer el estrato de referencia del IPC

Como resultado de este estudio, la poblacién de referencia quedo defimida
por el conjunto de hogares particulares ubicados en el area urbana de trece
ciudades, se excluyeron los hogares unipersonales y los hogares colectivos,
por tener estructuras de consumo muy particulares, y los hogares coningresos
muy altos (estrato 6) por la gran dispersion que presentan en sus hébitos de
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consumo Yy los cuales representan el 5% del total de hogares encuestados
en cada ciudad

Ambito geogréfico

La cobertura geogréfica del IPC sigue siendo el drea urbana donde residen
los hogares particulares incluidos dentro del 4mbito socio-econdmico al que
el sistema de indices hace referencia

Su cobertura se ha amphado de 7 a 13 ciudades con sus respectivas areas
metropolitanas o zonas de influencia, ddndose continuidad a su representa-
tividad de indice nacional urbano, fundamentandose esta permanencia en el
hecho de que en la actuahdad ya no existen mercados laborales defimidos
en forma aislada, smno una cadena de ciudades integradas a un mercado
nacional

Aunque el criterio fundamental de seleccion es el volumen poblacional,
dicho aspecto estd interrelacionado con la evolucién de una serie de variables
como son los comportamientos econémicos, demogréficos, culturales, socia-
les, etc

En la tabla A se relacionan las 13 ciudades seleccionadas, agrupadas
segun las cinco grandes regiones del pais

Debe destacarse como cambio importante dentro del IPC-60, que la pobla-
c16n no se constituye en factor de ponderacién a mivel de ciudad y para el
total nacional para el indice se introdujo el criterio del gasto, como resultado
de la encuesta de ingresos y gastos a que hace referencia la primera parte
de este documento

Cobertura socio-econdémica

Una vez defimida la poblaci6n de referencia, se procedi6 a fijar los grupos
soc10-econémicos sobre los cuales se debe desarrollar la investigacién

Tradicionalmente, el indice de precios se ha medido cubriendo dos cate-
gorias ocupacionales que desde 1953 se defimeron como de obreros y em-
pleados, y que £n 1970 fueron remplazadas por las de ingresos bajos (obreros)
e ingresos medios (empleados), considerandose para el caso que el poder
adquisitivo de los hogares se constituye en vanable determimante de la
estructura del consumo, més que las categorias ocupacionales en que puedan
clasificarse las familias

Es por ello, que para el IPC también se contindan utthzando los dos
grupos diferenciados entre ingresos bajos e ingresos medios que se conside-
raron para ¢l célculo del indice anterior
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Tabla A
Conjuntos urbanos considerados para el calculo del Indice de Precios
al Consumidor (series 40 y 60), y sus ponderaciones

¢

Ponderacién Ponderacion

Conjuntosd IPC—40 IPC-60
Regiones poblacién  distribucin
urbanos f s
urbana del gasto
(%) (%)
Atlantico 1 Barranquilla,
Soledad 10 80 7 308
2 Cartagena* 3350
3 Monteria* 1171
Oriental 4 Bucaramanga,
Girén, Flo-
ndablanca 530 4 156
5 Cicuta, Villadel
Rosario, Los
Patios* 2 615
6 Villavicencio® - 1255
Santafé de 7 Santafé de Bogota,
Bogota, D C DC
Central Soacha 42 20 47 660
8 Medellin, Itagui,
Bello, Envigado 22 30 13 270
9 Mamzales, Vi
[lamaria 320 1773
10 Pereira, Dosque-
bradas* 2 483
11 Nerva* - 1318
Pacifica 12 Cali, Yumbo 14 30 12 388
13 Pasto 190 1 253
TOTALES 100 00 100 000

* Nuevas cirudades incluidas en el IPC-60
! DANE - XIV Censo Nacional de Poblacién y ITf de Vivienda, 1973
2 DANE - Encuesta de Ingresos y Gastos, marzo 1984-febrero 1985

24



Colombia metodologia del IPC-60

Aunque el indice mantiene adn el cardcter de local, a partir de 1978
adquiné una nueva dimensi6n al poderse obtener indices totales como una
aproximacion a un fndice nacional

Sin embargo, estos indices totales han sido el producto de un indice
ponderado de los indices por ciudad y no el resultado de un cdlculo obtenido
directamente Es por ello, que para el IPC se disefi§ la obtencion de un indice
total nacional independientemente de los grupos socio—econémicos definidos
para su célculo

En el proceso de estudio y determinacién de los grupos socio-econémicos
se tuvieron en cuenta dos elementos esenciales que el nimero de canastas
presentes en el indice, depende de la homogeneidad del consumo en los
diferentes niveles de ingresos, y, por otra parte, el hecho de que la evolucién
de las vanaciones de los precios, partiendo de diferentes canastas, conlleva
a una misma tendencia, lo cual, obviamente, conduce a que no se justifique
amphar su cobertura socio-econémica

Pero existe un aspecto fundamental, que se debe tener en cuenta con
respecto al tratamiento de los gastos, en la defimcién de la cobertura socio-
econémica del indice el tamafio del hogar Dos hogares con el mismo
ingreso, pero con un nimero diferente de personas, tienen necesariamente
una estructura de gastos y, en general, un nivel de vida muy diferente En
los estudios sobre distribuciones de ingresos se suele “normalizar” los hogares
en términos de persona-equivalente, clasificdndolos no por el ingreso total,
sino por el mgreso per cépita normalizado

Fue asi como para definir los dos estratos o grupos socio-econémicos, se
proced16 de la siguiente forma
1 Se normalizaron los ingresos de los hogares y se clasificaron de acuerdo

con su ingreso per cdpita normahizado Los factores de normalizacin
fueron

Edad del miembro Persona
del hogar (aiios) equivalente
Mayores de 65 070
De 18a65 1 00
Del12al17 075
De 6al2 050

Menoresde 6 040
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2 Se definieron los dos grupos socio-econémicos por ciudad, en funcién
del ingreso relativo, asi
Se clasificaron los hogares en cada una de las ciudades en funcién de
su ingreso, de mayor a menor, el 50% de los hogares mas pobres se
ubicaron en el grupo de ngresos bajos, el siguiente 45% de los hogares,
se clasificaron como de ingresos medios y el 5% restante perteneciente
a los hogares de estrato alto, se excluyeron

Clasificacion de los bienes y servicios

Otro cambio mmportante que se introdujo para el IPC es el de la clasifi-
caci6n de los diferentes bienes y servicios que conforman la canasta farmiliar
Aprovechando que los bienes y servicios investigados por la Encuesta de
Ingresos y Gastos se clasificaron en ocho grupos, de acuerdo con el consumo
final de los hogares utilizada por las Naciones Unidas para el Sistema de
Cuentas Nacionales, se estudi6 la posibilidad de ampliar el niimero de ellos
para la estructuracién indice de precios al consurmidor

Fue asi como después de algunas modificaciones de forma, mas no de
contenido, se optd por disefiar el IPC considerando siete grupos con el fin
de poder obtener una mayor cobertura y representatividad de los mismos,
de acuerdo con la naturaleza y finalidad del gasto

Adoptar esta clasificacidn se justificd, entre otras razones, porque se
adopt6 facilmente a los habitos de consumo del pais, permitiendo identificar
realmente la naturaleza del gasto que realizan los hogares, y porque permite
realizar comparaciones internacicnales

Dicha clasificacién se presenta en la tabla B, a mivel de grupos y subgrupos
de bienes y servicios

Tabla B
Grupos y subgrupos de bienes y servicios incluidos en el célculo
del Indice de Precios al Consumidor IPC—60

Grupos Subgrupos

1. Alimentos 11 Cereales
12 Platano, papay otros tubérculos
13 Hortalizas y legumbres frescas y secas
14 Frutas frescas
15 Carnesy pescados
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Tabla B (conclusion) )
Grupos y subgrupos de bienes y servicios incluidos en el calculo
del Indice de Precies al Consumidor [PC—60

Grupos Subgrupos

16 Productos lacteos, grasas y huevos
17 Alimentos varios
18 Comdas fuera del hogar

2. Vivienda 21 Arrendamientos
22" Servicto doméstico
23 Combustibles y servicios
24 Muebles del hogar
25 Utensilios domésticos
26 Ropadel hogar y otros accesorios
27 Articulos de limpieza del hogar

3. Vestuario y calzado 31 Vestuario para hombre
32 Vestuario para mujer
33 Vestuario para n1os
34 Vestuarto parabebé
35 Calzado
36 Servicios del vestuario

4. Productos farmacéuticos 41 Productos farmacéuticos
y asistencia médica y asistencia médica
42 Servicios profesionales

5. Educacion, culturay 51 Instrucciény ensefianza
esparcimiento 52 Articulos escolares y
culturales

53 Articulos para aficiones
54 Dustraccionesy esparcimiento
55 Gastos en hoteles

6. Transporte y comuni- 61 Equipo de transporte personal

caciones 62 Servicios del transporte y
comunicaciones

7. Otros gastos 71 Bebidasy tabaco

72 Articulos para aseo personal
73 Articulos de joyerfa
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Campo del consumo

El Indice de Precios al Consumidor, como su nombre lo indica, es un
indice de consumo final Es decir, con €l se busca medir estrictamente los
movimientos de precios, excluyendo los efectos inducidos por las modifica-
ciones en los articulos comprados o en los hébitos de compra De otra parte,
s6lo se incluye dentro del gasto lo que corresponde a la adquisicién de
bienes y servicios de consumo final Por lo tanto, se excluyen del indice
los gastos correspondientes a operaciones financieras, pagos de deudas o
tereses de tarjetas de crédito, pago de impuestos, multas, etc

Una vez excluidos estos gastos - mvestigados por la Encuesta de Ingresos

y Gastos—, que no correspondian al concepto de gastos de consumo, se

procedid a reagrupar los gastos restantes en categorias mas significativas
para la estructura del indice de precios La reagrupaciéon se hizo de acuerdo
con su funci6n de produccién La estructura global del gasto cubierto quedé
definida como se indica a continuacién

Seleccion de los articulos
De 700 articulos obtenidos de 1a Encuesta de Ingresos y Gastos, se procedi1é
a seleccionar los méis representativos dentro de cada uno de los grupos
defimdos Se seleccionaron 195, sobre los cuales se hace el seguimiento de
precios Estos articulos son conocidos como la canasta basica
Para la selecci6n de los articulos, se tuvieron en cuenta los siguientes
criterios
— Primero, el peso relativo del gasto en el articulo 5% o maés dentro del
grupo
— Segundo, la frecuencia observada de adquisici6n que fuera adquirido por
mads del 30% de los hogares Y
— Tercero, la factibilidad de 1dentificacién, es decir, la posibilidad practica
de realizar la observacidn de precios—cantidad
Seleccionados los articulos, se procedi6 a definir sus calidades, como
variedades que se deben cotizar periédicamente para cada uno de los items
Para lograr este objetivo, se desarroll6 un estudio en las 13 ciudades consi-
deradas para el indice en enero de 1987, se investigaron, entonces, las
especificaciones detalladas de los articulos defimdos Se establecié6 como
condicién mdispensable que los articulos escogidos a nivel de cada uno de
los subgrupos, cumplieran con los siguientes criterios adicionales de selec-
ci6n
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- Cada articulo debe tener una evolucién de precios similar a la de los
demads articulos del subgrupo

— Deben ser consumidos habitualmente por los hogares del estrato soc10-eco-
némico respectivo

— Ofrecer garantias razonables de permanencia en el mercado

— Que sean ficilmente observables

Los precios de estos “articulos muestrales” son los que se utilizan en

el calculo del indice de los respectivos subgrupos

Sistema de ponderaciones
Temendo en cuenta que el indice de un agregado (subgrupo, grupos,
ciudad, nacional) es una media ponderada de los indices elementales, se
hace necesario definir las ponderaciones de los articulos que conforman la
canasta bdsica
Las ponderaciones usadas en el cdlculo del indice, corresponden a las
estructuras derivadas de los gastos de los hogares del estrato de referencia
(2 estratos) en los distintos conjuntos espaciales (13 crudades)
En resumen, el valor de las ponderaciones se obtuvo a tres mveles, asf
— Primero, se estableci6 el peso del gasto en el articulo dentro del gasto
total del grupo socio-econémico
— Luego, se precis6 el peso del gasto del grupo socio-econémico respecto
al gasto total de la ciudad
~ Finalmente, el peso de la ciudad dentro del conjunto de las 13 ciudades
se define, también, por su gasto respectivo
El resultado de las ponderaciones a mvel de articulo, grupo, subgrupo,
ctudad, niveles de ingreso, total nacional, se pueden observar en los cuadros
1 a 4, incluidos al final de este informe

Sistema coherente de ponderaciones

De acuerdo con Io anterior, una de las caracteristicas del Indice de Precios
al Consumudor en Colombia, es que el indice total nacional no se constituye
directamente como una media ponderada de los indices nacionales de pro-
ductos, sino como una media ponderada de indices de ciudades, elaborados
con relaci6n a una poblacién objeto Los indices nacionales por niveles de
ingresos y para el total, se obtenfan anteriormente (IPC-20 e IPC-40) utili-
zando como criterios de agregacion la poblacién ocupada (grupos de ingre-
808), y lareparticion de la poblacion total en el caso del calculo total nacional
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Es por ello que la no existencia de una canasta nacional en el indice
anterior, fue considerada como una limitacién del sistema Sin embargo,
dentro de la nueva canasta de precios, se obtiene una canasta nacional de
productos donde se precisan mucho més las estimaciones de las evoluciones,
dado que el nimero de fuentes es mayor que a nivel de ciudad

Por tal razdn, al escoger para el IPC un sistema de ponderaciones tal que
el peso de cada ciudad y de cada grupo de ingresos fuera proporcional al
gasto total en la poblacién de referencia, fue posible establecer un sistema
de indices totalmente compatibles, es decir, para el cual el indice total
nacional (el més importante del sistema) pudiera calcularse, sea como media
ponderada de indices de articulos a nmivel de ctudad, como media ponderada
de indices nacionales por grupos de ingresos, o bien como media ponderada
de los indices por ciudad, y que estos tres resultados fueran equivalentes

Ello explica que para el IPC se haya propuesto la utilizaci6n de un sistema
de ponderaciones proporcional al gasto, que fuera totalmente consistente y
que permutiera expresar el indice total nacional, como una media ponderada
de indices nacionales por articulos, lo cual se diferencia de la forma de
célculo del indice anterior

Este sistema de ponderacion permitird que los indices obtenidos que se
relacionen con diferentes poblaciones de referencia, puedan todos expresarse
como medias ponderadas de indices de precios de articulos que aludan
también a la misma poblacién de referencia del indice

Muestra de establecimientos
Se seleccionaron 15 082 fuentes de informacién para el IPC a mivel nacio-
nal, distribuidas, asi 2 438 para Santafé de Bogot4, entre 1 802 y 1 141
para las otras grandes ciudades, y entre 827 y 559 para el resto de crudades
seleccionadas (tabla D )
— La variabilidad de los precios
— Los lugares preferenciales de compra o adquisicién de bienes por parte
de los hogares, segin los resultados de 1a Encuesta de Ingresos y Gastos
1984-1985
— La clasificacién por tipo de establecimiento
— La estratificacién de las fuentes, que consistid, basicamente, en ubicar
dentro de cada ciudad las dreas comerciales en tres agrupaciones
A la primera area comercial (grupo 1), corresponden los precios recolec-
tados en las fuentes ubicadas en los estratos 1, 2 y 3, segin la estratificacidn
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socio-econdmica del DANE Para la segunda drea (grupo comercial 2), los
precios obtemdos en los estratos 4 y 5, en tanto que el estrato 6 queda
excluido A la tercera 4rea comercial (grupo 3) pertenecen aquellas zonas
comerciales que son comunes a ambos grupos, por ejemplo, Chapinero —en
el caso de Santafé de Bogota—, almacenes de cadena, cajas de compensacion,
etc La funcidn de estos grupos se explica, asi los precios recogidos en el
area 1 son msumo para el calculo del indice del grupo de ingresos bajos
(obreros), los recolectados en el drea 2, lo son para el indice del grupo de
ingresos medios (empleados), y los recogidos en el 4rea 3, para ambas
canastas (obreros y empleados)

Ademés de los establecimientos especializados en la venta al por menor
de bienes y servicios, hay otro tipo de fuentes para el Indice de Precios al
Consumudor, como las viviendas que conforman la muestra para el subgrupo
de arrendamientos En ellas se pregunta directamente al inquilino el valor
que paga por concepto del arrendamiento de la casa de habitacion

Otras fuentes de informacién son las empresas piblicas municipales, en
las cuales se obtienen las tarifas a aplicar en el cilculo de los fndices de los
servicios residenciales de acueducto, alcantarillado, energia eléctrica y telé-
fono También lo son las alcaldias, que suministran los decretos mediante
los cuales se establecen las tanifas del transporte urbano de pasajeros

Tabla C
Namero de fuentes de informacién
para el Indice de Precios al Consumidor IPC—40, por ciudades,
segin grupos de bienes y servicios

Santa-

fede Mede- | Ba-  Buca- o |
Grupos Bogo-  lin Cah ran-  raman- o Pasto  Tota
quilla
ta

1 Alimentos 403 322 199 189 225 174 150 1662
IT Vivienda* 1144 1043 857 1009 753 588 426 5820
oL Vestuario 252 172 128 144 148 150 93 1087
v Miscelaneo 230 213 216 166 158 204 159 1326
TOTAL 2020 1750 1400 1508 1284 1116 808 9895

* Incluye arrendamientos
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Periodicidades de recoleccion de los precios

Para definir el precio de un articulo especifico, debe establecerse con
precision la fecha de su observacién El precio de un articulo dado depende,
por una parte, de la fuente de observacién y, por otra, de la fecha en que
se hace la recoleccién del dato

Se puede decir que el proceso de construccion de un indice de precios se
basa en la seleccién de articulos, lugares de observacion y fechas

+Con qué frecuencia deben recolectarse los datos sobre un articulo, en
un lugar de observacién dado, para poder determinar, con un buen grado
de aproximacién, su variacién de precios?

El IPC mude la variacién mensual ponderada de los precios de los bienes
y servicios que conforman la canasta familiar Sin embargo, no todos los
precios de todas las fuentes de informaci6n se recogen mensualmente Existen
diversas frecuencias para su investigacion

®Periodicidad inframensual dada la vanabilidad que presentan en el corto
plazo los precios de los alimentos, éstos se investigan con una periodicidad
interior a la mensual Asi, durante todo el mes, en tres décadas, se obtienen
los datos, visitando en cada década un tercio de las fuentes de informaci6n

Es decir, que aunque las fuentes se visitan mensualmente, los precios se
obtienen en tres periodos a lo largo del mes

®Frecuencia mensual con esta periodicidad se recogen ftems como los ser-
vicios publicos (acueducto y alcantarillado, energia eléctrica y teléfono) y

pasajes en avion, dado que presentan mensualmente variaciones en sus

tanifas y precios
® Frecuencias supramensuales en relacion con la visita a los establecimientos

que suministran la informacién, y no obstante que se recojan precios en
todos los meses del afio, existen las siguientes periodicidades supramensua-
les
— Bimestral, para articulos de limpieza del hogar, medicamentos, articulos
para el aseo personal
— Trimestral, para vestuarto, muebles, aparatos domésticos, uitiles escolares
— Cuatrnimestral, para arrendamientos
— Anual, para matriculas, pensiones y textos escolares
Estas periodicidades fueron establecidas asf, en atencién a la relativa
variabilidad de los precios de los bienes y servicios, a través del tiempo
De tal modo que un 50% de la muestra de establecimientos se visita en un
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Tabla D
Nuamero de fuentes de informacién para el Indice de Precios al Consumidor

IPC—40, por ciudades, segiin grupos de bienes y servicios

Sf?(;: Mede- Ba-  Buca- \p, Pere1-
Grupos Bogo-  Ihn Cah fman- - raman- e Pasto
@ quilla ga
1 Alimentos 389 397 366 216 239 163 164 24
i Vivienda y arrenda-
mientos 1206 608 942 978 635 570 434 328
m Vestuario 258 239 143 143 168 123 78 79
v Productos farma-
céuticos y asis-
tencia médica 158 169 82 90 88 83 45 76
v Educacion, cul-
turay esparci-
miento 191 145 87 101 73 54 40 53
VI Transporte y co-
municaciones 55 62 44 24 38 25 21 28
VI  Otros gastos 181 182 72 93 42 123 43 70
TOTAL 2438 1802 1736 1645 1283 1141 825 758
T Villa-
Grupos Cucu- Mop 1" Newa  Cata- yieen. Total
2 na gena c1o
I Ahmentos 163 65 75 65 114 2 540
u Vivienday arrendamientos 343 300 310 339 348 7341
m Vestuario 106 66 72 140 100 1715
8% Productos farmaceuticos
y asistencia medica 49 50 47 50 50 1 037
\% Educacion, culturay
esparcimiento 58 32 53 54 49 990
VI Transporte y comunica-
ciones 34 13 22 26 28 420
VII  Otros gastos 74 33 44 42 40 1039
TOTAL 827 559 623 716 729 15 082
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mes, y el otro 50% se visita en otro, de manera alternada, dura}nte el ano
(pertodicidad bimestral), un tercio de la muestra de fuentes es visitado cada
mes, completandose el 100% de las mismas al cabo de un trimestre (perio-
dicidad trimestral), un cuarto de la muestra se visita cada mes, completandose
el 100% de las fuentes al cabo del cuatrimestre (periodicidad cuatrimestral)
Finalmente, el 100% de la muestra se visita cada afio (periodicidad anual)

Ademis, con esta distribucion de las visitas a las fuentes a través del
tiempo, se busca, de un lado, racionalizar la recoleccion, puesto que dada
la relativa baja vanabilidad de los precios, no se justifica visitar un mismo
establecimiento cada mes, y, de otra parte, al visitar cada mes una porcion
de la muestra, se evita registrar variaciones de precios cada dos, tres o cuatro
meses, como si se tratara realmente de un fendmeno ciclico o estacional de
cambio de precios

OPeriodicidad abierta para algunos items de la canasta, se recogen los precios
en el periodo en que ocurre la variacion Ellos son gas, cocinol, gasolina
para automotor, loterias y cine, entre otros

Formulanios de recoleccion

para la recoleccion de la informacion del IPC-60 se disefiaron 56 formularios,

buscando formas de mercadeo homogéneas, de tal manera que en un mismo

formulario se pudiran tomar los precios de varios articulos
Estos formularios se clasificaron en tres grupos

— El primero comprende los destinados a la investigacién de los datos de
bienes y servicitos que tienen precios nacionales, efectudndose su recolec-
c16n solamente en Santafé de Bogota, y asignando posteriormente estos
mismos precios al resto de crudades que cubre la investigacién Estos
bienes y servicios son vehiculos, pasajes en avidn y franqueo de corres-
pondencia (cartas)

— Al segundo grupo pertenecen los formularios que registran datos de ar-
ticulos cuyos precios se recolectan solamente en una fuente de informacion
especializada Dentro de este grupo estan los formularios que hacen refe-
rencia a combustibles para uso en el hogar, servicios piblicos, periddicos,
loterias y transporte

— El tercer grupo lo componen los formularios destinados a registrar los
datos de articulos cuyos precios deben recolectarse en una muestra de
fuentes de informacién La fuente puede rendir los datos de uno o de
varios formularios

34 —




Colombra metodologia del -APC-60

Los 56 formularios tienen caracteristicas comunes y otras muy especificas
que dependen de la estructura del mismo y del grupo de bienes o servicios
al cual se destinan
Dentro de sus caracteristicas comunes pueden mencionarse
Identificacién
= Nimero del formulario
= Ciudad
» Década del mes
Caracteristicas del establecimiento y fecha de la recoleccién
= Nombre o razén social
* Direccidon y teléfono
« Estrato
* Clase de establecimiento
= Nimero de la fuente
= Mes y aio de la recoleccion del precio
Cuerpo del formulario '
= Cédigo del articulo
= Precio anterior
= Nombre del subgrupo y de los articulos
= Especificaciones de los articulos (variedad, marca, modelo, tipo, material
de confeccién, laboratono, editonal, etc )

* Unidad base

= Unidad de recoleccion o su equivalencia en gramos o cc
= Precio actual

Caracteristicas especificas, segiin el tipo del formulario y del articulo, entre
otras

= Unidad recolectada

= Unmidad estdndar

* Umidad pesada

= Equivalencia en gramos

= Cambio de referencia

= Estrato socio-econémico del barrio

* Tipo de vivienda (para el caso de arrendamientos)

= Afio en que tomé en arriendo la vivienda

= Disponibilidad de servicios piblicos (en la vivienda)

= Material de confeccidn (del articulo)

35




Colombia metodologia del IPC-60

Recoleccion de precios y cotizaciones

La recoleccion de los datos bésicos se realiza mediante visita directa a
los establecimientos que expenden los bienes y prestan los servicios que
conforman la canasta familiar Durante esta visita se obtiene el precio del
articulo o servicio, correspondiente a las mismas especificaciones o carac-
teristicas que se hayan venido tomando a través del tiempo

De esta manera, los precios anterior y actual corresponden no sélo al
mismo establecimiento que surmnistra la informacién, sino a las mismas
caracteristicas del articulo o servicio Obviamente, cuando no es posible
continuar registrando el precio de la especificacidon que se venia tomando,
o cuando es necesario remplazai el establecimiento fuente, se recurre al
procedimiento “cambto de referencia” este es un recurso que invalida las
varnaciones de precios que resultan de cambuar la especificacidén del articulo
o la fuente de informaci6n Sin embargo, para los subgrupos de vestuario,
en los que ocurren numerosas movilidades en las referencias y, en general,
en las especificaciones, cada novedad que se presenta en la recoleccion, es
objeto de analisis con el fin de tomar una decision respecto a la validez de
la variaci6n de precios registrada

Los precios observados o recogidos son'los que paga el consumidor por
un bien o servicio que se encuentra para la venta al por menor y de contado,
en el momento en que el recolector de datos realiza la visita al establecimiento
fuente El nimero de precios o cotizaciones se establece temiendo en cuenta
el tamano del area urbana de la ciudad, la importancia del articulo dentro
del consumo de los hogares, la vanabilidad y la dispersién del precio del
articulo, y los recursos disponibles para efecto de la recolecci6n de los datos

En total se recogen alrededor de 70 000 cotizaciones en 15 000 fuentes
de informaci6n, para 195 articulos y en 56 formularios que se aplican casi
en su totalidad en cada una de las 13 ciudades consideradas para el cdlculo
del IPC-60

Procesamiento de la informacién

Una vez obtenidos los precios en las fuentes de informacién, se venfica
la cobertura de la recoleccion, con el fin de constatar que efectivamente se
mvestigd el 100% de lo programado Posteriormente, se somete la informa-
c16n al proceso de critica, con el objeto de constatar que el diligenciamiento
de los formularios se haya realizado temiendo en cuenta las normas sobre
identificacién de la fuente, identificacion del periodo, descripcién de los
articulos y explicacién de las variaciones de precios ocurridas Después de
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cnticada la informacion en las respectivas ciudades, es enviada al DANE
central, en Santafé de Bogota, donde se somete a una nueva critica y a su
loteo antes de ser remitida a la Seccién de Grabacion Al ser grabada la
informacién, mediante los programas de computacién, se producen los lis-
tados de inconsistencias con el objeto de que la informacién sea verificada
con base en los formularios de recoleccién

Es por ello que el tratamiento de las cifras por computador se produce

basicamente en dos pasos en pnmer lugar, se trata de venficar que la
" informacién sea consistente, y en segundo término se realiza el proceso de
célculo Estos dos procesos se pueden resumir asi

Proceso de inconsistencias: con el que se busca

® Establecer que toda la informaci6n recolectada haya sido grabada

® Determinar la cantidad de registros sin informacién

® Chequear informacién recolectada y que no corresponda al periodo de la
referencia

® Confrontar, metodolégicamente, la informacién con unidades establecidas,
detectando cambio de fuentes o registros (items)

® Verificar vanacién de precios basados en rangos establecidos por criterios
estadisticos

Calculo del indice: corregida y depurada la informacién, se actualizan los
datos para efectuar el cdlculo del indice con sus respectivas variaciones y

la produccién de cuadros comparativos de toda la informacién referente al
IPC

Formulas de calculo del indice de precios

1 Para cada articulo a del grupo de ingresos 1 de la ciudad, se calcula el in-
dice micialmente

n+ 1/n Indice elemental de precios del periodon + 1
I = conrelaci6n al periodo n del articulo a, del
a,LJ grupo de ingresos 1 de la ciudad,

2 El célculo del indice del articulo a del grupo de ingresos 1 de la crudad
J, con relacién al periodo base, es
n+1/0 n+1/n n/0
I =1 xT
a, 1, J a, 1, ) a1
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3 La férmula de agregacion (subgrupo, grupo, etc ) que se aplica para
obtener el indice con relacién al periodo base estd en funcién del sistema
asociado de ponderaciones

Sea el sistema de ponderaciones W a, 1, §

= 1¥a 1)

Talque Wa, 1,7 > oy Zwa,gj

St A es un grupo o subgrupo en general de los articulos de la canasta,
el sistema de ponderaciones asociados a este agregado, es

WA Ga”’f
a1 j _ZGH,I,_]
acA \

donde,
G 4, 1, ; equivale al gasto de un articulo a, de un grupo 1 de ciudad
La férmula general del indice serd

\ A n/o :
I nfo = %74 x I 0)) |

a,l, a,l1,
A,y NaeA J J

!

Existen dos sistemas de célculo para el indice elemental El primero,
para alimentos, se toma como la relacién de los precios promedios de
los articulos en el periodo n + I con relacién al periodo n

n+1lm Pan+1
=  x 100
a P
a,n
Para el resto de los articulos diferentes a alimentos, el indice se calcula

como el promedio de los indices por fuente

n + I/n Zlan+1n1
a = ‘donde f son fuentes informantes

zf

La 1gualdad (1) lleva a demostrar que la férmula de calculo del indice
equivale a la férmula de Laspeyres, definida como
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1 ZP ni Q (0)}
A %M " i
Z POI QOI
¥
Demostracion
I ZI o XKW x 100 )
%
n
I =
ni P01

w, _ V.
Y v,
H
stendo V = valor del articulo 1 (precio por cantidad)
V1 =P 10 Qo
entonces
PIO QIO
W, = =————
! Z on QIO
.

de (2) se tiene

me PIO 010

I = X

a )V‘POI szo Qm
' W

z PHI QIO
e B
D %
)VH 10
Cuadros de salida de resultados del IPC-60

Cuadro 1: indices del mes anterior y actual, variacion mensual, acumulada
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en lo transcurnido del afo, y en los dltimos 12 meses Total, por ciudades
y niveles de ingresos

Cuadro 2: indices del mes anterior y actual, vaniacién mensual, acumulada
en lo transcurnido del ano, y en los Gltimos 12 meses Total, por ciudades
y miveles de ingresos, segin grupos de bienes y servicios

Cuadro 3: indices, variacién mensual, afio transcurrido y Gltimos 12 meses,
por meses Total, por niveles de ingresos, segiin grupos de bienes y servicios

Total nacional y 13 ciudades /

Cuadro 4: indices del mes anterior y actual, variacién mensual, acumulada
en lo transcurrido del afo, y en los Gltimos 12 meses Total, por ciudades
y mveles de ingresos y subgrupos de bienes y servicios Total nacional y
13 ciudades

Cuadro 5: precios promedios y mensuales por articulos para el grupo alimen-
tos Total nacional y 13 ciudades

Cuadro 8: indice actual, vanacién y contribucién mensual a la canasta
nacional, total y por niveles de ingresos, segiin grupos, subgrupos y articulos

Total nacional

Cuadro 8A: indice actual, vanacién y contribucién a la canasta nacional
en lo transcurrido del afio, total y por niveles de ingresos, segin grupos,
subgrupos y articulos Total nacional

Cuadro 8B: indice actual, variacién y contribucién a la canasta nactonal
en los dltimos doce meses, total y por niveles de ingresos, seglin grupos,
subgrupos y articulos Total nacional

Cuadro 9: indice actual, variacién y contribucién mensual, total y por
niveles de ingresos, segin grupos y articulos clasificados por sectores de
onigen Total nacional

Cuadro 9A: indice actual, variacién y contribucién en lo transcurrido del
ano, total y por mveles de ingreso, segiin grupos y articulos clasificados
por sectores de origen Total nacional

Cuadro 9B: indice actual, variacién y contribucifn en los Gltimos 12 meses,
total y por mveles de ingresos, segiin grupos y articulos clasificados por
sectores de origen Total nacional
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Publicaciones y difusion de resultados

El Indice de Precios al Consumidor se constituye, por su importancia
estadistica, tanto para los investigadores como para la opimén piblica en
general, en uno de los indicadores de mayor difusién por parte del DANE

La producci6n de sus resultados obedece a una programacién estrictamente
defintda mensualmente, de tal manera que éstos se produzcan en lo posible
para que puedan darse a conocer al equipo econémico del Gobierno y al
publico en general dentro de los cinco dias sigmentes al mes de referencia

Los medios utilizados para su difusién, son los siguientes

® Comunicado de prensa

Por este medio se presentan las evoluciones de ciertos agregados del mes,
como son el indice total, por grupos de bienes y servicios, a mvel de
ctudades, y por niveles de ingresos, destacando la variacién de los articulos
que mds contribuyeron en la variacién del indice total Su presentacién es
flexible y depende de las condiciones particulares del momento

Indicadores de Coyuntura

Por este medio se pretende dar a los usuanos, en el menor tiempo posible,
informaci6n del indice de precios a mivel total, por ciudades y niveles de
ingresos para los siete grupos de bienes y servicios, con cifras de variaciones
mensuales, variaciones acumuladas en lo transcurrido del afio y vanaciones
acumuladas en los dltimos doce meses

® Boletin de Estadistica

En el Boletin de Estadistica, de periodicidad mensual. ademds de la
informacién sefalada para los dos medios anteriores, se publican citras mas
desagregadas (a nivel de los 34 subgrupos de bienes y servicios que confor-
man la canasta) para el total nacional, por cindades y niveles de ingresos
Se registran las variaciones mensuales, las de los meses transcurndos del
ano y para los altimos doce meses

® Tabulados

Por este medio se da a conocer la totalidad de la informacién y cuadros
de sahda del indice Se producen cifras a nivel nacional, por ciudades,
niveles de ingresos, variaciones mensuales, variaciones acumuladas en los

41




Colombia metodologia del IPC—60

meses transcurridos en el afio y dltimos doce meses, por grupos, subgrupos
y articulos, de la canasta famuliar También aparece en ellos informacién
sobre contribuciones de la canasta nacional y por sectores de origen, asi
como cifras correspondientes a precios promedios para el grupo de alimentos
Estos tabulados pueden ser consultados en los Bancos de Datos del DANE

® Sistemas de microfichas

Copia mensual de todo el paquete de tabulados se produce por este sistema,
el cual se encuentra disponible, para adquisicién o consulta de los usuarios,
en el Banco Nacional de Datos del DANE
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Tabla E
Articulos de bienes y servicios excluidos del calculo del
Indice de Precios al Consurmdor IPC-602
Canasta nacional

I Ahmentos II. Vivienda

Arroz para sopa Petréleo
Avena Carbén vegetal
Maiz Fésforos
Bollos de maiz Cama
Harina de maiz Plato
Cuchuco de maiz Vaso
Mazorcas Cubrecama
Hanna de tngo Manteles
Cuchuco de cebada Toallas
Platano maduro Vinta para pisos
Pepinos Insecticidas
Cilantro Blanqueador
Ajos Betiin

ueso de res
Carne de cerdo con hueso
Tocino
Manteca vegetal
Leche natural
Manteca de cerdo
Mantequilla
Pimienta
Café soluble
Vinagre
Mayonesa
Mermelada
Hielo

III Vestuario IV Miscelaneo

Suéter hombre Esparadrapo
Camusetas Desinfectante
Medias Espectorantes
Corbatas Laxante
Panuelos Sales
Camusilla Purgantes
Shorts Anticonceptivos

Suéter para mujer
Telas de pafio

Cuchillas de afestar
Cepillo para dientes

Telas de algodén Loci6n
Carteras y bolsos Esmaltes
Vestidos para miio Polvo facial
Pantal6n para nifio Peinado para mujer
Suéter para miiio Sombra para 0jos
Calzoncillos para nino Transporte escolar
Calzado para niito Lipiz
Medias para niiio Llamadas telefénicas
Lustrado de calzado Telegramas
Confecci6n de traje para mujer ge ortes (boleta de entrada a fiitbol)
adio
Impuesto predial

* Formaban parte de los articulos considerados para el célculo de indice anterior IPC—40
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Tabla F

Inclusién de nuevos articulos (bienes y servicios) en
el Indice de Precios al Consumidor IPC-60

Canasta nacional !

I Almentos II. Vivienda
Revuelto verde (macitos) Equipo de sonido
Coliflor Estufa eléctrnica
Garbanzos Nevera
Maracuyd Plancha
Mangos Licuadora
Zapote Lavadora
Patilla Vaplla completa
Higado Baldes
Yogurt y kumis Jab6n para platos
Sopas vegetales Esponjillas
Jugos de frutas Desinfectantes
Comudas fuera del hogar
— Almuerzo completo
—Hamburguesas
—Perico o pintado
IV. Misceldneo (grupo del antiguo
II1. Vestuario fndice IPC—40)
Vestuario para bebé Antidiarreicos
—Camuisitas y vestidos Hosprtalizaciones
—Pyamas y talegos paradormir Colores
— Panales gesecﬁab es Fotocopias
Tenis para niio Alquiler de cintas para betamax
Calzado nifha Discotecas
Hoteles (alojamiento)
Vehiculos
Servicio de parqueadero
Baterfas para automotor
Llantas
Pasaje en bus intermumicipal
Pasaje en avién
; Whisky
Vino
Miquinas de afeitar
Argollas de matrimonto
Reloj de pulso

! El grupo misceldneo del antiguo Indice de Precios al Consurmidor IPC —40 se divide en el IPC- 60
en los siguientes subgrupos IV Productos farmacéuticos y asistencia médica, V Educacion, cultura y
esparcimiento, VI Transporte y comunicaciones, y VII Otros grapos
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Indice de Precios al Consumudor IPC—40 e IPC-60
Cuadro 1
Ponderaciones de los grupos socio-econémicos para el calculo del
indice a nivel nacional

Nivel nacional
IPC-40' IPC-602
Ciudades 61 Gru(;zo de 61 Gru(;zo de

Grupode 1ngresos Grupode INgresos

mé;;;f:s medios mf; Je;;)s medios

(obreros) (etggs;:a- (obreros) (er(rilgga-
TOTAL NACIONAL 100 00 100 00 100 000 100 000,
Santafé de Bogota 46 3 48 7 44 854 49 066
Medellin 154 17 4 13 939 12935
Cah 173 154 12 234 12465 °
Barranquilla 95 99 8 074 6 924
Bucaramanga 55 46 4 341 4 063
Manizales 36 25 1930 1 695
Pasto 24 15 1294 1233
Pereira IPC-60 - - 2 662 2 393
Cicuta IPC-60 - - 2 830 2 507
Monteria IPC—60 - - 1 290 1112
Neiwva IPC-60 - - 1516 1219
Cartagena IPC-60 - - 3 576 3236
Villavicencio - - 1 460 1152

! Las ponderaciones se calcularon con base en la poblacién por mveles de mgreso (Censo de 1973)
Las ponderaciones se calcularon con base en el gasto de los hogares por niveles de ingreo (Encuesta
Nacional de Ingresos y Gastos, marzo/84—febrero/85 DANE)
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Cuadro 2
Ponderaciones de los grupos socio-econémicos para el calculo
del Indice de Precios al Consumidor por ciudades

. Por ciudad
IPC40' IPC-602
Crudades 61 Grt?lfo de 61 Gm%o de
Clinrupo de INGIESOS Tl Grupode INgresos Total
ngss medios lnf;e;)ssos medios

(obreros) (elgg Sl)ea- (obreros) (erggsl;: &
TOTAL NACIONAL - - - 35608 64392 100 000
Santafé de Bogot4 70 2 298 1000 31399 68 601 100 000
Medellin 68 6 314 1000 35041 64959 100 000
Calh 733 267 1000 32945 67055 100 000
Barranquilia 702 298 1000 36943 63 057 100 000
Bucaramanga 745 255 1000 34848 65152 100 000
Manizales 78 0 220 1000 36300 63700 100 000
Pasto 805 195 1000 34471 65529 100 000
Pereira * - - - 35831 64169 100 000
Cicuta * - - - 35921 64079 100 000
Monteria * - - - 35746 64254 100 000
Neiva * - - - 38364 61636 100 000
Cartagena * - - - 36137 63863 100 000
Villavicencio * - - - 38954 61046 100 000

* Nuevas ciudades incluidas en el [PC-60

! Las ponderaciones se calcularon con base en la poblacion ocupada por mveles de mgreso (Censo de
1973) ”

2 Las ponderaciones se calcularon con base en el gasto de los hogares por miveles de mgreso (Encuesta
Nacional de Ingresos y Gastos, marzo/84—febiero/85 DANE)
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Cuadro 3
Ponderacién de los grupos de bienes y servicios en el cilculo
del Indice de Precios al Consumidor IPC—40 e IPC-60,
por ciudades y grupos socio-economicos

Total
Grupos de bienes y servicios PC-40 IPC-60
Total Grupol Grupo2 Total

TOTAL 100 00 100 000 100 000 100 000
1 Alimentos 4890 42580 30560 34840
2 Vivienda 2840 31305 33280 32577
3 Vestuano 630 8158 9825 9232
(Miscelaneo) ! 1640 17957 26335 23351

4 Productos farmacéuticos y asisten-

ctamédica - 3297 4117 3 825

5 Educaci6n, cultura y esparcimento - 4788 7745 6 692

6 Transporte y comunicaciones - 4011 8318 6792

7 Otros gastos - 583 6155 6 042
Santafé de Bogota

Grupos de bienes y servicios IPC-40 IPC-60

Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

TOTAL 10000 10000 10000 100000 100 000 100 000
1 Alimentos 5193 3664 473 40861 29131 32816
2 Vivienda 2923 3072 297 31461 33290 32714
3 Veswario 640 8 38 70 8639 9820 9 452
(Miscel4neo) ' 1244 2426 160 19039 28753 25018

4 Productos farmaceuticos y asisten-

cia medica - - - 3601 4333 4104
5 Educaci6n, culturay esparcimiento - - - 5335 9514 7516
6 Transporte y comunicaciones - - - 4291 9270 7 707
7 Otros gastos - - - 5812 563 5691
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Cuadro 3 (continuacién)

Ponderacién de los grupos de bienes y servicios en ¢l cilculo
del Indice de Precios al Consumidor IPC-40 ¢ IPC-60,

por ciudades y grupos socio-econémicos

Medellin
Grupos de bienes y servicios IPC40 IPC-60
Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

TOTAL 10000 10000 10000 100 000 100 000 100 000
1 Alimentos 5184 4109 484 42099 30774 34740
2 Vivienda 2967 2885 294 32620 32524 32557
3 Vestuario 573 724 62 838 9978 9 420
(Miscelaneo) ' 1276 2282 160 16922 27724 23283
4 Productos farmaceuticos y asisten-

clamédica - - - 3574 439 4 098
5 Educacion, cultura y esparcimiento - - - 4209 7397 6 281
6 Transporte y comunicaciones - - - 3318 9589 6 742
7 Otros gastos - - - 581 634 6162

Cah
Grupos de bienes y servicios IPCH40 IPC-60
Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

TOTAL 10000 10000 10000 100000 100 000 100 000
1 Alimentos 5306 42 33 502 43339 31042 35090
2 Vivienda 2662 2578 264 30746 34816 33479
3 Vestuario 356 790 47 7719 8721 8 389
(Miscelaneo) ! 1676 2399 187 18196 25421 23042
4 Productos farmaceuticos y asisten-

ciamédica - - - 3200 4189 3864
5 Educaci6n, cultura y esparcimiento - - - 4367 7288 6 326
6 Transporte y comunicaciones - - - 4920 7676 6 767
7 Otros gastos - - - 5709 61268 6 085
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Cuadro 3 (continuacién)
Ponderaciéon de los grupos de bienes y servicios en el calculo
del Indice de Precios al Consumudor IPC—40 e IPC—-60,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Barranqulla
Grupos de bienes y servicios IPC40 IPC-60
Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

TOTAL 10000 10000 10000 100000 100 000 100 000
1 Alimentos 5475 4528 519 47205 34080 38932
2 Vivienda 2424 2150 234 28330 33773 31759
3 Vestuano 623 807 68 7183 9424 8 596
(Miscelaneo) ! 1478 2515 179 17282 22723 20713
4 Productos farmacéuticos y asisten-

clamedica - - - 2805 3617 3318
5 Educacton, cultura y esparcimiento - - - 5008 7139 6 351
6 Transporte y comunicaciones - - - 3458 5267 4 598
7 Otros gastos - - - 6011 6 700 6 446

’ Bucaramanga
Grupos de bienes y servicios IPC-40 IPC-60
Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

TOTAL 10000 10000 10000 100000 100000 100000
1 Alimentos 5274 3764 489 44444 29933 34 986
2 Vivienda 3006 2701 293 31282 33912 32999
3 Vestuario 502 7 84 57 7181 10182 9137
(Misceléneo) ' 1218 2751 161 17093 25973 22878
4 Productos farmaceuticos y asisten-

clamédica - - - 2618 3 499 3192
S Educacién, cultura y esparcimiento - - - 4321 7 451 6 360
6 Transporte y comunicaciones - - - 4629 8 263 6 997
7 Otros gastos - - - 5525 6 760 6 329
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Cuadro 3 (continuacién)

Ponderacion de los grupos de bienes y servicios en el calculo
del Indice de Precios al Consumidor IPC—40 e IPC-60,

por ciudades y grupos socio-econémicos

Manizales
Grupos de bienes y servicios IPC40 IPC-60
Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

TOTAL 10000 10000 10000 100 000 100 000 100 000
1 Alimentos 5519 4049 520 44821 34099 37988
2 Vivienda 3059 3237 310 32182 31660 31850
3 Vestuano 427 787 50 8967 13484 11845
(Misceldneo) ' 995 1927 120 14030 20757 18317
4 Productos farmaceuticos y asisten-

clamédica - - - 2001 2 814 2519
5 Educaci6n, cultura y esparcimiento - - - 3166 5592 4711
6 Transporte y comunicaciones - - - 3302 5362 4 616
7 Otros gastos - - - 5561 6989 6471

Pasto
Grupos de bienes y servicios IPC40 IPC-60
Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

TOTAL 10000 10000 10000 100000 100 000 100 000
1 Ahmentos 5819 4635 559 46693 35713 39499
2 Vivienda 2525 2229 247 28850 29737 29429
3 Vestuano 391 8 88 49 9225 11571 10765
(Miscelaneo) ! 1265 2248 145 15232 22979 20307
4 Productos farmaceuticos y asisten-

ciamédica - - - 2 567 3345 3076
5 Educacién, cultura y esparcimiento - - - 4123 6429 5634
6 Transporte y comunicaciones - - - 3380 7503 6 082
7 Otros gastos - - - 5162 5702 5515
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Cuadro 3 (continuacion)
Ponderacion de los grupos de bienes y servicios en el cilculo
del Indice de Precios al Consumidor IPC-40 ¢ IPC—60,
por ciudades y grupos soclo-econémicos

Pereira ¥ Cucuta*
Grupos de bienes y servictos IPC-40 IPC-60
Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
TOTAL 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000
1 Ahmentos 41367 33267 36170 43183 31371 35615
2 Vivienda 33918 30577 31774 29747 30713 30 367
3 Vestuario 8819 11950 10828 7167 9711 8 796
3 Productos farmaceuticos y asisten-

c1a médica 3019 4218 3789 3503 4158 3921
5 Educacién, cultura y esparcimiento 3607 6135 5229 4620 6658 5926
6 Transporte y comunicaciones 2823 6332 5074 4922 10064 8 220
7 Otros gastos 6447 7521 7136 6858 7325 7 155

Montena* Neirva*

Grupos de bienes y servictos IPC-40 IPC-60
Grupol Grupo2 Total Grupol Grupe2  Total
TOTAL 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000 100 00O
1 Alimentos 46 773 31838 37175 41981 33150 36538
2 Vivienda 31936 33152 32721 31516 31195 31322
3 Vestuario 6121 10207 8745 10654 13284 12275

4 Productos farmaceuticos y asisten-

clamédica 3307 4020 3752 2507 2350 2408
5 Educaci6n, cultura y esparcimiento 3632 6384 5 400 3 816 5739 5001
6 Transporte y comunicaciones 2682 7244 5614 3310 6841 5 485
7 Otros gastos 5549 7157 6593 6216 7441 6971

51



Colombia metodologia del IPC-60

Cuadro 3 (conclusién)

Ponderacién de los grupos de bienes y servicios en el calculo

del Indice de Precios al Consumdor IPC—40 ¢ IPC—60,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Cartagena* Villavicencio*
Grupos de bienes y servicios PC-40 PC-60
Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total

TOTAL 100000 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000
1 Alimentos 46 602 33544 38261 43005 33627 37280
2 Vivienda 30621 34687 33216 34670 34314 34450
3 Vestuario 5923 8576 7618 7005 9393 8 462
4 Productos farmacéuticos y asisten-

ctamédica 2839 3551 3295 1903 2579 2316
5 Educacion, cultura y esparcimiento 5000 7145 6371 4240 4376 4 325
6 Transporte y comunicaciones 2918 4559 3966 3840 9271 7155
Otros gastos 6097 7938 7273 5337 6440 6012

ISe incluyen las ponderaciones del grupo muscelaneo, para las 7 ciudades consideradas para el cdlculo
del fndice antenor IPC-40, con el fin de permutir el establecimiento de las comparaciones EI antigno
grupo musceldneo lo componen en el IPC-60 los grupos productos farmacéuticos y asistencia médica,
educaci6n, cultura y esparcimiento, transporte y comunicactones, otros gastos
* Nuevas ciudades incluidas para el célculo del IPC-60

Grupo 1 gnipo de ingresos bajos (obreros)
Grupo 2 grupo de ingresos medios (empleados)
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Cuadro 4
Ponderacion de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cdlculo del Indice de Precios al Consunudor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Santafé de Bogotd Medellin

y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
1 Ahmentos 40861 29131 32816 42099 30774 34740
11 Cereales 5641 3107 3903 5739 3255 4124
1 Arrozde seco 1526 0619 0904 2194 0814 1297
2 Féculade maiz 0225 0157 0.178 0166 0236 0211
3 Harina precocida de maiz 0244 0100 0145 1509 0532 0874
4 Pan 268 1517 1884 0686 0650 0 663
5 Galletas de sal 0547 0526 0533 0979 0912 0 935
6 Pasta para seco 0413 018 0259 0205 0111 0144
12 Platano, papa y otros tuberculos 2972 1297 183 2807 1408 1 898
Plitano verde 0661 0354 0450 1010 0527 0 696
2 Papa 1839 0719 1071 1233 0606 0 826
3 Yuca 0472 0224 0302 0564 0275 0376
4 Ullucos - - - - - -
5 Name - - - - - -
6 Arracacha - - - - - -

13 Hortalizas, legumbres frescas y

secas 3283 2077 2457 4158 2429 3035
1 Tomate 0512 0354 0404 0674 (458 0534
2 Cebolla Cabezona 0145 0146 0146 0153 0204 0 186
3 Cebollaenrama 0328 0158 0211 0231 0121 0 160
4 Zanahona 0224 0057 0109 0198 0141 0161
5 Arvejaverde 0503 0291 0358 0104 0130 0121
6 Habichuela 0277 0 045 0118 0053 0067 0 062
7 Espinaca 0070 0046 0054 - ~ -
8 Repollo - - - 0137 0086 0104

9 Lechuga - - - 0012 0024 0 02
10 Revuelto verde (macitos) - - - - - -
11 Frijol verde 0083 0128 0114 00 0 037 0 046
12 Remolacha - - - 0039 0036 0037
13 Ahuyama - - - - - -
14 Coliflor - - - - - -
15 Habas - - - - - -
16 Acelga — - - - - -
17 Fryol'seco 0 475 0173 0 268 2377 1 046 1512
18 Arvejaseca 0 286 0 321 0310 0 022 0 021 0021
19 Lentejas 0299 0203 0233 0099 0058 0071
20 Garbanzo 0 081 Q155 0132 - - -
14 Frutas frescas . 1 565 1 805 1731 1 842 2 464 2246
1 Bananos 0 268 0218 0234 0233 0 248 0243
2 Guayabas 0208 0113 0143 0077 0073 0074
3 Naranjas 0 261 0379 0 342 0 405 0 530 0 486
4 Limones 0045 0058 0054 0142 0203 0182
5 Aguacates 0102 0108 0 106 0 355 Q0 345 0 349
6 Curubas 0108 0155 0140 0001 0018 0012
7 Papayas 008 0220 0179 0078 0294 0218
8 Tomate de 4rbol - - - 0251 @271 0264
9 Maracuy4 0110 oIl o111 0125 0138 0133
10 Moras 0200 014 0162 0087 0155 0 131
11 Pifias 0107 0167 0148 ~ - -
12 Manzanas 0067 0132 0112 0088 0189 0154
13 Lulos - - - — - -
14 Mangos - - - ~ - -
15 Cocos - - - - - -
16 Zapotes - - - - -~ _
17 Patillas - - - - - -
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacion de los articulos, subgrupos y grupos de bienes

y servicios en el cdlculo del Indice de Precios al Consumidor,

por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Santafé de Bogota Medellin
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
15 Cames 7664 5394 6106 10612 8223 9 059
1 Carne de res sin hueso 4397 3001 3439 7685 5120 6 017
2 Carne de res con hueso 1039 0362 0575 0333 0122 0 196
3 Higado 0267 0167 0198 0213 0204 0207
4 Carne de cerdo sin hueso 0262 0248 0252 1058 1 001 1021
5§ Cames embutdas 0143 0274 0233 0654 03852 0 783
6 Came de pollo 1008 0938 0960 0430 0616 0 551
7 Pescado 0 548 0404 0 449 0239 0 308 0284
16 Productos lacteos, grasas
y huevos 7580 5342 6044 8031 6280 6 895
1 Leche pasteunzada 3549 2209 2630 3430 2794 3017
2 Leche en polvo para lactantes 0 281 0248 0258 0270 0274 0273
3 Yogurt y kumis 0180 0272 0243 0078 0176 0142
4 Queso 0478 (0777 0683 (0685 0882 0 813
5 Huevos 1 581 1002 1184 1432 089% 1 084
6 Aceite vegetal 1299 0699 0887 1497 0875 1093
7 Margarina 0212 0135 0159 0639 0383 0473
17 Almentos varios 4740 3165 3660 6241 4044 4 813
-1 Sal 009 0043 0059 0139 0059 0 087
2 Color y cominos 0119 0074 0088 0088 009 0 089
3 Salsade tomate 0105 0185 0160 0254 0344 0312
4 Sopas de vegetales 0142 0198 0180 0130 0175 0159
5 Bocadillos 0 449 0 598 0 551 0203 0354 0301
6 Jugos de frutas 0431 0359 0382 0373 0 424 0 406
7 Azucar 0461 0284 0340 0511 0365 0416
8 Panela 0 598 0176 0 309 2 358 0752 1315
9 Cafe mohido 029 0162 0196 0390 0274 0315
10 Chocolate condulce 0 860 0 369 0 523 0935 0416 0 598
11 Bebidas y gaseosas 1212 0717 0 872 0 860 0791 0 815
18 Conudas fuera del hogar 7 416 6 944 7 092 2 669 2 671 2 670
1 Almuerzo completo 5767 5 811 5797 1979 1979 1979
2 Hamburguesas 0507 0423 0449 0290 0356 0333
3 Penco o pintado 1141 0710 0 846 0 400 0 336 0 358
2 Vivienda 31461 33290 32714 32620 32524 32557
21 Arrendamientos 18890 19715 19455 21426 19095 19 806
1 Arrendamientos 18890 19715 19455 21126 19095 19 806
22 Servicio doméstico - 1973 1353 - 2441 1 586
1 Empleados de por dias - 1973 1353 - 24 1 586
23 Combustibles y servicios 5605 5571 5582 4849 3834 4189
1 Gas en cilindro o por tubena 0324 0325 0325 0 002 0023 0016
2 Cocmol o petroleo 0 394 - 0124 - - —
3 Energiaeléctrica 1817 2145 2042 2394 1537 1 837
4 Acueducto, alcantarillado y aseo 2247 180 1954 1633 1324 1432
5 Teléfono residencial 0 823 1281 1137 0 820 0 950 0904
24 Muebles del hogar 1286 1805 1642 1167 2173 1 821
1 Juego muebles de sala 0237 0371 0329 0328 0693 0 565
2 Juego muebles de comedor 0 231 0320 0292 0128 0 382 0293
3 Juego muebles de alcoba 0332 039 0372 028 0397 0 358
4 Telas para cortina 0486 0724 0649 0426 0701 0 605
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el calculo del Indice de Precios al Consummdor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Santafe de Bogota Medellin
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

25 Aparatos domesticos 1 875 1 662 1728 1 697 1921 1 843

Televisor a color 0590 0590 059 0486 0621 0574

2 Equipode somdo 0420 0285 0327 0359 0401 0 386

3 Estufaelectrica 0185 0136 0151 0150 0161 0157

4 Nevera 0239 0160 0185 0268 0172 0206

5 Plancha 0326 0118 0183 0287 0109 0171

6 Licuadora 0115 Q061 0078 0147 0085 0107

7 Lavadora - 0312 0214 - 0372 0242

26 Utensihios domésticos 0322 0309 0312 0315 0362 0 345

1 Ollas de aluminio 008 0106 0100 0117 0149 0138

2 Vapllacompleta 0147 0120 0128 0111 0139 0129

3 Cubiertos de mesa 0016 0019 0018 0009 0014 0012

4 Baldes 0071 0064 0066 0078 0060 0 066

27 Ropadel hogary otros accesorios 0507 0414 0443 0287 0407 0 365
1 Juego completo de sdbanas y

sobresabanas 0220 0163 0181 0076 0119 0 104

2 Coblllla, manta, colcha y ruana 0 208 0154 0171 0124 0 166 0151

3 Colchones y colchonetas 0079 0097 0091 0087 0122 0110

28 Articulos para impieza del hogar 2976 1841 2199 3179 2291 2 602

1 Jab6nen barra 0570 0214 —0326 0646 0309 0 427

2 Jabén para platos 0154 0088 0109 0161 0127 0139

3 Detergentes en polvo 0528 0383 0429 T0760 0544 0620

4 Escobas 0116 0075 0088 0224 0166 0186

5 Esponjllas 0313 0189 0228 0205 0163 0178

6 Desmilectames 0128 0144 0139 0174 0238 0216

7 Cera para p1sos 0471 0265 0330 0072 0052 0 059

8 Bombillos 0117 008 009 0137 0122 0127

9 Pilas 0163 0081 0107 0189 0128 0 149

10 Papel higiémco 0416 0316 0 347 0611 0 442 0 501

3 Vestuarioy calzado 8639 9826 9452 838 9978 9 420

31 Vestuario para hombre 2085 2739 2534 1605 2273 2 038

1 Canusas 0525 0805 0717 0635 0873 0 790

2 Pantalones 0666 0597 0619 0675 0919 0 833

3 Vestuario completo, confeccion 0742 1172 1037 0116 0246 0 200

4 Calzoncillos y pantaloncillos 0152 0165 0161 0179 0235 0215

32 Vestuario para mujer 2 561 3410 3142 2610 3594 3248

1 Blusas 0215 0361 0315 0297 0471 0410

2 Faldas 0137 0177 0164 0051 0070 0 063

3 Pantalones, slacks 0404 0441 0429 0698 0746 0729

4 Vestido completo, confeccion 1140 1 661 1497 1 045 1589 1398

5 Calzones 0173 0216 0202 0269 0360 0 328

6 Brasieres 0109 0141 0131 0138 0188 0170

7 Media pantal6n 0383 0413 0404 0112 0170 0150

33 Vestuario para nifos 0592 0563 0572 0021 0943 0971

1 Blue jean para miio 033t 0276 0293 0599 0436 0 526

2 Camisitas para nifio 0158 0215 0197 0332 0359 0 350

3 Calzones para niiia 0063 0047 0052 0067 0076 0073

4 Media para niia 0040 0025 0030 0023 0022 0022
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Cuadro 4 (continuaciéon)
Ponderacién de los articulos, subgrupoes y grupos de bienes

y servicios en el clculo del Indice de Precios al Consumidor,

por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Santafe de Bogota Medellin
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
34 Vestuario parabebe 0 451 0444 0446 0333 0371 0 358
1 Camusitas y vestiditos 0222 018 0199 0162 0140 0 148
2 Pyjamas y talegos de dormir 0144 0120 0128 0133 0138 0136
3 Panales desechables 008 0135 0119 0038 0093 0074
35 Calzado 1912 1651 1733 2454 2406 2423
1 Calzado de suela para hombre 0768 0608 0658 0880 0742 0790
2 Calzado tacon de cuero para

mujer 3653 0674 0667 (0897 0992 0959
3 Tenis para miio 0202 0184 0190 0361 0 388 0379
4 Calzado plano, suela para nifia 0 289 0185 0218 0316 0284 0295
36 Servicio al vestuario 1 038 1019 1025 0363 0 391 0 382

1 Lavadoy planchado, fuera del
hogar 0591 0703 0668 0031 0118 0 088
2 Remonta de calzado en general 0 447 0316 0357 0332 0273 0294

1

4 Productos farmaceuticos y asis-
tencia médica 3 601 4333 4104 3547 4394 4 098
41 Droiz:ls { 511 1100 1230 1 675 1 348 1 464
1 tiacidos 0162 1026 0137 0111 0135 0 127
2 Analgesicos 0268 0145 0184 0456 0359 0393
3 Antignipales 0279 0178 0210 0159 0136 0144
4 Antlgfl(ﬁ%cos 0121 0153 0143 0063 0104 0 090
5 Vitaminas y reconstituyentes 0301 0226 0250 039 0253 0 301
6 Anudiarreicos 0 076 0 056 0 062 0 063 0024 0 038
7 Algodény gasa 0094 0079 0084 0110 0116 0114
8 Alcohol y menticol 0210 0137 0160 0323 0221 0 257
42 Servicios profesionales para la salud 2 090 3233 2 874 1 872 3046 2634
1 Consulta médica general 0671 0817 0771 0742 0739 0 740
2 Consuita medica especializada 0524 0954 0819 0290 0832 0642
3 Examenes de laboratorio ) 348 0492 0447 0282 0364 0 335
4 Servicios odontol6gicos 0278 0575 0482 0296 0695 0 555
5 Hospitalhizaciones 0269 0395 0355 0262 0416 0362
5 Educacién, cultura y esparcimiento 5 335 8514 7516 4 209 7 397 6 281
51 Instruccion y ensenanza 2941 4206 3809 2017 3091 2715
1 Matriculas 0976 1740 1500 0506 1 164 0933
2 Pensiones 1 411 2178 1937 1064 1687 1 469
3 Uniformes 0554 0288 0372 0447 0240 0313
52 Articulos escolares y culturales t 561 1680 1642 1135 1274 1225
1 Textos 0717 0534 0591 0563 0380 0 444
2 Cuadernos 0067 0036 0046 0076 0048 0 058
3 Boligrafos 0018 0013 0015 0023 0018 0020
4 Colores 0087 0049 0061 0064 0057 0 059
5 Fotocopras 0195 0251 0233 0040 0042 0041
6 Revistas 0268 0617 0507 0210 0522 0413
7 Penodicos 0209 0180 018 0159 0207 0 190
53 Articulos para aficiones 0376 1349 104 0679 1916 1483
1 Juegos y juguetes mfantiles 0183 0492 0395 0511 1 388 1 081
2 Discos 0193 0464 0379 0168 0224 0204
3 Revelado de fotografias - 030 0200 - 0277 0 180
4 Alquiler de videocintas - 0093 0064 - 0027 0 018
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Cuadro 4 (contmuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes y

servicios en el calculo del Indice de Precios al Consumdor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Santafé de Bogotd Medellin
y articulos - Grupo] Grupo2 Total Grupo! Grupo2 Total
54 Dastracciones y esparcimiento 0457 0980 0816 0378 0975 0 766
Cines 0296 0369 0346 02068 0413 0 362
2 Discotecas - 0466 0320 - 0386 0 251
3 Apuestasy lotenas 0161 0145 0150 0110 0176 0153
55 Gastos en hoteles - 0299 0205 - 014 0092
1 Hoteles - 0299 0205 - 0141 0092
/

6 Transportey comunicaciones 4291 9270 7707 3318 8589 6742
61 Equipo de transporte personal - 6402 4392 - 5646 3 667
E? \Rcohfculos poriepe - 3172 2176 - 3180 2070
2 Gasolina para automotor ~ 1489 1021 - 1122 0729
3 Cambio y compra de aceite - 0622 0427 - 0392 0 255
4 Parqueadero - 0179 0123 - 0222 0 144
5 Comprade baterias - 0198 0136 - 0128 0 083
6 Comprade llantas - 0742 0509 - 05% 0 386

62 Servicio de trangporte y comuni-
caclones 4291 288 3315 3318 2943 3075
1 Pasaje en bus urbano 1085 0220 0492 2098 0 893 1 315
2 Pasaje en buseta urbana 1996 0724 1123 0271 0104 0163
3 Taxirurbano 5040 0725 0667 0402 0603 0533
4 Bus intermunicipal 0622 0347 0433 0497 0268 0 348
5 Pasajeenavion - 0758 0520 - 0997 0 648
6 Portes para cartas 0048 0094 0080 0050 0078 0 068
7 Otros gastos 5812 5636 5691 5821 6 344 6 162
71 Bebidas y tabaco 2405 2081 2183 2307 2286 2 294
1 Cerveza 1121 0659 0804 0333 0315 0321
2 Aguardiente 0627 0615 0619 0744 1053 0945
3 1sky - 0165 0113 - 0012 0 008
4 Vino - 0166 0114 - 0061 0 040
5 Cigarnllos 0657 0476 0533 1230 0845 0 980
72 Articulos para aseo personal 3110 2888 2957 3122 3174 3156
1 Cremadental 0 438 0279 0 329 0 622 0 444 0 506
2 Jab6n de tocador 0 439 0 435 0 436 0 601 Q 602 0 602
3 Champi 0 572 0 480 0 509 0 405 0474 0 450
4 Desodorante 0371 0289 0315 0491 0 460 0471
5 Méquinas de afertar 0170 0110 0129 0155 0121 0133
6 Toallas sanitarias 0256 0185 0207 0308 0247 0 268
7 Cremasde belleza 0151 0265 0229 0074 0178 0142
8 Coloretes 0166 019 0182 0178 0220 0 205

9 Corte de pelo para hombre

y mujer 0547 0655 0621 0288 0428 0379
73 Articulos de joyeria 0297 0667 0551 0392 0884 0712
1 Argollas deé matrimonio 0105 0503 0378 0288 0673 0538
2 Relojes de pulso 0192 0164 0173 0104 0211 0174
TOTAL 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000

57



Colombia metodologia del IPC-60

Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacion de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Cali Barranquilla
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
1 Ahmentos 43339 31042 35090 47205 34080 38932
11 Cereales 6945 4030 4990 7225 4288 5373
1 Arrozde seco 2 890 1 086 1680 3805 1789 2 533
2 Féculade maiz 0317 019 0232 0318 0230 0 263
3 Harna precocida de maiz 0200 1149 0195 0494 0260 0 346
4 Pan 2441 1714 1954 1 998 1514 1 693
5 Galletas de sal 0770 0766 0767 0214 0291 0263
6 Pasta paraseco 0237 0125 0162 039 0204 0275
12 Platano, papa y otros tuberculos 34266 1373 1997 4027 1595 2 494
1 Platano verde 1404 0640 0892 1198 0628 0 839
2 Papa 1381 0528 0809 0736 0415 0534
3 Yuca 0 481 0205 0296 1253 0337 0675
4 Ullucos - - - — - -
5 Name - - - 0840 0215 0 446
6 Arracacha - - - - - -
13 Hortalizas, legumbres frescas y
secas 1 864 2 309 2 822 4 285 2 016 2 485
1 Tomate 0842 0514 0622 078 0481 0 594
2 Cebollacabezona 0347 0278 0301 0717 0 441 0 543
3 Cebollaenrama 0435 0202 0279 — - -
4 Zanahona 0158 0117 0131 0170 0105 0129
5 Arvejaverde 0109 0144 0132 - ~
6 Habichuela 0120 0110 0113 0039 0024 0 030
7 Espinaca — - - - —
8 Repollo 0 090 0 063 0072 0110 0 067 0 083
9 Lcchu%a 0027 0033 0 031 — — -
10 Revuelto verde (macitos) - - - 0 289 0178 0219
11 Frijol verde 0102 008 0091 ~ - —
12 Remolacha - - - 0058 0035 0043
13 Ahuyama - - - 0 057 0035 0 043
14 Colllor - - - - - -
15 Habas — - — - - -
16 Acelga - - - — - -
17 Fryol'seco 1059 0465 0661 0731 0 449 0 553
18 Arvejaseca 0122 0077 0092 0027 0QO16 0 020
19 Lenteja 0453 0220 0297 0 301 0185 0228
20 Garbanzo - - — - - -
14 Frutas frescas 1 530 1 869 1756 1090 1221 1172
1 Bananos 0214 0214 0214 0244 0175 0200
2 Guayabas 0129 008 0100 0224 0199 0 208
3 Naranjas 0208 0365 0313 0122° 0218 0183
4 Limones 0132 0129 0130 0064 0077 0072
5 Aguacates 0100 0108 0105 0182 0139 0 155
6 Curubas , 0024 0049 0041 0 001 0 009 0 006
7 Papayas — — - 0020 0071 0 052
8 Tomate de arbol 0203 0137 0159 0094 0122 Q112
9 Maracuya - - - 0040 0074 0 061
10 Moras 0190 0204 0199 - - -
11 Pifas - - - - - -~
12 Manzanas 0048 0143 0112 0037 0075 0 061
13 Lulos 0158 0278 0238 - - -
14 Mangos 0124 0156 0145 - - ~
15 Cocos - - - 0062 0062 0062
16 Zapotes - - - - - -
17 Patillas - - - - - -
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Cuadro 4 (contiuaciéon)
Ponderacion de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cédlculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Cali Barranquilla
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
15 Carnes 10842 7923 8884 12638 9790 10843
1 Carne de res sin hueso 6900 4434 5246 6460 4834 5434
2 Carne de res con hueso 0800 0441 0559 2043 1161 1 487
3 Higado 0441 0428 0432 058 0471 0515
4 Carne de cerdo sin hueso 0463 0552 0523 0252 0291 0277
5 Cames embutidas 0263 0502 0423 0284 0499 0 420
6 Came de pollo 1316 1062 1146 1 667 1531 1 581
7 Pescado 0659 0504 0555 1343 1003 1129
16 Productos lacteos, grasas y
huevos 7038 5520 6019 8937 6440 7 363
1 Leche pasteurizada 2 081 1 801 1893 3328 2233 2 638
2 Leche engglvo para lactantes 0 761 0612 0661 0348 0608 0512
3 Yogurty kumus 0153 0235 0208 0067 0118 0099
4 Queso 0400 0675 0584 1271 1011 1107
5 Huevos 1232 0803 0944 00916 0753 0 813
6 Aceite vegetal 2167 1161 1492 2879 1627 2 090
7 Marganna 0244 0233 0237 0128 0090 0104
17 Ahmentos varios 5889 3994 4618 4 507 4252 4 347
Sal 0122 0049 0073 0105 0060 0077
2 Colory commos 0189 0122 0144 0383 0246 0297
3 Salsade tomate 0144 0244 0211 Q119 0286 0224
4 Sopas de vegetales 0247 0288 0274 0282 0282 0 282
5 Bocadillos 0304 0436 0393 0363 0389 0379
6 Jugosde frutas 0514 049 0502 0549 0636 0604
7 Azucar 1368 0630 0873 1298 0727 0938
8 Panela 083 0306 0470 0310 0169 0221
9 Café molido 0468 0233 0310 0619 0313 0426
10 Chocolate con dulce 058 0364 0437 0053 0089 0076
11 Bebidas y gaseosas 1144 0826 0931 0426 1055 0 823
18 Conmdas fuera del hogar 3965 4024 4004 5496 4478 4 855
Almuerzo completo 3282 3309 3300 409 3 409 3 661
2 Hamburguesas 0408 0502 0471 1143 0 843 0954
3 Pericoo pintado 0275 0213 0233 0263 0226 0240
2 Vivienda 30746 34816 33479 28330 33773 31759
21 Arrendamientos 19578 21610 20943 16989 19910 18 829
1 Arrendamientos 19578 21610 20943 16989 19910 18 829
22 Servicio domestico - 2232 1 497 - 1575 0993
1 Empleados de por dias - 2232 1 497 - 1575 0993
23 Combustibles y servicios 3425 3975 3794 4319 5149 4 843
1 Gas en cilindro o por tubena 0029 0036 0034 0220 0672 0 505
2 Cocmol o petréleo - - - - - -
3 Energiacléctnica 1 643 1433 1 502 1 821 1 970 1915
4 Acueducto, alcantarillado y aseo 1 391 1375 1 380 2014 1 625 1769
5 Telefono residencial 0362 1 131 0878 0264 0882 0 654
24 Muebles del hogar 1632 2257 2051 1356 2028 1779
1 Juego muebles de sala 0402 0700 0602 0221 0523 0411
2 Juego muebles de comedor 0149 0374 0300 0095 0257 0197
3 Juego muebles de alcoba 0495 0394 0427 0517 0524 0 521
4 Telas para cortina 058 0789 0722 0523 0724 0650
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consumdor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos "Cali Barranquilla
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

25 Aparatos domésticos 1918 1752 1 807 1 556 1 760 1685

Televisor acolor 0695 0577 0616 0485 0448 0 462

2 Equipode somdo 0325 0335 0332 0200 0208 0 205

3 Estufaelectnica 0215 0130 0158 0208 0164 0 180

4 Nevera 0473 0329 0376 0340 0446 0 407

_ 5 Plancha ~ 0134 008 0102 0222 0174 0192

6 Licuadora 0076 008 0083 0101 0091 0095

7 Lavadora - 0209 0140 - 0229 0144

26 Utensilios domésticos 0361 0399 0387 0469 0382 0414

Ollas de aluminio 0099 0139 0126 0182 0131 0150

2 Vapllacompleta 0176 0158 0164 0160 0127 0139

3 Cubiertos de mesa 0025 0040 0035 0038 0037 0037

4 Baldes 0061 0062 0062 0089 0087 0 088

27 Ropadel hogary otros accesoros 0 509 0 408 0 441 0 395 0 500 0 461
1 Juegos completos de sdbanas y

sobresdbanas 0148 0144 0145 0207 0231 0222

2 Cobija, manta, colcha y ruana 0 226 0127 0160 0 037 0 031 0033

3 Colchones vy colchonetas 0135 0137 0136 0151 0 238 0 206

28 Articulos para impieza del hogar 3323 2183 2559 3246 2469 2755

1 Jab6nenbarra 0831 0318 0487 0894 0427 0 600

2 JabOn para platos 0125 0098 0107 0078 0074 0075

3 Detergente en polvo 0607 0428 0487 0562 0496 0 520

4 Escobas 0223 0181 0195 0323 0231 0 265

5 Esponjllas 0220 0154 0176 0142 0125 0131

6 Desinfectantes 0 300 0297 0 298 0375 03 0 368

7 Cerapara ptsos 0092 0067 0075 0 097 0109 0 105

8 Bombullos 0116 0111 0113 0116 0108 0111

9 Pilas 0277 0134 0181 0202 0136 0 160

10 Papel mgiénico 0532 0395 0440 0457 0 399 0 420

3 Vestuarioy calzado 7719 8 721 8389 7183 9 424 8 596

31 Vestuano para hombre 1914 2268 2151 2095 2848 2 570

1 Camusas 0776 0922 08714 0758 1103 0 976

2 Pantalones 0807 0912 0877 1077 1334 1239

3 Vestido completo, confeccién 0065 0179 0141 0029 0116 0084

4 Calzoncillos y pantaloncillos 0266 0255 0259 0231 0295 0271

32 Vestuario para mujer 2540 3231 3002 2181 3153 2 794

1 Blusas 0252 0316 0295 0099 0183 0152

2 Faldas 0042 0077 0065 0044 0065 0 057

3 Pantalones, slacks 0460 0444 0449 0223 0352 0304

4 Vestido completo, confeccion 1330 1856 1683 1459 2035 1 822

S Calzones 0266 0293 0284 0220 0296 0 268

6 Brasieres 0167 0199 018 0119 0166 0 149

7 Medapantalén 0023 0046 0038 0017 0056 0 042

33 Vestuario para nifios 0662 0619 0633 0317 0475 0417

1 Blue jean para miio 0358 0228 0271 0137 024} 0203

2 Camisitas para nifio 0204 0288 0260 0066 0127 0104

3 Calzones para nifia 0075 0085 0082 0079 0074 0076

4 Media para mfia 0025 0018 0020 0035 0033 0034
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Cuadro 4 (continuacion)
Ponderacion de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consumidor,
por cludades y grupos soclio—econémicos

Grupos, subgrupos Cali Barranquilla
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total
34 Vestuario para bebé 0377 0417 404 0315 0561 0 469
1 Camusitas y vestiditos 0198 0201 0200 0136 0273 0222
2 Pljamasglale os de dormir 0140 0147 0145 0141 0202 0179
3 Panales desechables 0039 0069 0059 0038 0086 0 068
35 Calzado 181 1840 1853 2077 2151 2124
1 Calzado de suela para hombre 0760 0621 0667 0732 0749 0743
2 Calzado tacén de cuero para
mujer 0624 084 0758 0775 0930 0873
= 3 Tems para miio 0216 0179 0191 0214 020§ 0 308
4 Calzado plano, suela para nifia 0 281 0216 0237 0356 0267 0300
36 Servicio al vestuario 0345 0346 0346 0198 0236 0222
1 Lavadoy planchado, fueradel
ogar 0050 0108 008 0011 0049 0035
2 Remonta de calzado en general 0295 0238 0257 0187 0187 0 187
4 Productos farmaceuticos y asisten-
cia médica 3200 418 384 2805 3617 3318
41 Drogas 1616 1250 1381 1572 1461 1502
1 Antiacidos 0126 0124 0125 0145 0155 0151
2 Analgesicos 0269 0152 0191 0142 0108 0121
3 Anugn ales 0201 0117 0145 0242 0219 0227
4 Antibiticos 0101 0184 0157 0111 0103 0 106
5 Vitaminas y reconstituyentes 0374 0234 0280 0476 0425 0444
6 Antidiarreicos 0068 0091 0083 0118 0085 0097
7 Algodbny gasa 0158 0111 0126 0076 0077 0077
8 Alcohol y menticol 0349 0237 02714 0262 0289 0279
42 Servicios profesionales para la salud 1554 2939 2483 1233 2156 1816
1 Consulta medica general 0630 0873 0793 0471 0599 0552
2 Consulta medica especializada 0335 0934 0737 0121 0577 0 409
3 Examenes de laboratorio 0309 0371 0 351 0379 0473 0 438
4 Servicios odontologicos 0114 0395 0302 0081 0204 0159
5 Hospitalizaciones 0166 0366 0300 0181 0303 0 258
5 Educacion, culturayesparcimiento 4367 7288 6326 5008 7139 6 351
51 Instruccion y ensefianza 2070 2993 2690 2505 3245 2972
1 Matriculas 0445 0950 0784 0755 1357 1135
2 Pensiones 1245 1832 1639 1470 1726 1631
3 Umiformes 0380 0211 0267 028 0162 0 206
52 Articulos escolares y culturales 1 205 1380 1321 1518 1 547 1536
1 Textos 0507 0321 0382 0579 0339 0428
2 Cuadernos 0076 0044 0055 0105 0058 0075
3 Boligrafos 0029 0029 0029 0031 0028 0029
4 Colores 0093 0062 0072 0090 0059 0070
5 Fotocopias 0027 0056 0046 0057 0122 0098
6 Revistas 0250 0528 0436 0291 0518 0434
7 Penddicos 0223 0340 0301 0365 0423 0 402
53 Articulos para aficiones 0390 1286 0991 0 485 1215 0 945
1 Juegosy juguetes infantiles 0267 0 687 0 549 0 365 0 764 0617
2 Dascos 0123 0295 0238 0120 0219 0182
3 Revelado de fotografias - 025 0168 - 0156 0 098
4 Alqulerde videocintas - 0054 0036 - 0076 0048
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Cuadro 4 (continuacién)

Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes

y servicios en el cdlculo del Indice de Precios al Consumidor,

por ciudades y grupos socio—econémicos

Grupos, subgrupos

Cali

Barranquilla

y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
54 Dastracciones y esparcinuento 0702 1551 1272— 0500 1097 0 876
Cines . 0363 0522 0470 0230 0310 0280
2 Discotecas - 0720 0483 - 0424 0267
3 Apuestasy loterfas 0339 0309 0319 0270 0363 0329
55 Gastos en hoteles - 0078 0052 - 0035 0022
1 Hoteles - 0078 00352 - 0035 0022
6 Transporte y comunicaciones 4920 7676 6767 3458 5267 4 598
61 Equipo de transporte personal - 4269 2862 - 2166 1367
1 \?cfjlfculos poriepe - 1925 1291 - 0653 Q412
2 Gasolina para automotor - 1284 086l - 0758 0478
3 Cambioy comprade aceite - 0437 0293 - 0231 0 146
4 Parqueadero - 0199 0133 - 0220 0139
5 Comprade baterfas - 0075 0050 - 0098 0 062
6 Comprade llantas - 0349 0234 - 0206 0130
62 Servicio de transporte y comuni-
caclones 4920 3407 3 905 3458 3101 3231
1 Pasaje en bus urbano 3202 1101 1793 2 569 1388 1824
2 Pasaje enbusetaurbana 0 029 0 055 0 046 0 036 0 062 0 052
3 Taxiurbano 0908 0961 944 0346 0797 0630
4 Busntermunicipal 0642 0432 0501 0408 0348 0370
5 Pasajeen avion - 0720 0483 - 0324 0204
6 Portes para cartas 0139 0138 0138 0 099 0182 0 151
7 Otros gastos 5709 6268 6085 6011 6700 6446
71 Bebidasy tabaco 2233 2 289 2270 2 347 2427 2 397
1 Cerveza 0 641 0 607 0618 0 814 0 827 0 822
2 Aguardiente 0654 0839 0778 0610 1803 0732
3 sky - 0124 0083 - 0072 0 045
4 Vino - 0076 0051 - 0030 0019
5 Cigamllos - 0938 0643 0740 0923 0695 0779
72 Articulos para aseo personal 3020 2962 2983 3301 3391 3359
1 Cremadental 0 543 0 341 0 408 0 509 0 363 0417
2 Jabdn de tocador 0554 0534 0 541 0 623 0 645 0 637
3 Champu - 0423 0412 0416 0449 0524 0496
4 Desodorante 0496 0377 0416 0676 0566 0607
5 Maquinas de afeitar 0169 0121 0137 0203 0161 0177
6 Toallas samtanas 0230 0185 0200 0240 0173 0198
7 Cremasdebelleza 0099 0237 0192 0092 0178 0146
8 Coloretes 0207 0264 0245 0239 0299 0277
9 Corte de pelo para hombre y
mujer 029 0491 0428 0270 0482 0 404
73 Articulos de joyerfa 0456 1017 0832 0363 0882 0690
1 Argollas de matnmonio 0298 0784 0624 0231 0667 0 506
2 Relojes de pulso 0158 0233 0208 0132 0215 0184
TOTAL 100 000 100 000 100 000 100000 100 000 100 000
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacion de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el calculo del Indice de Precios al Consummdor,
por ciudades y grupos socio—econémicos

Grupos, subgrupos Bucaramanga Manizales
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
1 Alimentos 44 444 29933 34986 44821 34099 37 988
11 Cereales 6 991 4 290 5231 7 308 4 508 5 523
1 Arrozde seco 1552 0 650 0 964 3 040 1 406 1 999
2 Féculade maiz 0212 0176 0189 0346 0309 0322
3 Hanina precocida de maiz 0566 0319 0405 1434 0654 0937
4 Pan 3349 2204 2603 0940 0846 0 880
5 Galletas de sal 0534 0613 0585 1193 1 079 1120
6 Pasta para seco 0778 0328 0485 0355 0214 0265
12 Platano, papay otros tubérculos 4196 1748 2600 3926 2130 2 781
1 Platano verde 0867 0418 0574 1291 0758 0951
2 Papa 2189 0889 1342 2002 0996 1361
3 Yuca 0979 0333 0558 0633 0376 0 469
4 Ullucos - - - - - -
5 Name ~ — - - - -
6 Arracacha 0161 0108 0126 - - -
13 Hortalizas, legumbres frescas y

secas 3297 2359 2687 4675 3229 3753
1 Tomate 0792 0520 0615 0624 0452 0514
2 Cebolla cabezona 0462 0427 0439 0100 0183 0153
3 Cebollaenrama 0448 0211 0294 0455 0237 0316
4 Zanahona 0229 0170 0191 0292 0240 0259
5 Arvejaverde 0261 0248 0253 - - -
6 Habichuela 0138 0123 0128 0138 0146 0143
7 Espinaca - - - - - -
8 Repollo 0052 0043 0046 0181 0 146 0159
9 Lechuga - - - 0011 0032 0024
10 Revue%to verde (macitos) - - - - - -

11 Fryol verde 0134 0094 0108 - —
12 Remolacha — - - 0062 0077 0072
13 Ahuyama 0082 0045 0058 ~ - - -
14 Coliflor - - - 0016 0048 0 036
15 Habas - - - - - -
16 Acelga - - = - = -
17 Fryolseco 0299 0219 0247 2 1157 1 496
18 Arvejaseca 0227 0129 0163 0196 0157 0171
19 Lenteja 0173 0130 0145 0509 0354 0410
20 Garbanzo - - - - - -
14 Frutas frescas 2312 2299 2303 0883 1526 1293
1 Bananos 0283 0284 0284 0108 0177 0152
2 Guayabas 0284 0138 0189 0072 0108 0 095
3 Naranjas 0288 0409 0367 0206 0327 0 283
4 Limones 0128 009 0107 008 0109 0 101
5 Aguacates 0241 0231 0234 0046 0077 0 066
6 Curubas 0216 0213 0214 0019 0031 0 Q27
7 Papayas 0117 0193 0167 0016 0075 0054
8 Tomate de arbol - - — 0168 0 209 0194
9 Maracuya - — - 0170 0194 0 149
10 Moras 038 0259 0303 0064 0140 0112
11 Priias 0200 0205 0203 - -
12 Manzanas 0047 0127 0099 0028 0079 0 060
13 Lulos 0122 0144 0136 - - -
14 Mangos - - - - - -
18 oot -z - - - =
apotes - - - - - -
17 Pag?las - - - -~ - -
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Cuadro 4 (continuaciéon)

Ponderacion de los articulos, subgrupos y grupos de bienes

y servicios en el calculo del Indice de Precios al Consurmidor,

por ciudades y grupos socio—econémicos

Grupos, subgrupos Bucaramanga Manizales
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
15 Carnes 12524 8443 9865 11910 9914 10638
1 Carne de res sin hueso 7 441 4964 5827 9760 6964 7979
2 Carne de res con hueso 1386 0381 0731 0205 0117 0 149
3 Higado 0 605 0 348 0438 0 251 0393 0341
4 Carne de cerdo sin hueso 0241 0215 0224 0656 0965 0 853
S Carnes embutidas 0157 0360 0289 0243 0440 0 368
6 Carne de pollo 1 875 1551 1664 0423 0618 0 547
7 Pescado 0819 0624 0692 0372 0417 0 401
16 Productos lacteos, grasas y
huevos 8707 6451 7236 7988 7121 7 435
| Leche pasteurizada 3579 2 446 2841 2 330 2484 2 428
2 Lecheen polvo para lactantes 0664 0634 0644 0924 0979 0959
3 Yogurty kumis 0100 0174 0148 0067 0127 0 105
4 Queso 0513 0742 0662 0294 058} 0477
5 Huevos 1787 1188 1397 1651 1 160 1338
6 Aceite vegetal 1783 1047 1303 2112 1334 1616
7 Margarina 0 281 0220 0241 0610 0 456 0512
17 Alimentos vanos 6417 4343 5064 8131 5 671 6 565
1 Sal: 0184 0 088 0121 0173 0 085 0117
2 Colory cominos 009 0090 0091 0167 0127 0142
3 Salsade tomate 0308 0432 038 0250 0528 0427
4 Sopas de vegetales 0160 0177 0171 0185 0365 0 300
5 Bocadillos 0259 0385 0341 0265 0365 0329
6 Jugos de frutas 0422 0 407 0412 0294 0402 0363
7 Aziicar . 1051 0565 0734 0394 0442 0425
* 8 Panela 1353 0411 0739 4026 1 733 2 565
9 Café mohdo 0461 0284 0 346 0 394 0271 0 316
10 Chocolate con dulce 0 687 0413 0 508 1 350 0 806 1003
11 Bebidas y gaseosas _ 1 438 1091 1212 0633 0 547 0578
18 Comdas fuera del hogar - - - - - -
1 Almuerzo completo - - - - - -
2 Hamburguesas - - - - - -
3 Penicoo pintado - - - - - -
2 Vivienda 31282 33912 32999 32182 31660 31850
21 Arrendamientos 19012 21265 20483 20682 19225 19754
1 Arrendamientos 19012 21265 20483 20682 19225 19754
22 Servicio doméstico - - - - - -
1 Empleados de por dfas - - - - -~ -
23 Combustibles y servicios 5095 5371 5275 4307 4077 4 160
Gas en cilindro o por tuberia 1898 0957 1285 0 958 0 541 0 692
2 Cocmol o petr6leo - - - - -~ -
3 Energlaeléctrica 1795 1863 1 839 1 681 1427 1519
4 Acueducto alcantanllado y aseo 0690 0751 0730 1283 1078 1152
5 Teléfono residencial 0712 1800 1421 0385 1 031 0797
24 Muebles del hogar 1483 2093 1881 0902 2073 1648
| Juego maebles de sala 1 401 0412 0408 0350 0626 0 526
2 Mucbles de comedor 0307 0405 0371 0082 0296 0218
3 Juegomuebles de alcoba 0315 0580 0488 0183 0528 0405
4 Telas para cortina 0460 0696 0614 0282 0623 0 499
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el calculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socio—econémicos

Grupos, subgrupos Bucaramanga Manizales

y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total

25 Aparatos domesticos 2 081 2182 2146 1938 2 542 2323

Televisor a color 0587 0589 0588 0591 0902 0 789

2 Equipo de somido 0462 0501 0487 0406 0575 0514

3 Estufaeléctnca 0338 0246 0278 0323 029 0302

4 Nevera 0345 0368 0360 0284 0283 0283

5 Plancha 0189 0078 0117 0173 0086 0118

6 Licuadora 0160 0094 0117 0161 0095 0119

7 Lavadora - 0306 0199 - 031 0198

26 Utensihos domesticos 0254 02600 0258 0354 0387 0 375

Ollas de aluminio 0095 0077 0083 0134 0144 O

2 Vapllacompleta 0100 0132 0121 0155 0161 0 159

3 Cubiertos de mesa 0011 0019 0016 0035 0032 0033

4 Baldes 0048 0032 0038 0030 0050 0043

27 Ropadel hogary otros accesorios 0455 0468 0464 0337 0609 0510
1 Juego completo de sabanas y

sobresabanas 0191 0136 0155 0152 0250 0214

2 Cobyja, manta, colcha y ruana 0161 0101 0123 113 0220 0 181

3 Colchones y colchonetas 0 101 0 231 0186 0072 0139 0115

28 Articulos para hmpiezadel

hogar 2 902 2273 2492 3 662 2 747 3 080

1 Jab6n en barra 0752 038 0514 0910 0435 0 607

2 Jabon para platos 0085 0092 00% 018 0151 0164

3 Detergentes en polvo 0586 0477 0515 0565 0491 0518

4 Escobas 0230 0184 0200 0122 0114 0117

5 Esponjillas 0217 0181 0194 0 268 0235 0 247

6 Desinfectantes 0196 0296 0261 0118 0168 0150

37 Cerapara p1sos 0079 0078 0078 0468 0373 0 407

8 Bombillos 0106 0108 0107 0113 0106 0109

9 Pilas 0194 0104 0135 0253 0157 0192

10 Papel higiémco 0457 0367 0398 0 659 0517 0 569

3 Vestuarioy calzado 7181 10182 9137 8967 13484 11845
31 Vestuarto para hombre 1877 2623 2 363 2343 3 765 3249
1 Camusas 0579 0973 0836 0792 1100 0 988

2 Pantalones 1043 1,250 1178 1162 1576 1426

3 Vestdo completo, confeccion 0095 0151 0131 0180 0737 0 535

4 Calzoncillos y pantaloncillos 0160 0249 0218 0209 0 352 6 300

32 Vestuano para mujer 2 468 3973 3449 2 839 4 664 4 001
1 Blusas 0121 0254 0 208 0274 0 458 0 391

2 Faldas 0 026 0 052 0043 0 067 0135 0110

3 Pantalones, slacks 0265 (0463 0394 0557 0634 0 606

4 Vestido completo, confeccion 1557 2 411 2113 1157 2264 1 862

S Calzones 0225 0346 0304 0255 0491 0 405

6 Brasieres 0135 0215 0187 0150 0266 0224

7 Meda pantalén 0139 0232 0200 0379 0416 0403

33 Vestuario para nifios 0567 0781 0707 0789 1056 0959
1 Blue jean para nifio 0203 0252 0235 0407 0467 0 445

2 Camisita para miio 0273 0426 0373 0295 0452 0 395

3 Calzones para nifia 0061 0070 0067 0052 0096 0 080

4 Media para mfia 0030 0033 0032 0035 0041 0039
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Cuadro 4 (continuacion)

Ponderacion de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cdlculo del Indice de Precios al Consumudor,

por cludades y grupos socio—econdmicos

.

Grupos, subgrupos Bucaramanga Manizales
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
34 Vestuano para bebé 0250 0373 0330 0233 0429 0 358
1 Camusitas y vestiditos 0115 0159 0144 0118 0195 0167
2 Pyamas y talegos de dormir 0112 0149 0136 008 0172 0141
3 Paiales desechables 0023 0065 0050 0029 0062 0 050
35 Calzado 1731 2086 0962 2279 0907 2 680
1 Calzado de suela para hombre 0680 0731 0713 0946 1122 1 058
2 Calzadotacondecueroparamujer 0652 0912 0821 0834 1243 1095
3 Tenus para nifio 0159 G208 (G191 0228 0262 0 250
4 Calzado plano, suela para mia 0240 0235 0237 0271 0280 0277
36 Servicio al vestuario 0288 0346 0326 0484 0663 0 598
1 Lavado, planchado, fueradelhogar 0012 0052 0038 006 0 260 0 188
2 Remonta de calzado en general 0276 0294 0288 042 0 403 0410
4 Productos farmaceuticos y asisten-
clamédica 2618 3499 3192 2001 2 814 2 519
41 Drogas 1476 1353 139 1035 1 000 1012
1 Antiacidos 0104 0122 0116 0080 0084 0083
2 Analgésicos 0361 0352 0355 0180 0132 0 149
3 Antlgnépales 0126 0105 0112 0102 0085 0091
4 Antibidticos 0159 0159 0159 0029 0059 0048
, 5 Vitamnas y reconstituyentes 0316 0230 (0260 035] 0 345 0 347
6 Antidiarreicos ° 0102 0103 0103 004 0022 0030
7 Algodény gasa 0087 0098 0094 0070 0100 0 089
8 Alcohol y menticol 0221 018 0197 01 0173 0175
42 Servicios profesionales parala salud 1142 2146 1796 09 1814 1 507
1 Consulta medica general 0329 0450 0408 0444 0588 0536
2 Consulta medica especiahizada 0288 0660 0530 022 0522 0413
3 Exémenes de laboratoro 0252 0299 0283 0104 0142 0128
4 Servicios odontologicos 0078 0236 0181 006 0310 0222
5 Hospitalizaciones 0195 0501 0394 01 0252 0 208
S Educacion, culturay esparcimento 4 321 7 451 6360 31 5592 4711
51 Instrucciény ensefianza 1923 2976 2610 1 2 2110 1 796
1 Matniculas 0360 1070 0823 0229 0680 0516
2 Pensiones 1072 1633 1438 0719 1235 1 048
3 Umformes 0491 0273 0349 0298 0195 0232
52 Articulos escolares y culturales 1251 1246 1248 0817 1275 1 108
Textos 0559 0444 0484 0360 0304 0324
2 Cuadernos 0051 0026 0035 0036 0020 0 026
3 Bolfgrafos 0024 0012 0016 0013 0009 0010
4 Colores 0085 0029 0049 0051 0027 0 036
5 Fotocopias 0017 0025 0022 0054 0121 0097
6 Revistas 0357 0486 0441 0156 0425 0 327
7 Penddicos 0 158 0224 0 201 0 147 0 369 0 288
53 Articulos para afictones 0630 2731 1998 0501 1 403 1076
1 Juegosy juguetes infantiles 0562 1201 0978 0341 0 805 0 637
2 Dascos 0068 139 0929 0160 0371 0294
3 Revelado de fotografias - 0140 0091 0227 0 145

4 Alquiler de videocintas - - -




Colombia metodologia del IPC-60

Cuadro 4 (continuacion)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socio—econémicos

Grupos, subgrupos Bucaramanga Manizales
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupo! Grupo2  Total
Distracciones y esparcimiento 0517 0498 0504 0602 0804 0 731
1 Cines 0263 0245 0251 0462 0591 0544
2 Discotecas - - - - - —
3 Apuestasy lotenas 0254 0253 0253 0 140 0213 0 187
Gastos en hoteles - - - - —— -
1 Hoteles - - - - - -
Transporte y comunicaciones 4629 8263 6997 3302 5362 4616
uipo-de transporte personal - 5427 3536 - 2250 1434
E? \?311culos poriepe - 3476 2265 - 0549 0 350
2 Gasolina para automotor - 1141 0743 - 0907 0578
3 Camburoy contpra de aceite - 0391 0 255 - 0208 0132
4 Parqueadero - - - -
5 Comprade baterias - 0070 0046 - 0136 0 087
6 Comprade llantas - 0349 0227 - 0450 0 287
Servicio de transporte y comuni-
caciones 4629 2836 3461 3302 3112 3182
1 Pasaje en bus urbano 3545 1264 2059 1316 0520 0 809
2 Pasaje en busetaurbana - - - 1189 1 068 1112
3 Taxiurbano 0548 0764 0689 0226 0354 0 308
4 Bus intermunicipal 0 457 0430 0439 0 525 0 768 0 680
5 Pasajeenavion - 0296 0193 - 0330 Q210
6 Portes para cartas 0079 0082 0081 0046 0072 0 063
Otros gastos 5525 6760 6329 5561 6989 6471
Bebidas y tabaco 1727 2070 1950 2431 2664 2 579
1 Cerveza 0746 0693 0711 0341 0297 0 313
2 Aguardiente 0353 084 068 0546 1256 0998
3 isky - - - - - -
4 Vino - - - - - -
5 Cigarrllos 0628 0513 0553 1544 1111 1268
Articulos para aseo personal 3323 3650 3536 2949 3377 3222
1 Cremadental 0498 0384 0424 0620 0477 0 529
2 Jabén de tocador 0540 0522 0528 0518 0542 0533
3 Champu 0351 0580 0563 0448 0569 0 525
4 Desodorante 0471 0429 0444 0444 0516 0 490
S5 Méqurnas de afeitar 0159 0119 0133 0175 0140 0153
6 Toallas samtanas 0270 0226 0241 0297 0258 0272
7 Cremasde belleza 0105 0300 0232 0045 0188 0136
8 Coloretes 0254 038 0340 0167 0284 0242
9 Corte de pelo parahombre y
mujer 0495 0704 0631 0235 0403 0342
Articulos de joyerta 0475 1040 0843 0181 0 948 0 670
1 Argollas de matnmomo 0313 0803 0632 0071 0727 0 489
2 Relojes de pulso 0162 0237 0211 0110 0221 0 181
TOTAL 100 000 100 0Q0 100 000 100 000 100 000 100 Q00
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Cuadro 4 (continuacion)
Ponderacion de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cdlculo del Indice de Precios al Consummdor,
por cizdades y grupos socio—econémicos

Grupos, subgrupos Pasto - Pereira
y articulos Grupo! Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
1 Alimentos 46693 35713 39499 41367 33267 36170
{1 Cereales 10474 6097 7605 6563 4292 5105
1 Arrozde seco 3234 1680 2216 2754 1261 1 796
2 Féculade maiz 0250 0183 0206 0538 0406 0453
3 Harnaprecocidade maiz 0398 0304 033 0960 0522 0679
4 Pan 5 387 3097 3 886 1104 1022 1 051
5 Galletas de sal 0389 0443 0424 0950 0927 0935
6 Pasta para seco 0316 0390 0537 0257 0154 0191
12 Platano, papay otros tubérculos 5977 3167 4135 3342 2044 2 509
1 Platano verde 1776 1010 1274 1109 0755 0 882
2 Papa 3626 1832 2450 1643 0892 1161
3 Yuca 0276 0184 0216 059 0397 0 466
4 Ullucos 01299 0141 0195 - - -
S Name - - - - — -
6 Arracacha - - - - - -
13 Hortalizas, legumbres frescas y
secas 4227 3049 3455 3918 3005 31332
1 Tomate 0664 0527 0574 0597 0535 0 557
2 Cebollacabezona 0170 018 0182 0163 0205 0190
3 Cebollaenrama 0646 0390 0478 0345 0228 0270
4 Zanahoria — - - 0190 0219 0 209
5 Arvejaverde 0,88 0228 0249 — - —
6 Habichuela 0083 0066 0072 0086 0105 0098
7 Espimaca - - - - - -
8 Repollo 0335 0202 0248 0156 0145 0149
9 Lechu%a 0119 0097 0105 0007 0034 0024
10 Revuelto verde (macitos) - - - - - -
11 Frijol verde 0215 0164 0182 - — —
12 Remolacha - - - 0038 0057 0 050
13 Ahuyama - - - - — —
14 Coliflor - - - 0001 0 009 0 006
15 Habas 0730 0366 0491 - - -
16 Acelga 0124 0088 0100 - r— -
17 Frijolseco 0669 0562 0599 1827 1132 1 381
18 Arvejaseca 0184 0171 0175 0112 0 087 0 006
19 Lenteja - - - 039 0249 0 302
20 Garbanzo - - - - - -
14 Frutas frescas 3728 4297 4101 0779 1222 1 062
Bananos 0566 0649 0620 0084 0098 0093
2 Guayabas 0357 0306 0324 0057 0067 0 063
3 Naranjas 0642 0686 0671 0111 0 209 0174
4 Limones 0146 0164 0158 0057 0101 0 08S
5 Agnuacates 0283 0289 0287 0099 0091 0094
6 Curubas 0006 0032 0023 - ~ -
7 Papayas 0166 029 0251 0027 0077 0 059
8 Tomate de arbol 0825 0674 0726 0077 0112 0099
9 Maracuya — - - 0069 0113 0097
10 Moras 0276 0380 0344 008 0121 0110
11 Pifias - — - 0053 0111 0 090
12 Manzanas 0 266 0428 0372 0 056 0122 0 098
13 Lulos 0195 0 393 0 325 - - -
14 Mangos - - - - — —
15 Cocos - - -~ . — -
16 Zapotes - - - - - _
17 Patillas - - - — — _
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Colombia metodologia del IPC-60

Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consurmdor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Pasto Pereira
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
Carnes 8446 7779 8009 12378 10496 11 171
1 Carne de res sin hueso 4745 4171 4369 9355 6598 7 586
2 Carne de res con hueso 1324 0435 074] 0280 0130 0184
3 Higado 0133 0227 0195 0224 0363 0313
4 Carne de cerdo sin hueso 0563 0730 0672 1 044 1578 1387
5 Carnes embutidas 0232 0474 0391 0227 0446 0 368
6 Came de pollo 0 796 1037 0954 0806 0971 0912
7 Pescado 0653 0705 0687 0442 0410 0 421
Productos l4cteos, grasas y
huevos 7722 6758 7091 7407 6946 7113
1 Leche pasteurizada 2747 2375 2503 1 903 2 169 2074
2 Lecheen polvo para lactantes 0048 0148 0114 0904 0804 0 840
3 Yogurty kumis 0047 0157 0119 0109 0169 0 148
4 Queso 0692 0818 0775 0359 0787 0634
5 Huevos 1725 1617 1 654 1629 1 245 1383
6 Aceite vegetal 2380 1536 1827 2031 1348 1593
7 Margarna 0083 0107 0099 0472 0424 0 441
Alimentos varios 6119 4566 5103 6980 5262 5 878
1 Sal 0270 0134 0181 0160 0090 0115
2 Colory cominos 0185 0142 0157 0155 0104 0122
3 Salsade tomate 0075 0166 0135 0198 0403 0 330
4 Sopas de vegetales 0244 0184 0205 0197 0334 0 285
5 Bocadillos 0520 0533 0529 0189 0389 0317
6 Jugos de frutas 0366 0479 0440 0375 0538 0 480
7 Azicar 2326 1524 1800 0391 0 369 0377
8 Pancla 0271 0152 0193 3167 1357 2 006
9 Cafe molido 0810 0410 0548 0472 0322 0376
10 Chocolate con dulce 0150 0154 0153 1014 0647 0778
11 Bebidas y gaseosas 0902 0688 0762 0662 0709 0692
Conudas fuera del hogar

2 Hamburguesas

1 Almuerzo completo - -
3 Pencoo pmtado _ _

Vivienda 28850 29737 29429 33918 30577 31774
Arrendamientos 17173 19103 18435 21981 17924 19380
1 Arrendamientos 17173 19103 18435 21981 17924 19380
Servicio domestico - - - - - -
1 Empleados de por dias - - - oy — - -
Combustibles y servicios 4 425 3436 3777 4033 3 906 3952
1 Gas en cilindro o por tuberia 1433 0397 0754 0300 0323 0315
2 Cocinol o petroleo - - — - - -
3 Energiaeléctrica 2 302 1 851 2006 2318 1 698 1920
4 Acueducto, alcantarilladoy
asco 0647 0636 0640 1238 0949 1053
5 Telefono residencial 0043 0552 0377 0177 0936 0 664
Muebles del hogar 1169 1833 1 604 1375 2 537 2120
1 Juego muebles de sala 0395 0635 0552 0481 0 851 0718
2 Juego muebles de comedor 0205 0252 0236 0144 0405 0311
3 Juego muebles de alcoba 0224 0454 0375 0 289 0 546 0454
4 Telasparacortna 0345 0492 0441 0 461 0735 0637
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el calculo del Indice de Precios al Consunmdor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Pasto Pereira
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total
25 Aparatos domesticos 2 361 2136 2213 1530 2 483 2 141
Televisor a color 0 965 0913 0931 0 507 0 781 0 683
2 Equipode somido 0640 Q0489 0541 0 348 0 531 0 465
3 Estufaeléctrica 0235 0222 0226 0203 0 185 0191
Nevera 0158 0347 0282 0192 0350 0293
5 Plancha 0168 0071 0104 0111 0 095 0101
6 Licuadora 0195 0094 0129 0169 0166 0167
7 Lavadora - - - - 0375 0241
26 Utensilios domésticos 0 382 0 402 0 395 0 360 0373 0 367
1 Ollas de alummo 0165 0166 0166 0192 0146 0162
2 Vagllacompleta 0159 0182 0174 0119 0 168 0 150
3 Cubiertos de mesa 0017 0023 0 021 0 025 0 022 0 023
4 Baldes 0041 0031 0034 0024 0037 0032
27 Ropadel hogary otros accesorios 0279 0456 0395 0391 0527 0478
1 Juego completo de sabanas y

sobresdbanas 0080 0136 0117 0080 0157 0129
2 Cobyja, manta, colchay ruana 0151 0192 0178 0230 0209 0217
3 Colchones y colchonetas 0048 0128 0100 0081 0161 0132
28 Articulos para hmpieza del hogar 3061 2 371 2610 4248 2827 3336
1 Jab6nen barra 0 791 0378 0520 0971 0451 0 637
2 Jabén para platos 0121 0107 0112 0206 0151 0171
3 Detergentes en polvo 0392 0340 0358 0753 0563 0 631
4 Escobas 0237 018 0204 0254 0183 0208
5 Esponjillas 0168 0132 0144 029 0190 0228
6 Desinfectantes 0 200 0253 0235 0211 0 189 0197
7 Cera para p1sos 0 291 0109 0301 0191 0 240 0 269
8 Bombillos 0109 0119 0116 0110 0105 0 107
9 Pilas 01297 0181 0221 0378 0250 0 296
10 Papel igienico 0455 0366 0397 0748 0505 0592
3 Vestuarioy calzado 9225 11571 10765 8819 11950 10 828
31 Vestuario para hombre 2080 3014 2693 2 085 3101 2737
Camuisas 0645 0913 0821 0 746 1100 0973
2 Pantalones 0940 0952 0948 0995 1431 1275
3 Vestido completo, confeccion 0337 0 949 0 738 0133 0235 0 198
4 Calzoncillos y pantaloncillos 0158 0200 0186 0211 0335 0291
32 Vestuario para mujer 2639 3812 3408 2955 4361 3 856
Blusas 0290 0495 0424 0330 0499 0438

2 Faldas 0105 0193 0163 0051 0112 0
3 Pantalones, slacks 0652 0760 0723 0656 0687 0676
4 Vestido completo, confeccion 1253 1817 1623 1374 2191 1 898
5 Calzones 0099 0193 0161 0235 0416 0 351
6 Braseres 0066 0111 0 095 0192 0 261 0 236
7 Mediapantal6n 0174 0243 0219 0117 0195 0167
33 Vestuarto para miios 0809 0870 0850 0685 0838 0784
1 Blue jean para nifio 0513 0479 0491 0347 0376 0 366
2 Camisitas para nifio 0 209 0271 0 250 0245 0 349 0312
3 Calzones para niia 0049 0085 0073 0066 0082 0 076
4 Media para niiia 0038 0035 003 0027 0031 0030
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Cuadro 4 (contmuaciéon)

Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cdlculo del Indice de Precios al Consumudor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos subgrupos Pasto Pereira
yarticulos Grupo! Grupo2  Totat  Grupol Grupo2  Total
34 Vestuario parabebe 0 355 0520 0 464 0287 0458 0397
I Camisitas y vestiditos 0 181 0283 0248 0159 0198 0184
2 Pyamas y talegos de dormir 0139 0 166 0157 0 102 0 198 0 164
3 Panales desechables 0035 0 071 0 059 0026 0062 0 049
35 Calzado 2 658 2 446 2519 21391 2 834 2 675
1 Calzado de suela para hombre 1183 0952 1032 0 893 1 071 1 007
2 Calzado tacon de cuero para
mujer 0 762 0 846 0817 0941 0250 1139
3 Tenus para mifio 0 266 0 268 0 267 0 286 0 250 0 263
4 Calzado plano, suela para mifia 0447 0 380 0 403 0271 0 263 0 266
36 Servicios al vestuario 0 684 0 909 0831 0416 0358 0379
1 Lavadoy planchado fuera del
hogar 0191 0 495 0390 - - -
2 Remonta de calzado en general 0493 0414 0 441 0 416 0 358' 0379
4 Productos farmaceuficos y asis
tencia medica 2 567 3345 3076 3019 4 218 3789
41 Drogas 1575 1 438 1 484 1 627 1 654 1 644
1 Antacidos 0258 0183 0209 0082 0 089 0 086
2 Analgesicos 0255 0248 0250 0217 0233 0227
3 Antigripales 0 206 0173 0184 0255 0244 0248
4 Antibioticos 0 055 0 063 0 060 0 059 0152 0119
5 Vitaminas y reconstituyentes 0 385 0367 0373 0 477 0 463 0 468
6 Anudiarreicos 0048 0 064 0 058 0078 0 049 0059
7 Algodény gasa 0098 0 107 0104 0125 0 156 0 145
8 Alcohol y menticol 0270 0233 0246 0334 0 268 0 292
42 Servicios profesionales para la salud 0 992 1907 1592 1392 2 564 2 145
1 Consulta medica general 0 530 0717 0 653 0 476 0 798 0 683
2 Consulta médica especializada 0143 0377 0296 0248 0 659 0512
3 Examenes de laboratorio 0111 0283 0224 0 268 0347 0319
4 Servictos odontologicos 0053 0 184 0139 0209 0426 0 348
5 Hosputalizaciones 0155 0346 0280 0191 0334 0 283
5 Educacion, cultura y esparcimento 4123 6 429 5 634 3 607 6 135 5229
51 Instrucciony ensedanza 1904 2577 2 345 1283 2104 1810
1 Matniculas 0516 0778 0 668 0 251 0 695 0536
2 Pensiones 0 897 1454 1262 0613 1182 0978
3 Umformes 0491 0 345 0 395 0419 0227 0 296
52 Articulos escolares y culturales 1336 1410 1385 0 968 1156 1 088
1 Textos 0 708 0371 0487 0 502 0353 0 406
2 Cuadernos 0085 0 059 0068 0 081 0 045 0058
3 Boligrafos 0073 0074 0074 0023 0010 0015
4 Colores 0107 0113 0111 0 069 0032 0045
S Fotocopias 0018 0065 0049 0023 0037 0032
6 Rewvistas 0 205 0474 0381 0136 0 406 0309
7 Penodicos 0 140 0254 0215 0134 0273 0223
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Colombia metodologia del IPC-60

Cuadro 4 (contmuacion)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Pasto Pererra

y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

53 Articulos para aficiones 0578 2 049 1542 0814 2198 1703
1 Juegos y juguetes infantiles 0383 0 816 0 667 0 616 1 566 1226

2 Discos 0195 1 068 0767 0198 0313 0272

3 Revelado de fotografias - 0 165 0108 - 0319 0 205

4 Alquilerde videocintas - - - - - -
54 Dastracciones y esparcimiento 0305 0393 0362 0542 0677 0628
Cines 0225 0218 0220 0360 0409 0391
2 Dnscotecas — — — = - -
3 Apuestasy loteras 0080 0175 0142 0182 0268 0237
55 Gastos con hoteles - - - - - -
1 Hoteles - - - - - -
6 Transporte y comunicaciones 3380 7503 6082 2823 6332 5074
61 Equipo de transporte personal 4763 3121 3538 2270
E? \Pef)hfculos portepe 3068 2010 2198 1410
2 Gasolina para automotor 1020 0668 0757 0 486

3 Cambio y compra de aceite ~ 025 0168 ~ 0329 0211
4 Parqueadero - -

5 Compra de batenas 0082 0054 0 099 0 064
6 Comprade llantas 0337 0221 0155 0 099
62 Servicio de transporte y comuni-
caciones 3380 2740 2961 2823 279 2 804
1 Pasaje en bus urbano 2103 0732 1205 1149 0487 0724
2 Pasaje en buseta urbana - - - 0646 0588 0 609
Tax1 urbano 0595 0651 0632 0263 0753 0577
4 Busntermunicipal 0555 0558 0557 0623 0 388 0472
5 Pasaje enavién - 0574 0376 ~ 0365 0234
6 Portes para cartas 0127 0225 0191 0142 0213 0 188
7 Otros gastos 5162 5702 5515 6447 7521 7 136
71 Bebidas y tabaco 1717 2024 1918 1962 2422 2 257
1 Cerveza 0209 0275 0252 0384 0487 0450
2 Aguardiente 0653 1024 089% 0393 0927 0736
3 1sky - - - - - -
4 Vino - - - - -
5 Cigarnllos 085 0725 0770 1185 1 008 1071
72 Articulos para aseo personal 3286 3101 3164 3984 3967 3973
1 Cremadental 0546 0377 0435 0717 0483 0567
2 Jabénde tocador 0522 0474 0491 0675 0710 0697
3 Champt 0371 0476 0440 0556 0603 0 586
4 Desocfz)rante 0652 0558 0590 0605 0331 0558
5 Migquinas de afeitar 0221 0152 0176 0268 0185 0215
6 Toallas sanitarias 0297 0216 0244 0340 0255 0 285
7 Cremas de belleza 0092 0181 0150 0163 0277 0236
8 Coloretes 0123 0154 0143 0261 0407 0 355
9 Cortedepeloparahombrey mujer 0462 0513 0495 0399 0516 0474
73 Articulos de joyena 0159 0577 0433 0 501 1132 0 906
1 Argollas de matrimonio 0059 0309 0223 0273 0 857 0648
2 Relojes de pulso 0100 0268 0210 0228 0275 0 258
TOTAL 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacion de los articulos, subgrupoes y grupos de bienes
y servicios en el calculo del Indice de Precios al Consunmdor,

por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Cucuta Montena
y articulos Grupo!l Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
1 Almmentos 43183 31371 35615 46773 31838 37175
11 Cereales 7316 4314 5396 6612 3496 4 610
1 Arrozde seco 2446 1 197 1 647 5364 2360 3434
2 Feculade maiz 0183 0137 0154 0060 0060 0 060
3 Harina precocida de maiz 1203 0S39 07718 0157 0109 0126
4 Pan 2 230 1 680 1878 0720 0657 0 680
5 Galletasde sal 0278 0335 0315 0164 0200 0 187
5 Pastaparaseco 0976 0426 0624 0147 0110 0123
12 Platano, papay otros tuberculos 4 836 2303 3213 4126 1 945 2724
1 Platano verde 1587 0786 1074 1809 0836 1184
2 Papa 2 291 1 062 1503 0556 0346 0421
3 Yuca 082 0338 0512 0922 0381 0574
4 Ullucos - - - - -
5 Name — — 0839 0382 0 545
6 Arracacha 0136 0117 0124 - - -
13 Hortalizas, legumbres frescas y
secas 3882 2893 3247 2810 2487 2 602
1 Tomate 0829 0592 0677 0683 0540 0 591
2 Cebollacabezona 0712 0582 0629 0598 0475 0519
3 Cebollaenrama 0411 0233 0297 0024 0055 0044
4 Zanahorna n214 0200 0205 0117 0170 0151
5 Arvejaverde 0245 0155 0 187 0 006 0018 0014
6 Habichuela 0 065 0092 0082 0029 0077 0 060
7 Espmaca - — — - -
8 Repollo 0116 0098 0104 0223 0204 0211
9 Lechu%a - - - - - -
10 Revuelto verde (macitos) - — - 0569 0303 0 398
11 Frijol verde 0112 008 0097 - - -
12 Remolacha - - - 0059 0064 0 062
13 Ahuyama 0131 0102 0112 - - -
14 Colitlor - — — - - -
15 Habas - - - - - -
16 Acelga — - - - - —
17 Fryolseco 0 531 039 0444 0338 0418 0 389
18 Arvejaseca 0227 0155 0181 0025 0024 0024
19 Lenteja 0289 0200 0232 0139 0139 0139
20 Garbanzo - - - - - -
14 Frutas frescas 1363 1 893 1 701 2 682 16 2 044
1 Bananos 0087 0153 0129 0080 0062 0 068
2 Guayabas 0146 0148 0147 0079 0126 0 109
3 Naranjas 0310 03% 0365 0097 0120 0112
4 Limones 0185 0168 0174 0142 0113 0123
5 Aguacates 0111 0157 0140 0115 0124 0 121
6 Curubas 0039 0103 0080 - - -
7 Papayas 008 0191 0153 - — -
8 Tomate de arbol - - - 0033 0083 0 065
9 Maracuyéd — - — - - -
10 Moras 0151 0192 0177 - - -
11 Pifas 0151 0195 0179 - - -
12 Manzanas - - - - - -
13 Lulos 0015 0096 0078 - — —
14 Mangos - - - 0061 0050 0 054
15 Cocos - - - 2050 0954 1 346
16 Zapotes - - - 0025 0058 0 046
17 Patillas 0052 0094 0079 - - -

73



Colombia metodologia del IPC-60

Cuadro 4 (continuacién)

Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cdlculo del Indice de Precios al Consumdor,
por ciudades y grupos socio—econémicos

Grupos, subgrupos Cacuta Monterfa
y articulos Grupo1l Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
15 Carnes 11494 9130 9981 16047 11575 13173
1 Carne de res sin hueso 6 871 5071 5720 7523 5674 6 335
2 Carne de res con hueso 1089 0689 0833 2371 1 403 1749
3 Higado 0450 0520 0495 0417 0338 0 366
4 Carne de cerdo sin hueso 0305 0260 0276 1517 0926 1137
5 Cames embutidas 0067 0245 0181 0071 0178 0 140
6 Carne de pollo 1 621 1645 1636 2283 1 812 1 980
7 Pescado 1091 0700 0840 1865 1244 1 466
16 Productos lacteos, grasas y

huevos 6451 5567 5883 9500 6954 7 866
| Leche pasteurizada 1719 1 679 1693 3377 2 852 3040
2 Lecheen polvo para lactantes 0 838 1015 0951 0044 0059 0 054
3 Yogurty kumis 0017 0084 0060 0241 0192 0210
4 Queso 0383 0513 0466 1804 1003 1 289
5 Huevos 1479 0950 1140 1401 1033 1 165
6 Aceite vegetal 188 1115 1371 2554 1724 2021
7 Margarna 0187 0211 0202 0079 0091 0 087
17 Alimentos varos 7841 5271 6194 499 3691 4 156
1 Sal 0256 0124 0171 0191 0099 0132
2 Colory comnos 0179 0141 0155 0445 0301 0352
3 Salsade tomate 0194 0280 0249 0104 0209 0171
4 Sopasde vegetales 0271 0280 0277 0136 0095 0110
5 Bocadiilos 0196 028 0254 0094 0136 0121
6 Jugos de frutas 0557 0415 0466 0452 0446 0 448
7 Azicar 1606 0959 1191 1458 0895 1 096
8 Panela 1581 0587 0944 0163 0151 0 155
9 Cafe mohdo 0681 0397 0499 0650 0313 0433
10 Chocolate con dulce 0265 0195 0220 0102 0103 0103
11 Bebidasy gaseosas 2055 1607 1768 1201 0943 1 035
18 Comudas fueradel hogar - - - - - -
1 Almuerzos completos - - - - - -
2 Hamburguesas - - - - - -
3 Perico o pintado - - - - - - =
2 Vivienda 29747 30713 30367 31936 33152 32721
21 Arrendamientos 16837 18718 18046 18079 19761 19161
1 Arrendamientos 16837 18718 18046 18079 19761 19161
22 Servicio doméstico - - - - - -
1 Empleados de por dias - - - - - -
23 Combustibles y servicios 5917 4666 5115 6463 5682 5962
| Gas encilindro o por tuberfa 2923 1 358 1920 2888 1 400 1932
2 Cocmol o petrSleo — - - — - -
3 Energlaelggmca 1779 1521 1614 1 885 1925 1911

4 Acueducto, alcantarillado y
aseo 14 0975 1021 1 608 1 600 1 603
5 Teléfono residencial 0111 0812 0560 0082 0757 0 516
24 Muebles del hogar 1217 1968 1698 1168 1570 1427
1 Juegode muebles de sala 0402 0335 0359 0422 0568 0516
2 Juego muebles de comedor 0085 0322 0237 0085 0215 0 169
3 Juego muebles de alcoba 0254 0609 0481 0288 0262 0271
4 Telas para cortina 0476 0702 0621 0373 0525 0471
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el célculo del Indice de Precios al Consummdor,
por ciudades y grupos socto-econémicos

Grupos, subgrupos Cucuta Monteria
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupo!l Grupo2  Total

25 Aparatos domésticos 1353 1811 1 646 1452 2 200 1933

Televisor acolor 0221 0338 0296 0434 0597 0539

Equipo de sonido 0132 0352 0273 0140 0317 0254

3 Estufaelectrica 0440 (0418 0426 0274 0303 0293

4 Nevera 0272 0363 0330 0273 0590 0477

5 Plancha . 0222 0194 0204 0213 0128 0158

6 Licuadora 0066 009 008 0118 0265 0212

7 Lavadora - 0050 0032 - - -

26 Utensilios domesticos 0371 0380 0376 0313 0269 0 285

1 Ollas de alumimo 0139 0153 0148 0137 0104 0116

2 Vapllacompleta 0129 0111 0117 0105 0120 0115

3 Cubiertos de mesa 0025 0021 0022 0013 0026 0021

4 Baldes 0078 0095 008 0058 0019 0033

27 Ropadel hogary otros accesorios 0400 0533 0485 0318 0451 0403
1 Juego completo de sabanas y

sobresabanas 0074 0104 0093 0189 0293 0256

2 Coblila, manta, colcha y ruana 0123 0105 0111 0039 0035 0036

3 Colchones y colchonetas 0203 0324 0281 00950 0123 0111

28 Articulo para hmpieza del hogar 3652 2637 3001 4143 3219 3 550

1 Jabonenbarra 0917 0439 0611 1132 0554 0 761

2 Jabn para platos 00s8 0084 0075 0013 0044 0033

3 Detergente en polvo 0714 0531 0597 0675 0540 0 588

4 Escobas 0252 0217 0230 0385 0400 0 395

5 Esponjllas 0230 0173 0193 0221 0168 0187

6 Desmnfectantes 0392 0389 039 0871 0773 0 808

7 Cera para p1sos 009 0101 0099 0105 0093 0097

8 Bombillos 0178 0146 0157 0113 0100 0 105

9 Pilas 0371 0220 0274 0289 0156 0204

10 Papel higiemco 0444 0337 0375 0339 0391 0372

3 Vestuarioy calzado 7167 9711 879 6121 10207 8 745

31 Vestuario para hombre 1964 2318 2191 1 683 3095 2 590

Camusas 0654 0791 0742 0628 1299 1 059

2 Pantalones 1036 1182 1130 0857 1452 1239

3 Vestido completo, confeccion 0041 0074 00662 0038 0067 0 057

4 Calzoncillos y pantaloncillos 0233 0271 0257 0160 0277 0 235

32 Vestuarto para mujer 2106 3586 3053 1 963 3719 3129

Blusas 0142 0247 0209 0079 0232 0177

2 Faldas 0037 0067 0056 0010 0026 0 020

3 Pantalones, slacks 0218 0356 0306 0226 0416 0 348

4 Vestido completo, confeccién 1282 2142 1833 1343 2 610 2 157

5 Calzones 0244 0382 0332 0228 0306 0278

6 Brasieres 0151 0258 0220 0072 0175 0138

7 Medias pantalon 0032 0134 0097 0005 0014 0011

33 Vestuarto para niiios 0450 0614 0555 0277 0412 0 363

1 Blue jean para miio 0146 0138 0141 0113 0148 0135

2 Camisitas para niiio 0171 0344 0282 0081 0118 0 105

3 Calzones para nifia 0100 0089 0093 0 063 0 101 0 087

4 Media para mifia 0033 0043 0039 0020 0045 0036
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes

y servicios en el cdlculo del Indice de Precios al Consunmdor,

por crudades y grupos socio-economicos

Grupos, subgrupos Cucuta Montena
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total
34 Vestuario para bebe 0378 0720 0598 0085 0166 0137
1 Camusitasy vestiditos 0195 0352 029 0037 Q077 0063
2 Pyamas y talegos de dormur 0134 0260 0215 0041 0 065 0 056
3 Panales desechables 0 049 0 108 0 087 0 007 0 024 0018
35 Calzado , 1928 2192 2096 1847 2486 2 258
1 Calzado de suela para hombre 0719 0724 0722 0561 0 858 0752
2 Calzado tacon cuero para mujer 0621 0965 0841 0801 1134 1015
3 Tenis para niiio 0265 0242 0250 0213 0169 0 185
4 Calzado plano de suela para mifia (0323 ,0261 0283 0272 0325 -0306
36 Servicio al vestuano 0 341 0 281 0303 02066 0269 0 268
1 Lavado y planchado fuera del hogar - - - - -
2 Remonta de calzado en general 0 341 0 281 0303 0266 0269 0 268
4 Productos farmacéuticos y asisten-
ciamédica 3503 4158 3921 3307 4000 3752
41 Drogas 2 111 1793 1907 1 996 1 646 1771
1 Anticidos 0214 0161 0180 038 0252 0 301
2 Analgésicos 0300 0221 0249 0465 0259 0333
3 Antlgn ales 0292 0200 0233 0221 0148 0174
4 Antibi6ticos 0193 0244 0226 0053 0086 0074
5 Vitaminas y reconstituyentes 0447 0379 0403 0311 0215 Q249
6 Antidiarreicos 0127 0125 0126 0218 0 248 0237
7 Algoddny gasa 0127 0135 0132 0094 0150 0130
8 Alcohol y menticol G411 0328 0358 0246 0288 0273
42 Servicios profesionales para la salud 1392 2365 2014 1311 2 354 1981
1 Consulta médica general 0704 0792 0760 0776 0683 0716
2 Consulta médicaespecializada 0176 0562 0423 0252 0756 0576
3 Examenes de laboratorio 0377 0460 0430 0156 0452 0 346
4 Servicios odontologicos 0052 0168 0126 0034 0188 0133
5 Hospitahizaciones 0083 038 0275 0093 0275 0210
5 Educacién, culturayesparcimiento 4 620 6658 5926 3632 6384 5 400
51 Instrucciényensehanza ¢ 1729 2158 2003 1819 3281 2 758
1 Matriculas 0314 0550 0465 0523 0886 0 756
. 2 Pensiones 0909 1312 1167 1047 2213 1 796
3 Uniformes 0506 029 0371 0249 0182 0 206
52 Articulos escolares y culturales 1 545 1353 1422 1294 1310 1304
1 Textos s 0540 0355 0421 0706 0373 0 492
2 Cuadernos 0238 0089 0143 0054 0022 0033
3 Boligrafos 0060 0029 0040 0045 0015 0026
4 Colores 0200 0088 0128 0199 0027 0 060
5 Fotocopias 0071 0089 0083 0009 0005 0 006
5 Revistas 0259 038 0340 0164 0525 0 396
7 Pendédicos ¢177 0317 0267 0197 0343 0291
53 Articulos para aficiones 0438 2 094 1500 0210 0 341 0937
Juegos y juguetes infantiles 0351 0850 0671 0153 0606 0 444
2 Discos ¢ 087 1059 0710 0057 0709 0 476
3 Revelado de fotografias - 018 0119 - 0026 0017

4 Alquiler de videocintas

I
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderaciéon de los articulos, subgrupoes y grupos de bienes
y servicios en el calculo del Indice de Precios al Consumdor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Cucuta Montena
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total

54 Distracciones y esparcimiento 0 908 1053 1001 0309 0452 0401
1 Cines 0162 0252 0220 0200 0242 0227
2 Dascotecas - - - - - —
3 Apuestasy loterfas 0746 0801 0781 0109 0210 0174
55 Gastosen hoteles - - - - - -
1 Hoteles - - - - - -
6. Transporte y comumcaciones 4922 10064 8 220 2 682 7 244 5614
61 Equipo de transporte personal - 6682 4283 - 4702 3 021
E? \?:hlculos portepe - 4408 2827 - 2767 1778
2 Gasolina para automotor - 1278 0819 - 1214 0 780
3 Cambio y compra de aceite - 038 0247 - 0271 0178
4 Parqueadero - — - ~ - -
5 Comprade baterias - 0152 0097 - 0028 0018
6 Compra de llantas - 0458 0293 - 0416 0267

62 Servicios de transporte y comunica-
ciones 4922 3382 3937 2682 2542 2 593
1 Pasaje en bus urbano 3539 1273 2089 1587 0650 0 985
2 Pasaje enbusetaurbana - - - 0022 0012 0016
3 Taxiurbano 0652 0844 0775 0162 0333 0272
4 Bus intermunictpal 0607 0508 0544 0848 0834 0 839
5 Pasajeenavion - 0573 0367 - 0524 337
6 Portes para cartas 0124 0184 0162 0063 0189 0144
7 Otros gastos 688 7325 7155 5549 7175 6 593
71 Bebidas y tabaco 2718 2773 2753 1511 1 1 596
1 Cerveza 0 984 1 146 1 088 0472 0 530 0 509
2 Aguradiente 0439 0873 0717 0254 0475 0 396
3 1sky - - - - - -
4 Vino - — - - — —~
5 Cigamillos 1295 0754 0948 0785 0639 0 691
72 Articulos para aseo personal 3 878 3 855 3 861 3579 4 098 3912
1 Cremadental 0615 0414 048 0610 0463 0516
2 Jabon de tocador 0675 0733 0744 0708 00916 0 842
3 Champu 0535 0565 0554 0350 0498 0 445
4 Desodorante 0674 0642 0653 084 0701 0752
5 Méguinas de afeitar ‘0204 0139 0162 0174 0181 0178
6 Toallas sanitanas 0292 0219 0245 0322 0209 0249
7 Cremasde belleza 008 0214 0168 0117 0210 0177
8 Coloretes 0245 0403 0346 0243 0405 0347

9 Corte de pelo para hombre y

mujer 0462 0526 0503 0211 0515 0 406
73 Articulos de joyena 0262 0697 0541 0 459 1433 « 1085
1 Argollas de matrimonio 0126 0444 0330 0387 1117 0 856
2 Relojes de pulso 0136 0253 0211 0072 0316 0229
TOTAL 100 0600 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000
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Cuadro 4 (continuacién)

Ponderaciéon de los artfculos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el célculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socio-econ6micos

Grupos, subgrupos Neiva Cartagena
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total
1. Ahmentos 41981 33150 36538 46602 33544 38 261
11 Cereales 6934 4656 5531 6879 4068 5083
1 Arrozde seco 2508 1298 1763 4266 2048 2 850
2 Fécula de maiz 0353 0319 0332 0136 0116 0123
3 Harnna precocidade maiz 0240 0167 0195 0435 0263 0 325
4 Pan 2833 1873 2241 1602 1230 1364
5 Galletas de sal 0594 0793 0717 0227 0263 0250
6 Pasta para seco 0406 0206 0283 0213 0148 0171
12 Platano, papay otros tubérculos 3865 2403 2964 4215 2222 2943
1 Platano verde 1788 1168 1406 1605 0879 1141
2 Papa 1378 0819 1033 0728 460 0 557
3 Yuca 0699 0416 0525 0846 0374 0545
4 Ullucos - - - - - —
5 Name - - - 1036 0509 0 700
6 Arracacha - - - - - -
13 Hortalizas, legumbres frescas y
secas 4885 3803 4218 3031 2532 2712
1 Tomate 094 0722 0815 0776 0565 0641
2 Cebollacabezona 0336 0359 0350 0710 0521 0 589
3 Cebollaenrama 0634 039 0484 0006 0020 0015
4 ahona ; 0238 0211 0221 0160 0175 0170
5 Arvejaverde 0489 0489 0439 — - -
6 Habichuela 10164 0162 0163 0006 0029 0021
7 Espinacas - - - - -~ -
8 Repollo 0139 01146 0143 0063 0066 0 065
9 Lechu§a ) - - - ~ - —
10 Revuelto verde (macitos) - - - 0577 0 426 0 481
11 Frijol verde 0191 0165 0175 — — ~
12 Remolacha 0061 0059 0060 0037 0048 0044
13 Ahuyama - - - 0021 0028 0025
14 Coliflor - - - - - -
15 Habas - - - - - -
16 Acelgas - — — - — —
17 Fryoiseco 089 0551 0673 0467 0409 0430
18 eja seca 0361 0225 0277 0011 0030 0023
19 Lenteja 0439 0324 0368 0197 0215 0 208
20 Garbanzo - - - - - -
14 Frutas frescas 183 2170 2048 4900 2063 3087
1 Bananos 0235 0244 0241 0841 0187 0423
2 Guayabas 0181 0170 0174 0507 0155 0282
3 Naranjas 0302 0383 0352 0818 0276 0472
4 Limones 0099 0114 0108 0517 0165 0292
5 Aguacates 0082 0097 0091 0392 0123 0220
6 Curubas 0053 0108 0087 0095 0130 0117
7 Papayas 0081 0147 0122 0211 0085 0131
8 Tomate de arbol - — - 0797 0075 0 336
9 Maracuya 0193 0122 0149 - - ~
10 Moras 0166 0225 0202 - - -
11 Pifias 0111 0173 0149 - - -
12 Manzanas — — - 0193 0104 0136
13 Lulos 0350 0387 0373 - — -
14 Mangos - - - 0486 0056 0211
15 Cocos - - - 0043 0707 0 467
16 Zapotes - - - - - -
17 Patillas - - - - - -




Colombia metodologfa del IPC-60

Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cdlculo del Indice de Precios al Consunmdor,
por cludades y grupos socio-econémicos

' Grupos, subgrupos Neiva Cartagena
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total

15 Cames 12249 10126 10939 14588 12142 13026
1 Carne de res sin hueso 7165 5596 6198 6762 5369 5872

2 Carne de res con hueso 1046 0584 0761 2276 1 580 1 832

3 Higado 0405 0430 0420 0518 0626 0 587

4 Carne de cerdo sin hueso 0585 0519 0544 0576 0628 609

5 Carnes embutidas 0162 0174 0169 0301 0451 0397

6 Carne de pollo 1822 1827 1 825 1958 1 920 1934

7 Pescado 1064 0996 1022 2197 1 568 1795

16 Productos lacteos, grasas y huevos 6439 5447 5827 7745 6120 6708
1 Leche pasteunzada 2383 2065 2187 2297 1711 1923

2 Lecheen ]]:\(l)lvo para lactantes 0093 0051 0067 0192 0328 0279

3 Yagurty kumis 0063 0095 0083 0097 0116 0109

4 Queso 0220 0456 0365 1181 0999 1 065

5 Huevos 1540 1284 1382 1122 0899 0980

6 Aceite vegetal 2044 1389 1640 2736 1972 2248

7 Marganna 009 0107 0103 0120 0095 0104

17 Ahmentos vanos 575 4545 5011 5244 4397 4702
1 Sal 0131 0087 0105 0158 0089 0114

2 Colory comnos 0168 0125 0141 0408 0311 0 346

3 Salsadetomate 0120 0242 0195 0166 0356 0 287

4 Sopas de vegetales 0120 0149 0138 0272 0282 0278

5 Bocadillos 0226 0235 0232 0324 0430 0392

6 Jugos de frutas 0490 0547 0525 0627 0598 0 608

7 Aztcar 1365 0870 1060 1210 0827 0 965

8 Panela 0588 0294 0407 0211 1 0141

9 Cafe molido 0218 0143 0172 0515 0285 0 368

10 Chocolate con dulce 0956 0666 0777 0082 0116 0104

11 Bebidas y gaseosas 1374 1187 1259 1271 1 001 1 099

18 Comidas fuera del hogar - - - - - -
1 Almuerzo completo - - - - - -

2 Hamburguesas - - - - - -

3 Pencoopintado - - - - - -

2 Vivienda 31516 31195 31322 30621 34687 33216
21 Arrendamientos 20207 20084 20134 17461 20279 19261
t Arrendamientos 20207 20084 20134 17461 20279 19261

22 Servicio domestico - - - - - -
1 Empleados de pordias - - - - - -

23 Combustibles y servicios 4 873 3 861 4 250 5 551 51 5301
1 Gasen cilindro o por tuberia 2124 0832 1328 1877 0950 1285

2 Cocinol o petréleo - — - — - -

3 Energlaeléctnca 1389 1153 1244 1560 1720 1 662

4 Acueducto, alcantanillado y aseo 082 0682 0751 2019 1849 1910

5 Teléfono residencial 0498 1194 0927 0095 0641 0 444

24 Muebles del hogar 0886 1969 1553 1951 3 164 2 726
1 Juego muebles desala 0246 0456 0375 0420 0718 0610

2 Juego muebles de comedor 0015 0469 0295 0 281 0 631 0 505

3 Juego mucebles de alcoba 0214 0372 031t 0382 0784 0 639

4 Telas para cortina 0411 0672 0572 0868 1 031 0972
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Colombia metodologia del IPC-60

Cuadro 4 (continuacién)

Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Nerva Cartagena [

y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total

25 Aparatos domesticos 1 586 1927 1 797 1534 2433 2 108

Televisor acolor 0381 0661 0554 0219 0517 0 409

2 Equipo de somdo 0385 0342 0358 0211 0333 0289

3 Estufaelectrica 0348 0304 0321 0240 0273 0 261

4 Nevera 0339 0379 0364 0404 0575 0513

5 Plancha 0079 0072 0075 0352 0226 0272

6 Licuadora 0054 0169 0125 0108 0080 0090

7 Lavadora - - - - 0429 0274

26 Utensihios domesticos 0317 0364 0367 0510 0485 0 494

1 Ollas de alumimo 0181 0116 0141 0214 0154 0176

2 Vapllacompleta 0134 0181 0163 0139 0185 0168

+ 3 Cubiertos de mesa 0017 0025 0022 0043 0049 0047

4 Baldes 0039 0042 0041 0114 0097 0103

27 Ropadel hogar{ otros accesorios 0449 0621 03555 0697 0764 0739
1 Juego completo de sabanasy

sobresabanas 0199 0300 0261 0212 0234 0226

2 Cobna, manta, colchay ruana 0188 0141 0159 0102 0043 0 064

3 Colchones y colchonetas 0062 0180 0135 0383 0487 0 449

28 Artfculos para impieza del hogar 3144 2369 2666 2917 2402 2 587

1 Jab6énen barra 0931 0483 0655 0740 0372 0 505

2 Jabdn para platos 0098 0101 0100 0117 0077 0091

3 Detergentes en polvo 0592 0442 0500 0470 0436 0 448

4 Escobas 0239 0220 0227 0276 0271 0273

5 Esponjllas 0196 0149 0167 0136 0086 0104

6 Desinfectantes 0228 0322 0286 0377 0434 0413

7 Cera para p1sos 0073 008 0081 0088 0098 00%4

8 Bombullos 0095 0082 0087 0112 0109 0110

9 Pilas 0199 0117 0148 018 0116 0139

10 Papel higienico 0493 0 367 0415 0 421 0 403 0410

3 Vestuarioy calzado 10654 13284 12275 5923 8576 7 618

31 Vestuario para hombre 2909 4013 358 1635 2530 2 207

Camisas 1299 1706 1550 0578 0886 0775

2 Pantalones 1249 1829 1606 1818 1217 1073

3 Vestido completo, confeccion — - - 0074 0188 0147

4 Calzoncillos'y pantaloncillos 0 361 0478 0433 0165 0 239 0212

32 Vestuario para mujer 3672 4777 4352 1914 3220 2749

lusas 0118 0204 0171 0089 0225 0176

2 Faldas 0028 0067 0052 0027 0039 0035

3 Pantalones, slacks 0233 0272 0257 0264 0433 0372

4 Vestido completo, confecci6n 2699 3248 3037 1258 2083 1785

S Calzones 0330 0525 0450 0183 0258 0231

6 Brasieres 0238 038 0330 008 0150 0127

7 Media pantalon 0026 0073 0055 0007 0032 0023

33 Vestuario para mios 0942 0895 0914 0341 0 380 0 366

1 Blue jean paranifio 0515 0398 0443 0168 0119 0137

Camisitas para niio 0308 0314 0312 0109 0164 0144

3 Calzones para mfia 0 087 0 145 0123 0 046 0071 0 062

4 Media para nifia 06032 0038 0036 0018 0026 0023
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Cuadro 4 (continuaciéon)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos

Cartagena

Total Grupol Grupo2 Total

y articulos Grupo |
Vestuario para bebe 0 366
| Camusitas y vestiditos 0168
2 Piyamas y talegos de dormur 0178
3 Paiiales desechables 0 020
Calzado 2419
1 Calzado de suela para hombre 0771
2 Calzadotacén de cuero paramujer 0 879
3 Tems para nifio 0 363
4 Calzado plano de suela para miiia 0 406
Servicio al vestuano 0 346
1 Lavado y planchado fuera del hogar -
2 Remonta, calzado en general 0 346
Productos farmaceuticos y asisten-
ci1a medica 2 507
Drogas 1 581
| Antidcidos 0107
2 Analgésicos 0215
3 Amlgrglales 0 169
4 Antibidticos 0 066
5 Vitaminas y reconstituyentes 0617
6 Antidiarreicos 0087
7 Algodény gasa 0 095
8 Alcohol y menticol 0 225
Servicios profestonales para la salud 0926
1 Consulta medica general 0 408
2 Consulta medicaespecializada 0217
Examenes de laboratono 0 150
4 Servicios odontologicos 0028
5 Hospitalizaciones 0123

Educacién, cultura y esparcumento 3 816

Instruccion y ensefianza 1 501
1 Matriculas 0 251
2 Pensiones 0777
3 Uniformes 0473

Articulos escolares y culturales 1278
1 Textos 0429
2 Cuadernos 0234
3 Boligrafos 0039
4 Colores 0 186
5 Fotocopias 0021
6 Revistas 0182
7 Penibdicos 0187

Articulos para aficlones 0 549
1 Juegos y juguetes infantiles 0452
2 Discos 0097

3 Revelado de fotografias -
4 Alquilerde videocintas -
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0526 0234 0311 0 283
0274 0100 0147 0130
0213 0103 0115 0111
0039 0031 0 049 0 042
2 548 1 607 1 957 1 830
0855 0464 0629 0569
1 001 0588 0878 0773

0343 0290 0208 0238
0349 0265 0242 0250

0346 0192 0178 0183
0346 0192 0178 0183

0015 0 0 026 0033
0135 0121 0089 0 101
0033 0016 0029 0024
0305 0248 0625 0 489
0230 0409 0497 0 465
1525 0402 1512 1111
0755 0278 0531 0 440
0 691 0124 0860 0 594
0079 - 0121 0077
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Cuadro 4 (continuacién)

Ponderaciéon de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Neiwva Cartagena
y artfculos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
54 Dastracciones y esparcimiento 0488 0513 0503 0681 0 780 0 745
Cines 0326 038 0364 0267 0337 0312
2 Dascotecas - - - - - Z
3 Apuestasy loterfas 0162 0125 0139 0414 0443 0433
55 Gastos en hoteles - - - - - -
1 Hoteles - - - - - -
6 Transporte y comunicaciones 5310 6841 5485 2918 4559 3 966
61 Equipo de transporte personal - 4645 2862 - 2207 1 409
1 Vehiculos - 2338 1440 - 1228 0 784
2 Gasolna para automotor - 1110 0684 - 0582 0372
3 Cambioy compra de aceite - 0454 0280 ~ 0173 0110
4 Parqueadero - - - ~ - -
5 Compra de baterias - 0150 0117 ~ 0083 0053
6 Comprade llantas - 0553 0 341 - 0141 0090
62 Servicio de transporte y
comunicaciones 3310 2196 2623 2918 2352 2 557
1 Pasaje en bus urbano 1680 0504 0955 1950 0891 1274
2 Pasaje enbuseta urbana 0482 0378 0418 0300 0324 0315
3 Taxiurbano 0485 0682 0606 0252 0512 0418
4 Busntermunicipal 0 589 0 475 0 519 0 367 0282 0313
5 Pasajeenavién - 0072 0044 - 0272 0174
6 Portes para cartas 0074 0085 0081 0049 0071 0 063
7 Otros gastos 6216 7441 6971 6097 7938 7273
71 Bebidasy tabaco 2511 3193 2932 2296 2534 2 448
1 Cerveza 1016 1223 1144 0877 1095 1016
2 Aguardiente 0639 1294 1043 0487 0772 0 669
3 1sky - - - - - -
4 Vino - - - - -
5 Cigarrllos 0 856 0 676 0 745 0932 0 667 0 763
72 Articulos para aseo personal 3409 3431 3422 3069 3484 3334
1 Cremadental 0499 0372 0421 0562 0391 0 453
2 Jabénde tocador 0637 0614 0623 0566 0768 0 695
3 Champi 0642 0607 0620 0354 0452 0417
4 Desodorante 0699 0684 0690 0630 0581 0599
5 Méquinas de afertar 01499 0135 0140 0179 0164 0169
6 Toallas samitanas 0280 0205 0234 0272 0177 0211
7 Cremasde belleza 0079 0169 0134 0100 0195 0 161
8 Coloretes 018 0295 0254 0197 0334 0284
9 Cortede peloparahombreymujer 0236 0350 0306 0209 0422 0 345
73 Artfculos de joyerfa 0296 0817 0617 0732 1 920 1 491
1 ollas de matrumonto 0151 0655 0462 0544 0563 1195
2 Relojesde pulso 0145 0162 0155 0188 0357 0 296
TOTAL 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el calculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socto-econ6micos

Grupos, subgrupos Villavicencio Total nacional
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total
1 Almentos 43005 33627 37280 42580 30560 34840
11 Cereales = 5540 3775 4463 6699 3928 4916
1 Arrozde seco 1 871 1 086 1392 2 794 1 251 1 801
2 Feculade mafz 0271 0230 0246 0252 0199 0218
3 Harina precocida de maiz 0490 0308 0379 0629 0306 0421
4 Pan 2 140 1488 1742 2075 1416 1 651
5 Galletas de sal 0308 0404 0367 0528 0549 0 542
6 Pasta para seco 0460 0259 0337 0421 0 207 0 283
12 Plitano, papay otros tubérculos 4575 2559 3345 389 1 894 2 604
1 Plétano verde 1352 0826 1031 1306 0693 0911
2 Papa 2 533 1314 1789 1642 0788 1 092
3 Yuca 0690 0419 0525 0692 0307 0444
4 Ullucos - - - 0022 0010 0014
S Name - - - 0206 0080 0125
6 Arracacha - - - 0022 0016 0 018
13 Hortalizas, legumbres frescas y
secas 4435 3607 3928 3712 2586 2 987
1 Tomate 083 0651 0718 0715 0500 0577
2 Cebollacabezona 0304 0298 0300 0369 0311 0332
3 Cebollaenrama 0550 0328 0414 0336 0186 0239
4 Zanahona 0329 0272 0294 0189 0149 0163
5 Arvejaverde 0 561 059 0582 0191 0165 0175
6 Habichuela 0257 0228 0239 0108 0091 0097
7 Espinaca — — 0005 0004 0004
8 Repollo 0104 0079 0089 0128 0097 0108
9 Lechu§a - - - 0013 0016 0 015
10 Revuelto verde (macitos) - - - 0108 0 065 0 080
11 Frijol verde 0198 0141 0163 0082 0065 0071
12 Remolacha 0090 0090 0090 0034 0033 0033
13 Ahuyama - - - 0022 0015 0017
14 Coltlor - - - 0 001 0 004 0 003
15 Habas - - - 0053 0027 0036
16 Acelga - - - 0 0 007 0 008
17 Frijol'seco 0613 0480 0532 0919 0540 0 675
18 Arvejaseca 0270 0168 0208 0154 0115 0129
19 Lenteja 033 0276 0299 0271 0184 0 215
20 Garbanzo - - - 0005 0012 0010
14 Frutas frescas 1255 2394 1950 1912 1953 1939
1 Bananos 0163 0285 0237 0252 0218 0230
2 Guayabas 0017 0137 0090 0172 0132 0 146
3 Naranjas 0234 039 0333 0297 0341 0325
4 Limones 0064 0125 0101 0135 0117 0124
5 Aguacates 0068 0168 0129 0161 0 149 0153
6 Curubas 0108 0260 0201 0049 0080 0 069
7 Papayas 0055 0134 0103 0070 0130 0 109
8 Tomate de arbol 0l66 0150 0156 0194 0133 Q155
9 Maracuya 0098 0178 0147 0053 0067 0 062
10 Moras - - - 0017 0133 0127
11 Pinas 0153 0244 0209 0058 0079 0072
12 Manzanas - - - 0061 0103 0 088
13 Lulos 0129 0317 0244 0076 0016 0102
14 Mangos - - - 0050 0019 0030
15 Cocos - - - 0161 0125 0138
16 Zapotes - - - 0002 0004 0003
17 Patillas - - - 0004 0007 0 006
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Ponderacién de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el calculo del Indice de Precios al Consumidor,

Cuadr(; 4 (contmuaciéon)

por ciudades y grupos socio-econ6micos

Grupos, subgrupos Villavicencio Total nacional
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2  Total
15 Camnes 11842 8879 10034 11456 8 669 9 661
1 Carne de res sin hueso 4468 3467 3857 6671 4 728 5 420
2 Carne de res con hueso 4379 2573 3284 1411 0714 0962
3 Higado 0453 0266 0339 0372 0346 0355
4 Carne de cerdo stn hueso 0250 0372 0324 0579 0601 0 593
5 Carnes embutidas . 0118 0239 0192 0216 0374 0318
6 Camede pollo 1 307 1357 1338 1295 1220 1247
7 Pescado 0849 0605 0700 0912 0686 0 766
16 Productos lacteos, grasas y huevos 8 653 7234 7 788 7 605 5956 6 542
1 ‘Leche pasteurizada 3122 280 2938 2659 2148 2 330
2 Lecheen polvo para lactantes 0520 0462 0485 0437 0451 0 446
3 Yogurty kumis 0083 0152 0125 0096 0151 0131
4 Queso 0466 0657 0583 0652 0719 0 695
5 Huevos 2 055 1478 1703 1456 1037 1186
6 Aceite vegetal 2215 1542 1804 2057 1256 1541
7 Margarina 0192 0123 0150 0248 0194 0213
17 Alimentos varios 6705 5179 5772 5930 4226 4 834
1 Sal 0144 0089 0110 0159 0079 0 107
2 Colory cominos 0126 0107 0114 0202 0143 0164
3 Salsade tomate 0102 0178 0148 0159 0279 0 236
4 Sopas de vegetales 0138 0178 0162 0187 0217 0 206
5 Bocadillos 0158 0279 0232 0261 0352 0320
6 Jugos de frutas 0429 0550 0503 0438 0456 0450
7 Azucar 0796 0642 0702 1059 0659 0 802
8 Panela 1325 0564 0860 1253 0488 0 761
9 Café molido 0351 0230 0277 0468 0264 0337
10 Chocolate con dulce 0777 031 0615 0582 0351 0433
11 Bebidasy gaseosas 2 359 1851 2 049 1162 0 938 1018
18 Commdas fuera del hogar - - - 1376 1348 1357
1 Almuerzo completo - - - 1 062 1 081 1074
2 Hamburguesas - - - 0171 0156 0 161
3 Perico o pintado - - - 0143 0111 0122
2 Vivienda 34670 34314 34450 31305 33280 32577
21 Arrendamientos 23765 24476 24198 19346 20476 20073
1 Arrendamuentos 23765 24476 24198 19346 20476 20073
22 Servicio domestico - - - - 0658 0424
1 Empleados de por dfas - - - - 0658 0424
23 Combustibles y servicios 4101 3044 3456 4823 4535 4 636
1 Gasen cilindro o por tubenia 2446 1103 1626 1364 0692 0931
2 Cocnol o petroleo - - - 0026 - 0 009
3 Energfaeléctnica 0 891 0951 0928 1774 1 668 1 705
4 Acueducto, alcantanillado y
aseo 0749 080 0780 0330 1217 1257
5 Teléfono residencial 0015 0190 0122 0320 0958 0734
24 Muebles del hogar 0882 1342 1163 1257 2103 1801
1 Juego muebles de sala 0129 0378 0281 0338 0570 0 487
2 Juego muebles de comedor 0168 0244 0214 0150 0358 0284
3 Juego muebles de alcoba 0276 0364 0330 0310 0486 0423
4 Telas para cortina 0309 0356 0338 0459 0689 0 607
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Cuadro 4 (continuacién)
Ponderacién de los articulos, subgrupoes y grupos de bienes
y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consumidor,
por ciudades y grupos socio-econémicos

Grupos, subgrupos Villavicencio Total nacional

y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total

25 Aparatos domesticos 1785 2091 1971 1733 2106 1974

Televisor a color 0313 0815 0619 0491 0654 0 596

2 Equipo de somdo 0416 0424 0421 0339 0399 0378

3 Estufaeléctrica 0419 0234 0306 0277 0239 0253

4 Nevera 0458 0506 0487 0312 0380 0356

5 Plancha 0115 0072 008 0197 0118 0 146

6 Licuadora 0064 0040 0049 0117 0111 0113

7 Lavadora - - - - 0205 0132

26 Utensihios domesticos 0247 0269 0260 0355 0362 0 360

Ollas de aluminio 0079 0077 0078 0140 0130 0134

2 Vapllacompleta 0119 0154 0140 0134 0151 0145

3 Cubtertos de mesa 0011 0010 0010 0022 0026 0 025

4 Baldes 0038 0028 0032 005 0055 0 056

27 Ropadel hogary otros accesorios 0339 0329 0332 0411 0 507 0474
1 Juegos completos de sabanas y

sobresébanas 0166 0147 0154 0153 0188 0176

2 Cobnja, manta, colchay ruana 0133 0 089 0 106 0 140 0127 0132

3 Colcglonesycolchonelas 0040 0093 0072 0118 0192 0 166

28 Articulos para impiezadel hogar 3551 2763 3070 3380 23533 2 835

1 Jabénen barra 0988 0525 0705 0854 0413 0570

2 Jab6n para platos 0083 0099 0093 0113 0101 0105

3 Detergentes en poivo 0672 0490 0561 0605 0482 0 526

4 Escobas 0180 0178 0179 0236 0203 0215

5 Esponjpllas 0259 0194 0219 0219 0168 0 186

6 Desinfectantes 0233 0353 0306 0293 0330 0317

7 Cera para p1sos 0170 0252 0220 0183 0167 0173

8 Bombullos 0074 0105 0093 0114 0110 0111

9 Pilas 0282 0129 018 0252 0149 0186

10 Papel mgiénico 0610 0438 0505 0511 0410 0 446

3 Vestuarioy calzado 7005 9393 8462 8158 9825 9232

31 Vestuario para hombre 1847 2652 2338 2075 2683 2 468

1 Camusas 0654 0950 0835 0740 0966 0 886

2 Pantalones 0961 136 1208 0980 1149 1 090

3 Vestido completo, confeccion 0060 0087 0076 0143 0309 0 250

4 Calzoncillos y pantaloncillos 0172 0249 0219 0212 0259 0242

32 Vestuario para mujer 209 3076 2692 2580 3504 3174

1 Blusas 0140 0173 0160 0192 0298 0260

2 Faldas 0010 0026 0020 0049 0080 0 069

3 Pantalones, slacks 0277 0 320 0303 0 403 0 458 0438

4 Vestido completo, confeccion 1365 2088 1 806 1458 2013 1816

5 Calzones 0200 0295 0258 0233 0314 0285

6 Brasieres 0087 0137 0118 0136 0191 0171

7 Mediapantalon 0011 0037 0027 0109 0150 0135

33 Vestuario para nifios 0551 0558 055 0633 0650 0 644

Blue jean para niiio 0253 0157 0194 0323 0272 0290

2 Camisitas para nifio 0223 027 0250 0212 0267 0 247

3 Calzones para niiia 0047 0097 0078 0068 0080 0 076

4 Media para nifia 0028 0037 0033 0030 0031 0031
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Cuadro 4 (continuacion)
Ponderacion de los articulos, subgrupos y grupos de bienes

y servicios en el cilculo del Indice de Precios al Consumudor,

por ciudades y grupos socio-econémicos

.

Grupos, subgrupos Villavicencio Total nacional
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total
34 Vestuano para bebé 0302 0518 0434 0312 0426 0 386
1 Camusitas y vestiditos 0148 0249 0210 0153 0202 0185
2 Pljamasa/ talegos de dormir 0121 0200 0169 0124 0156 0 145
3 Panales desechables 0033 0069 0055 0035 0068 0 056
35 Calzado 1959 2333 2187 2153 2154 2153
1 Calzadode suela para hombre 0678 0830 0771 0793 0759 Q771
2 Calzadotacéndecueroparamujer 0645 0956 0835 0768 0913 0 861
3 Tenis para mifio 0274 0217 0239 0 266 0224 0239
4 Calzado plano de suela para nifa 0362 0330 0342 0326 0258 0282
36 Servicioal vestuario 0256 025 0256 0405 0408 0 407
1 Lavadoy planchado, fuera del
hogar - - 0069 0133 0110
2 Remonta de calzado en general 0256 0256 0256 0336 0275 0297
4 Productos farmaceuticos y asisten-
cia médica 1903 2579 2316 3297 4117 3 825
41 Drogas 1196 1095 1134 1839 1551 1653
1 tidcidos 0031 0 068 0 054 0174 0 156 0162
_ 2 Analgésicos 0 083 0101 0094 0 302 0 225 0252
3 Antlgn ales 0133 0122 0126 0236 018 0200
4 Antibi6ticos 0114 0135 0127 0111 0 140 0130
5 Vitaminasy reconstituyentes 0410 0299 0342 0474 0358 0399
6 Antidiarreicos 0152 0138 0143 0119 0103 0 109
7 Algodény gasa 0059 0061 0060 0112 0121 0118
8 Algodény menticol 0214 0171 0 188 0311 0 268 0283
42 Servicios qrofesmnales para la salud 0707 1484 1182 1458 2 566 2172
1 Consulta médica general 0315 0415 0 376 0610 0737 0692
2 Consulta médica especializada 0144 0636 0444 0271 0742 0574
3 Ex#4menes de laboratorio 0117 0208 0173 0277 0393 0352
4 Servicios odontolégicos 0018 0075 0053 0118, 0337 0 259
5 Hospitalizaciones 0113 0150 0136 0182 0357 0295
5 FEducacién, culturayesparcmmento 4240 4376 4325 4788 7745 6 692
51 Instrucciény ensefianza 2445 2036 2196 2226 3216 2 863
1 Matnculas 0527 0579 0559 0525 1062 0871
2 Pensiones 1226 1121 1162 1210 1855 1 625
3 Uniformes 0692 0336 0475 0491 0299 0 367
52 Articulos escolares y culturales 1312 1148 1212 1 445 1 589 1538
1 Textos 0588 0331 0431 0592 0407 0473
2 Cuadernos 0 361 0 164 0241 0175 0 095 0123
3 Boligrafos 0 039 0021 0028 0042 0 026 0032
4 Colores 0109 0083 0093 0120 0073 0 090
5 Fotocopias 0010 0010 0010 0047 0081 0 069
6 Revistas 0069 0279 0197 0 240 0 555 0 443
7 Pendédicos 0136 0 260 0212 0 229 0 352 0 308
53 Articulos para afictones 0181 0680 048 0539 1964 1 457
1 Juegos y juguetes infantiles 0140 0300 0238 0399 0981 0774
2 Discos 0 041 0348 0228 0140 0750 0533
3 Revelado de fotografias - 0032 0020 - 0210 0135
4 Alquiler de videocintas - - - - 0023 0015
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Cuadro 4 (conclusién)
Ponderaci6n de los articulos, subgrupos y grupos de bienes
y servicios en el calculo del Indice de Precios al Consummdor,
por ciudades y grupos soc10-econémicos

Grupos, subgrupos Villavicencio Total nacional
y articulos Grupol Grupo2 Total Grupol Grupo2 Total
54 Dustraccionesy esparcimiento 0302 0512 0431 0578 0925 0 801
1 Cines 0190 0268 0238 0312 0409 0374
2 Duscotecas — ~ - - 0183 0118
3 Apuestasy loterias 0112 0244 0193 0266 0333 0309
55 Gastos en hoteles - - - - 0051 0033
1 Hoteles - - - - 0051 0033
6 Transportey comunicaciones 3840 9271 7155 4033 8318 6792
61 upo de transporte personal - 6731 4109 - 5136 3306
E? \?t‘?hICUIOS po - 469 2863 - 2905 1 870
2 Gasolina para automotor - 1118 0682 - 1193 0 768
3 Cambio y compra de aceite - 0226 0138 - 0380 0245
4 Parqueadero - - - - 0072 0
5 Comprade baterfas - 0083 0051 - 0123 0079
6 Comprade llantas - 0614 0375 - 0463 0 298
62 Servicio de transporte y comunica-
ciones 3840 2540 3 4 033 3182 3486
1 Pasaje enbus urbano 0760 0291 0474 2241 0882 1 366
2 Pasaje en buseta urbana 1645 0793 1125 0559 0353 0 426
Taxt urbano 058 0517 0543 0501 0735 0 652
4 Busintermunictpal 0825 069 0746 0642 0545 0 580
5 Pasajeenavién - 0195 0119 - 0523 0 337
6 Portes para cartas 0025 0048 0039 009 0144 0 125
7 Otros gastos 5337 6440 6012 5839 6155 6 042
71 Bebidas y tabaco 2157 2759 2525 2174 2172 2172
1 Cerveza 1089 1457 1314 0695 0666 0676
2 Aguardiente 0293 0774 0587 0510 0807 0702
3 1sky - - - - 0027 0017
4 Vino - - - - 0024 0015
5 Cigamllos 0775 0528 0624 0969 0648 0 762
72 Articulos para aseo personal 284 2967 2928 3290 3095 3164
1 Crema dental 0599 0455 0514 0567 0366 0438
2 Jab6nde tocador 0553 0510 0527 0593 0558 0570
3 Champu 0390 0499 0457 0462 0470 0 467
4 Desodorante 0517 0533 0527 0584 0478 0516
5 Miquinas de afeitar 0173 0144 0155 0184 0131 0 150
6 Toallas samtarias 0262 0209 0230 0281 0193 0224
7 Cremas de belleza 0062 009 0083 0096 0188 0155
8 Coloretes 0130 0234 0193 0199 0270 0245
9 Corte de pelo para hombre y
mujer 0178 0283 0242 0324 Q441 0399
73 Articulos de joyena 0316 0714 0559 0375 0888 0 706
1 Argollas de matrimonio 0131 0541 0381 0228 0673 0515
2 Relojes de pulso 018 0173 0178 0147 0215 0 191
TOTAL 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000 100 000

Grupo 1 grupo de ingresos bajos (obreros)
Grupo 2 grupo de ngresos medios (empleados)
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