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INTRODUCCTION

lLa presente memoria se elabord teniendo como objetivo primario presen
tar, a manera de resumen, los hechos sobresalientes en la practica de

la investigacidn estadistica de tres sectores econdmicos: Industria , Co-
mercio y Servicios. Para ello se partid de los pr‘imerosl censos, pasan-
do luego por las demés investigaciones que el DANE ha realizado hasta
1970, afo estadistico de los censos econdmicos. Como los tres sectores
no se hgh estudiado conjuntameﬁte, este escrito reune en primer lugar -
los antecedentes estadisticos de la industria; en la segunda parte el co -
mercio y los servicios y; al final se compendia lo relativo a los Censos
Econdmicos - 1976, gue se iniciaron el 16 de Agosto de 1971 en su pri-
mera etapa y”a mediados de Octubre del mismo afio en la segunda, fina
lizando la recoleccidn en Julio de 1972. Este compendio hace r“efer*encia
mas que todo a las fases de planeamiento; de la recoleccibén,que en gene
ral fue directa con base en r‘ecoléctor‘es y coh autodiligenciamiento y en-—
vio por parte del informante; solo s anotan algunas de las fallas méas -
protuberantes en las conclusiones finales  y; de la critica, codificacién vy
procesamient o, actividades funddirientales dentro del proceso investigativo,
no se hizo resumen a la espera de que, dada su impor*tancia; en las inves
tigaciones continuas que se realizan actualmente, se emprenda un estudio
especial y que escapa al ’pr'opésito' de esta memoria. L.os r‘esuttédos de los
censos s‘er‘én objeto de las publicaciones correspondientes de cada sector

¥

estudiado.,



ANTECEDENTES

En este capitulo se esbozarén los:rasygos mas generales de las investi-

gaciones realizadas en el pais sobre los tres sectores. A este respec—

to la descripcibén gira, en lo posible, sobre los aspectos siguientes,con

siderados entre los mas importantes de los estudios de este tipo: |

1)
2)
3)
a)
5)

©

7y

Periodo '
Fecha

Metodologia

" Cobertura

Marco
Resultados

Unidad estadistica

Teniendo en cuenta lo anterior, puesto que los sectores no han sido in-

vestigados como, un todo, sino discriminadamente, de igual manera se-—

ran tratados a continuacidén y de acuerdo al prden cronolbgico de los es-—

tudios practicados.



PRIMERA PARTE

LA INDUSTRIA A TRAVES DE LAS INVESTIGACIONES REALIZADAS

[
PRIMER CENSO INDUSTRIAL -~ 1945‘

Afo Estadistico .- Después de largas deliberaciones se establecié como

afio estadistico el perfodo comprendido entre el 10. de Julio de 1944 v el

30 de Junio de 1945,

De la anterior determinacidn no se hace ninguna justificacidn, pero pare

/

ce ser que, en esa época, la gran mayoria de establecimientos ejecutaban

el balance para dicho perifodo y no para el correspondiente del 10. de Ene

ro al 31 de diciembre del afio calendario. ,

Unidad Estadistica .~ Se acepta la de nestablecimiento industrial” , se -
tiene en cuenta la existencia de varias industrias en un mismo estableci ~
miento y, al mismo tier‘npo,‘ ia de éubursa’:les. Pero "cuando en un Mmismo
establecimiento se p’r‘odlilzcan ar‘tfcuxlps que correspondan a grupos distin-
tos dentro .de la clasificacién adoptada para el Pr‘irﬁer* Censo Industrial ,

cada sec‘c;;ic’)n de ese establecimiento cons‘tftuye "Divisidén de Industr‘ié" . =
Cuando existan "Divisiones dé Industria" en un mismo establecimiento ,

se deberé llenar una boleta por cada una de ellas '"(1)

(1)' Primer Censo Industrial de Colombia -~ 1945 Pag. 40 (

(corresponde a la nota (1) del formulario).



iii)

Base Econdmica.~ Se establecid como base econdmica el valor de

¢

la produccién anual, no aceptando producciones menores a $6.000 -

por varias razones, entre las que se cuentan:

a) Porque Estados Unidos Unidos, ‘México, Chile y Argentina es—
tablecieron en sus censos el valor de la produccidén y no el mon=

to del capital invertido.

'b) Porque Estados Unidos usé la base de 5.000 dblares, México " -

$7.000 méxicanos, Argentina $7.000 argentinos; cantidades que
! ©

podian compararse en relacién con los $6.000 colombianos.

c) "Por los estudios previos que se venian realizando en el Institu~
to de Fomento Industrial, ... la base econdmica que podria regir
en la investigacidn no debia ser menor de $6.000 (costo de pro -

‘duccibdn en fabrica), ya que una suma menor la produce cualquier

industria pequefia" (Primer Censo Industrial de Colombia).

N

L.as p‘:r:ih’\er‘as dos razones aducidas establecen una de las bases de -
comparacidn de la industria a nivel inter‘nac'ional‘, comparacién gue pa
rece ser una intencidn implicita de la investigacién. Qon la Gltima el
censo excluye de sus propdsitos el estudio de la pequefa industria y d:e

las artesanfias,



iv)

Marco .= A este respecto conviene citar el Articulo 6o. de la co

rrespondiente Resolucidn Reglamentaria, que muestra las orienta-

ciones que se seguian en el ordenamiento de las industrias. Dice -

~este Articulo: " La clasificacidn de industrias por ramas de activi-

dad econbrica seré la misma seguida por la Estadistica Nacional ,
i 3 ' s Pl

de acuerdo con las recomendaciones del Comité de Expertos Esta-~

disticos de la Liga de las Naciones Unidas|, incluyendo en las inves

tigaciones las industrias manufactureras y las extractivas de oro ,

carbbdn, petrdleo y sales maritimas y terrestres. Quedan exceptua-

dos los trapiches que elaboran miel y panela, los cuales se incluf-

ran en el futuro censo agropecuario. "(2). Segln esto la norma tra
dicional en el Departamento Nacional de Estadistica ha sido la de -
seduir las recomendaciones internacionales, ajustandolas a las con

veniencias del pais.

Siguiendo dicha clasificacidén , el marco de la investigacién quedd
constituido por las siguientes agrupaciones industriales, llamradas
copitulos en ese entonces

Aceites y grasas para usos industriales

Alimentos

Papel , carbdn y sus artefactos

(2) Primer Censo Industrial de Colombia - 1945 ., Pag. 32



- Artes gréaficas

Caucho y similares

Bebidas

Cuero

Derivados de los combustibles minerales

Instrumentos de presidn y transfonr .cibn de metales preciosos
Maderas y similares.

Metalurgia. Fabricacidn de maquinaﬁia y manufactura de metales
- comunes.

Minerales no metalicos

Qufmicas. y farmacéuticas.

Tabaco

Textiles (incluidas desmotadoras)

Vestido

. Otras industrias no especif’icadasf anteriormente

Extraccién de minerales

Energfa eléctrica y acueductos

NOTA : Estas dos Gltimas agrupaciones , a pesar de que se'investigé
ron chjuntamente con las restantes, no fueron incluidas en
la publicacidn final, sino que se les dié tratamiento especial
v se publicaron por aparte.

Por otra parte, en la publicacibén de Ios\résultados de] censo, |

pagina 38, se leej" Esta boleta debe ser.diligenciadé por to-—

L .-
)




do establecimiento industrial que el 30 de junio de 1945 ocupe cinco -~
0 Més personas asalariadas o que, aun teniendo un ndmero menor de
asalariados, el valor del costo de su produccidn, dur‘ante' el periodo
del 1o. de Julio de 1944 al 30 de Junio de 1945 haya sido de $6.000 .o

mMas o proporcionalmente a dicha suma, en caso de que el estableci -

miento haya trabajado un periodo menor'". ’ \

Esta es la razdn para que en el cuadro 28 de la referida publicacidn

.
3

se tengan los siguientes datos :

"No. de Obreros No. de Establecimientos

De 1 310
De 2 \ ; | 612
De 3 | 837
De 4 -5 | 1.901
De 6 - 10 - 1.985

Segln lo anterior y de acuerdo con el contenido de la boleta censal,

el personal no remunerado no fue investigado. '

\

y
t

~,

vi)

Fecha de la investigacién .~ En la p4gina 78 de la publicacién se lee:

"Puede decirse, por tanto, que la ejecucidédn del Primer Censo indus -

trial de Colombia comenzd s, Virtualmente , el dia 15 de mayo de 19458",

Cobertura .- La investigacidén abarcd todo el territorio Nacional.



i

vii)

viii)

ix )

Metodologfa .~ Se establecib el método de empadronamiento directo,

por medio de personal especialinente entrenado para diligenciar los -

formularios : v el indirecto, por correspondencia. Este Gltimo no dib

buenos resultados y fue causante de la demora en recoleccidn; por 1o

menos se le considerd como uno de los factores méas influyentes en tal

sentido.

Resultados :

No. de Establecimientos 7.853%

Personal Ocupado: Empleados 7 4 19.883
Obreros +15.517

Personal Remunerado R . 135.400

Sueldos y Salarios $ 97.323.810

Prestaciones Sociales $ 8.228.832

Produccién bruta (precio de costo en fabrica) $ 641.081.498

Consumo intermedio 496,227 .855

o

Valor Agregado Bruto $  114.803.643
Capacidad de energfa (H.P.) . 71.325
Aspecto Social .~ Un estudio importante, complemento fundamental -

de este censo, fue el de la estructura social en este sector econdmico,

estudio para el cual se disefiaron dos tipos de boletas:



a) [_a primera destinada a los obreros entendiéndose como tales
"toda persona que trabaja a destajo o gana un jornal o salario

diario o semanal, y su actividad sea principalmente manual'@)

b) Una segunda boleta para el personal de empleados, o sea ''to-
da persona que trabaje a sueldo mensual y realice un trabajo

de preponderancia intelectual "(3).

Los resultados de esta investigacidn tambiéh se ‘hallan consignados en
la publicaciéh del censo, pagina 440 y siguientes, vy cormo puede ovbse_rm
ba}"se, son Val"iQS los aspectos estudiados cuyé importancia se abr‘eoia
en el hecho misr‘no‘d'e dar a conocer el factor méas importante del pr*o-

ceso productivo: LA FUERZA HUMANA DE TRABAJO. /

x) Conclugidn .~ "Una de las lagunas del censo de 1944/45 fue el inqui-
rir, acerca de demasiadas cuestiones muy pormenorizadas. Las res-
puestas fueron menos que completas en muchos de estos puntos y por

tanto no‘pudier‘on publicarse' (4) |

R U,

(3) Primer Censo Industrial de Colombia - 1945, pag. 7

(4) Boletin Mensual de Estad{stica (Mayo 20/53) No. 27 P4&g.26.



i)

SEGUNDO CENSO INDUSTRIAL - 1953

AfRo Estadistico.- Esta referido al perfodo econdmico comprendido en —

tre el 10. de enero y el 31 de diciembre de 195%,

Fecha de la investigacibn.~ "El segundo Censo Industrial Nacional se

inicib en todo el pais el 10. de marzo del presente afio (1954), en su eta-
pa de recoleccibn de datos que debian suministrar los industriales de a-
cuerdo con las informaciones principales en el Boletin Mensual de Esta -

distica No. 35 (Febrero 20 de 1954, pag. 14)" (5)

Metodologia .- Como los datos de este censo no cuentan con una publica—-

cibn Unica que los compendie, as{ mismo la informacidén pertinente se ha-
lla dispersa en los anuarios y boletines, uno de los cuales, ‘el Boletin No.
89, pag. 10, dice, en relacidén a la metodofogfa: " el levantamiento del -
censo ... Se ha adelantado por medio de los visitadores auxiliares, loca-
lizados en cada unc; de los cepartamentos, guienes a su vez entrenaron al-
gunos de los enumeradores que luego prestaron su concurso enllosq grandes

centros industriales. Simultdneamente se inicib el censo y se ha venic de

sarrollando en el pafis bajo el control inmediato de dos Visitadores Genera-—

‘les."

iv) Marco.~ EIl estudio estuvo enfocado tanto a la industria manufacturera como

alas de mineria y'electricidad, censado todo, sin limitaciones de capital, Al ‘

(5) Boletin Mensual de Estadistica (Junio 20/54 ) 39 pag. 10
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[
[
i
i
|

de hlmero de trabajadores, esto es, abarcando tanto la grande como la

pequefia industria.
|
De laiindustria manufacturera se estudiaron las siguientes agrupaciones,

acordes éstas con la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme -

(C?II U): . o ’

20 . Alimentos (excepto babidas)
21 Industrias de bebidas

22 Industrias del tabaco -

23 Fabricacidén de textiles : y A

245’[ »Fébricaciéﬁ de calzado y prendas de vestir ‘

25, Industrias de la »m(ader'a y del corcho, excepto fabricacibn de mue- *

. \ »

bles. |

265 Fabricacién de muebles de madera y acceéor‘ios‘ | A

27; Fabr‘icaciéh de pa;pel y sus productos

283 Imprentas, editoriales e indgétr‘ias conexas

29 Industrias del cuero g/ sus productos, exceptuando calzado

80i Fabr‘iqé:ién de productos de caucho

31’ ' Fabricacibén de substancias y productos quimicos

32,5 Fabr‘icaci(’)n de productos dePi\(ados del petrdleo vy del carbbdn 4

33:t Fabr‘\icacién de productos minerales no rﬁetélicos, excepto deriva-— Y

b -

dos del petrbleo y del carbdn.

’

34 Industrias metélicas basicas



-

wvi)

5
¢

3% Fabricacién de productos metdlicos, excepio maquinaria y equi

po de transporte.

36 Construccidn de maaquinarma da transporte
37 Construccién de materiales de transporte
38 Industries manufactureras diversas
‘ }
Cobertura.- Este censo cubrid todo el pafs, aln las zonas de dif{-

cil transporte.

Unidad Estad{stica.— "En lo que respecta a la industria de transfor-

macidén la unidad censal sera el establecimiento industrial, entendién

dose por éste una instalacién independiente (ya sea fabrica, taller o
domicilio) donde se producen bienes y servicios. En la préactica ésta
es la unidad declarante més adecuada para preparar estadisticas in
dustriales basicas comparables, y para distribuir esas estadisticas
no solo por industrias sino también por zonas geogréficas. En lo

referente a investigacidn sobre energfa eléctrica la unidad censal se

rad la planta productora de energia eléctrica y en lo concerniente a

la industria extractiva la unidad censal serd la empresa, es decin,

la unidad comercial o juridica, que pueda poseer o controlar varios

establecimientos, minas o pozos".(86)

Resultados .- Para tener una idea siquiera aproximada del proceso

investigativo y de la naturaleza de las cifras sobre la industria menu

facturera de 1953 se insertan a continuacién apartes de los comcnta-

rios,referentes a este censo, pues,como seiexpliecd antes,no se henw una.

.(n;:.)"mllg»:l—c:tfn Mensual de Estadistica (Enero 20/64) No.,,34,pégz 1



publicacidn especial compiladora de las éxper‘ii@ncias sucedidas.
(1) BOLETIN MENSUAL DE ESTADISTICA No.29 (Julio 20/53).

Con caréacter provisional se dan a conocer en este Boletin algunas
cifras estadisticas importantes sobre la industria manufacturera co
lombiana, segiun los datos recogidos por el Directorio Industrial -

Nacional.

_"Hasta el 30 de Julio de 1953 se' encaontraban inscritos en el Direc

torio 19.706 establecimientos manufactureros, con una produccién a
nual aproximada de 2.543 millones de pesos. De esta suma corres
ponden 2.083 millones a los est\éb'lecimie:ntos con 20 o mas trabaja
dores a su servicio, lo que representa el 81 9% y 460 millones a =~
los establecimientos c;)n 1 a 19 trabajadores, o sea ‘el 18,1%.

Si se toman los estébleéimientos con 10 o més trabajadores se <~

_bre el 89.4% del valor de la produccibn total y si este limite se ba-

P

ja a la escala de 5 o mas trabajadores se alcanza a cubrir el 9% .17 .

Esto quiere decir que de los 19.706 establecimientos inscritos en el
Directorio, 5.825 cubren una muestra muy representativa del univer
s0, ya que los 13.881 establecimientos restantes, apenas alcanzan -

el 4.9% de.la cifra total de la produccién registrada' . N

14

En un cuadro que se adjunta al comentario se -anota el nmero de -~

establecimientos, el valor de la produccidén anual en pesos y los por-
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- 13 -

centajes de la produccidn por secciones del pafs. Otro tabulado con -
templa los mismoé conceptos pero para establecimientos con1 a 2 ,
3a4, 5a9, 10 a 19 y 20 o més trabajadores. De este se extraen

los siguientes datos totales para el pafs:

»

Trabajadores No. Establ. Produccidn % Produc.

1 a2 8.785 32.540.666 1.28

3 a4 5.096 93.155.656 3.66
5a9 . 3.106 .k 144,338,782 5.67

10 a 19 1.381 | 190,117.0532 7.48 ’
20 o més 1.338 '2.082.976.439 81.91

(2) BOLETIN MENSUAL DE ESTADISTICA No.43(O0ct.20/54), Pag.9

Entre los datos arrojados por el censo se encuentra que el monto d2 1a pro

duccidn a pracio <o venta en fabricr de 46,761 estableciiniento durante ol

g

afio censal.de 1053 fue de $ 3.917 millones ,b c‘:kuya distribucibn por departa-

"mentos se ofrece en un tabulado especial.

"Se advierte si que estas cifrés son preliminares y que, por lo tantb,

pueden sufrir ligeras variaciones cuando se realicen las tabulaciones -
definitivas Yy se complémenten los datos de algunos establecimientos mo
r*osés que aln no han cumplido con el deber patridtico de remitir los -

informes a la Estadistica Nacional"

En los tabulados se contempla, ademés, cada uno de los conceptos gue

abarcd la boleta censal.
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) BOLETIN MENSUAL DE .E{STADISTICA No .44 (NOV,20/54) Pé.g.
10y ss ., |

En este boletin se publican los resultados censales, por agrupaciones in

dustr‘iales, de las capi,f:ales y ciudades més importantes por su actividad
industrial y por Io‘tvanto' del valor bruto de la pr‘oduccjén . Resalta la -
importancia & esta informacidén por Cuanto seﬁalab el grado y lugar de la
concentracidn industrial. "Eétos centros industriales reprsentan el 85.8%
del valor total de la produccién nacional manufacturera, y se destacanl—
como ciudades industriales Byogoté, cuya ‘produccién relativa r‘epfesenta

el 17.1% del total del paifs y el 74.2% de la pr*oducciéﬁ dé Cundinamar-
ca; Medellin el 14.3% del total del pais y- el éTI..?%del total de Anqipquia;
Cali el 10.2% ¥y elv 59.5% vr*espectivamente; Barranquilla '7_.,8% y 98.8% -

en su orden"

(4) BOLETIN MENSUAL DE ESTADISTICA No.48 (Marzo 20/55)pég. 14

"En esta seccidn del Boletin se presenta ahora, en primer lugar, el va-

‘lor de la produccidn en el pafs para las empresas de cinco y més traba

jadores, por grupos industriales, nimero de empresas y la relacién por

centual del monto individual de cada grupo con relacibn al valor de la -

produccidén total".

"Bajo las condiciones antes expresadas, se encuentra que un total de -
‘ ! ‘

8.217 empresas ocuparon 156.106 obreros y produjeron en el afo censal

articulos de variada naturaleza por valor de $38.267,.624,284."

“.
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(5) BOLETIN MENSUAL DE ESTADISTICA No.50 (Mayo 20/55)Pag. 12

Aqui se presenta un cuadro que muestra, para cada una de las veinte
agrupaciones industriales, el nUmero total de establecimientos censados,
el valor de la produccibdn y su correspondiente valor agregado, con los
pgrcentajes indicadores dél puesto que le cor‘r‘ésponde a cada agrupa -

c16n en base al conjunto de la industria nacional.

"De los 47.112 establecimientos censados, 8.217, o sea el 17 .4%, co-
rresponden a las empresas propiamente dichas, es decir de 5 vy m'és\ =
trabajadores, las cuales representan en pr‘odulccic’)n el 82.7% vy en r;wfjmg
ro de obreros el 88.5%. De‘ esto se deduce que la pequefia industria,

gue alcanzd al 82.6% de los é;tablecimientos censados, obtuvo Unica~-
mgnte el 17.3% de la produccidén total y ocupo’el 11.,5% del personal -~

de obreros" .-

Mas adelante se agrega que "las variaciones porcentugles entre produc
ciébn y valor agregado, no guardan proporcibn, siquiera aproximada, pa

ra las distintas industrias!

Erg cuanto a la potencialidad de la industria, medida por su pr\oduccic’jn, .
‘conser‘va el pr*ii'ner* lugar el grupo de alimentos, épr‘oximadamente con
el 40% del total; luego vienen los textiles con el 13%, se‘guido par el -
calzado y prendas de vestir con el 9%, siendo ésta Gltima actividad la

de mayor dispersidn en cuanto al nUmero de establecimientos con =~



- 16 -

21.268, o sea alrededor de la mitad de los censados.

i

(6) BO‘LETT‘N I\/\ENSUAI_ DE ESTADISTICA No.72 (Marzo 20/57) Pag.15
"Para el segundo Censo Industrial de Colombia se convino, Qespués de dis
cutir ampliamente 105 inconvenientes de fijar 1imites, hacer una enumera-
cibn compieta, ya que son muchaés las ventajas y datos interesantes que pue
den obtenerse, especialmente desde el punto de vista social en cuanto fué
posible conocer el nGmero de ber*sonas depenc.:iientes econdmicamente de —
actividades industriales del tipo artesanal, antes deéconocido para ios téc-
nic:qsi elaboradores de Pecomenda.cioﬁes 't.ehdieﬁt:es a mostrar nuestros pro

blemas y dar las posibles soluciones para conseguir el bienestar econdmi=

co de los colombianos."

Lt

" sé publicaron cif’ﬁas por departamentos y a partir del Boletin No. 61 =
se inicid la publioaciéh de datos definitivos de los estab,leci;'nientos selec ~
cidnados para una critica cuidadosa. Para la seleccidn se estableciér*On dos
condiciones minimas y aquellos establecimientos que reunier‘an por lo me -
nos una fueron \seleccionados. Es;tas condiciones fueron : a) Tener cinco o
mz’Ss tr‘ab‘ajador*es en el Gltimo periodo de éago del mes de ‘novienbr‘e de -
1_9§f1___ (NOTA: este debe ser un error de imprenta, puesto que el dato de per
so»n;al se pedfa para el Gltimo periodo de pago de noviembre de 1953, como -
se corrobora en los mismos tabulados y, ademés, en la tesis de grado de -

Carlos Alfonso Urrego Acero); b) el valor de la produccibén , é precio de

venta en fabrica, durante el afo sea de $24.000 o més !
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"La seleccidn hecha en la forma indicada permitid comparar los dos -
censos  ya que el primer limite (5 o més trabajadores) fue comln Y

. 5
el segundo, o sea el que tomd en cuenta el valor de la produccidn fue

aproximadamente el mismo, si se tiene en cuenta que $6.000 de produc

cibn a precio de costo en 1944-45 corresponde a una produccién de -
- |

l

$24.000 a precio de venta en fabrica en 1953 M

¢

"lLas cifras correspondientes a los establecimientos selecciocnados fueron
sometidas a un proceso de tabulacibén mecanica y los resultados publica-

dos a partir del boletin No, 61" ,

"Para la industria artesanal se hizo una muestra aleatoria ¢ un 10% vy

l

el resultado es el que se puede apreciar en los cuadros comparativos -

'

que se publican en este boletin.

'

En el siguiente cuadro se concentran las cifras globales extractadas de

este boletin, siguiendo el orden gque se expresa de esta manera:

1a Columna : De‘tal'le

2a Columna : Establecimientos con cinco o mas personas ocupadas o
produccidn anual de $24,000 o mas '

3a Columna: Establecimientos con menos de cinco personas ocupadas

o produccibn anual inferior a $24.000.,

4da Columna : total.
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- SEGUNDO CENSO INDUSTRIAL - 1953

\ N‘é.de Establec,

Personal Oc;gpado

Personal r*erhuner“aé:io
Produccién 3.840
Valor Agregado 1.498

Salarios y Pres-

taciones. 430,

Capacidad de Ener-
. gfa, H.P.* '

Inversidn Neta
(Ac.Fijos)* : 12

N
©

Consumo Intermie

dio * 2,341
Salarios* -~ 385
Prestaciones %o

ciales g 44

11

199,

181

. 207

,69?.
485,
400,
.931

.510

.498.

.985.

.243.

116

.290

.000

000

000

929

431

.051

225

937

- 36.
64
18.
208.611.

104.601.

17.544.

110 47
.
100 199,
000 .4.068.818

000 1.603.298.

000 448,029

FTANUARIO GENERAL DE ESTADISTICA - 1956, p.428-9

FPara mAas amplia informacién sobre el segundo censo industrial y un co-
nocimisnto completo de la estructura de la industria en 1953 se puede con
sultar, ademés, los boletines nlmeros 27, 85, 30, 31,42, 49 que no han
sido citados anteriormente y los anuarios de los afos 1954,
que concentran las cifras ya depuradas del sector.

.353

676

390

.000

000

.000

1955 vy 1957
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MUESTRAS INDUSTRIALES  ANUALES

L.as muestlras industriales vienen a constituir los primeros pasos da

dos enel cursode lasestadisticasen general, y de las econdmicas, en -

1
i

pér‘tlcular, hacia la racionalizacidén de los recursos y la br‘qduccién

de la informacibn continua, L’Jmc’/a'r‘eﬂejadOPa de la dindmica del desa

rrollo de cualquier proceso en estudio. Y es precisamente para el

afio econdmico de 1955 cuando, por primera vez, el Departam{ento -

Administrativo Nacional de Estadistica cristaliza la intencidn de po?

ner en practies este ‘método estadistico, acondicionado para la me-
i

jor utilizaci1dn tanto de los recursos econdmicos y humanos como los

técnicos y de tiempo.

Esta nueva experiencia de la estadistica nacional, como es 16gico -
suponerlo , hubo de pasar por los caminos del ensayo, los errores
y hasta los fracasos, prbpios todos ellos ae cualquier préactica na-
ciente. Atendiendo al propdsito de lograr una imagen’siquier?a apro-
ximada del proceso puesto en préactica, Se extractari de la informa
cidbn existente los principales aspectos técnicos y las experiencias
logr‘adas, asi como las innovacignes Y algunos resultados globales de

especial importancia,

s

Este , como se anoté arriba, constituye el primer afio econdmico pa

ra el cual se aplicd el método de muestreo. Aunque de esta prime-

ra muestra no se tienen datos numéricos, vale la pena hacer notar
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las consideraciones técnicas que, en su aspecto general, sirvieron de ba

se para el disefio ¥y realizacidbn de las muestras posteriores.

A este respecto el SOLETIN MENSUAL DE ESTADISTICA No.77 (Agos
- to 20/57), paginas 23 y ss. dice entre otras cosas: "El levantamiento
de un censo implica gran nGmero de empleados y por lo mismo un Ccos-—

to considerable. El gasto para el Censo de 1954 fue de $40.000."

-

" Teniendo en cuenta lo anterior , para 1955 se planted una muestra
estratificada, calculada técméamente con la colaboraciéon del Jefe de‘Ef
tadisticas Econdmicas ’de 1as\\‘Naciones Unidas. El planeamiento de ésta
se hizo en tal forma que sérvira de modelo a los pafseé suramericanos

Y

que aln no han realizado investigaciones de este tipo"

"Para esto se clasificaron los establecimientos por clases de industria
(por dos y tres digitos de la clasificacién internacional uniforme) en 23
- grupos Y cada’gr‘upo se dividié en 5 subgrupos segfm la escala del nQ-—
mero de persc;nal ocupadd""‘ | . )

LLos grupos industriales comprenden:

4

- 205 Manufacturas de productos de motino

206 Manufacturas de productos de panaderia
207 Ingenios y refinerias de az(car
B %

Resto ~20~Qtros productos alimenticios

)
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21 Industria de bebidas

22 Industria del tabaco

23  Fabricacidén de textiles

241-242 - Fabricacién de calzado excepto el de goma - compostura
del calzado

Resto -24~ Otras industrias de calzado y vestido

25-26 Industriade la madera - Fabricacién de muebles y accesorios.

27-28-Fabricacion de papel y sus productos - imprentas , editoria-

les, etc.
29 Industrias del cuero y sus productos. Excepto calzado.
30 Fabricacién de productos de caucho
31 Fabricacion de substancias y productos ’qufmicés
32 Fabricacion de derivados del petréleo

£

331-334 Productos de arcilla para construccién - Fabricacién de ce-
mento.

Resto —-33- Otros productos minerales no metéilicos

34-35 Industrias metéiicas basicas - Industrias metilicas excepto ma-
quinar‘ia Yy equipo de transporte.

86-—87‘ Construccion de Maquinaria no eléctrica - Construccidn de ma
auinaria y articulos eléctricos.

381 Construccibnes navales y reparacion

382 Construccidén y reparacibén de equipo ferroviario

-
——n

Resto -38 - Otras construcciones de materiales de transporte.

T T ———— e - o v ” T
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39 Industrias manufactureras diversas.

Estos grupos fueron divididos de acuerdo a la siguiente escala de perso=-

nal ocupado:

De 5 a 9 Personas ocupadas (agui se incluyen los estable_cimier\-?

tos con menos ‘de cinco personas ocupadas pero con Mmas

A

; }
de $24.000 de produccibén anual)

De 10 a 14 Personas ocupadas
De 15 a 24 Personas ocupadas
De 25 a 49 Pérsonas ocupadas

De 50 y més Personas ocupadas
Segln esto, el total de estratos fue de 115.
Ademéas , "El universo para la seleccidn se dividid en dos partes:

a) los establecimientos censados en 1954, b) los nuevos establecimientos,

es decir, los fundados durante los afos 1954/55 Yy aquellos existentes en

la fecha del censo pero que escaparon de la enumeracidén censal"

"Una vez dividido el universo en 115 estratos, se procedid (excepto en los
estratos comprendidos en la escala de 50y mas personas-ocupadas que se tomd
el ciento por ciento)a la seleccidn de la muestra por el sistema de muestreo

al azar en qgue cada elemento tiene la misma probabilidad de seleécién.P_a_

ra la iniciacidn se utilizaron tablas de nlrmreros aleatorios."
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Es de lamentar que, con respecto a este Gltimo, no se tenga informacidn
de las fracciones de muestreo aplicadas a los estratos, ya que, como se
veri méas adelante, parece ser que tales fracciones tuvieron incidencia no .
table sobreel procesamiento de los resultados Y, por esta baz()r\_ y al no ~

_ facilitarse la ampliacibébn hacia cifras globales conSistentes, las muestras
posteriores debieron recurrir a su innovacidén o cambios de cobertur‘a.Tan_'_w
bién 'se ;:onsider‘a como falla lamentable la no consignacidén escrita de los —
errores e imprevistos de la accidén investigativa, dato ‘}mportantfsimo pa—’
ra el perfeccionamiento del método, éOn deﬁtro de las condiciones actuales

y futuras,

' 1.956

En los escasos comentarios referentes a la muestra industrial de este afio
econdmico se puede observar que la cobertura no fue uniforme para las di-

|
ferentes regiones del pafs; as{, por ejemplo, en el Departamento del Atlan
tico "La investigacibn cubrib todos 16s establecimientos con 10 o mas per-
Sonas ocupadas y un 30% de los establecimientos con 5 o méas personas o
con menos de 5 personas ocupadas pero mas de $24.000 de produccidn anual

"(7).. Mientras que en Antioquia " Para la investigacidén de los estableci -

mientos de 5 a 9 trabajadores o con produccidn no inferior a $24.000 anual

(7) Boletin Mensual de Estadfstica (Marzo 20/58( No. 84, pag. 18.
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se elabord una muestra que representd el 27% del total de establecimientos
en esta escala.'"(8), de tal suerte que, a nivel nacional se <;:L,|E')r~mr*on”1_ odos

1‘,05 establec_:imientos con un personal de 10 y mas y un 27.8% de los d}e 5 a
9 pefsonas ocupadas o con una produc?:ién anual no inferior a $24.000, y to
dos los establecimientos nuevos(los fundados a fines de 1955 y durante el a-

Ao 1956) que reunieron las condiciones para ser investigados (no menos de

5 personas ocupadas o no menos de $24.000 de produccidn anual) "(9).

La industria manufacturera de 1956, estudiada en la cobertura ar‘r‘ibé enun=
ciada, arrojd los siguientes resultados generales ya depurados, extractados

del Boletin No.104 (10):

No. de establecimientos ' 9.83b .
| []
Total de personal ocupado ‘ " 211.979
. L )
Personal Remunerado 201.167

Salarios,sueldos y prestaciones sociales $ 666.048.300

Produccidn bruta $ 5.816,987.300

Consumo intermedio $ 3.589.667.300
Valor agregado bruto $ 2. 227.320.000
Inversién neta fija - ' $ 298,971.600

(8) Boletin Mensual de Estadistica (Julio 20/58) No. 88, pag,i4 !
(9) Boletin Mensual de Estadistica (Sept. 20/58) No. 90, pag.14
(10) Boletin Mensual de Estadistica (Nov. 20/59) No. 104, pag.22y ss. '

g
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1.957

De este afio el Boletin No.104 (10) dice: "l_a investigacidén cubrid en los De-
partamentos de Bolivar, Boyac4, Cauca, Cérdoba, Huila, Magdalena, Nari
Ao, Norte de Santander, y Tolima, todos los establecimientos manufacture-
ros que ocupan cinco (5) o méas personas o que ocupando Menos ..., SuU pro
_ duccibdn anual es igual o excede de $24.000. En el resto de Departamentos

la investigacidn cubrid los siguientes establecimientos :

I

1o. En la industria metallrgica - Agrupaciones 34, 35, 86,‘ 37 y 38, el to

tal de los comprendidos en los limites expuestos anteriormente.

20. En el resto de las agrupaciones .

a) El total de los establecimientos con 10 o mas personas ocupadas.

b) Una muestra sistemética de los establecimientos con 5 a 9 perso-
nas ocupadas y de aquellos con menos de cinco pero con una pro-—

duccidn anual igual o mayor a $24.000.

El porcentaje de esta muestra no fue, en ninguna industria, infe-

rior al 15%, y si se tomd en algunos casos el \100%, teniendo en

—

cuenta la clase de industria y su importancia,

¢) Todos los establecimientos nuevos = los que no aparecian regis —
trados en el Directorio industrial, marco de la encuesta - que -

(10) Boletin Mensual de Estadistica (Nov. 20/59) No.104 p&g. 22 y ss.
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reunieron las condiciones para ser investigados: No mencs de cinco perso

nas ocupadas ono menos de $24.000 de produccién anual.”

Para este afio de 1957 la muestra did los siguientes datos de la industria manu

facturera, extractados del Boletin antes citado:

No. de establecimientos ‘ 11.007
\( 11. 004 H)*
Total de personal ocupado . 230.773
| (230.736)*
Personal remunerado ' 218,663
| (218.318 )*
, \
Salarios, sueldos y prestaciones $ 864 .159.600
( 864.046,700)* | K
Produccién Bruta $ 7.558.053.900 |

( 7.560.545,627)** |
Consumo intermedio % 4,734 .661.900
Valor agregado bruto ’ & 2.823,392.000

( 2.883.144.100) ™

Inversién neta fija $ 500.430,800

* Boletfn Mensual de Estadfstica No.106, pag. 18

** Boletin Mensual de Estadistica No.107, pag. 25
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1.958

De este afio econdmico los comentarios son més explicitos y relatan por-

menores del proceso i'nvestigativo en algunos departamentos. Asi, por e~

jemplo, para Cundinamarca la cobertura de la muestra tuvo las siguientes

caracteristicas:

"10)

20)

w 30)

En Bogota : a) el 100% de los establecimientos que eh.el dltimo pe -
riodo de pago del mes de noviembre de 1957 ocuparon 10 o méas per
sonas ; b) Una muestra del 10% de aquellos establecimientos que -
ocuparon menos de 10 per*sénas, en el Qltimo pe‘m’odo de Pago del mes

de noviembre!!

. -

En los municipios del Departamento se investigaron todos los esta

blecimientos con 5 o méas personas ocupadas, o que con menos de 5

personas su produccibn anual fué de $24.000 o méas".

Todos los establecimientos nuevos que reunieron uno de 1os siguien—
tes requisitos: a) cinco o méas personas ocupadas; b) un valor de -

produccidn anual, igual o superior a $24.000" (11)

Aungue este tratamiento esté referido Gnicamente para Cundinamarca, no -

se descarta la posibilidad que haya sido aplicado a otros departamentos -

de especial importancia industrial.Encuanto al proceso global,el Boletin N, 117

(11) Boletin Mensual de Estadistica (Oct. 20/60 ) No. 115, pag. 26
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brinda un claro. resumen de lo expuesto en los Nos. 111, 112, 114, 115‘,‘y

116. En la pagina 20 dice :" Tomando como base el Directorio Industrial

Nacional actualizado, marco de la encuesta, la investigacidén cubrib:

I1.

En los departamentbs de Atlanticc, Bolfvar, Boyaca, Cauca, Cbrdo-

ba, Chocé , Huila, I\/\agd‘alena, Narifo, Norte de Santander y Tolima,

como también en las intendencias y comisarias, el 100% de los esta~

blecimientos manufactureros que ocupan 5 o méas per‘sonaso,que,ocuplar\

do menos de 5 personas el valor de la produccidn fué de $24.000 o

mas durante el afo.

En el resto de los Departamentos - Antioguia, Caldas, Cundina -~

marca, Santander y Valle - la investigacibn se hizo en la siguien=

{

te forma:

10.

20.

Para la industria metallCirgica - agrupacién 34 a 38 de la -
CIIU - se investigd el 100% de los establecimientos con 5 ©
mé&s personas ocupadas © con un valor de produccibn de -

$24.000 o mas durante el afio.

Para el resto de las agrupaciones se tomb: ‘a)‘ El 100% delos
establecimientos gue ocuparon 10 o més‘ personas; b), Una

muestra sistemética de todos aquellos establecimientos que
ocuparon rﬁenos de 10 personas. lLa muestra en ningln caso
fué inferior al 10% pero si alcanzd al 100% en algunas cla-

ses de industria de importancia en Vg: trilladoras, molinos ,

|
industria farmacéutica, etc,
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III.  El 100% de los establecimientos industriales nuevos que reunieron
uno de los siguientes requisitos: a) 5 o més personas ocupadas; b)

un valor anual de produccidén igual o superior a $24.000. E1 nUmero

total de establecimientos nuevos fue de 822",

l

A continuacién se exponen algunos de los resultados de la Industria Manu

facturera en 1958 que ofrece el Boletfn arriba citado:

-

No. de Establecimientos 11.125
Personal ocupado o 236,748
Personal remunerado - 225,723
' Sueldos , salarios y prestaciones $ 1,048.000 .000
‘ Pr‘oduccié;’x Bruta $ 8.940.099. 000

' ( 8.936.359.659 )*

Consumo intermedio $ 65.706.201.800
Valor agregado bruto $ 3.233.897.200
Inversién neta fija $  372.676.900

*Boletin M. de E. No.120, PAag.3

Con base en los Boletines Mensuales de estadfstica Nos.125, 126, 127,
128, 129, 130 y 131, pAgines 24,25, 32, 23, 24, 20 y 21, respectiva
mente se presenta aqui el resumen del tratamiento dado a la Mues~-

| tra Industrial de 1959.
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Tormando como marco el Directorio Industrial Nacional, actualizado en

.

1958, la investigacidén se elabord en la siguiente forma:

i1.

{
!

Para todos los departamentos, exceptuando Antioquia y Cundina mar

ca, y para todas las Intendencias y Comisarfas se tomd: a) el -

. . . . ' i
100% de los estableciamientos que ocuparon 5 o Mméas personas o, en

su defecto, gue obtuevieron un valor de produccidn igual o superior

4

a $24.000 y que figuraban registrados en 2! Directorio Industrial de

cada depacioin:anto, intendhniias o conpisanie en 1958; b) el 100% de

los establecimientos manufactureros nuevos que ocuparon 5 o méas -

¥

personas o que, ocupando menos de cinco personas, su produccidn,
durante 1959, fuera de $24.000 o méas. Estos mismos establecimien
] o —

tos quedaron incluidos en el Directorio Industrial. \ ‘ .

1

Para los departamentos de Antioquia y Cundinamarca se tomo:

A. En la capital: . o

1) El 100% de los establecimientos manufactureros que ocupa

v

ron a diez ¢ més personas
. 2)  Una muestra sistemética, que varid entre el 20 y el 100%
para aqlellos establecimientos que ocuparon de 5 a 9 per-—
! ' i

sonas, © qQue, bcupando a menos de cinco, su salor de pro

duccibn durante el afio no fué inferior a $24 .000.
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3) El 100% de los establecimientos nuevos, que reunieron por lo me-
nos uno de los siguientes requisitos: a) cinco o mMmas personas ocu

padas; b) $24.000 o més de produccidn durante el afo.

En los municipios: N

1) El 100% de los establecimientos gue ocuparon a cinco o més per
Sonas o, en su defecto, cuyo valor de produccién no fué inferior -

a $24.000 durante el afo.

2) El 100% de los establecimientos nuevos que' reunieron por lo me~-

nos uno de los requisitos enunciados para la investigacién en la

capital.

Como resultado de este proceso se obtuvieron las siguientes cifras
generales de la Industria Manufacturera Nacional de 1959, seglin tabu

lados del Boletin No. 131 (Rabrero 20 /62)

No; .rde establecimientos 10.572
Personal ocupado | 248.540
Personal remunerado 237.848
Sueldos y salarios | $ 1.019.751.000
Prestaciones socjalles $ 206.556, 000

Sueldos ,salarios y prestaciones $ 1.226.307.000
Produccibn Bruta $10.428.871.000
( 10.425.615.765)*

* Boletin Mensual de Estadistica No. 132 (Marzo 20/82) P&g.20



(10.426.944.338)**

Consumo intermedio : $ 5.553,866.000
Valor agregado bruto $  3.875.005.000
Inversidn neta $ 402,592,000

Total de la capacidad de
energia,H.P. 730.854

1. 960

No contando con comentarios globalles. respecto al proceso seguido para
estudiar la Industria Manufacturera de este afo, se hace imprescindible
éonsignar los parciales referidos a zorias especiales , que no por ello son.
\menos importahtes para obtener una idea siquiera aproximada de la préac-

tica realizada.

Con relacibén al Valle del Cauca, el Boletin Mensual de Estadistica No. 136

(Julio 20/62),en la pégina 18 dice:

"En el Depar‘té\mento. ... la investigacidén industrial correspondiente a 1960

abarcd lo siguiente:

A: En la Capital
1. El 100% de los establecimientos manufactureros registrados en el ¥
Directorio industrial del Departamento, con diez o més trabaja—~

dores,

** Boletin Mensual de Estadistica No.134 (Mayo 20/62), P&ag.36



20. Para los establecimientos que ocuparon de 5 a 9 personas ¢ que,
ocupando menos de 5 personas,su valor de produccidn anual no
fué inferior a $24.,000, se efectud una muestra que varid entre -

" el 20% y el 100%.,

3o. El 100% de los establecimientos manufactureros nuevos que reu-

nieron uno de los siguientes requisitos:

-a) Cinco o méas personas ocupadas; b) $24.000 o mas de pro-

duccibn anual.

B: En los municipios
1lo. El 100% de los establecimientos manufactureros que estaban re

gistrados en el Directorio industrial el 31 de Diciembre de 1959.

20. E1 100% de los establecimientos manufactureros nuevos que ocu-
paron 5 0 méas personas, o que ocupando menos de 5 personas el

valor de la produccién durante el afo no fué inferior a $24 ,000."

Al departamento de Santander le corresponde la misma cobertura que a la

capital del Valle del Cauca (12), en tanto que para los cepartamentos de -

b
Caldas y Bolivar "La Investigacién abarcd todos los establecimientos manu

factureros existentes con cinco o més personas ocupadas, o, en su defecto,

con unvalor de produccidn no inferior a $24.000 "(13),

(12) Boletin Mensual de Estadistica (Sep. 20/62) No. 138, pag. 27
(13) Boletin Mensual de Estad{stica (Oct. 20/62) No. 139, pag. 19
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Por lo visto anteriormente y lo que se veréa adelante, parece ser queen es
ta muestra se ensayd , para el departamento del Valle del Cauca la prac-~

tica seguida en los departamentos de Antioguia y Cundinamarca, tal vez

(
\

por ser los de mayor concentracién de la actividad manufacturera,en tan-
to que para las demés regiones se siguid, posiblemente, el procedimien~ BN
to del afio anterior, a excepcidn del departamento de Santander,considera

do también como de alta concentracidén.

Las siguientes son las (nicas cifras generales que ofrece el Boletin Men

sual de Estadistica No.141, pag. 22, para la industria de 1960.

No. de establecimientqs - 10.413

Personal ocupado , ‘ 253,387

Sueldos , salarios y prestaciones sociales $ 1.464.713.000

Produccidn bruta $11.978.218.000

Valor agregado bruto ' $ 4.672.964.000 *

Capacidad de energia, H.P. : 749.635 *

Inversibén neta $ 499.785.000 *
1,96 1

Un resumen de lo realizado para este afio lo brinda el Boletin Mensual ‘ )

de Estadistica No., 148 (Julio 20/63) que en la pagina 19 dice:

—_— ‘ . , \
* Boletin mensual de Estadistica (Julio 20/63 ) No.148, pag. 19
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"Teniendo como marco el Directorio Industrial, actualizado a 31 de Diciem=-

bre de 1960, la investigacidén de la Industria Manufacturera en el pafs cubrid:

1o.‘ Para los departamentos , excepto Antioquia y Cundinamarca, como tam

bién Intendencias y Comisarias, se tomb:
3

a) El 100% de los establecimientos manufactureros que se hallan in-
cluidos en el Dir‘ectqr‘io Irﬂustrial Y .que reunen uno de estos re-
quisitos:’

i) Nvo menos de 5 personas ocupadas.

ii) Un valor de produccidén durante el afio no inferior a $24.000

b) El 100% de los establecimientos manufactureros nuevos gue reu.
nieron por lo menos uno de los reqguisitos mencionados para la

inclusién al Directorio.

20. Para los Departamentos de Antioquia y Cundinamarca se tomd:
a) En Bogota y Medellin:
i) El 100% de los establecimientos manufactureros que ocu =

paron mas de 10 personas.

ii )+ Una muestra sistematica, del 20%, para aquellos estableci
mientos que ocuparon de 5 a 9 personas o que, ocupando -
menos de 5 personas, su valor deproduccidn durante el afio

no fue menor a $24.000 .
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La muestra operd Unicamente para cierto tipo de industrias

que se caracterizan por la gran cantidad de informantes ,co-
1 \ : S
mo fébricas de pan, zapaterfas, tipograffas, etc.

iil)  El 100% de los establecimientos nuevos.

-

En los Municipios

i) El 100% de los establecimientcs registrados en el Directorio
Industrial. B ”
ii) - El 100% de los establecimientos nuevos

El mismo Boletin contiene los siguientes datos:

No. de establecimientos 10.555
Personal ocupado | 265.222
Personal remunerado ‘ 254.179
Consumo intermedio $ 8.080.419.922
\/'alo!\" agregado bruto : $ 5.414.689.000
Produccién bruta $ 13.505.109.000
Sue;&dos , salarios y prestaciones $ 1.737.471 QOOO.
Capacidad de energia total ,;’H .P. : 777 oOﬁé

Inversidén neta ' $ | 623,038,000
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Sobre la manera como se realizd la muestra para este afio no se conocen
comentarios escritos. Por ello, sblo se presentaron las cifras generales

proporcionadas por el Boletin Mensual de Estadistica No. 162 (Sept. 20/64).

. No. de establecimientos ";11 . 082
Personal ocupado' ‘ 276.159
Personal remunerado | 264 .669
Sueldos y salarios | $ 1.653.120.287

Prestaciones sociales $ 428.189.326
Produccidén bruta 15.636.159.643
Consumo Intermedio 9,155.656,.358

Valor agregado bruto 3.430.503.285

¥ +r &+ *
>

Inversibn neta 919.542. 168

Total capacidad de energia , H.P. 7 895.928
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Es para este afio y casi que como sustituto de la informacién sobre co
bertura proporcionada para afios anteriores, asi fuera en forma incom-
pleta, en que por primera vez ée da a conocer de manera explfcita los
aspectos éonceptuales del formulario aplicadc en las muestras industri_g
les, pues de los precederites el marco de los conceptos sblo se podia -
vislumbrar, en parte, a través de los tabulados y cuadros de caracter
nétamente cuantitativG, A este respects, en la pagina 21, el Boletin -
No.157 (abrii 20/64) inf’ormaz\"En el mes de marzo del afio en curso -
(19643 se comenzd en todo el pafs la entrega, a los industriales, del -

formularic 'Informacién Anual de las Industrias Manufactureras 1963",

En este formulario se investigan, prircipalmente, los siguientes aspectos:

10, La ubicacién los datos generales del establecimiento ara 'la ac
‘ s P c

tualizacidbn del Directorio Industrial Naciocnal.

20. El personal ocupado, los sueldos y prestaciones sociales pagados
durante el afic asi como las hcras = “ombre trabajadas por el per

scnal directamente vinculado con la produccién,

30. Las cantidades Yy valores de cada una de las materias primas y -
materiales consumidos durante el afo, segln origen nacional o ex—

tranjero.
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4. Las cantidades y valores de cada uno de los productos y/ subproduc

tos elaborados en el afio.

50. El equipo de fuerza motriz instalado en diciembre 31 de 1963.

v
’
. '

60. E1 consumo de combustibles, lubricantes y energia eléctrica.

7o,  Los valores de las existencias de materias primas y materiales,

‘de los productos en proceso y de los~productos terminados.

J

" 8o, Los valores de las diferentes inversiones y rentas de bienes fi- by

jos de capital hechos durante 1963".

Este conjunto compendia el marco conceptual que ha constituido, en e~

sercia, la base sobre la cual se han fundamentado las muestra indus-

)

triales. , * : ‘ :

Al
A continuacidn se presentan los resultados correspondientes a la mues

tr-a de 1963, segln cuadro del Boletin mensual No.170, pag. 27.

No. de establecimientos | 11.296
Personal ocupado 280'5?70 ;
Personal remunerado ‘ 269.449
g St‘;eldos y salarios $ 2.202,724.338
Prestaciones sociales ! % 618"470°§46
‘ [

Produccién  bruta $ 19.955.150,700
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( 19.951,4811900)*",

Consumo intermedio $ 11.186.546.100
Valor agregado’ $ 8.768.204.600
Inversibn neta . $ 773.683.600
Total capacidad de energia, H.P. 931.815
1.964 -

En lo pertinente a ex‘per*iencias y aspectos técnicos de\ la muestra, es

muy escasa, por no decir nula, lg literatura disponible, y lo poco que
existe apenas alcanza a reflejar la situacidn de la institucidén, pues co
mo bien lo expresa en uno de sus boletines "D=bido al escaso presu-

puestc con que cuenta el Depar*taménto Administrativo Naciénal de Es-
tadfstica, no es posible publicar la totalidad de las tabu‘lacigneﬁ corres
pondientes a los r*esul@dps de la Industria Manufacturera durante el -

anu de 1964 " aunqgue "estan disponibles, para su consulta inmediata en

la seccidn de Estadisticas de Producciin y Gonsumo' (14)

-

A este afio correspaonden los siguientes datos de la Industria Manufactu-

rera, segin el Boletin Mensual de Estadistica No.180, pag. 16.

*  Boletin Mensual de Estadistica No.173, pag. 21

(14) Boletin Mensual de Estadistica N¢.181 (Oct. 20/66), pag.54
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No. de establecimient‘os’ o | 11.674
Personal ocupado | . 283,841
Sueldos, salarios y prestaciones $ 8.329.800.000
Produccién bruta “ $ 24.047.006‘.960 ‘
\\/al'or‘ Agregado | $ 10.101 .300,000

8 ‘ ' |
Total capacidad de energfa , H.P!'mayor a 1963 en 58.322"

-1965-66—67—‘68-69- \

Los resultados de la Industria Manufacturera de estos aﬁoé, asi{ como
de los dos precedentes (1963 ~ 1964), son el pr‘odu‘cto del siguiente pro

ceso investigativo: B

"Durarte (963, se adelanté un estudio en el que Se clasifiéé la indus=-

tria manufacturera segin el famaﬁo de ios establecimientos‘(med‘ido pcr
el tamafio de péwsonal Y. Est‘é estudic chnpair*ativo, entre 1956 v 1662,
’pev**mit'ié establecer dos estratos, uno constituido por los establecimien

tos que ocupaban menos de 15 pen"s;onas (estrato 1) y otro confor‘rhado

per los establecimientos gue emplleaban mas de 15 personas (estratc WM
= estudic del estrato 1/ mostrd que las variaciones entre los diferen—

tes items tenfan una muy pequefia tendencia hacia la baja, por 1o cual

'se lo podia formar como una constante de la investigacidn. En pase a -~

lo anterior la investigacién de 1963 se disefd de la forma siguiente:

a) Se investigd et 100% del estrato 2(censo)

gl b el s e




b)

c)
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Se enumeraron todos los establecimientos nuevos correspondientes

a ambos estratos,

A los resultados obtenidos en (a) y (b) se les sumaron los corres-

pondientes al afio de 1962 del estrato 1".

"Para la investigacién correspondiente al afio de 1964 se utilizd la
metodologia de 1963 con una variante del estrato 1. Al analizar -
dicho estrato sé presentd el caso de que algunas secciones /del pais
quedaban con muestras poco representativas al incluir (Gnicamente)
el 100% del estrato 2, por lo que fué necesario investigar parte de
los establecimientos con menos de 15 personas o‘cupadas (estrato 1),
En las ciudades més importantes se investigd el 100% de los esta-

blecimientos registrados en el Directorio Industrial. La muestra del

estrato 1 tuvo una representatividad del 31% de los .... registrados

en el Directorio de 1963. Igualmente para 1964 se investigbd el 100%
de los establecimientos nuevos. Para los afos correspondientes a -

1965 y 1966 se prosiguid con la misma metodologia de enumeracidn'

.

bl.a encuesta de 1967 investigd los establecimientos nuevos y los que
conformaban el Directoric Industrial con la caracteristica de ocupar
10 v méas personas. Para este ano la informacidn de los estableci-

mientos que empleaban menos de 10 personas fué estimada en base

a la informacibén del afo inmediatamente anterior. La participacidn
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en la produccién bruta de los establecirnientos estimados alcanza-

ba solamente el 2% del total'.

" a encuesta manufacturera correspondiente al afio de 1968 enume ,
réd el 100% de los establecimientos que ocupaban en ‘ese aﬁd 15 v
’ més personas, estiméandose la .infor*mac:ic'm de los establecimientus
mencres. Para el afio de 1969, la encuesta investigd todos los es
tablecimientos que en 1968 tenfan 5 y méas personas ocupadas. Lo
que préacticamente: representd un censo g:le la industria mahufactur-g_

ra faoril' (15).



RESUMEN GENERAL 1953 ~ 1960

A esta altura gé'vlfe's‘b'asz@y‘como resumen de lo expuesto en cifras, con
viene conocer el cuadro general de la industria en su curso a través
de estos afios. Asi, con base en los diferentes boletines y anuarios
gue a este pergodo de la industria se refieren y, en especial, aprove
chando los‘compendios de los boletines No. 200, pag.47 y No.209 ,
pag. 41, y las cifras anteriormente citadas para cada afo econémico,
se pr‘ese’nta el siguiente cuadro de factores principales de la Indus -

tria Manufacturera?
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; ‘ : [ I‘i_'imo.’r*o ol : Personal Ocupado
i ANO o Establoc- :
i . raLec:nLos q Totnl - i Qoeruneradoe E Indice
z i i i i o
i 1953 i 11.243 i 199.290 i  181.290 i 100.0
i i i S ’ i
i 1956 i 9.835 i 211.979 i  201.167 i 110.9
i i o i i ‘ g -
i 1957 i 10,004 i 230.736 | 218.628 i '120.5
P i i Bt i -
i 1958 i 11.125 i 286.748 | 225.773 . i 124.5
i : i i i | i
i 1959 i 10,572 i 248.540 | 237.848 i 131.1
i i i i P o
i 1960 i 10.446 i 254.100 ' 244.178 i 134.6
i i i i i
i 1961 i 10,555 i 265.222 | 254,179 i 140.2
3 i P i i
i 1962 i 11.082 i 276.159 | 264.669 i 145.9
} i i ] i
i 1963 i 11.296 i 280.520 i 269.449 i  148.6
i i i i | i |
i 1964 i 11.674 | 283.841 | 272,458 i  150.2
i . ] ' ] { )
i 1965 i 11.959 i 204.221 | 282.559 | 155.8
5 . i . : | ] i
i 1966 i 11.797 i 299.508 | 288.038 i 158.8

] i } ' L
i 1967, i 10,783 i 293,825 | 282,983 i 156.0
i j i i ‘ i ) i
i 1968 i 11,062 i 802.319 | 291.373 i 160.7
i i S i i
i 1969 i 7 .682 i 326.826 | 318.994 | 175.9
i i i i i

i i
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ESueldos,salarios Sueldos vy . Prestaciones
ANO 'v prestacionespa ! Salarios pa Sociales
‘ gadas. gados. Pagadas

i'( Miles de pescs) | (Miles de pesos) | (Miles de pesos)

i 1 i i
i i i i
i ‘ ! :
i i i i
i i i i i
i ) i i i i
i 1953 i 430.484.2 i 385.498. i 44,986 i
i 1956 i 666.048.3 (+) i 569.811.** 96,305 **
i : i | i i i
i 1957 i 864.046.7 - i 725.799 i 138.247 i
i i ' i i i
i 1958 i 1.048.346.8 i 878.284 i 170,063 i
i i i i i
i 1959 i 1.226.307.3 i 1.019.751 i 206,556 i
[ ' i P i , i
i 1960 i 1.460.103.5 i 1.206.975 i 253.129 i
i i i , i i
i 1961 i 1.187.471.0 { 1.413.272 i 324.199 i
i i i i i
i 1962 i 2.081.309.6 i 1.653.120 i 428.189 i
i . i . i ! i -2 }
i 1963 i 2.821.194.9 i 2.202.,724 i 618.471 i
i - i i i i i
i 1964 i 3.329.803.9 i 2.583.807 i 745 .997 i
i i i ‘ i i
i 1965 i 3.835.010.6 i 2.952.311 i 882.700 i
i i i i i
i 1966 i 4.537.194.0 i 3.427.621 i 1.109:573 i
i i i , i i
i 1967 i 5.242.095.0 i 3.880.044 i 1.362.051 i
i i ) i i i
i 1968 i 5.823.337.0 | 4.285.283 { 1.538.104 ,
i i i . i i
i 1969 i - j 5.049.878 | 2.127.677%
i i i i i
* . Prestaciones sociales causadas (Industria Manufacturera Nacional
1.969) ‘

**  Boletin M. de E. No.90

(+) Boletin M. de E. No.200
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1964
1965
1966 .
1967
19068

1969

ov/atlor en miles de Pesos

B
: o ueeton 3 - Consumao
i Bruta ; Intermedio
i T
i ' 3.840.206.4 i 2.841.510.1
: 5.816.987.8 ; 3.589.667.3
: 7.562.026.5 ; 4,728.882.4
: 8.938.358.9 ; 5.704.461.7
: 10.428.871.0 ; 6.553.865.9
: 12.019.178.7 ; 7.870.888.5,
i
; 13.505.108.6 i 8.090.419.9
: 15;636.159.6 ; 9.155.656.3
: 19.956.150.7 ;11.186.946.1
: 24.047.039.6 213.945.739;4
i 27.746.007.9 §16.084.481.1
: 33.846.087.1 ;20.022.312;9
\ a7.402.199.8 :21,995.715.9
: 43.787.877.9 ;25.472.463.6
i 49.790.413.0 ;28.036,280.6
! i
i i

e -

i valor
Agraoaado
Bruls

1.498.696. 4
2.227.320.0
2.833. 144 1
8.233.897 .2

3.875.005.1

4.648.290.2

~

i 5.414.688.

[N

8.768.204.6
i 10.101.300.2
i 11.661.576.9
[ 18.823.774.2
| 15.406.423,9
i 18.315.114.4

i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i 6.480.503.,3
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
121.754.1582.4
; ‘
i
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f Inversibn ' Capacidad de ' Consumo :

A N ; Neta Fija ' Energifa eléc - 'de energfa ! indice
! (Miles de ! trica instalad. ' Eléctrica :
' pesos) ! (H.P) '(Miles KWehy !
i i i i
i i i i

19563 i 129.831.4 400,929 i 478.615, ; 100.0
i i i i

1956 i 298.971.9 554.822* ;. 842.481 | 176.0
i i ‘ i i

1957 i 500.430.8 j 640.882 i 985,967 i 206.0
i i i i .

1958 i 372.676.9 652.215 - ; 1.129.452 i 235.9
i i i i

1959 i 402.592.4 730.854 i 1.132.829 i 236.6
i i i i

1960 { 498.727.2 i 747 .454 i 1.294.782 i 270.5
i i ’ i i

1961 | 623.037.6 777.013  {1.411.152 | 294.8
i i cd i

1962 i 919.542.,2 895,928 i 1.580.849 i 330.3
i i i ‘ i

1963 | 778.683.7 ; . 931.815 1.752.442 ; 366.1
i i i i

1964 1.246.520.3 990.137 i 1.871.555 i 3891.0
i i i i

1965 1.683.093.9 1.028.344 i 2.064.178 i 431.2
i i i \ i

1966 2.096.159.8 i 1.062.846 | 2.053.365*%* 1 429.0
[ P i i

1967 2.364.572.8 i 1.264,305 i 2.438.914 i 509.5
i i \ i i

1968 1.829.647.3 j 1.143.167" i 2.143.243 i 447 .8
i 4 i i

1969 2.461.785.3 . | 2.800.227 ; 585.0
i t i i

e { i i i
X

** Seglin informe de 8.747 establecimientos (Boletin M.de E.No.210

Date estimada
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Como las cifras en pesos, estén referidas a precios corrientes y no a -

constantes , la evolucidn de la industria y sus factores no es tan clara -

como cuando se observa bajo el segundo aspecto. Por ello, vale la penha

conocer dichas cifras a precio constante, trasladéndolas del corriente en

que estén expresadas. Para cumplir con tal propésito y a falta de un hdi \

ceé especifico, que cumpla tal funcidn, es necesario recurrir a los siguien

tes:

"Indice de precios al consumidor'", que se deriva del anteriormente llama

do "Indice de precios del mercado de viveres en el pais " e''Indice de -
o)

‘precics al por may or del comercio en general en el pais ", ‘quedando por: -

considerar el valor del dbélar, moneda alrededor de la cual gira la nacional. '

LLos indices estan tomados de las revistas del Banco de la RepUblica. He =

‘aqui los valores y la fecha de la revista correspondiente.

4

mercio en General en el Pais:

Indice de Precios al por Mayor del Co

(Enero de 1938, phag. 86-87). Base:1952 = 100

1953
1954
1955
1956

.1957

106.0
113.3
115.1
126.7

' 159.7
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(Enero de 1958, pdg. 86 - 87 ). Base 1952 = 100

1953 106.0
1954 113.3
1955 115.1
1956 126.7
1957 159.7

(Enero de 1961 ) Base : 1952 = 100

1953 ' 105.8
1954 113.2
1955 \' 114.1
1956 123.7
1957 153.7
1958 180.3
1959 197.6
1960 205.9

(Julio de 1970) Base : 1952 = 100

1960 205,90
1961 219.4
1002 005 o
1063 284.4
1964 334 . 1

1965 | 361.7
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1066 424.6
1967 453.6 ‘
1968 . 482.1

1069 . 514.3

Indice de Precios del Mercado de Viveres en el Pais

(Enero de 1956) Base : 1947 = 100

- (16) (17)
1952 160.4 . 332.6 392.0
1953 178.8  847.8 420 .9
1954 191.5 868.3 - ' 457.4
1955  1se.s 378.7 . 453.9

‘ Indice de Precios al Consumidor

(Enero de 1958,) Base: Julio 1954 = Junio 19 55 = 100
({

Empleados - Obreros
1954 - 99.5 - 99.9
1955‘ | '100.9 100. 1
1996 106.0 105.6
1957 , 121.9 . 124.0

(16) Costo de la vida de la clase media en Bogota. Base Juho 1940—100
Revista Banco de la RepUblica, Enero de 1956, P&g. 84 ‘

(17) Costo de la vida obrera en Bogota. Base:1937 = 100.0 Revista del
Banco de la Replblica, Enero de 1956, Pag.84
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(Enero de 1961 ) La misma base

1958 137.9 140.4
1959 149.6 151.9

) 1960 158.6 160.5

‘ (Enero de 1965) la misma base

Empleados Obreros

1961 171.1 174 .1
1962 180.6 181.6
1963 224.,9 231.1
1964 260.1 272.1

' (Julio de 1970) La misma base. l

. 1965 282.8 291.3

: 1966 230 .2 339.9
1967 359.6 367.3 |
1968 386,8 394 .5
1969 414.0

421.9

Con el objeto de conservar uniformidad en cuanto a los afios base
# o . [4

para los indices, se hace una conversién de estos de tal manera

que 1953 se puede tomar como afio base para todos. En esta for-

ma , se tiene:
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Indice de precios al por mayor del Comercio en General en el

v

pais.

ARO Indice Original Indice base 1953

jo58 105.8  100.0

1954 ‘ 113.2 , 106.9

1955 114.1 107.8
1956 | 123.7 116.9

1957 s qas.2

1958 180.3 | 17d.4

1959 197.6 186.7
i0e0 . 205.9 ‘ 194.6

1961 219.4 207.3

1962 . 2252 212.8

1963  opa.a o 268.8
1964 '334.5 315.,7

1965 361.7 E-ZA R

1966 424.6 401.3

1967 | 453.6 ” 428.7

1968 482, 1 1 ‘ 455,6 |

1969 514.3 ‘ 486. 1

NOTA: Visto el ‘paralelismo tan marcado entre los Indices para em
pleados y obreros, en el presente caso se trabajara con el

de obreros como representativo de ambos. Haciendo una ex-
trapolacién para 1953 se tiene: -
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Indice de Precios al Consumidor (obreros)

ANO Indice Original Indice Base 1953
1953 90.7 | %O0.0
1954 99.9 110.1
1955 100.1 | 110.3
1956 ’ f05.6 B 116.4
1957 124.Q 136.7
1958“ 140.4 154.,7
1959 151.9 : ; 167 .4
1960 160.5 176.9
1961 ! 174.1 191.9
1962 181.6 200.2
1963 231.1 / 254,7
.1964 272.1 300.0
1965 j 291.83 321.1
1966 339.9 ' 374.7
. 1967 367.3 | 404.9
1968 394.5 434.,9

1969 , 421.9 465 .1

A partir de estos ds Indices de base 1953=100.0 se procede a cal-

cular las cifras a precio constante. Asi, con el
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en el Pais:

Se tiene -

U produc.Bruta | pdice | Produc.Bruta; |Indice P.B.

AN O ' precio Co~ b ‘ ' Precio Cons- ' Precio
' priente 1953 =100.0"! tante 'Constante
| (Miles de $) | | (Miles de $) | ' :
- P i i oy i
1953 | 3.840.206.4 ; 100.0  ; B8.840.206.4 ; 100.0
1956 : 5.816.987.3 : 116.9 ‘ : 4.976.037.0 : 1‘29.5 :
e R . . ¢
1957 . 7.562.026.5 ; 145.2  ; 5.208.007.3 ; 135.6 |
1950 | 5.038.358.9 ; 170.4 | 5.245.515.7 | 136.5
1959 : 10.428.871.0 : 186.7 - : 5.585.897.6 : 145 .4 :
1960 ; 12.019.178.7 : 14,6 ; 6.176.350.8 : '16058 :
1961 : 13.5057108,6 : 207.3 : ‘6.‘514.765.3 : 169.6 i
1962 : 15.636.159.6 : 212.8 ; 7.34%.819.3 : 191 .l3 :
1963  19.955.150.7 | 2e8.8 | 7.428.791.1 | 193,38
1964 §24.047,039°6 : 315.7 : 7.617.054.0 : 198.3 :
1965 ;27.746,007.9 : 341.8 : 8.117.614.9 : p11.3 :
1966 | 33.846.087.1. | 401.3 | 8.434.110.8 | 219.6 o
1967 :37.402.139.8 : 28.7 : 8.724.548.5 :\ 227 .1 :
1968 :439787.5‘77.9 : 455.6 : 9.610.969.6 ; 250.2 :
1969 1 49.700.413.0 |  486.1 | 10.242.833.3 |, 266.7
i i i i i

b cod yhe i o Bk g ek,
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i T T iSueldos y i T T T i SGeldos y i Indice de S.i Indice de i

i i Salarios pa | Indice | salarios pa | y Sal.paga-isueldos y i

I AN O |gados.Precioi 1953=100.0 i gados.Preciol dos.Precio | salarios=- i

i I Corriente i i Constante | Constante |por-cépita i

i ihhiles de $) i i (Miles de $)i i i
e ...__.-__5. T e e e e e o o e o e e s i e — ——— —'_‘Z-;

, | i ‘ | ] | 3 i
I 1953 by, @850498 | 100.0 @ | 385.498 | 100.0 | 100.0 i

i i i i i i i

‘ i 1956 i 569.811 I 116.9 | 487,434 1 126.4 | 113.9 i
i i i i i i i

i 1957 i 725.799 | 45,2 | 499.861 | 129.6 | 107.8 i

! i i i i i i

I 1988 | 878.284 i 170.4 | 515,424 | 133.7 1 107.4 i

i i o i i i i i
I 1959 bongte.7st 1 186,77 546.197 | 141.6 1 107.9 b

i i i i i i i

I 1960 i 1.206.975 | 194.56 | 620,233 | 160.8 | 119.4 i

i i . i i i i i

i 1961 V1,413,272 1 207,83 | 681.752 1 176.8 1 126.1 i

i i i i i i i
T 62 [ 1.653.120 I  212.8 | 776.842 | 201.5 1 188.0 i
i i . i P i i i

‘ f 1963 b2,2020724 | 268,8 ! 819,465 I 212.5 I 143.0 i
. I i o i i i i i
i 1964 | 2.s83,807 | 315.7 | 818.437 I 212.3 1 141.3 i

| i i i ‘ i i ‘ i i
i 1965 I 2,952,311 1 341.8 | 863.753 | 224,0 1 143.7 i

i i i ‘ i i i i
Po19e6 1 3.427.621 1 401.3 | 854,129 | 221.5 1 139.4 i

i i i i i i i

P 1967 | 3.880.044 I 428.7 | 905.072 | 234.7 1 150.4 i

i i i i i i i

P 1968 | 4.085.233 1 455,86 | 940.569 | 243.9 | 151.8 i

i i o i i i i

' 1969 | 5,040,878 | 4s6.1 | 1.038.855 | 269.4 | 153.1 i

i i i i i i , i

i i i i i i i




Y con el

Indice de Precios al Consumidor (obreros)

- 56 =

Se tiene:
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T T T T -
' Produc Bruta l Indice ' FDr*oduc.Br*uta! Indice P.B.
ANO ' Precio Corrien ' ' Precio Cons. ' Precio Cons
! te (Miles de $) f1953=1oo.o; tante(Miles $); tante ..
i |
i ; ; i
1953 ' 3.840.206.4 ' 100.0 ' 3.840.206.4 : 100.0
] [ |
1956 ' 5.816.987.3 ' 116.4 ' 41997.411.7 : 130.1
i f ] | ,
1957 'v7.562.026.5 | 186.7 ! 5.531.840.8 : 144.0
i ] I | .
1958 ! g.938.358.9 ' 154.7 |} ®5.777.866.1 ' 150.4
1’ | | 1
1959 '10.428.871.0 ! 167.4 | e.220.910.9 ' 1e2.2
] i i i
1960 '12.019.178.7 . ! 176.9 ' ,e.794.335.0 ' 176.9
i o i ‘ i )
1961 ' 413.505.108.6 ! 191.9 | 7.087.576.1 | 483.2
{ i { ]
1062 '15.636.159.6 ' 200.2 ' 7.810.269.5 ' 203.3
i _ i i i
1963 Y19,955.150.7 ! 254.7 ' 7.834.766.6 ' 204.0
| i i ]
1964 ‘'24,047,039.6 ! 300.0 ! 8.015.679.8 ' 208.7
i ] ° ] i
1965 '27.746.007.9 ! 321.1 ! 8.640.924.2 ' 225.0
1 ] [ . ]
1966 '33.846.087.1 ' 374.7 ' 9.032.849.5 ' 235.2
i ' i i i
1967 '37.402.139.8 ; 404.9 ' 9.237.377.0 ! 240.5
| | I
1968 ' 43.787.577.9 ; 434,9 ' 10.068.424.4"' 262.1
[} . i i
1969 '49.790.413.0 ' 4e65.1 ! 10.705.313.4 ' 278.7
i (. ] i
i i i i

—C mmC wmD RO mes  @m6 WD m0 &= w0 B0 e ewe @0 w0 e—) =  emeD

@t @m0 mep =0 =0 @m0 rd OO Ml G0 #ma =3 B0 ew® om0 =3 Ced e

a3 a
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i I Sueldos vy sa~1 i i Sueldos v sala 'Indice de S, | Indice de “
. ) . . a | | ;
E AR O ! larios pagados' naice ! rios pagados ~ 'y Sal.paga- ESuet;los Y
: ! Precic corrien’ 1953=1000! Precio Constan 'dos. Precio !Salarios -
: ' te, ‘ ‘ te. '‘Constante. ! Per-cépita
: ' (Mites de $) ! ' (Miltes de ) : :
¢ i i i i i S B
i ) i i i i i i
i 1953 i 385.498 100.0 385.498 i 100.0 i 100.0
' i i | i i P i i
i 1956 569.811 | 116.4 | 489.528 | 126.9 P 114.4
i i i i i i I
i 1957 725,799 136.7 i 530.942 i 137.7 i j14.2 i
i g i i i i [
i 1958 B 878.284 154.7 i 567.733 i 147.2 i 118.2 i
i i i i i i i
i 1959 i 1.019.751 167.4 609.170 i 158.0 i 120.4
i i i i , i i i
i 1960 i 1.206.975 176.9 682,292 i 176.9 i 131.3
i i i i i i i
i 1961 i 1.413.272 3 191.9 736.432 i 191.0 i 136.2 i
) i i i i i i i
i 1962 { 1.053.120 | 200.2 | 825.734 | 214.1 i 146.7
. i o i i i i i
v i 19063 i 2.202.724 264.,7 i 864,830 i 224.3 i 150.9
i i i i i i i
i 1964 ; 2.583.807 300.0 i 861 .269 1 223.4 i 148.6 |
i i i i i i i
i 1965 i £.952.311 j 321.1 919.436 i 238.5 i 153.0
i ' i i i ' i i i
i . 1966 i 3.427.621 374.7 914,764 i 237.2 H 149.3
i i ‘ i i i 2 :
i 1967 |  3.880.044 ;  404.9 j 958.272 | 248.5 i 189.2
i i j i i : i
. 1988 | 4.285.283 |  434.9 985.337 i 255.6 i 159.0
i i i i i i i
L1909 | .049.878 ;1 466.1 | 1.085.761 | 281.6 [ 160.0
\ i i i i i i
i i i i i i i
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Con los indices (o valores relativos) calculados como se muestra en los ta
bulados anteriores se trazardn las figuras adjuntas que describen, gr*éﬁcg

mente, la evolucidn de los factores considerados.

En la Fig. 1, r‘esultan’;e de ap{icar el "’Indi&e de precios al por mayor del

Comer:cio en g{‘ener'a‘[ en‘el pais" a ias cifras pertinentes que era nécesar*io
deﬂactarj lé ;:uk*va representativa de la Phdduccién Bruta en valor r*elati’é-
VO (irwdi;:e) permite estimar el valor abssoluté ce ésta para 1970, de acuer-

- do con la extrapolacibn que alli se muestra (extremo derecho punteado) y

de acuerdo también con la tendencia marcada en los afios anteriores, Asf{:

Indice o valor relativo de Produccibén Bruta 1970 = 278.9 (Fig.1)
4 .
il ‘ ] !

Produccibén Bruta 1970 a precios de 1953= 3.840.206.4 x 2,789,

=%$10.710.335.6 miles
Indice de precios al por mayor del comercio en general en el pals para -
b

1970 (base: 1952 = 100.0)= 553.5 (Revista del Banco de la Replblica, Fe~-

brerg de 1973).

Indice de precios al por mayor del comercio en general en el pafs para -
1970 (base: 1953= 100.0) = 553.5 = 1 ;()58 = 523.2 f |

Produccibn Bruta 1970 a precios corrientes = 10.710.335.6 x 5,232 , ’

™

$56.036.475.9 miles
Procediendo de igual manera en 1a/Fig . 2, resultante ésta de las c‘iﬂﬂas
deflactadas por medio del "Indice de precios al consumidor " para obre 3

ros, se obtienen los resultados siguientes: ‘ ‘ |

B ERTRP L. RS LV ST 00 S e S
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Fig. 1
(Indice de precios al por mayor del comercio en general en el pais)
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Indice o valor relativo de Produccidn Bruta 1970 = 290 .4 (Fig. 2)
Produccibdn Bruta 1970 a precios de 1953 = 3,840,206.4 x 2,904

=$11,151,959.4 miles

Indice de precios al consumidor para 13970 (base: 1955=100.0=450.2 (Re-

vista del Banco de la RepUblica, Febrero de 1973).

Indice de precios al consumidor para 1970 (base: 1953 = 100.0)=450.2l e

! 0.907 = 496.3

Produccidn Bruta 1970 a precios corrientes = 11.151.959.4 x 496.3

=$55,847.174.5 miles.

Ahora bien, como el anilisis de los anteriores resultados estén fuera de

’ los propdsitos de esta memoria, queda esa inquietud para los estudiosos de

este sector, Para finalizar el enunciado de las principales investigaciones ,
" ] ) e 7 . . Sy 2

a continuacion se esquematiza la mas recientemente emprendida y de caréac:

ter continuo.
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MUESTRA MENSUAL DE LA MANUFACTURA

Sobre esta investigacién es el Boletin Mensual de Estadistica No.204 (Mar-
zo 20/68), pag.31, el que recoge todos los éspec’tos técnicos méas generales
de la misma y, como lo expresa el titulo del articulo que la comerit‘a;, el -
objetivo‘gener*al de la'misma consiste en la "obtencidn de los nClmler'os‘i'ndi;

ces de la produccibn industrial !

" a causade la infor

La justificacidn de es't‘a inveétigacién esti dada porque
macién anual de la Industria Manufacturera sblo esta diéponib'te después de

un pericdo largo, posee escaso valor paralaformulacidride planes a corto plazo.
La Onicarf’orr*ma de corregir esta situacidn consiste en iniciar una encuesta -
mensual basada en los reportes mensuales de los establecimientps industria~
les."

Par*a una completa informaciin dz (as caracteristicas de la muestra puede -

consultarse el referido boletin donde se explica con el méaximo de claridad,

principa'mente sobre los siguientes aspectos:

1. Marco muestral

2. Tipo de muesfr‘a

3. Principios de afijacién
4. Tamafc de la muestra

5. Afijacién de la muestra por agrupaciones.,

e 1 e P TRV Y 0 O B UG P SRV S



6. Distribucién de la muestra segln nlmero de establecimientos por ta

mafio, en comparacidén con el total nacional.

7. Cuadro comparativo de la muestra Yy poblacién segin estratos, tama
Aos, nlmero de establecimientos y fraccibn de muestreo por agrupa-

ciones,

8. Cuadros comparativos de la djisitr:ibucién de los establecimientos de -
ta industria Manufacturera entre el total Nacional y los seleccionados
para el célculo de los nimeros fndices de produccidén industrial men-

sual, por departamentos, segln capital y de otros municipios,

9. Métodos de estimacidn
10. Calculo de los nOmer*os indices

11. Otros objetivos.
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| SEGUNDA PARTE
COMERCIO Y SERVICIOS

A estos dos sectores, dado su carcter terclario dentro de la estructura
econdmica general, se les ha tratado en forma conjunta en varias de las
investigaciones realizadas, por lo menos en las méas importantes y que -

correspoaden a los aios du 1,954, 1967 y 1970.
1. PRIMLIR CENSO NACIONAL DE COMERCIO Y SERVICIOS 1954

i) Afo estadistico.—- 10. de enero a 31 de diciembrc de 19%4,

ii) Unidad estadistica.~ l_é unidad estadfstica o censal fué el esta-

) blecimiento, siendo considerado corio lal todo local o tienda en
el que se desarrollan operaciones dc car-éctor\;comer‘cial ose -
prestan servicios, Las empresas formadas por var;ios estableci
mientos, como las tiendas en cadena, rindieron sus datos sepa-
radamente par:a cada uno .

i) g_c_)ber‘tur*a.‘— Sobre 1% cobertura de este FJPirpezr Censo Nacional
de Comeréio y Servicios la publicacidn correspondiente dice:'"E1l
Censo, .. inclu;/e todos los establecimicntos, cualguiera que sea
su tamano, ubicacidn o valor de ventas, gur Se Qoupern an cormer-

: cio al por ménor‘, al por mayor o a la prestacién d(e servicios .Con
algunas éxcepciones\, se cubﬁé todo el 1:eﬁritor~io naci@nal" . Las

localidades no cubiertas suman veintiseis, a méas del total del Vau

pes y el Vichada! Luego agr‘ega:"F’uede decirse que la omisidn de
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estos lugares afectai muy poco los resultados del censo, pues sus
localidades son generalmente pequefias, y su no inclusidén en el cen

so se debid a dificultades que en varios casos fueron de orden pl-

|
l

blico y en otros de dificil acceso, con lo cual de todas maneras no

se hubieran obtenido datos valiosos"

Marco.~ Para este censo se tomaron como objeto de investigacidn
todos los establecimientos dedicados al comercio al por mayor, al
por menor o a la prestacién de servicios, que estuvieran compren-

didos dentro de los siguientes grupos:

COMERCIO

l Grupo 0 .- Alimentos y bebidas (los que venden café, cervezas, li

cores y gaseosas se clasifican al por mayor).

Grupo 1 .- Mercancfias en general (cacharrerias y bazares)
"Grupo 2 .~ Telas, prendas de vestir y calzado.
Grupo 38 .- Automotores y accesorios (los establecimientos dedica-

dos a la venta de camiones, buses y volquetas se clasi-—

fican en comercio.al por mayor).

. Grupo 4 .- Maquinaria'y equipo industrial, comercial y agricola,

ademéas de semillas, abonos y otros productos para gi-an
jas (Todos los establecimientos se clasifican en comer-

cio al por mayor).
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Grupo 5 .— Ferreterias y materiales para construccidn (los estableci-
mientos que venden madera, pintura , vidrios y papel de

colgadura, ladrillos, tejas y baldosas se clasifican en el -

comercio al por mayor).

Grupo 6 .- Menaje y articulos eléctricos domésticos.
Grupoc 7 .~ Combustibles,
Grupo 8 .— Otras mercancias. )

~

SERVICIOS

Rengldén 03.- Servicios comerciales: incluye los servicios prestados -
por agencias de publicidad, ajuste y cobranzas de cuentas,
trabajo de impresibn heliogréfica y reproduccidn fotostéa-
tica; asociaciones comerciales y servicios prestados al -
plblico, no clasificados en otro lugar.

Rengldn 11.- Produccibn, distribucidn y exhibicién de peliculas cinema-
togréaficas.

engldn 13.— Teatros, radios y servicios conexos: Comprende los tea-

tros, compafilas de épera, organizaciones de conciertos y
compafifas teatrales, estudios de radiodifusion y televisidn,

orquestas para bailes y sinfbnicas.

Rengldén 19.- Servicios de esparcimiente, exceptuando teatros, radios

y cinematbgrafos: incluye salas de baile, juegos de bolo, te
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jo, billar, futbol, etc.

Rengldén 21.- Restaurantes, cafés, tabernas, bares y heladerfas: En

) general todos los establecimientos que sirven alimentos i

y bebidas. | | f
Rengldén 22.- Hoteles, pensiones y otros lugares de alojamiento, '
Renglén 23.~ Lavanderfas y servicios de limpieza y tefiido.,
Renyglon 24.- Peluquerias y servicios de belleza.

Rengidén 25,- Estudios de retratos y fotografias
Renglén 29.~ Servicios personales, n.e.p. : incluye todos los demés

servicios personales no especificados anteriormente.

5 EXCLUIDOS DE LA INVESTIGACI®ON

' Servicios médicos y sanitarios, servicios .domésticos, bancos y segu
ros, servicios educacionales, organizaciones no utilitarias, servicios
profesionales (contabilidad, auditaje y tenedurifa de libros y las profe -

siones liberales independientes), empresas de transporte en general y

compraventa y administracién de bienes rafces.

\

V) Fecha de ta investigacidn.~ La enumeracidn se inicid el 1o0. de febre-—

ro y finalizd el 15 de julio de 1955.

R

v

vi) Metodologia.~ La recoleccidn de datos estuvo a cargo de enumeradores,
generalmente personal de la localidad entrenado Yy supervigilado por visi

tadores responsables del trabajo. Cada enumerador tuvo a su cargo un




y- - 66 -

determinado sector, el que debfa recorrer calle por calle, a fin de

enumerar los establecimientos correspondientes y listar en un for=

s

mulario especial aquellos establécimientos que por iniciar sus acti—
vidades en 1955 nordebfan inclufrse en el censo. En algunos casos
especiales fué necesario dejar el formulario por; algunos dfas en po
der del informante y, posteriormente, el enumerador 10 recogia 'y
verificaba sus datos. Para asegurar la exactitud de’ los datos y del
trabajo en conjunto, los visitadores hacfan verificaciones de mues-—
‘ tra‘ en 1aﬂ zona de cada enumeradorj y de esta manera se cercioraban
de si se habfa visitado todo el sector y no se habfa pasado por alto -

ninglin establecimiento.

vii) - Experiencias.- Entre las més importantes se tienen:

D

2)

La clasificacién de Importadores y Exportadores , gue se pre-
tendid investigar y presentar por separado, no se tabuld por cuan
to el formulario no definfa claramente a qué porcentaje de estas
actividades sobre el total de transacciones del establecimiento

le correspondia el cardcter de importador o exportador.

No todas las preguntas de los cuestionarios fueron tabuladas.
En algunos casos no se tuvieron en cuenta determinados aspectos,
debido al reducido nlmero de respuestas; en otros se agruparon los

datos en un solo total ; en ocasiones 1os datos suministrados no -

admit{an comparabilidad entre varios establecimientos.
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3) Es probable que la informacidén aparezca un poco sesgada en lo
referente a las ventas puesto que "Puede que el establecimiento
no haya funcionado ’dur‘an‘te todo el afio, pero no se intentd sepa~
rar las ventas de acuér‘do al nlmero de meses que hubiera fun,—
Cionado cada establecimiento. Tampoco se determind si la cifra
de ventas era simplemente el monto de dinero recibido en el afio

o el total de los contratos de venta hechos por los establecimien—
tos. En cuénto a los negocios pequefios, que carecen de contabi-
lidad o sistema de registro apropiado, el valor de las ventas fue

- estimado por sus propietarios., "(PRIMER CENSO NACIONAL DE

COMERCIO Y SERVICIOS - 1954, pag. 9),

viii) Resultados globales. ‘
COMERCIO AL POR MENOR

Ndmero de establecimientos : 96.530

Total personal ocupado ..... 182.588
Personal remunerado ...... 50.531
Ventas ...vvvevennnn. ... .$3.823.852.000
Total remuneraciones:..... $118.533.400

COMERCIO AL. POR MAYOR
NUmero de establecimientos: 7.588
Total personal ocupado...... 39.282

Personal remunerado. ...... 30.806
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\/entas“c.au.,o;..s.;@“;am.o.o.c ¢ 4,.592.081.000

Tokal remuneraciones 'o..cosocssoo $ 184.457.200

SER\)ICIOS

Namero ‘de establecimientoS. .o .ees 37.306
Total personaﬁ ocupado. cesccosoccssas a5 .509 ' \
Fsersonal remunerado ccesccocacco e 46,037
Ingr‘esés $573.847.,000

. \ e A
Total remuneracioneS..sceccscscoes $ 65,345.400

MUESTRAS COMERCIALES

1

Tomandoc como marco muestral los establecimientos comerciales

resultantes del censo de comercio y servicios de §954, se disefid
T @

una muestra que abarcd las dieciocho principales ciudades comer-
ciales del pais, de acuerdo con los resultados de dicho censo y en' .
razdn de que en tales ciudades se concent raba el 62% del comercio

al por menor en el pafs, adermés del 88% del total de ventas y el . )

92% del valor total de mercancias existentes et 3% de diciembre de

1954 (Boletfn Mensual de Estadfstica No.89).

Si bien esta muestra se disefid inicialmente para investigar el co-
mercio minorista durante los afos 1955 y 1956, los establecimientos \‘
para ella seleccienados fueron la base que permitid la continuacién -

de la investigacibén hasta 1961, Gltimo afie del cual se tienen datos so

bre los aspectos estudiados en la muestra. ‘ ‘ E

i

o
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El disefio se hizo en forma independiente para cada una de las
ciudades, después de reducir ias 42 agrupaciones de especiali-
dades comerciales contempladas en el censo a 13 grupos,cada
uno de los cuales reune los establecimientos ‘que venden articu-
los aﬂmes,\cqn el fin de Iogr‘ar“‘ta mejdr* r‘epresentatividad\de
ellos y su proporcionalidad en el total del comércio al por me-
nor en la ciudad, a méas de que con ello se simplifican los tra-
bajos de disefio y los cdlculos de coeficientes de error y las -

varianzas.

Segln io informan diferentes boletines de la época "Debido a la
fntima relacién que guardan las compras con ias ventas, se di-
sefid una sola muestra pa}"a estos dos finhes y una muestra sepa-
rada para las existencias de mercancfas en 31 de diciembre por
presentarse tendencias divergentes entre las ventas y las existeﬁ
cias de mercancias de los difer‘éntes grupos de especialidades co

merciales, "

ASPECTOS TECNICOS DE LA MUESTRA

%

1) Marco muestral: En la muestra se incluyeron los 'estableci-
mientos que en &l censo de 1954 fueron clasificades en co —
mercio al por menor y todos aquellos que venden maquina-

ria y equipo para industria, construcciones y transporte, que
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entonces se clasificaban como comercio al po;* mayor. Todbs es~-
tos establecimientos se reunieron en las siguientes 13 agrupaciones
(b grupos)

Alimentos , bebidas y tabaco

Restaurantes s bér‘és y cafés

Almacenes de variedades

Textiles y tejidos

Prendas de vestir y calzado

Automotores y accesorios

Maquinaria y equipo

'Herr*am'ientés agricolas y abonos.

Ferreteria y plomeria

Muebles v aparatos eléctricos para el hogar

Muebles y equipo para profesionales.

Materiaies y articulos para construccidn

Otras mercancias.

2) Cobertura geogréafica: comprende las 18 ciudades en las cuales se
reaiizd la muestra:; Bogotd, Cali, Medellin, Barranquilla, Carta-
gena, Bucaramanga, Clcuta, Manizales; Armenia, Pereira, ibagué,

Girarcot, Neiva, Pasto, Popayan, Monterfa, Santa Marta y Tunja.

3) Formulario: Este, que compendia en sf el objetivo de la encuesta,

estd constituido por cuatro pregunias bésicas:

e e 2 5 1 e e - e 2
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5) -

la. Principales artfculos de venta

2a. Valor de las mercancias existentes en 31 de diciembre.

3a. Valor de las mercancias vendidas en el afo (= valor de las
vehtaéo

4a. Valor de las mercancias compradas en el afio con destino a

la venta.

Distribucibn y recoleccidn: estas fueron directas, por medio de

empleados del DANE.

Segleccidn: a este r‘e.spec:to el Boletin Mensual de Estadfsﬁca No.
7/7 dice qu‘e "Del censo de 1954 se elabord una lista completa de
los éstablecimientos comerciales de cada una de las ciudades a
investigar, clasificada segln las trece agrupaciones. de especiali-
dades comerciales y dividida cada una de estas agrupaciones ‘en
cuatro subgrupos que vinieron a constitufr los estratos. Conocida
la proporcidn de cada estrato con relacidn al censo, se excluye-
ron del muestreo los establecimientos que en 1954 efectuaron ven
tas inferiores a $50.000,00" por razones econdmicas y de facili—
dad en el trabajo. Sin embargo, cuando el nGmero de estableci~
mientos de una agrupacidn lo permitia, esta Gltima cifra se bajb,
a veces hasta $5.000.00.

"...8e procedid (luego) a calcular e} t.amaﬁga de la muestra; es -
decir, la fraccibén de muestreo de cada estrato, ‘directa\mente pro

porcional al porcentaje de cada estrato en las cifras del universo.
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La seleccibn de la muestra en los grupos inferiores se efec- ’
tud con el auxilio de tablas de nGmeros aleatorios de dos o - !
tres dfgitos, segin el nimero de unidades del universo de ca

da estrato, resultando por lo tanto una muestra de listado cogﬁ

binada con estratificacién.."

Jgual procedimiento se siguid para la muestra de "Existencias

de mercancias en 31 de diciembre".

Este mismo boletin pr*esenta, como parte del informe sobre -
esta muestra, las féormulas para el cilculo de las varianzas Y

los coeficientes de error.

6) RESULTADCS OBTENIDOS

Como ejemplo ilustrativo se presenta el resumen global de los

resultados obtenidos durante los afios en que se realizd esta en

w1l

cuesta, no sin antes hacer notar que 4sta tambieh se llevd a -
cabo mensualmente para todas 1as agrupaciones referidas. La -

fuente de este resumen la constituyen los boletines Nos. 91,127

~

y 140.
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COMERCIO AL POR MENOR EN LAS PRINCIPALES
CIUDADES DEL PAIS |

(Miles de pesos)

i i i i

i  Afo i Compras i Ventas i Inventarios
i [ R i

i - i i

i 1955 i 2.536.480 i 3.186.957 | 522,175
i i i i

i 1956 i 2.862.318 i 3\.551 ,905 i 599.719
i i i o

i 1957 i 3.,074.271 i 83.856,962 i '+ 674 .603
i i i i

i 1958 i 3.816.965 | 4.661.581 | 818,603
i i i i

i 1959 i 4.488.,791 | 5.603.858 i 893.139
i i i | i

i 1960 i 5.033.231 i 6.215.690 i 1.144.994
i i i o

i 1961 i 5.482.420 | 6.914.733 i 1.202.320
i i i i

MUESTRA DE COMERCIO INTERIOR 19867

Ante la necesidad de contar con informacibnes que permiten conpcer

la estr‘uctur*ta del sector de la distribucidén, habida cuenta de su desta—
cada importancia dentro de la actividad econdmica total y mientras no
se facilitara repetir la operacibn censal ver‘iﬁcad'a en‘ 1955, el DANE
optd por realizar una‘investigacién sobre el comercio de las zonas ur
banas del pafs por medio del sistema de muestreo , contando para el

efecto con la asesoria técnica del profesor Roe Goodman, muestrista

regional de la CEPAL.,
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Esta muestra,dada su magnitud y las caracter{sticas con que fue con

cebida, es una de las més complejas gue ha emprendido el DANE, A

Continuacibébn se anotan algunas de sus caracter{sticas,

ASPECTOS TECNICOS DE LA MUESTRA

1) Marco muestral: Este lo c:onstituyen todos los establecimientos

dedicados al comercio al por menor y/o al por mayor durante el

afio econdmico de 1967, los cuales guedaron clasificados, segln

la actividad del negocio o clase de pr‘dduccién vendidos, en 53 gru

pos que se reunen‘'en las sigu ientes 16 grandes agrupaciones:.

611 — Alimentos y bebidas (los establecimientos vendedores de -

612-

613-

614-

615--

616—~

c;afé y los distribuidores de cervezas, licores y gaseosas

se clasifican al por mayor)

!

l\/\er*crfmcfas en general

Prendas de vestir y calzado.

Automotor‘es,v‘ repuestos vy acces;or‘ios\(cuando la venta de
estos tres elementos se realiza en un rﬁismo establecimien

to, o se combinan cualquiera de los dos dltimos con auto-

motores, éste se clasifica en comercio al por mayor).

Magqguinaria y equipos para la industria, el comercio y la -

.
agricultura. (Solamente para comercio al por mayor).
Madera aserrada y materiales para construccibén.(Solamen-

te para comercio al por mayor).
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617-

618-

619~

620-

621-

622-

626—
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Ferreterfa, articulos de plomeria y articulos eléctricos para

construccidén,

Muebles,, accesorios y articulos eléctricos para el hogar, mue-

bles y equipo para oficina.

Productos agropecuarios en bruto .(Solamente para comercio

al por mayor),

Productos quimicos industriales .(Solamente para comercio al
por mayor).

Combustibles,

Productos textiles, excepto articulos confeccionados de produc-

tos textiles. (Sélamente para comercio al por mayor)

Minerales y metales .(Solamente para comercio al por mayor).
Drogas y cosméticos.

Restaurabtes bares, cafés , griles y heladerfas. (Estos, a pe-
sar de que se investigaron, no se dieron a conocer en la publi-

cacidn de esta investigacién).

Otras mercancias.,

Cobertura geogréfica : Comprende un total de 78 municipios, de los

cuales 54 son el resultado de una seleccibn probabilfstica y los 24 res

tantes corresponden a las principales ciudades del pais, entre ellas —

las 22 capitales de los departamentos de la época, que, junto con -
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Girardot y Barrancabermeja, se les considerd como de inclusién for
zosa, La distribucidn en el territorio nacional es la siguiente:

ANTIOQUIA : Medellin, Amagé, Amalfi, Bello y Yarumal.

ATLANTICO: Barr‘anqﬁlla, Baranoa y Gélapa

BOLIVAR : Cartagena, Magangué y San Juan Nepdmuceno.

BOYACA : Tunja, Aguitania, Chiquinquira, Sogamoso y Susachn.

CALDAS’: Manizales, La Dorada, Manzanares y Riosucio. |

CAUCA : Popayéan, El Tambo y Patfa.

CESAR : \/aHédupar‘, Chiriguand y Gamarra. | |

CORDOBA: Monteria, Planeta Rica y San Antero,

CUNDINAN\ARCA:. Bbgor*é D.E., Ca;jicé, F-\“usagasugé, Girardot y
Puerto Salga\tm

CHOCO : Quibdd, Nuguf y San José del Palmar.

GUAJIRA: Richacha y Maicao.

HUILA | Neiva, Altamira y Gigante.

MAGDALENA : Santa Marta, Ciénaga, Plato y Remolino

- META : Villavicencio y Granada.

NARINO . Pasto, Funes, Ipiales y Tumaco

NORTE DE SANTANDER: CC!cut'a-, Chinécota'y Pamplona.

éUlNDTO : Armenia, Filandia y Montenegro.

RISAFSALDA: Pereira y Santa Rosa de Cabal.

SANTANDER: Bucaramanga, Bar'rancabe:r*meja, Floridablanca y
Socorro.

SUCRE ¢ Sincelejo, Corozal y Toluvieja.
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TOLIMA : Ibagué, Espinal, Honda y Vellahermosa
VALLE DEL CAUCA : Cali, Florida, Palmira, Tuluad y Zarzal.
SAN ANDRES - (ISLA): San Andrés.

PUTUMAYO : Mocoa.

. . J . .
Contenido del formulario : en general comprendia los siguientes

aspectos:

A) Clasifiacién del establecimiento:
1. Clase de comercio (mayor o menaor)
2. Especialidad comercial.

3. Principales articulos de venta.

B) Personal ocupado en el Gltimo periodo de pago del mes de no-
viembre:
1. Propietarios y socios i1 civuncrados .
‘ »

2. Familiares y otros trabajadores iio remunerados .

3. Empleados y vendedores.,

C) Salarios Y prestaciones sociales :
1. Valor de los salarios pagados en el afio de 1967.
2. Valor de las prestaciones pagadas en el afo de 1967.

3. Valor de las prestaciones causadas en el afio de 1967.

D) Inventarios, compras y ventas:

1. Valor a precio de costo de las mercancias existentes en 31

de diciembre de 1966,
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2.‘ Valor a precio de costo de las mercancias compradas en el
afio de 1967

3. Valor de las ventas netas realizadas en el afio de 1967 .

i

Valor a precio de costo de las mercancf{as existentes en 31

de diciembre . de 1967.

/s

Distribucibn y recoleccibn: la distribucidn fue directa, mientras que

la recoleccibn se efectud por dos métcdos :
a) Empadronamiento por entrevista directa en aquellos estableci-

[

nﬁientos de ventas bajas que no llevan contabilidad.

b) Por visita a los establecimientos comerciales que llevan libros
de contabilidad y que se comprometen a llenar y remitir o en—
“tr‘egar‘ al recolector el formulario dentro de un tiempo pruden-

\

cial.

Seleccidn: la investigacidn consta de dos muestras: una obtenida en

un directorio de establecimientos comerciales Y otra de un listado de
manzanas de las ciudades y municipios, habiendo sido elaborados -
éstos, dir*éctor‘io y listado, Gnicamente sobre ’las cabeceras municipa -
les, es decir, la atencidn sle fijé especialmente en el 4rea urbana .
Del total de pasos seguidos para la confor*ni\acién de estas muestras
solo algunos pocos se describen en forma muy suéinta \Y% genemjﬂ en

\ ,
los boletines y demés publicaciones pertinentes; otros se han deduci-

do del material archivado; y, finalmente, algunos otros se han supuesto

como ‘ /

s

- Ty
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puentes necesarios entre pasos realizados y SUS consiguientes poste-

riores. Entre oS mas importantes se tienen:

aj 7 Elaboracidon de directorio : Apr‘ovechando fuentes directas e indi~-
rectas se elabord, para cada municipio, Un directorio completo
de ios éstablecimientos comerciales. Esta operacion se inicid des
de principios de 1966 y 1a depuracién de los directorios solo se ~
realizd para tos rhunicipios que poster‘ior‘mente fueron selecciona~
dos, habiéndose detectado en ellos un considerable porcentaje ;je
desaparecidos O de establecimientos perjcenecientes a algunos de

r

los corregimientos del municipio en conSideracién.,

b) Estwat'tﬁcacién . "En cada departamento s€ estratificaron los mu=

nicipios de acuerdo a su poblacion, altura y accesibilidad ¥ ndme

ro de establecimientos. Se formaron estralos nomogéneos en cuan

1o a tamafo, teniendo en cuenta para etlo principalmente la pobla-

cibe de cada estrato y las otras variables antes mercionadas. = 7

(MUE‘_STRA DE COMERCIO INTERIOR 1967, pag. B). La misma -

‘ publﬁlcacién agrega mas adelantes "LOS eeee municipios se sometie

\
\

ron a seleccion probabilistica con base a varisbles tales como po—

blacibn, ndmero de establecimientos, vias de acceso, attura sobre .

el nivel del mar, zona econérmco—-social de la que forman parte ,

. y otros factores fisondmicos " Y como antes, en ia publicacién se

afirma que " Por cada estrato s€ selecciond un rmunicipio” (afir*ma-‘g
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cidn que en parte no concuerda con documentos del material archi
vado), se puede conclufr que, en realidad, para conformar los es~
tratos se tuvo que investigar a cada muﬁicipio del pafs su pobla~
cibn, nimero de establecimientos comerciales, vias de acceso,ai—
tura sobre el nivel del mar, zona econdmico-social de la que for-
man parte y los otros factores fisondmicos que hasta ahoa no se -
ha podido saber en qué consisten, puesto que ningdn documento —
los relaciona. Es necesario anotar también que, con excepcibén del
nimero de establecimientos , la lista de los demés factores no se
conoce, como tampoco se conoce la forma .o método por medio‘ del
cual todos ellos ﬂ;(er‘qn interrelacionados para fijarle a cada munici
pio su estrato cor*r;espondienteg En suma, de la estratificacién so~-
lo se sabe que esta se realizd, pero no se sabe cbémo ni guéles fue—

ron los estratos resultantes.

Seleccibn de municipios: la publicacién de la muestra dice que -
"Una vez formados los estratos, se le asignd a cada municipio una

cierta probabilidad de seleccidén dentro del estrato, en forma sub

j_e_t_i_\ia_, pero guidndose por el nlmero de establecimientos. Por e -
jemrplo si el municipio A tenia el doble de establecimientos que el
municipio B y ambos QonFormab-an un estrato, A tenfa probabilidad
7y B, 3. "y que "Por cada estrato se :seleccioné un municipio” Sin

embargo al observar la lista® de municipios de cada departamento

* Original sobre el que se hizo la seleccidén de municipios.
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con su respectivo nOmero de establecimientos y su correspondiente

g

probavilidad de seleccidn, se nota que la seleccidn fu é aleatoria
: sobre el total de municipios y no de estrato por estrato, a no ser gque
los estratos se hubieran dispuesto de manera de hacer coincidir u-

na forma de seleccibén con la otra.,

d) Seleccibn de .estab'lecimientos en los directorios de los municipios -
seleccionados: en los directorios de establecimientos comerciales de
los municiplos seleccionados, ya sea por inclusibén forzosa como en
el caso de tas 22 capitales de departamento y las ciudades de Girar

j dot y Bar‘réncaber‘meja o por seleccibn aleatoria, como en los restan

tes 54 municipios, se seleccionaron los establecimientos usando "pr*__o_

babilidades (tasas de muestreo) calculadas de ma.ner'é tal que esas -~
probabilidades varfen segln los tamaﬁos-de los establecimientos y se
gun los departamentos donde estén ubicados' de acuerdo con el siguien

te princigioc: " Por la teoria de muestreo se establece bien que las ta -

sas de muestreo (probabilidades) tienen que ser més altas para los es~

tablecimientos mis grandes a causa de la variabilidad mayor que exis

te dentro de los establecimientos de tamaFib parecido; mientras méas -
grandes (mayor volumen de ventas) son los establecimientos mayor es
la variabilidad entre ellos." (MUESTRA DE COMERCIO INTERIOR -
1967). En cumplimiento de este principio y de la seleccibén misma los

establecimientos se clasificaron cori anterioridad, segin el nivel de -

]
i
:
b
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ventas, dentro de nueve cbdigos representativos del tamafio de cada uni
dad. Luego de agruparlos segdn el tamafo la seleccidn se realizd fi -
nalrmente para cada grupo, de acuerdo con su particular factor de mues

treo.

Seleccidn de manzanas en bbos rﬁUnicipids seleccionados: con base en él
mapa de! municipio se elaboréd el list.ado de manzanas de lé cabecera —
municipal, asignéndole la misma probabilidad a cada manzana. Sin em
bargo, para evitar que la parte mas comercial de la poblacién quedara
por fucra de la muestra, si se disponia de informacidn sobre concen-
tracién, a las manzanas més comerciales se les asignaba mayor proba-
bilidad al subdividir cada una de esas manzanas en dos o més partes y
aéndole a cada par‘ter la probabilidad de una manzana.Habicndo obser-

vado estas normas, el listado definitivo de manzanas servia de base -

para la seleccidn aleatoria de las manzanas de muestra, usando fraccio .

nes de muestreo mayores para los municipios méas pequefios.

=

L.istado de _establecimientos de las mManzanas seleccionadas: la muestra
de manzanas se hizo con la finalidad explicita de abarcar los estableci—
mientos omitidos e el dir‘éctorioa Para elio, de las manzanas selec—
cionadas se elabord sok?he el terreno una lista completa de Iosgrestab'le-«
cimientos comerciales gue en ellas funcionaban y luego se suprimieron
de la misma aquellos ya incluidos en el mencionado directorio. |
Estos estab'lécimientos y los seleccionados seglin (d) conforman el con

junto definitivo de unidades estadisticas de empadronamiento y la fuen-

PP,

Attt ide s
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te real de la informacién que luego de ser depurada, procesada,

etc. salid a la luz plblica como la MUESTRA DE COMERCIO -

INTERIOR 1967.

Método de estimacién : Sobre este aspecto la publicacién anterior

dice: "El método fundamental de las estimaciones es la expansibn di

recta.,
La expansibn directa se hace de la manera siguiente:

1. l.os establecimientos se agrupan segln las probabilidades de se
leccibn, es decir, todos aguellos establecimientos que tengan las

mismas probabilidades conforman un mismo grupo.

2. Los datos correspondiéntes a los establecimientos se suman por
grupos similares y cada total se multiplica, grupo por grupo, por

el nlmero recfproco de la probabilidad del grupo.

3. Los resultados de todos los grupos se suman para obtenerla esti—

macidn total por expansidn directa."

Por otra parte, con relacidn a los establecimientos de las manzanas
seleccionadas dice: "Para la ponderacidn debe tenerse en cuenta gue
las manzanas tienen una cierta probabilidad y el municipio otra,por lo
cual el f"actof de expansidn seré el inverso del producto de las dos pro

babilidades . "
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Segln esto, para hallar las cifras correspondientes a un departa -
mento, por ejemblo, se aplicaron en realidad dos tratamientos de
estimacién : En el primero los establecimientos seleccionados del
dir‘ectorio< se expandieron a nivel municipal en una primera etapa,
usando para ello el inverso de una probabilidad previamente deter-
minada para cada grupo o, mejon tamafiio de establecimientos(ver
paréagrafo (d) del numeral 75) y 1uégo , en una segunda etapa,se ex
pandieron a nivel departamental usando como factor de expansidn
el inverso de la iprobabilidéd del municipio ; en el segundo trata -
miento, los establecimientos de las manzanas seleccionadas se ex
pandieron a nivel departamental, tomando como base de la expan
sién la probabilidad de seleccidn de las ménzanas y la de su cor‘jr‘ef
pondiente municipio. Como la MUESTRA DE COMERCIO INTE -
RIOR 1967 publica también los totales de las capitales y municipios

de nclusidn forzosa, es de suponer que para estos se aplicd ex

pansién a nivel municipal en el segundo tratamiento.

Observaciones Generales

En estas se presentan algunos hechos surgidos como resultado de

las normas establecidas en la etapa de planeacidn de la muestra.

ia. En los municipios estratificados, por ejemplo en el departa-
mento de Antioguia, se presentan casos como los siguientes,
que también son comunes a 1os demés departamentos: a) Al

municipio de Concordia que posee 69 establecimientos se le

g ST | B T LSt e P - p . s,
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asignd una probabilidad (0.01) que es el doble de la que le co-
rrespondid a Santo Domingo; el cual figura también con 69 es—
tablecimientos; asi mismo el municipio de Fredonia, que solo
posee 49 establecimientos, cuenta con probabilidad dos veces

mayor a la de San.to Domingo y; b) Las poblaciones de Abria-

qui, Caicedo, Giraldo y Toledo tienen igual probabilidad(C -C02)
a pesar de figurar con los siguientes totalesrde estéblecimien—

tos, en su orden : 9, 27, y 29,

Del municipio de Nuquf (Chocd), uno de los 54 seleccionados, se
hizo un informe referente a una de las manzanas. En este se di
ce que siguiendo las instrucciones provenientes de Bogotéd se di
vidibé la manzana en 4 partes iguales y por medio del lanzamien
to de un dado se selecciond ura de ellas para conformar el lis —w\
tade de establecimientos., Por medio de una nota se indicaba,
ademés) gue la manzana toda no tenfa establecimientos. Vale re

cordar aquf que la operacidn anterior se habfa establecido para

las manzanas de alta densidad comercial, Gnicamente,

Con relacién al tamafo de los establecimientos y teniendo en -
cuenta que éste se determina por el valor de las ventas anuales
y que a cada uno Je corresponde una predeterminada probabili—

dad, el estudio de la boleterfia diligenciada en Ibagué'pr*opor‘cig

na los siguientes resultados:
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b)

d)

De 58 establecimientos seleccionados de tamafio 1, se en~
cohtr'é la siguiente reparticidn: 24 liquidados, 24 de tamé
flo 1, 3 de tamafio 2, 3 de tarﬁar“io 3, 3de tamaﬁo 4 y 1 de
tamafoc 5. 7

A 48 establecimientos seleccionados en el tamafio 2 corres

ponden : 9 liquidados, 27 de tamafo 1, & de mafio 2, 2 de —

tamafio 3, 1 de tamafio 4 y 3 de tamafio 5.

A 99 seleccionados en el tamafio 3 corresponden : 9 liquida
dos, 18 de tamafio 1, 29 de tamafio 2, 17 de tamafo 3, 18

de tamafo 4, 6 de tamafio 5 , y 2 de tamafio 6.

A 33 seleccionados en el tamafio 4 corresponden : 4 liqui-
dados, 2 de tamafo 1, 2 de tamafio 2, 6 de tamafio 3, 11 de

tamafio 4, 6 de tamafio 5, y 2 de tamafo 6.

A 7 seleccionados en el tamaiio 5 corresponden : 1 de tama-

fo3 , 1 de tamafc 4 y b de tamaiio 5.

. 4a. .A pesar de todas las antericres variaciones, o mejor, diferen —

cias de la realidad con los supuestos tebricos de que se partid,

en ninglin documento se hace siquiera referencia a factores de

correccidn para las probabilidades predeterminadas que se usa

ron en las correspondientes expansiones.

3T w5 R AR



ALY (5 R AN S A U O 2 T e S O A

R L A BN R e p e b T S PR TR R T N AT Mt e s SR U T I A A T AR R LR TP R e i YRt

- 87 -

Ba. A continuacibn se anotan algunos apartes de las INSTRUCCIONES
PARA LA CL;Z‘\SI‘F'ICAC\‘IEJD‘N DE LOS ESTABLECIMIENTOS DEL
D\IRECTORI‘O:“ |
"No se trata de un trabajo de rigunssa exact itud.De acuerdo con
la informacidén y con sus conocimientos y’buen criterio, usted pue
de elegir el cbdigo que indigque elv nivel del éstablecimiento segln

el calculo aproximado de sus ventas periddicas"

"Cuando el volumen de las ventas al por mayor de un establecimien
to se estime en mas de la mitad de su total de ventas marque en
el directorio a dicho establecimiento con una X a la derecha del cbd

digo de tamafno". , \

"Par‘é reforzar su decisién sobre los céd'igos de tamafio puede usted
apelar a varias fuentes . . . estas fuentes pueden ser las oficinas de
impuestos de industria y comercio, la Camara de Comercio, La Fe-
deracidon Nacional de Comerciantes (FENALCO), el Banco de la Repl
blica, el Directorio Telefonico, etc. Es posible gue en ocasiones -~
uno de estos or*ganismés no posea datos especificos, pero su aprecia
cibn puede tenerse en cuenta para la determinacién del tamafio apro-
piado de los establecimientos, lo cual es suficiente',

"Cuandb se le presente desacuverdo en los datos suministrados por dos

|
J o0 més fuentes informantes sobre un establecimiento, debe usted apli-

car su criterio y, en caso de duda, debe usted elegir el cdédigo mas

alto",
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Conceptos

No. de establecimientos. ceh e
Personal Ocupado ...vecevsvecssan
Salarios Pagados ($ miles)....... .

Prestaciones Soc. Pag.($ miles)...

Ventas Netas ($ miles).........
Mercancias Compradas ($ miles)
Existencias Dic.31/66 ($ miles)

Existencias Dic.31/67 ($ miles)

.

'RESULTADOS OBTENIDOS - COMERCIO INTERIOR 1967

A

Mayorista Minorista Total Nal.

8.378 162,061

57.785 308.928
804 .327 1.286.545

210.463 - 226.343

15.428.609 25.382.186
2.349.974 5.175.758

2.521,250 5,798.108

Fuente : MUESTRA DE COMERCIO INTERIOR 1967

. 18.813.100 31.792.296

170.439
366.713
2.090.872
436.806
50.605.396

40.810.795¢

- 7.525.732

8.,319.358



TERCERA. PARTE

. CENSOS' -ECONDMICOS

COMERCIO INDUSTRIA Y SERVICIOS

OBJETIVOS

Antes de proceder a describir someramente las alternativas que se propusie-
ron para llevar a cabo la investigacibén, conviene dejar aqul constancia de las

met as que se pretendian alcanzar como fruto de tal esfuerzo-

Como pfopés.ito fundamental se pretendé cohocer 1; estructura y las caracte -

risticas particulares de los tres sectores vy, ademas establecer un punto de -
partida para investigacbnes continuas que permitan observar los rumbos del de
sarrollo econdmico y, en la medida de lo posible, comprender las leyes que lo
rigen, para que la planeacidn del ‘futur‘o se haga de manera consciente y en con

cordancia con las mismas . Particularizando por sectores, se tienen los siguen

tes objetivos:

PARA COMERCIO Y SERVICIOS

A. Especfficos a corto plazo.
1. Actualizacibdn del directorio nacional dé ccxrhercio Yy servicios, ya qué
el existente fus elaborado en 1954 y el producido para la muestra co-—

‘mer‘cial de 1967 es deficiente.

2. [Estudio del empleo enei. sector terciario, para lo cual se debe:
a) Medir la participacién de la fuerza de ‘tr*‘a\bajo y la capacidad det

comertio y los servicios para generar empleo
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b) Describir las condiciones sociales de los trabajadores a tra-

vés de {ndices de sueldos y prestaciones sociales.

<) Evaluar el empleo y el sub-empleo mediante {ndices de tiem-
po, es décir‘, si los empleados y obreros trabajan medio tiem
pb, tiempo completo‘, o) FSor* horas. |
d) | Medir la participacidn de la fuerza de trabajo segln edad, se
x0 y nivel educativo.
" NOTA: Para estos dos (ltimos, =)y d), se realizb una inves
, tigacidén paralela consistente en una MUESTRA DE RECUR -
S0S HUMANOS en la industria, ei comercio y los servicios,
Esta muestré fué patrocinada por el Servicio Nacional de
Aprendizaje (SENA) y, por lo tanto, se le did un tratam ientc;

especial.

Medir los ingresos de acuerdo con las siguientes variables :
a) Ventas de mercancias durante el afio de 1970 vy dineros reci-

L

bidos por la prestacién de servicios a terceros.
b) Pagos recibidos por comisiones durante el afio de 1970.

c) Otros ingresos, diferentes a los recibidos por ventas. ‘ '

i

Determinacién de los gastos de acuerdo con las siguientes varia —

bles :
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a) ' Valor pagado por compra de mercan_?‘fas durante el afio de 1970
b) \ Valor pagado por sueldés \Y; prestéciones sociales causadas en
) el afio de 1970.
c) Valor pagado por comisiones, gastos de alquiler y de admi.nis/—
! tracion.
d) Gastds de transporte, propaganda y servicios,
.' e) Otros gastos no inclufdos en los anteriores.
5. Existencias: ”
a) Valor de las existencias y activas fijos en 31-X]11-69
b) Valor de las existencias y activos fijos en 31-XII-70
’ ‘
; B. Especitieos a largo plazo.
. t. Anéilisis de las utilidades para cada sector, es decir, investigacidn
del ramo de comercio o servicios que trae mayores beneficios y es
tudios de sus causas. ‘ i
’ 2. Establecer comparaciones en el inter‘io‘r‘ de cada sector, determinan
do las condiciones en que se desenvusiven los establecimientos y su
relacidbn entre pequefos y grandes.
[ Y
3. Estudid comparativo del comercio y 1os servicios de Colombia con

”

los, de-otros pafses.
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PARA LA INDUSTRIA MANUFACTURERA

/ ;
A. Generales:
1.,‘ Obténer un inventario global que permita analizar Lé estructura del
sé‘ctom que‘ facilite diagnos“‘c‘ic/evar‘ y planificar y sirva para la formula-~
cibn de estrategias encgminad;as a‘impulsar‘ el desarrollo industr‘iélu

Dicho inventario incluye las artesanias, ya que de éstas no'se poseen

. registros crganizados.

2, Medir la participacién de!l sector manufacturero en el producto nacio

nal y su potencial productive,

\
|

Ve | ‘ ‘ ,
3. Satisfacer las necesidades de los usuarios de los sectores plblicos y N

privados y de los organismos internacionales. « .

T

v

4, Proporcicnar las estimaciones necesarias para medir los cambios e~
fectuados en la cantidad y'valor de ls produccién, empleoc , susldos y

salarios, etc. .

B. Especificos:
1. ‘Obtener la informacién del valor total dé la produccidn como un indi-

¢ador especial de la industria manufacturera. ‘ B

2. Estimar el personal ocupado por categorfa y sexc; conocer, ademés, \ »
! ' "

las actividades que utilizan més intensamente el trabajo y sus con -

'\ . ; ‘ . % ! ‘
centraciones regionales, datos estos que sirven para desarrollar polf

ticas apropiadas de empieo.

l
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-Conocer las cifras de sueldos, salarios prestaciones sociales paga-

dos al personal ocupado para, con este conocimiento , determinar -
la remuneracidn al trabajo en la industria y su importancia como cos

to directo en la produccibn.
N

Obtener la informacibn del valor agregado, para establecer la contri

bucién del sector al producto interno bruto.

Determinar las horas-hombre trabajadas por el personal vinculado a

la produccidn, para efectos del célculo de la productividad.

Evaluar las materias primas consumidas para poder estimar las ne-
cesidades de insumos, la factibilidad de sustituciones de 1la materia
prima importada y, hasta donde sea posible,. fijar los renglones vy po

liticas del comercio exterior.

Conocer el valor de las existencias disponibles para establecer la ro
tacidn de inventarios, la cual sirve como indicador de la actividad in

dustrial.

Calcular el valor de las inversiones realizadas por clase de activo -
fijo, asi como las ventas efectuadas en el afio y el valor de los activos

fijos al final de 1970.
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9. . Obtener informacidn sobre la capacidad de energia eléctrica disponi
ble, la cual, como indicador, permite conocer las necesidades o la
sub-utilizacidn de la fuerza electromotriz de las empresas manufac
| R | e

tureras.

N

~0. Precisar las cifras de otros ribros, tales como: consumo de energia
eléctrica, la agrupacidn denominada "otros gastos industriales", gas

tos generales, combustibles y lubricantes consumidos ; etc.

|

'

CONSIDERACIONES GENERALES
También y camo parte de un pr‘oblema total; junto a los dbjetivos propues-— L
tos se tomaron en cuenta las consideraciornes siguientes:

1. El gr'an n{mero de pequefios establecimientos en cada sector, espe -

ciaimente en el comercio al por menor vy en algunos servicios.

2  Numerosos informantes de escasa cultura gue pueden mantener su ne-—
gacio gracias al pequefio volumen de operaciones requeridas para su. -

administracién.

. o ,
3. Hay una gran cantidad de establecimientos que utilizan pocos registroa
y algunos carecen por completo de ellos. Es comin hallar una relacidn
directa entre este problema y la gran cantidad de establecimientos pe-

quenos -
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La aparicién y desaparicibén rapbidisima de pequefios establecimientos,
es~ »cialmente en el comercio al por menor, las artesanias y algunos
seg’*vicibs . Esto resulta de la facilidad para establecer esta clase de
negocios, ya que el capital es infimo y a menu&o se financian con ér‘é«»
ditos, ademéas de que existe la posibilidad de triunfar sin entrenamien
to ni calificacibn técnica. .Este probiema dificulta y eleva el costo de
mantenimiento de un directorio que cubra todos los establecimientos

sin {mportar el tamaio.

El trabajo de campo se dificulta para los enumeradores a causa de la
dispersidn geogréfica de la r:nayom’a de los-establecimientos. Sin em
bargo, esto puede convertirse en vertaja si se utilizan técnicas de
muestreo de zonas si se poseen buenos mapas y conocimientos de la

poblacién.

i.a actitud de los declarantes ante esia clase de investi gaciones, quie
nes, por temor a nuevas cargas impositivas, no prestan la debida co-
laboracibén, por 1o cual se hace necesario promover una arhplia Yy COS—

tosa campafa de publicidad y prepaganda. ,



- 96 =

!

ALTERNATIVAS PROPUESTAS

Ante los objet{vos expuestos‘ y las consideraciones anotadas, que hepr*esén-—

tan ailgunas de las barreras que obstaculizan los estudios de este tipo, varias
fueron las alternativas pl?esentadas a debate en las diversas reuniones relacio
nadas con el tema y qué ‘pr‘etendi'an fijar la estrategia a seguir para el logro -

de las metas trazadas. Entre las méas importantes, se tiene:

1. Por Correo: Se descarta por diversas razones de orden técnico, entre e-
llas la carencia de un directorio act:uélizaélc: Y, en vista de que la distribu
cibn y recoleccidn del ‘mater-ia\l se le ha de tan;:omendar a una entidad ajené
al DANE, la supérvis'ién y el cdntré;l de tan importantes ‘operaciones no se

!

 puede cumplir con todas los requerimientos que las mismas exigen.

2. Metodologfa de la MUESTRA DE COMERCIO INTERIOR 967: comprende

tres etapas:
a) Actualizacién del directorio usado para la muestra comercial de 1967.
Hacer simultaneamente el directorio correspondiente para la indus -

tria y los servicios.

'b) Muestra sobre los 78 municipios de 1a comercial realizada en 1567,

aprovechando la metodologia de la misma.

/7
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c) Reccger, posteriormente, la informacidn de los mMunNiciplos res

tantes para completar la labor quc en a) solo sc reducia a los ci

tados 78 municipios., ‘

Puesto que la muestra de 1967 se reatlizd Gnicamente para los esta—
blecimientos comerciaies, los factores de expansién utilizados sir-
ven para el sector comerciai, pero no facilitan datos confiables en

la industria y los servicios Esto da una razén més que suficiente

para descartar la alternativa.

s 3. Censo: En éste se toman como unidades de enumeracidn todos los
establecimientos quie en 1970 tuvieron como actividad propia la indus
tria, el comercio o la prestacidén de servicios. A pesar de presentar
se con estc la mejor opcidn para el pais, habida cuenta de la defi -
ciencia cronica de una informacidn complieta y confiable sobre los —
*res sectores, la car*en;wcia de los recursos econdmicos ind ispensa -

bies se constituyd en factor de i1S1vo para deosccharla

4. Directorio y Muestra - Comprende tres estapas.

a) Realizacibn de un censo total en los establecim;entos industria—
les, comerc:ales y de servicios que, de acuerdo con el personal
' ocupado, sean consideradas especial como establecimientos gran

des .
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b) Ejecucidn de un censo bésico en los establecimientos pequefios
f caracterizado por la recoleccidn de informacidn suficiente pa-
(ra la elaboracidn de un directorio y de los datos necesarios pa-

ra la siguiente etapa b

c) Disefio, planeacidn y ejecucidn de una muestra de ampliacidn
en los establecimientos pequef~ « con base en los datos abteni-~

dos mediante el censo basico.

UNIVERSO DE ESTUDIO.
Con el objeto de facilitar la decisién sobre el plan deﬁ.n‘itivos, adquirir una
concepcibdn un tanto méas exacta sobre el universo censal y definir la clasi-

ficacibn de los establecimientos en grandes y pequenos, se estimaron las

cifras siguientes:

Establecimientos comerciales y de se/mn'cios .o 270.000
Establecimientos industriales ......ceccnme. v 80. 000
Total establecimientos a censar ....... reso s 350.000

A continuacién se anotan las coberturas alcanzadas para personal ocupadoy
produccidn bruta y ventas netas en cada tamafio el cual se ha determinado

iijanda un minimo de personas ocupadas por establecimiento.
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ESTABLECIMIENTOS INDUSTRIALES

OCUPRADOS CON:

PERSONAL QCUPADO FRODUCCION BRUTA

5 0 Mmas personas 67.3%
10 o més personas 37.8%
15 0 més personas 25.7%
20 o0 mas personas 27.9%

98.7%
95.0%
g1 .6%

89.9%

Fuente: Encuesta de la industria manufacturera de 1968,

COMERCIO AL POR MAYOR

ESTABLECIMIENTOS CON: PERSONAL OCUPADO VENTAS NETAS

5 o méas personas 31.6%
10 o més personas 4 B%
20 o0 méas personas 6.2%

Fuente: MUESTRA DE COMERCIO INTERIOR 1967.
COMERCIO AL POR MENOR

ESTABLECIMIENTOS CON: PERSONAL OCUPADO

80.3%
60.4%

42 .,4%

VENTAS NETAS

5 o més personas 10 5%
10 0 méas personas 6.7%
20 o méas personas 5.5%

Fuente: MUESTRA DE COMERCIO INTERIOR 1967.

69.3%
57 .9%

50.1%

Para los servicios no se puede establecer una clasificacidn de 1ds ¥stable

cimientos segin persanal ocupade por no disponer de la informacidn cc -

rrespondiente., Pero, para facilitar los cllculos y la tcma de decisiones,
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pueden tomarse porcentajes sobre el total estimado, como se muestra en el

siguiente cuadro de sub-alternativas de la propuesta nlrnero 4:

PERSONAS OCUPADAS POR ESTABLECIMIENTOS ¢
SuB- INDUSTRIAL COMERCIAL SERVICIOS TOTAL ESTAB.
ALTER. CON: CON: GRANDES
A 5 6 méas 5 6 méas Muestra 0% 35.130
B 10 6 més 10 6 méas " 23,930
C 15 6 méas - 20 6 mas " 19,850
D 20 6 méas 20 6 mas no "~ '18.400
E Muest.del 10% Muest.del 10% " 35.000
N »
CRITERIOS DE DECISION A ‘ 4 ?

Luego de pr‘ese.ntadas estas alter*naﬁivas a la consideracibén de las partes in-
teresadas en el proyecto, junto con sus correspondientes estimativos de cos
tos, se determind que, por no disponer de la financiacién necesaria, se 1i -
n’witar‘é' la cobertura geogréfica a los municipios méas importantes del pais.
Mientras tanto, las.directivas del departamento buscan la forma de allegar

maAas recursos monetarios con el propbsito de alcanzar una invest igacibn su-

ficientemente amplia.

Como paso inicial para la clasificacibén de los municiplos, se utili zaron los

siguientes criterios:
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Poblacién: Los municipios deberfan estar entre los .cien (100) primeras

en potvacidén .

Impuestos de industria y comercio: Sus ingresos por concepto de im -
puestos de industria y comercic deberfan ser<superiores a $60.000 -
anuales. \

\
Los municipios escogidos podrian no estar entre los cien (100 prime-~
ros en poblacidn, pero deberfan tener una recaudacién anual por im -
puestos de industria y comercio superior a los $100.000.
El nimerc de ios municipios escogidos bajo estos tres criterios fue de

86, pero se aobssrvd que faltaban varios importantas, por lo cual se At

j& otre criterio adicional.

Se sumaron los muniéip@os ave estuvieran situados en zonas de influer
cia o fueran importantes centros industriales, cgﬁweﬁcﬁales, artesana -
les, turisticos o de servicios.

En cumplimiento de ias anteriores normas se corformd una lista de  —
185 municipios, que ordenados por regionales,. se les sometid a su con
sideracidon para aumentar o disminuir e! nimero en concordancia con -

las necesidades y la importancia de cada centro econdmico.
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PROYECTO DEFINITIVO

)
Este proyecto definitivo es el resultado de dos decisiones, tomadas con \

varios dfas de intervalo, como consecuencia de la fal’yca de recursos eco
némicos. En primeara instancia se decide circunscribir la investigacidon

a las doce (12) ciudades més importantes segin su nOmero de habitantes,
miéntr‘as sé r*ea‘ljtzaban operaciones tendientes a conseguir los recursos
necesarios para una muestra en los municipios restantes siguiendo la me-

l‘ . : ' ' i

todologia aplicada en la muestra cormercial de 1967 . Posteriormente, lue—
go de proveer la ﬁnaﬁciaciéh adec‘ué\ad\a, se determind ampliar la investiga
cibn para el resto del pafs, pero censando Onicamenté los establecimien -
tos con cinco o més personas ocupadas, en qtanto que los establecimientos L
con menos de cinco personas ocupadas se estudiarian en los municipios de
la muestra de comercio interior de 1967 y en ciento uno (101) més que re-
sultar‘en'seleccionados luego de aplicar una vez méas los principios emplea
dos en la misma sobre los municipios no selec:cionédos en ese ano. En re—
sumen, CoOmo posteriormente se veré, lo que realmente se proyectd fue: ‘ ‘
(1) Censar todos los establecimientos de industria, comercio vy ser\;icios \
con cinco o Méas personas ocupadas; y (2) Investigar los establecimientos

con menos/de cinco personas ocupadas empleando dos métodos diferentes: | R
(a) En las doce ciudades méas importantes por poblacidén se encuesta el 20% ,
de los establecimientos de cada sector; y (b) En los municipios selecciona i

dos segln la metodologfa de 1967 se hace primero una seleccibn de manza |

nas para luego censar 1os establecimientos que allf se encuentren.
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Ahora bien, para llevar a cabo este provectc, relvtr‘abajo se realizb en

dos partes : 'a.j A &sta se le denominé PRIMERA ETAPA, guie tenia

por . bjeto investigar los sectores eccndmicos en las doce ciudades prin
¢ cipales; v 2a.) Llamada SEGUNDA E'TAPA, ia cual compfendi‘a la reco-
leccidn de 'a informacidn de los estabiecimientos con cinco o més per -
sonas del resic del pais v, ademéas, la de los estab“i.‘ecamientos peqguefios
{con menos de cinco Der‘sonas‘ocupadas) de los municipios Seleccioné -
dos. Algunos detalles més exp.icitos aclarardn sobre los pormenores
de las iareans cuméiidas en céda una de las etaras, pero antes se defi -

nirén los conceptos basicos con que se trabajé.

' o DEFINICIONES BASICAS

-5

. ENDUSTRIA MANUFACTURERA
Por Industr‘ia.Manuf*actuz"er‘a, seglin ‘a Clasificacién Industrial Interna-
cional Uniforme de todas las actividades econdmicas (CliU) de las Na -~
ciones Unidas, se entiende la trans®ormacién mecénica o quimica de ~
sustancias or«géhic‘as o irorgéanicas en productos n.evos, ya sza que el
trabajo se efectus a m:’iquma 0 a mano, en fAbricas o a domicilio o gue

tos productos se venaan al por mayor ¢ al por menor .

El montaje d= 1as sartes que componen (s productos manufactureros
también se corsiderar como productos manufactirados , exceptc en los
casos en gue ta, actividad deba incluirse proplamente en el grupo co -

rrespondiente a la cons'rucc:idn
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COMERCIO AL POR MAYOR
La CIIU lo define como "La reventa (venta sin transformacidn) de pro

ductos nuevos o usados a comerciantes al por menor; a usgar'ios'indus

triales o comerciales, a instituciores, a profesionales; a otros mayo-

ristas; o las actividades de los agentes que compran para esas_perso-

nas o empresas o que las venden a las mismas".

COMERCIO AL POR MENOR

En la CIIU se define como "la reventa (venta sin transformacidn) de -
productos nueves y/o usados al pdblico en general para consumo o uso
personal o doméstico, por tiendas, grandes almacenes, puestos, alma
cenes que reciben encargos por correo, estaciones de gasol'ma, agen —
tes de Venta de éutoméviles, cooper*ativas de consumo, casas de subas

ta, etc.”

SERVICIOS
Comprende todas aquellas actividades encam inadas a prestar ayuda o
beneficios en provecho de personas o negocios y por los cualés se per-

cibe una remuneracidn.

UNIDAD ESTADISTICA

Para efectos del Censé Econdmico se tomd como unidad estaciistica b_é_
sica de empadronam iento el establecimiento, que esta definido como
la unidad fisica de produccidn, comercio o :ser‘vicibs, o sea donde se

practican actividades industriales, comerciales y de prestacidén de ser-

[EIPETIL £ WT TLSE N PERPN T AR
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vicios. Es importante tener en cuenta que se diferencia de la empresa,
. ! .

pues aunque esta puede estar compuesta por uno o varios establecimien

tos, los datos se recogen separadamente para cada uno de ellos.

MARCO DE LA INVESTIGACION

Comprende los establecimientos objeto de estudio que, para facilitar su in —

, vestigacién, se han clasificado por la CIIU en categorias tales como gran di

“visidn, divisibn, agrupacién, grupo, subgrupo, que se identifican por medio

de cbdigos de uno, dos, tres, cuatro, cinco digitos, segln el grado de deta-

lle que en el presente caso es de menor a mayor. A manera de ilustracidn

se presenta acé una lista comprimida, y en forma de apéndice (No.1) de es—

ta memoria se describird la lista completa de los tres sectores econdémicos.,

1. INDUSTRIA

CODIGQ DIVISIONES Y AGRUPACIONES INDUSTRIALES

31

311
313
314

32

321

322

PléODUCTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS Y TABACO
Fabricacidn de productos alimenticios excepto bebidas
Industrias de bebidas

Industria del tabaco

TEXTILES, PRENDAS DE VESTIR E INDUSTRIA DEL
CUERO. o |

i

Fabricacidn de textiles .

Fabricacién de prendas de vestir, excepto calzado



323.

324.

33.

331.

332.

34,

341,

342,

35,

351,

352.

353,

354,

355.

356,

. mente metdlicos

Fabricacién de productos de cauchc
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Industrias del cuero y pieles, excepto el calzado y otras prendas de
vestir ‘

Fabricacibn de calzado, excepto el de caucho vulcanizado o moldeado

o de pléstico.

INDUSTRIA DE LA MADERA Y PRODUCTOS DE LA MADERA, IN-

CLUIDOS MUEBLES

Industria de la madera y productos de madera y de corcho, excépto
muebles

Fabricacidn de muebles accesorios, excepto los que son principal
. ’ _ —_

o

FABRICACION DE PAPEL Y PRODUCTOS DEL PAPEL, IMPREN -

TAS Y EDITCRIALES

Fabricacién de papei Y pr*odubtos de papel

Imprentas, editoriales é industrias conexas

FABRICACION DE SUSTANCIAS QUIMICAS Y DE PRODUCTOS -
QUiMIGOS DE:RIVADCS DEL PETROI;_EC)’Y DEL GARBON,DE C)/-\p~
CHO Y F’I_ASTIG\Oa

Fabricacibén de /SQStanciaé quimicas industriales

Fabricacién de otros productos quimicos

Refmenfasf‘ de petrdleo

Fabricacibén de pmduétos di.ver‘so‘s der“ivadosﬂ del petr‘c’)led y del -
carbbén

0}

Fabricacién de productos plésticos, n.e.p.

T I
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36 FABRICACION DE PRODUCTOS MINERALES NO METALICCS,
l;X\AQEF’TUANDO LOS DERIVADOS DEL PETROLEO Y DEL CAR

361 Fuaricacidén de objetos de b.ar‘ro s ioza y porcelana

=62 F-'abk‘icacién de vidrio y productos de vidrio

36¢ ‘F‘abmcac‘ién de otros productos minerales no metalicos

37 INDUSTRIAS METALICAS BASICAS

371 Industrias basicas de hierro y acero

372 Industrias basicas de metales‘ no ferrosos

38 FABRICACION‘ DE PRODUCTOS METALICOS‘ 5 MAQUiﬁﬁRIA e
EQUIPQO.

| 88;’1 Fabricacibén de productos metilicos, exceptuando maqguinaria y -

equli po .

382 Construccibén de maquinaria, exceptuando la eléctrica.

383 Construccidn de maquinaria., aparatos, ‘acéeisorios Yy suministros
eléctricos.

384 Qonstr*ucciérj de mater*/i\al de transporte.

| 385 Fabricacién de eguipo profesional y cientifico, instrumentos de -
medida y de control n.e.p. y aparatos fotograficos e instrumert~ |
tos de optica.

COMERCIO

CODIGO AGRUPACIONES Y GRUPOS COMERCIALES

610

COMERCIO AL POR MAYOR . [
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\
6101 Productos agr‘féolas en bruto (vegetales y animales) ‘
6102 Minerailes, metales y combustibles liquidos, solidos Yy ga-
seosos.
6103 Productos quimicos industriales - ‘
6104 Madera aserrada y materiales de construccién, cementos »
6105 Maquinaria y ‘ma\terial para indust.r*ia,"el «comercio y la
agricultura.
‘61’06 Vehiculos, automdviles y accesorios
6107 Artfculos de ferreteria y eléctricos.
6108’ Productos alimenticios, bebidas y tabaco
6109 /Pr‘oductos ~textiles, exceptuando articulos confeccionados
Y
con materiales textileé. .
: »
6110 Prendas de vestir y accesorios
6j111’ Muebles y accesoriocs baré el hogar : N )’
6112 | Drogas y preparados de tocador ;
6115 Otros (joyerfas, relojerias, art{culos bpticos, efc.)
620 COMERCIO AL POR MENOR
6201 Mercancias en general |
6202 Tiendas para la vehta de pr‘oduétos alimenticios y bc—;bi‘das\ ‘
alcohblicas
5208 Prendas de vestir y calzado IL

6204 Farmacias
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6205 Muebles, utensilios y accesorios para el hogar y para la

oficina. .

|
I
|

6206 Art{culos de porcelana 5. Vidrio y. metal para la construc -
. 7
cidn.
6207 Vehfeulos, automdviles, motocicletas, bicicletas, acceso-
rios .y repuestos..
6208 Venta. de  combustibles
6209 . No clasificados (joyerfas, relojerfas, articulos dpticos, fo-

tograficos, etc.).

3. SERVICIOS:
Este sector; dadala.gran cantidad-de actividades: quie representa, estd
dividido .en .mdltiples- agrupaciones: En- cumplimiento de- los objeti~-

vos-.del censo; y. atendiendo a los requerimientos del pafs Yy las dis

inciden-en . la- economia: nacionat’ Y. comprenden agrupaciones consid e
P .. . ) s,

radas como las mas.representativas; Para 16s:- propodsitos del censo

los servicios se-di¥idieron.en-tres clases:: 1a- Servicios de censo;

2a. Servicios:-de registro;.y 3a.. Servitios : excluidos.

1a. . SERVICIOS DE GENSO. | ‘
“ _ 310 : Restaurfantes,_ cafés. Y otros establecimientos que expenden
. bebidas y comidas,
6320, Hoteles, casas de h.uéSpedes, campamentos y otros lugares
de alojamiento.

7191 Servicios: relacionados con el transporte - (de entrega, alma

|

|

J

|

\

|

|

|

|

) ' ponibilidades: econéh'\icas;, serinvestigaron aquellas actividades. qUe -
\

|

i

|

)

I

1

cenamiento; . tramitacion Y las agencias de turismo). I



7192

8310

8325

8329 -

8330

8331

9511

9512

9513

9514

9519

9520

. ministracibén de inmuebles).
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'

Depdsito y almacenamiento (especialmente la conservacidn

de productos alimenticios, muebles, méquinas, etc.)

Bienes inmuebles (agencias dedicadas a la explotacién y ad

Servicios de publicidad

Servicios prestados a\empr*ésas: n‘.e.b.; excepto el alquiler
y arrendamiento de maquinaria.

Alguiler y arrendamiento de magquinaria y reqb‘l‘ipo (princ{pal
mente par‘a‘agr‘icl:ultu{"a, mineria, aserrfo, minas y canteras,
construccibn, etc,, como sfer‘vic:icn especializadoy‘)

l

Alquiler vy ar*r'eﬂndami‘ento de maquinaria y equipo n.e.p.(es

- pecial para. pr‘ofesionales‘ y cientificos y equipo de pequefa

capacidad),
Reparacién de calzado y otros amtfculés de cuero.
Talleres de reparaciones eléctricas y mecénicas (de apar*é
tos de instalaciones del hogar).
Reparacidén de automévileé y motocicletas
f .
Repér‘acién de relojes y joyas
Otros servicios de r‘epar‘acién‘ n.e.p.

Lavanderias y servicios de lavanderias; establecimientos de

limpieza y tefido.
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SERVICIOS DE REGISTRO

A esta clase de establecimientos, a los cuales no se les diligencid
boleta censal, se les solicitd nada méas que los datos necesarios pa

ra su identificacién y registro.

9591 - Peluquerias y salones ‘de belleza
9592 Estudios fotogréficos, inclufda la fotograffa comercial
9599 Servicios personales n.e.p, (funerarfas, saunas, bafios

turcos, sociales, aparcaderos, etc,)

SEﬁVICIOS EXCLUIDOS \

En esta clase se incluyén diversas agrupaciones que se pensaba es
tudiar con poster‘ior*i'dad, ya que se les considera parte muy importan
te y poco conocida en el plano estadistico. Las siguientes activida-
des comprenden varias agrupaciones que no se tuvieron en cuenta pa

ra ser censadas en la presente investigacidn, pero que forman parte

del conjunto denominado servicios.

1. Establecimientos financieros y seguros

2. Transporte terrestre, aéreo, marftimo y fluvial

3. Servicios de diversibén y esparcimiento Y servicios culturales
{

(emisoras, teatros, cinematégrafos, bibliotecas, productores y

distribuidores cinematogréficos, etc,)
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4. Servicios sociales y otros servicios comunales conexos; asf
mismo las oficinas de profesionales. "
5. Administracidén plblica y defensa

6. Servicios de saneamiento Yy similares
CONTENIDO DE LOS FORMULARIOS ‘ »

El conterﬁdo de los formularios se halla :intimamer\fe r‘elacionado
con los Sbjetivos propuestos y, a su vez, se consltituye en la ma-
teria prima que, luego de su procesamiento, pr‘opor‘cior\a como pro
ducto final los tabulados. De acuerdo con este pr“ésﬁbues’té ‘tebrico,
el disefio de los formularios tuvo en cuenta dos factores: los objeti
vos y los tabulados, pero, por otra parte, atendié,‘én la Lr"nédida de
lo posible, llos r‘*equer*imientos;dé los usuarios y los i‘n’i’or‘maﬁtes me ‘,
diante co‘nsulta con diversas formas y tamafos de fo‘r‘n%ul'ar"tds., Es - .
tas consultas a méas de facilitar el per-Fedcionam‘iento de las‘--pr‘eguh—
tas, logrando su comprensién y la ‘con:siguiente agilizacién de las

) . | .
r‘espuestas, permitieron’ estimar ias nea;ea:sidades derper*sonalen la
fase de enumeracibén, ya que durante su r*ealizaciéq se midieron los

tiempos consumidos en las varias actividades que conforman una en-—

trevista.

El resultado final de las consultas y pruebas realizadas lo constitu-

yen seis (6) formularios, uno ampliado y otro reducido para cada uno

|
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de los tres sectores, que se adjuntan como apéndice No,2 de esta me
moria y fueron los instrumentos con que se recogid la informacidn del
censo: el ampliado fue diligenciado por los establecimientos con cinco

0 més personas ocupadas y el reducido correspondibé a los restantes.

COBERTURA GEOGRAFICA

La de los establecimientos coﬁsider‘ados grandes—-con cinco o méas per
sonas ocupadas - comprende la totalidad del territorio nacional, en

tanto que la de los pequefios -~ con menos de cinco personas ocupadas
estd constitufda por los municipios de la Primera Etapa y los selec —
cionados para la muestra realizada en la Segunda Etapa. Entre los as

pectos relievantes de estas etapas se tiene:

1.  PRIMERA ETAPA
Para esta primera parte de la investigacidn se seleccionéron ini
cialmente las doce principales ciudadés, de acuerdo con su 'poble_a_
cidn estimada. lLLuego, en el trascurso del proceso de enumera -~
cibn y en parte por iniciativa de los directores regionales, a al -
. \
gunas de estas ciudades se les adicionaron los municipios vecinos
Y que forman parte de su &rea metropolitana como integrantes de
esta fase irvestigativa, de tal manera que l‘a cobertura definitiva
quedd asf:
BOGOTA, D.E. y Soacha

CALI vy Yumbo
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BARRANQUILLA y Soledad
MEDELLIN, Barbosa, Copacabaha, Bello, l.a Estrella, Sabaneta, Ita

guf, Caldas, Giraidota y Envigado.

CARTAGENA _ ‘ ‘ | '
MANIZALES

PEREIRA

IBAGUE |

PALMIRA

BUCARAMANGA

CucuTA

ARMENIA

Es de anotar que tanto en éstos, como en los municipios selecciona-
dos de la Segunda Etapa, el estudio de los establecimientos pequefios
. Unicamente contempla el casco urbano, a diferencia delde los grandes,

. .« ”
gue tiene en cuenta también el area rural.

2. SEGUNDA ETAPA
Como los municipios de la Primera [Ztapa ‘r.w' podt’an considerarse re-
presentativoé c’le todo el pafs y el criterio empieado en 'su seleccidn
no eré el mas apto para éonfigurar con‘e'llos un modelo gque reflejara .
la es’tr‘uctura nacional de los establecim%entos pequefios, se realizd -

unha muestra de municipios por medic del sistema de muestreo deno-

minado multietdpico estratificado con probabilidad controlada que ase-
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gura la representatividad tanto del pafs, como la c;e sus departamentos.
La seleccién de los municipios que hacen par*te\ de la muestr'é se basé
esencialmente en la Muestra de Comercio Intérior* de 1967. Como se
r*ecor*dar‘é, en aquel estudio los municipios ‘fueron agrupados en 54 és
s tratos, excepto las 22 capitales de departamento de entohcéé y las ciu
dades de Girardot y Barrancabermeja que por su impobtant«:ia comer —
cial se tomaron como unidades defihidas o de inclusién forzosa. Segln
esa muestra, de dichos estratos pe seleccionaron 54 municipios, tam-
bién llamados Unidades Primarias de Muestreo (UPM) para el presente
caso, que sumadoé a las 22 capitales y las ciudadés de Girar‘dot y Ba
rrancabermeja dieron el total de 78 UPM.,
F’ar*a los Cehsos Econémicos se usé la misma muestra, la cual se am
plié en 101 UPM mediante la seleccién de nuevos'municipios, de acuer

do con los siguientes pasos:
1. Ordenamiento geogréfico de los méﬁnicipios en cada departamento.

! -, ay s . . . ’
2. Distribucion de la probabilidad de los municipios seleccionados -
en 1967 entre los no seleccionados, en forma proporcional a la

probabilidad de éstos.
. 3. Se duplica la nueva probabilidad obtenida en 2.

¢ 4. ' Seleccidn sistemitica de nuevas UPM en cada debar‘tamento, usan

do como inte‘r‘valo de seleccién 1.00.
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NOTA: Las probabilidades usadas aquf son las mismas calculadas para la
muestra comercial de 1967, excepto las de los municipios de los

Nnuevos departamentos, las cuales se calcularon tomando como cri

terios bésicos el nimero de habitantes y de establecimientos indus

triales, comerciales y de servicios, de acuerdo con las informa -

ciones de investigaciones anteriores,

En resumen la muestra quedd constituida por los siguientes 179 municipios

distribuidos asf:

ANTIOQUIA ' ATLANTICO ‘
\1. Medellfn 1. EBaP‘r‘anquiﬁa
2. Amaga ,\ . 2. E3éréno§
3. Amalfi / 3 -Gal‘a‘tp‘a |
4. Bello \ 4, VI.V.\an-at’:f o
5. Yarumal \ -l sy Usiacun e e f
S Turtﬁd\ 6. Candelaria )
o . Soticlamibe s b Lo e ey
7. Bolivar ‘ 7. sSoledad
8.\ La ’Estr‘ella - BOL_I\/AR |
: SN I B YRR oS SO TR T
E 9, Envigado | 1, Cartagena
10. San Pedro Ll R T MEgERGUEH 0 el
11. Guarne ' ) 8.“ Sﬂ;nﬁ%uathgpc‘?mgc“:{aho
] 12. Segovia . 4:9(Tu)r*b‘acboﬁlﬂt o ’
13. Argelia | | 5. éil Cl;r‘r;?:\evn”
)




6. Mompbs

7. Sopléviento

BOYACA
1. Tunjé
2. Chiquinquiréa
3 Sogamoso
4, Susacdn
5. Aaqguitania
6. Puerto Boyacé
7. Moniquiré
8. Guateque
8. Duitama
10. Nobsa
11. Soaté

12, T&mara
CALDAS

1. Manizales
2. La Dorada
3. Manzanares
4. Riosucio

5. Risaralda

6. Chinchiné
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.

7. Neira
8. Aguadas
9. Salamina

10. Pensilvania
CAUCA
1. Popayén
2. El Tambo
3. Patia (E1 Bordo)
4. Piendamb
5. Puerto Tejada
6. Caloto
7. La Vega
CESAé 5
1. Valledupar
2. Chiriguana
8. Gamarra
4. La Gloria
5. Rfo de Oro

. 6. Agustin Codazzi
7. Robles (La Paz)
CORDOBA

Monteria
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2, ' Planeta Rica
3. - San Antero

4, San Benito del Viento

5, Cereté
6. Lorica
7 Ayapel
CUNDINAMARCA
1. ' Bogoté

2. Girardot
8. Cajica
4, Fusé.gasugé

5. Puerto Salgar

6. Tocaima
7. Anolaima
8. Paime

9. \Soacha
10, . San Cayétano

11.. Ubané :

CHOCO
1.  Quibdb
2, Nugui

G Istmina

4., Riosucio

5. El Carmen

6. Condoto
HUILA ' "

1. Neiva

2, Altamira

3. Gigante

4, La Plata
{
5. Oporapa
6. ‘Yaguaréd : / | ,

7. Garzbn

GUAJIRA

1. Riohacha
2. AAaica.o
3. San J[uan del Cesar

4. Villanueva \ T

MAGDALENA = | ‘
1, Santé. Marta
2, Ciénaga -

3. Plato

4, Remolino
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5. Cerro de San. Antonio
6. San Sebastian

7. El1 Banco

8. Pivijay

9. Aracataca

10. Fundacidn

I\AETA

1. Villévicencio
2. Granada ‘

3. Guamal

4., Restrepo

NARINO

1. Pasto
2. Funes ‘ |
3. Ipiales

4, Tumaco

5. Iscuandé
6. E1 Rosario
7. TGquerres
8. Sandoné

9. lIles

10. San Pablo

NORTE DE SANTANDER

1. Clcuta

2., Chinacota
3. Pamplona
4, OQcafha

5. El Zulia

6. Labateca

QUINDIQ

1, Ar‘n"‘:enia

2. Filandia

3. Montenegro
4. Quimbaya

5. Génova
6. Calarcd

RISARALDA

1. Pereira

2. Santa Rosa de babal
3. Apia

4. Quinchia
SANTANDER

1. Bucaramanga .

2. Barrancabermeja



Floridablanca

3.
4., Socorro
5, buer‘to Wilches
6. California ‘
7. Guepsa-
| 8. Charalé
SUCRE
1. Sincelejo
2. Corozal-
3. Toldviejo
4, San Anofre
5. Sampués
6. Sincé
7. Sén Bénito Abad

TOLIMA
1. Ibagué
2. Espinal
| 3 . l-llonda
4, Villahermosa
5. Libano
6. Chaparral

R e R R S R e RS e

7. Venadillo
8. Fresno
8. Natagaima

10. Do'lor‘es

VALLLE

1. Cali

2. Florida
3. Palmira
4, Tulué

5. Zarzal

6. Buenaventura

7. Yumbo

‘8. La Unién
g, Cartago
10. Buga

11. Ginebra
12, Caicedonia

OTROS

1. San Andrés”’

2. Florencia
3. Arauca

4. |_eticia

-
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ESTRATIFICACION Y SELECCION DE MANZANAS

A fin de disminufr costos, pero aségQréndo un mé;ir“r;o "c‘ie’ ;:onfiébilidad en
la informacidén definitiva, los establecimientosl peqi;aééos de los municipios
seleccionados debieron ser sometidos é una selecgzién esbecial, la cual se
compone, en su esencia de dos fases: ta) Estr‘atificacién de cada uno de

los municipios seleccionados y 2a) Seleccibn de manzanés de los estratos

creados en la primera fase.

1. ESTRATIFICACION
Gracias a la tendencia que tienen los establecimientos de agruparse
en diferentes formas en sectores urbanos determinados, se jdstifica
ampliamente la estr*atiﬁcacic’;n de los municipios seleccionados, por
lo menos de las pr‘inc{pales UPM. Como es entendido por loé técnicos
en la materia, este método, ademéas de facilitar los trabajos de se -
leccibn, organizacién, entrevista, etc. gar‘antiza la obtencidn de re-
sultados exactos cvuando se asegura rﬁéxima homogeneidad en cada

uno de los estratos y 6ptima heterogeneidad entre ellos.

Para los propdsitos del presente trabajo cada estrato esté determina
. » . . .

do por el predominio o concentracién en el sector urbano de uno o

més de los siguientes tipos de unidad: industriales, comerciales,

de servicios y residenciales. Teniendo en cuenta esto se definie —

ron seis estratos basicos, en uno Y solo uno de los cuales queda-
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) ba clasificada cada manzana del municipio, después de hac;er un Pé \
cth‘ido de su area urbana y de conocer las caracteristicas pr‘edd -
u;nihantes manzana por manzana. L_Qego de esta‘x‘ deﬁ‘nicién ’y como - | Sy
paso previo a la estr*atiﬁcacién definitiva se r‘ealizc% una preestrati-
ficacién con el objeté de estimar el ;Iar‘omedio‘de establecimientos - /
por manzana en.cada estra‘éo Ys de esté. forma, obtener el Vtotal de
establecimie‘n'tos por ‘estr‘ato‘en cada UF’I\/\. Por ag‘r‘egacién a hivél
‘nacional se determind el universo de estudio, fijando luego las frac

ciones de muestreo de cada estrato que méas se ajustaban al presu-

puesto disponible y al grado de precisién deseado.

\

Como las caracteristicas de las UPM no son necesariamente las - -
mismas, - pues varian en poblacidén, volumen de actividad econdmica,
etc., se realizaron tres tipos de estratificacién, segin el tamafio —
del municipio considerado, asi: 1o. Estratificacién a seis niveles;
20. Estratificacibén a tres niveles; y 30, Estratificacién a dos nive
les. Definido esto y partiendo de los datos de ‘la preestratificacién,

se obtuvieron las cifras estimadas del total nacional, que se resu-

men a continuacibn,
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ESTRATIFICACION A SEIS NIVELES

ESTRATOS ' ‘ ESTABL_ECII\/\IENTOS\

ESTIMADOS

E1 = Comercio y Servicios 9.1

[l
EQ = Industrial \ ' 194

L]
ES = Residencial 5.316
E4 = Comercial e Industrial 86
Eg = Comercial y Residencial = '+ 2.820
ES = Industrial y Residencial 125
TOTAL I 17 .659

|

ESTRATIFICACION A TRES NIVELES

N ‘ EETRATOS ESTABLECIMIENTOS
ESTIMADOS
! ‘ Eq= Comercio y Servicios 12.332
E5 = Industrial ‘ ‘ . 593
| \
Eg = Residencial 4.468
| ’ ' ¢

TOTAL | 17.393

; ESTRATIFICACION A DOS NIVELES

§
T ESTRATOS ESTABLECIMIENTOS
o | - | | ESTIMADOS |
E4 = Industria, Comercio y Servicios 34 .800
f E, = Residencial 23.000

TOTAL 57 .800
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Con esto EL UNIVERSO de los 179 municipios seleccionados ascienden a

92,852 establecimientos.

iI.

SELECCION DE MANZANAS

El pfopésito de esta fase se diﬁige a coriseguir i/nvestigér* una cantim
dad deter‘mi‘nada de e\stablecim»ientos pequeiios en ias UPM selecciéna;
das. Para lograrlo se estima ésa cantidad en primer lugar y, eh se.
gundo, la de las rﬁanzahas de su ubicacibn, es det:ir*, se determinan
un tamafio de muestra y el lugar donde se ha de investigar. Y esto

At

se ha de cumplir para todos los municipios seleccionados, asfi:

1. | TAMARNO DE LA MUESTRA
Con base en el universo estimado, s;é decidibé investigar aproxi-
madamente 25,700 establecimientos, con los cuales se obtiene un
tamafio apropiado , del orden del 427068%. De acuerdo con los es
timativos antes menciohados se tomaron las siguientes fracciones

para cada uno de los. estratos.

~

ESTRATIFICACION A SEIS NIVELES

Estratos Fraccidn de Establecimientos
: Muestreo - para investigar
E1 : 1/2 ' 4,600
' , 1
E o - ‘ /2 100
Eq | 1/4 | 1.300
E 1/2 / 40

Frlasis 4
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Estratos

E1
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Establecimientos

Fraccidn de

Muestreo para investigar
1/3 940
1/8 40
TOTA,I_ 7/. 020

ESTRATIFICACION A TRES NIVELES

Fraccidn de Establecimientos

Muestreo para investigar
1/3 4,100
1/8 200
1/4 1.100
JOTAL 75 .400

ESTRATIFICACION A DOS NIVELES

Fraccidn de Establecimientos

Muestreo para investigar
1/4 8.700
1/5 4.600
;FOTAL 13.300

Cuando la UPM conforma un Gnico estrato, este, tendrid comao -

fraccidn de muestreo 1/5.
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2. SELECCION DE LA MUESTRA A NIVEL LLOCAIL

- Vale recordar que cada mgnicipié, en razbn de su poblacic’m’ y sus ca~
racteristicas econdmicas, se estratifica en unoJ solo de los tres tipos:
a seis , tres 6 dos niveles, Poster‘iorﬁmerﬂ:e se daré 1‘\a‘lista‘. def‘initi,va
.de loé municipios y sus niyele‘s r*espec“civos de estr;atificacién , por sti

- 'parado de los que, a pésar de ser secleccionados para esta etapa, fue
ron investigados en la pr‘ime‘ir‘a.‘

’

b . ‘ ‘
Una vez determinadas las UPM de la muestra y conocidas las fraccio-

-

nes de muestreo por estrato, se procede a la seleccibédn de la muestra

en cada municipio, aprovechando como marco de\muestr‘a‘loé Mmapas de
\ ‘
‘ f

las ciudades y pueblos especialmente preparados por la seccidn de car
tografia del DANE. Por regla general cada mapa estd dividido en sec- K
tores, el sector en secciones y la seccio’n en manzanas, con lo cual -

toda manzana puede ser fdcilmente identificada.

Siendo el“'mapa' el marco de muestra, la UNIDAD FINAL DE SELEC -
‘ : |

CION corresponde a la MANZANA, mientras que la UNIDAD DE OBSER |
VACION O INVESTIGACION estd constituida por TODO ESTABLECIN\IEN_
TO EXISTENTE EN LA MANZANA SELECCIONADA. Teniendo en cuenta

estas definiciones, los pasos fundamentales para la seleccidn sistemética

se resume en;
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b)

c)

d)

e)
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LISTADO DE MANZANAS POR ESTRATO : Disponiendo del mapa
delcascourbano se elabora un listado completo de todas las man -

zanas en cada uno.

DETERMINACION DEL NUMERO DE MANZANAS DE SELECCION:

para ello se procede asf:

St Nk = Ndmero total de manzanas que pertenecen al estrato k.
fik = ‘Fraccibn de muestreo del estrato k.
Nk = Manzanas de seleccidn en el estrato k.

Entonces nk = Nk . f

INTERVALQO DE SELECCION: El intervalo de seleccidn sisteméatica

I, para el estrato k seré:

Ik = ka = 1 ‘
% e

ARRANQUE ALEATORIO (AA): Se toma de una tabla de nimeros
aleatorios un entero comprendido entre 1 e Ik, con la seguridad de ‘

no tomar mas de una vez el mismo nlmero.

SELECCION DE MANZANAS : La primera seleccidn es la indicada
por el arranque aleatorio; la segunda, el arranque aleatorio méas el

intervalo de seleccidn (AA+ L ) la tercera seré AA +20 Y-

as{ sucesivamente.

Se puedé observar que la probabilidad de seleccionaruna manzana

(o un establecimientos) es el producto de probabilidades parciales,
o sea:
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Pe = Pn UPM, P MZ | :

- donde: Pe = Probabilidad de seleccionar un establecimiento.

Pr UPM = Probabilidad de seleccionar ta UPM en el departamento.

P.MZ = Probabilidad de seleccionar una manzana dentro del area ’ N

/" urbana de la UPM seleccionada.

Lo anterior en razbn de la independencia estocéstica en la seleccipn.

) NOTAS ADICIONALES ‘ S o )

D)

i)

1ii)

. . ‘ : oot toe Teoeeioo
tratificadas para proceder luego a la seleccibén de las man

El proceso de seleccibn expli‘cad/o debe aplicarse a todos

los estratos del municipio, as{ sea estratificado a seis,

tres o dos niveles,

Cuando en una ciudad cualquiera se encuentren nuevas

zonas no contempladas en el mapa, éstas deben ser es—

[N
[IRER Y

7

b AP
zanas, segln el estrato a que c:omfjespondféfn.
Este paso es importante, pues busca lograr la cobertura

’ ) F - - ‘ -
total de la muestra, sin la: cual se pueden producir ses -,
gos en las estimaciones posteriores.’
Una vez seleccionada una manzana, todos los establecimien’
tos ubicados en ella son objeto de investigacidén, siempre -
que se dediguen a una de las actividades definidas previamén

te. :
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3. LISTA DIFINITIVA DE MUNICIPIOS SOMETIDOS A ESTRATIFICA

CION Y SELECCION. ~

LY

NOTA :

Estfatificacién a seis niveles :

1) Barrancabermeja
2) Santa Marta
3) Monteria

4) . Ciénaga

Estpatificacidn a tres niveles :

1) Buenaventura
2) Valledupar

3) Villavicencio
4) Sincelejo

5) Girardot

6) Magangue

7 Spgamoso

8) Duitama

9) Lorica

5)
6)
7

8)

10)

"

12)
1'3)
14)
15)
16)
17)

18)

IR X Y

Po payén
Tunja
Pasto

Neiva

Santa Rosa de Cabal
Tumaco

Libano.

Tulgé A
Cartago
Bug\va\

, Tgrjbo
lRiohacha N

Ipiales

Por solicitud de las autoridades regionales, quienes prestaron su

e i . s _ s _ s
colaboracion y facilitaron el personal necesario, el municipio de

~

Turbo fue censado en su totalidad.
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C. Estratificacién a dos niveles :

ANTIOQUIA
1) Amagé
2) Amalfi

38) Yarumal
4). Bolivar
5) San ‘F'edho

6) Guarne

7) Segovia
8) Argelia '
ATLANTICO

9) Baranoa
10) Galapa
11)° Manat{
12) Usiacur{

13) Candelaria
|

: -BO LIVAR

i4) San \Juarj Nepomuceno
15) Turbaco

18) 'El Cér\men‘

17) Mompds

18) Spplaviento_

B(‘\)YACAV
19) C‘hiq_qinquir‘é :
29) Su;acén
.21) Aquitania
22) Puerto Boyaca
23) Moniquira
24) Guafeq'ue
25) Nobsa
26) Soata
27) Tamara
CALDAS
28) La Dorada
29) Manzanares
| 30) Rioéucio
31) Risara‘lda
32) Chinchina
33) Neira
'34) Aguadas
35) Salamina
36) Pensilvania
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CAUCA | CUNDINAMARCA
37) El Tambo . ' 54) Cajica
38) Patfa 55) Fusagasuga
‘ 39) Piendémé ‘ 56) Puekto Salgar
40) Puehto Tejad‘a 57) Tocaima
, 41) Caloto | 58) Anolaima
42) La Vega 59) Paime |
; ; 60) San Cayetano
CESAR
. 61) Ubaque
43) Chiriguana
44) Gamarra CHOCO
45) La Gloria 62) Nuquf
' 46) Rio de Oro 63) Istmina
’ 47) Agustin Codazzi | 64) Riosucio
. 48) Robles (La Paz) 65) El1 Carmen
665 Condoto
CORDOBA
‘ - 49) Planeta Rica HUILA
50) San Antero 67) Alta'mir‘a
| 51) San Benito del Viento . e8) éigante
‘ | 52) Cereté | 69) La Plata
53) Ayapel 70) O po raba

NOTA : Por razones de facilidad y conveniencia los municipios
de Nuquf e Istmina fueron censados completar»nte,



- 132 -

71) Yaguaré

72) Garzdén

GUAUJIRA
73) Maicao
74) San Juan del Cesar

75) Villanueva

. MAGDALENA
76) Plato
77.)7 Remolino
78) Cerro de San Antonio
79) San Sebastian
80) El Banco
81) Pivijay
82) Avracataca
| 783) Fundacién
META

84) Gr\a.ngida
85) Guamal

86) Restrepo

NARINO
87) Funes.

88) Isc uandé

IR TR TSR P

89) EIl Rosario
90) Tlquerres
91) Sandona .
92) Iles

93) San Pablo

NORTE DE SANTANDER
94) Chinécota

95) Pamplona

96) Ocafa

97) El Zulia

98) Labateca

QUINDIO

99) Filandia

100) Montenegrb/
101) Quimbaya
102) Génova

108) Calarcé

RISARALDA
104) Apia,

105) Quinchia
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SANTANDER
106) Floridablanca o 121) jC.?}_"laﬂ.up‘ar*r*al
107) Socorro 122)  Venadillo
108)  Puerto Wilches | | 123) “Fresno
109) | California ‘ 124)  Natagaima
110) Guepsa | 125) Dolores
111) Charald  VALLE
SUCRE | 126) Florida
112)  Corozal | ‘ 127)  Zarzal
118)  Tolavicijo ‘ S 128). | La Unién
114)  San Orofre '129) Ginebra
' 118) ~ Sampués | 130) Caiéédonia
116)  Sincé . oTROS
117) San Benito Abad, 1831) , San Andres
TOLIMA | ’ 132) Flyc’)hréenci:a
118) Espinal ¢ , 133) Arauca -
119) "Honda 134) Leticia ‘

120) Villahermosa

e ‘ . .. I AR ST R R
NOTA :  La clasificacidn de los municipios en los diferentes niveles de
estratificacién se hizo teniendo encugnta su poblacidén estimada'y el vo-
lumen de su actividad econdmica. De acuerdo con el criterio de pobla-
cidén, que tuvo el mayor peso en las decisiones, la estratificacién a - —
. : P z . .
seis niveles corresponde a los municipios con mas de ¢ien mil habitan-

) ] . [ . -
tes, la de tres niveles a los municipios de cincuenta a cien mil habitantes

y la de dos a los de menos de cincuenta mil.
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METODOS DE EXPANSICN

Estos se refieren de manera éébecial a los establecimientos pgqueﬁos s rde
los cuales se escogid una muestra ténto en la primera cémo en la 'segun—
da etapa, mientras ql;le los gstablecimientos cch cinco ‘o méas per*SO'nas ocu
padas no r‘gquieren de expansi\ones por ser cen\sados en su totalidad. Con

. relacién a los establecimientos pequéﬁos de :i.a primera eﬁapa el factor de
exp»ar\wsién es cinco (5.0), puesto que, como se éxplicé anteriormente, en
el proceso de enumeracibén se investigd uno de cada’ cinco. Para los esta—
blecimientas. pequefos de la segunda etapa los siguientes métodos de expan
sidn cons‘tituyen, ‘teér‘icamente , el modelé o la estructura mateméticos,

que permiten conocer (de los establecimientos) su universo y estructura.

1. METODOS DE EXPANSION A NIVEL DE UPM,
Para realizar los cllculos es necesario, en primer lugar, localizar
cada establecimiento de la manzana seleccionada en el municipio. En

vista de ello, sea:

IDENTIFICACION SUB-INDICE - RECORRIDO
Establecimiento C i o 1 ?2, cees Ny
Manzana | < j | 1,2,000, Nk
Sector Econbémico ‘ s - | | 1,2,3..

con lo cual:

b LR B8 L bbb 02t b e 40 - g LB Lt e 88



xijks = i-gsimc establecimiento de la j—ésima manzana localizada en
el k-ésimo estrato, que pertenece al s—&simo sector econb-
mico (donde para Industria s = 1, para Comercio s = 2 vy
, para Servicios s = 3 )
e En segundo lugar, para proceder a la estimacién, es necesario cono

cer las tasas de aceptacién a la gntrevista en cada estrato del mMmuni-

cipio, Segin esto, se tiene:

re= Tasa. de aceptacidn a la entrevista en el estrato k, con
L . L
0 - Pk i 1

f T Fraccibén de muestreo en el estrato k.,
! fi¥ = Fraccidén de muestreo corregida del estrato k.
: F,. = Factor de expansién del estrato k.

®
Fk = Factor corregido de expansién del estrato k., *

Entre estos factores se tienen las siguientes relaciones:

v

* _ _ 1/f *
fro= T Fre = k P =Fdrk

b

‘.v - ’ -
Para las expansiones siempre se débera usar Fl: . 1an solo cuando

-
"

‘ "«'= 100% sera licito emplear Firo.

Teniendo en cuenta las consideraciones anteriores, si se quiere esti-

mar el total de ‘estab‘l;écirhiemtes de uha:ML‘JFMc_ua,\lquier‘a,\ se- tiene:
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Total de establecimientos en la manzana j del estrato k

que pertenecen al sector econnémico S.

I’T\.k = nj -
BLSS X
: ijks
S i=1 - L}

pe rtenecen al sector econdmico s.

- n_ - . -
Mks = K
o E Mijks -
j=1

\

Total estimado de establécimientos que hay en el estrato

k del sector econdmico s, | | L .
F *
Mks = Fie +Mikg R : : s

Total estimado de establecimientos que pertenecen al-sec-
tor econdmicos (o sea, la agregacidén por estratos en el -

municipio):

m = ' - * o - :
m
ks : -

k=1 . - -

La sumatoria va hasta 6 si la ciudad esta estratificadaa o \

6 niveles, o hasta 3 & 2 si se ha estratificado a 3 6 2 nive-

les
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e) m = Total estimado de establecimientos pequefios en la UPM

~ (agregacién por sectores econdmicos):

i

E1l método se puede aplicar también a cualquier variable en estudio, por

ejemplo el volumen de ventas. Para este caso, si se tiene:

Y"k Volumen de ventas en el i-ésimo establecimiento
ijks ,
' de la j~ésima manzana del estrato k y que perte-

nece al sector econdmico s.

Se puede obtener :

1) ijs = Vollrmen de ventas de los establecimientos de la j—ésima
rmanzana del k—-ésimo estrato que pertenecen al sector s:
n.
J
Y. = ‘
Y
Jks ijks
. i=1
2) o - = Promedio de ventas en cada establecimiento de la j-ésima
jks : 4
manzana del estrato k y perteneciente al sector s :
— Y‘
ijs - jks
. m jks
a) Yk = Volumen de ventas de 16s establecimientos investigados en
S : ‘

el estrato k y pertenecientes al sector s :



4)

5)

6)

‘Promedio de ventas en el sector econdmico s :

- 138 =

- Promedio de ventas en el k-—ésimo estrato del sector s @

< VYk.
Ve = Yks

Mks

P

'

Total de establecimientos investigados del sector s en la *
UPM ‘
6
mS = E m ks
k=1

Como se explicd antes, el 1fmite superior de esta sumatoria puede ser

Ahora bien, definiendo :

~se tiene :

<
I

también 3 6 2, dependiendo del nivel de estratificacién de la UPM.,

\Nks - ks

Mg *
— 6 L o
{S — E Wks Y ks

k=1 .

Promedio de ventas en la UPM

Total de establecimientos investigados en la UPM

[

3 ° | | R
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7)

9)
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En este caso el 1imite superior de la sumatoria es 3, por ser tres los

sectores econdmicos en estudio.

Definiendo :
m
s
W =
Se obtiene :
Y = E WS 1 Yé-
s=1 )
Y: Volumen total estimado de vehtas en el estrato k del sector
S —
econdmico s :
* ¥
Y = F Y.

ks -k ks .

*

Donde l:k es el factor corregido de expansidn del estrato k

*

Ys = Volumen total estimado de ventas en el sector econdmico s
Y* ’ 6 % 1 |
S = E YkS
k = 1
%
Y = Volumen total estimado de ventas en la UPM
* 3 *
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METODOS DE EXPANSION A NIVEL DEPARTAMENTAL

Como los resultédos de los Censos E(_:on(i;miq\os deben‘d‘abséf‘a niv,el
departamental, es necesario realizar expansiones ‘de‘ este tipo, te -
niendo en cuenta, por otra bar*te, que se tienen probabilidadés va -
r»iabl‘es‘ de seleqcién para cada municipio dél departamento en cbns_i

deracidn.

Para facilitar la identificacidn se define:

i = Sub-indice que identifica Ié i8sima UPM del departamento.

n = NGmeho de UPM en el departamento (con lo cual i = 1,2,8, ..sn)

|
/

s = Sub-{ndice que identifica el sector econdmico s (con s=1£Industﬁia,
s=2= Comercioy s =8 = Servicios)

Y = Una variable cualquiéra: nGmero de establécimientos, volumen de
ventas, ...

Entonces, si :

[3 " ' ‘, 4 V
Y* = Volumen estimado de ventas en el sector economico s de la -
is ‘ '

i-ésima UPM (obtenido en (8) como YS*),

. . . : e 7/
Las diversas estimaciones se obtendran asi:

N

a) Y* = Volumen total de ventas en el departamento del sector -
S ‘ ‘

econdémico s i ‘ ‘ ;
‘ n Y* /Py
Y* = n y 18
s 1/ E
{=1

donde : B = Probabilidad de seleccién de la'{-ésima UPM




b)

Y* .

d<'

con:

«
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Volumen total de ventas en el departamento:

N 3 .

* -— *

Y = E Ys
s=1

Promedio de ventas en el sector econdmico s del depar

tamento:

Ys =§ Wis Yisg

W. = Mis
is A
s
me = Total de establecimientos seleccionados (o investi
gados) en la {-ésima UPM que pertenece al sec—
tor -econdmico s.
m = Total de establecimientos entrevistados en todas -
s

las UPM del departamento que pertenecen al sec-

: .
tor economico s, o sea:

i=1
Promedio de ventas en el sector econdmico s de la {-ésima

UPM,

Promedio de ventas de los establecimientos pequefios en el

departamento:
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3
s
s=1
METODOS DEZ EXPANSION A NIVEL NACIONAL
Consis’ge, simplemente, en la agregacién por departamentos ‘(y tgr‘r‘it_q_
rios hacionales, que se pueden tratar comc otro dc;,par‘tamento). Para
los pmpésitos Vdel cdlculo en el pr‘ersenf:ek caso, el total de depar'tar;rwe_rl

tos serd de 23, si se le suma a los 22 antes considerados uno mas

por los territorios nacionales.

5
\

Tomando a Y como una variable cualquiera, por ejemplo volumen de

ventas, entonces:

a) ( YSN = Total nacional (estimado) de ventas en el ‘srector econém_i_
cos: .23 "
Y? =ZYiS ‘ -
) i=1
con:
Y* = Volumen de ventas en el sec:t'jor; econdmicos del {-&simo
is
departamento.
b) YN = Volumen total de ventas en los establecimientos pequefios

del pal’s:
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¢) Los promedios pueden calcularse en forma ’anéloga a lo ya ex-

plicado, teniendo en cuenta que corresponden a la suma pondera-

da de los promedios por departamento.

CALCULO DE ERRORES

Este se define para los tres niveles, Mmunicipal (UPM), departamental y na

cional, y su aplicacién, que corresponde a una variable cualquiera de la in

. + 7 . . e e .

vestigacion, tiene por objeto cuantificar los errores de muestreo. Para lo-
s 2 s s . ~ .
grar una vision mas exacta, frente a la complejidad del disefio de la mues
tra, se hace necesario efectuar el cilculo haciendo uso de las técnicas de
medias muestras replicadas.
. < 7 . . s 2 .
A continuacion se explica la metodologia de aplicacion para los tres niveles
N e . L]

a los cuales se hizo la expansion, y referida unicamente a los errores de
Mmuestreo en las estimaciones de los totales, sin separar por sectores eco-

s N
nomicos.,

1. CALCULO DE ERRORES POR UPM
La técnica de medias muestras replicadas se basa en la particidn de
la muestra total en dos medias muestras Yy su comparacidn entre sf.

. . s
Entonces, para X variable cualquiera, y n, niUmero de manzanas se--

leccionadas en la UPM; se define:
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X, = Total de la variable: X en la i-ésima manzana que pertenece
a la prirmera media muestra,
X. = Total de la variable X en la i~ ésima manzana gue pertenece | .

a la segunda media muestra,

N
Naturalmente, el nimero de manzanas de una media muestra es n/2, sien
do la seleccibn de todas las n manzanas completamente al azar,
La varianza de X, estimada por la técnica de medias muestras replicadas,
se representa por la. ecuacién:
S UPM 1 . m _— | | |
- 2 ’
v <><>——=-——_—E 7 %) , o
. m-~r m ‘ , ‘ o
i=1 g
N
donde: i
m = n/2
El error de muestreo, que se comete al estimar el total de la variable X,
es, aproximadamente:
uPm \ | UPM
oOXxX = N(N-n) V (X)
m-p
n Ve

donde: . ‘ o .
N = Total de manzanas en la UPM:

Nn = Total de manzanas seleccionadas .
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CALGCULO DE ERRORES A NIVEL DEPARTAMENTAL
Si los errores no se quieren calcular a nivel de UPM, sino a nivel
departamental, el procedimiento consiste en dividir el total de UPM

seleccionadas en dos medias muestras, para lo cual se toma:

X; = Total de la variable X en la i-é€sima UPM que pertenece a la

primera media muestra.

R . A -
X = Total de la variable X en 'la (—esima UPM que pertence a la

segunda media muestra.

La varianza estimada de X es en este caso:

7 m
d 1 . r 2 \
V(X)m—r‘ T ((xi,—xj)
i=1
donde:

m = Ndmero de UPM en cada media muestra

El error de muestreo en la estimacidn de la variable X a nivel de-

partamental. es:

veod
d_ M(M=m), mr
oOx m
Con
M = Total de municipios en el departamento
m = Total de UPM en el departamento



CALGCULO DE ERRORES A NIVEL NACIONAL

3

Si se han calculado los errores de muestreo a nivel departamen
' L L’ . 1 . .2
tal, como en el punto anterior, es facil obtener una estimacion . b

aproximada del error a nivel nacional, teniendo en cuenta la in-

~ dependencia entre depar-tamentcjs,(comsider*ando a los. territorios

- s’ . ! ’
nacionales como uno mas de ellos). En este caso el error esta

dado’ por la fErmula:

— el
— m=—pr-
n_ \ _;_Mh (Mp =~Mh)
o’} | e | -
h=1 . ,
¢ 5
i ‘~
donde: /
l\/\h = Total de‘municipios en el departamento Wh=1,2,..,23)
my, = Total de municipios sellec:c:i‘onados en el departamento h,
veyd | , |
© m=pr-h = Varianza estimada por medias muestras replicadas pa-

E

ra el departamento h.
‘ . s . . s Lo N
No obstante, quiza se prefiera realizar el calculo solo a nivel nacio-
nal, caso en el cual basta crear las dos medias muestras con los 22

departamentos y los territorios nacionales, aplicando de nuevo la misma

!

" téenica e introduciendo procedimientos de balanceo, un tanto largode

explicar y que se encuentra fuera del propdsito de este escrito.

1
)



ESTUDIO DE LOS RECURSOS HUMANOS

_Este se constituyé en una investigacidén paralela a la de los Censos Econé
micos, compr_*endiendo como su univevrso los estaElecimi‘entos considerados
y grandes, de los cuales se hizo una muestra al seleccionar un porcentaje -
, determinado para ciertos rangos de personal ocupado en los establecimien
tos. Los rangos establecidos fueron diferentes para cada sector econémico

y segln el rango y el sector se fijé el porcentaje que mas se adecuaba a-

las necesidades del estudio.

En general, los objetivos primordiales de este estudio se compendian en

el conocimiento de:

1. Las ocupaciones en que estén divididas todas las actividades de los - '
establecimientos dedicados a la industria manufacturera, al comercio

. 7 o
o a la prestacion de servicios.

2, El nivel educativo y de capacitacién o especializacidn as{ como la fal

ta de éstos en el personal vinculado a dichos sectoses.

En el cumplimiento de estos propdsitos se disefiaron dos formularios,
‘ » , ' . N
uno de los cuales recoge informacidn general sobre el establecimiento

en lo concerniente a personal y las necesidades de éste en tanto que

e

¢ el segundo es de cardcter individual Yy hace referencia a la prepara-

: 7 . ’ . )
cidn, necesidades de ésta y a la experiencia adquirida por -cada uno -

de los empleados u obreros del establecimiento.



Por no ser tarea propia de esta memoria no se hacen un recuento

detallado de esta investigacién, deja'm‘do\lo, por consiguiente, como
parte de su publicacién correspondiente. Basta por ahorfa"citar‘ el
hecho y que su realizacidn se cumplid dado el interés manifestado
por el SENA, participe impbrtarnte de su ﬁnanciaciélj.

EXPERIENCIAS

S

s . . . . .
1. Factor economico: De las anteriores investigaciones y la pre

~

sente surge como factér* fundamental el eéonémico, segln el
cual, mientras no se parta de uha financiacidn completa ypre
via a Ia,ihiéiacién de cualquier actividad en particular, y deﬂ
conjunto del ‘pr*o.yecto, en general, el resultado final se torna
muy incierto Y, en muchos casos, puede concluir en un fraca
so rotundo.

. . g . P N
2. Conciencia estadistica: Puede considerarse como demasiado -~

negativa la‘ actitud de las personas hacia las investigacione‘s -
estadfsticas, especialﬁﬁepte cuando éstas inquieren sobre aspec
tos intimos vy, més que nada, de caracter econémico. Por ‘10 -
tanto, puede decirse que las gifraLs econémicas recogidas reflejan
poco la realidad, especialmente las dé los sectores comercial y-
de servicios. Dei industrial se alcanza apenas una visién’ apr*oxi—t
mada, gracias a la continuidad en las investigaciones y, por con
siguiente, a la exper'ien(:ia alcanz:ada,\ que permiten vigilar v -

controlar con mejores instrumentos los datos y cifras sumi-

. nistradas por el informante.

I

\

Pt

~r
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Antecedentes: Existe un gran vacio sobre las investigaciones pre
cedentes en lo referente a metodologfasempleadas v a las conside
raciones de orden técnico pa»ré la apliéacién de uno u otro proce:- -
dimiento en la resolucién de los diferentes problemas. En varios
casos se presentan resultados definhitivos sin indicacidn alguna de
los pasos y métodos seguidos para su consecucic'n;i. Todo esto con
lleva a que las nuevas investigaciones partan de cero por no con-
tar con un catélogo de experiencias logradas en la solucidn de los |
problemas encontrados y que, en su gran mayom’a, son comunes a
toda investigacién estadistica. As{ mismo las fallas producidas y

diffciles de prever en ellas, y también en las nuevas investigacio—-

nes, no fueron objeto de registro en ningCun documento.

- Equipo humano de trabajo: Siendo éste elemento fundamental de

toda investigacién, el mantenimiento Sptimo de sus condiciones de
trabajo es la mejor garantia para la obtencidn de su mdximo ren—
dimiento. Esto implica, entre 1o mas importante y de menor aten
cién en la presente investigacidn: a) Estabilidad en el cargo para
todos los niveles de empleados, por lo menos hasta tanto no se ha
yan terminado las etapas para las cuales se han contratado; b) Jus
ta remuneracidn Y pago en tiempo oportuno; y c¢) Incentivos en ge

neral.
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Organizacibn : La organizacidn de un proyecto debe basarse, como es

16gico, en la de la institucién. Sin embargo y como consecuencia de

las experiencias vividas en la realizacidn de la presente investigacidn,
se hace imprescindibie que la organizacidén: cuente con un cuerpo per-
manente central de direccibén, supervisidn y control, que, sin menosca
bar la interdependencia de las direcciones generales que conforman el
departamento, agilice la toma de decisiones y esté al tanto de todas

y cada una de las actividades del proyecto. En esta forma la respon-
sabilidad recaeréd en él y no se diluird en el numeroso grupo de per-

sonas participantes.,

A la falta de este cuerpo se puede atribuir en parte las siguientes fa.

llas del presente proyecto:

a) A los formularios de establecimientos pequefios no se le anotaron
los correspondientes cbddigos del municipio y/o0 departamento a que
pertenecen , -sin los cuales no se puede proceder a las expansiones
para estimar la informacién a estos niveles y, por consiguienté,

al nacional.

b) No se ejercid la supervisibn necesaria para evitar la pérdida del
material o parte de éste de algunos municipios seleccionados. -
Son ellos: i) Yarumal (Antioquia): De este municipio no aparece

informacidn alguna; ii) Valledupar (Cesar): EI material de 132 -



e

d)
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ct . . . ' g
manzanas seleccionadas en el estrato residencial desaparecio o no
. 0 -’ * e o a . o
se diligencio; iii) En la regional de Barranquilla, de donde se soli
sy . . : s s 2 o .
cito que no se ejerciera supervision, por considerarla innecesaria,

refundieron el material diligenciado -en la segunda etapa lo cual exi

f

e . . . . .
gio repetir la enumeracion; iv) Los listados de manzanas seleccio-

nadas en los municipios de muestra de la regional de Bogotéf se =-

perdieron.

En lugar de censar el municipio de La Unién, Valle, se censé el

o’ - o~
de la Union , Narifo.

A pesar de haberse seleccionado el municipio de TAmara, no se

s P
investigo.

Fue general la omisidn o equivocacion de las anotaciones sobre la
identificacién del sector, la seccién o la manzana, errores de con
sideracidn ya que afectan directamente el proceso de las estimacio
hes. A los errores de este tipo  se suma, ademés, el descuido en
anotar el nimero de rechazos de cada estrato, de manera aue No

se posibilita trabajar con factores de expansi’én corregidos.

Debido a reorganizaciones internas del departamento, conducentes —
al traslado de personal y de sus correspondientes funciones, y pri
mordialmente a la inexistencia de una directiva permanente especial

el chequeo de cobertura, actividad de primera importancia por su

A

) 2 s o 122 . 2 .
caracter supervisor y clarificador, no recibio la atencion-debida y

PS4 . '
se omitio su aplicacion,

e
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Necesidades Futuras: De todo lo anteriormente expuesto, con la ob-

jetividad que el asunto requiere y ante el vacio estadistico del que -
adolecen los diversos sectores de la economia, pero principalmente
la industria, el comercio y los servicios, surge como necesidad in

mediata e instrumento subsanador- de muchas de las necesidades fu

turas la elaboracién de un directorio de todas las unidades compo-

\

hentes de- los tres sectores. Se entiende que con un directorio com_

pleto son numerosas las muestras de diverso tipo que se pueden di_

sefiar, segln el conocimiento que se desee obtener en este campo.

Reconocimiento: Al profesor Roe Goodman, asesor de las Naciones

Unidas, qyién disefid la Muestra de Comercio Interior. y bajo cuya
dir‘ecciévn los funcionarios de las antiguas oficinas municipales de ~
estadistica del DANE. realizaron el trabajo de campo de esta inveg'

tigacién.




LH S LAS INSTRUCCIONES ANTES DEF DILIGENCIAR EL FORMULARIO

DIPARTAMINTED

AUDMINISTRATIVO NACTONAL CENSO NACIONAL DE Los datos que solicita el DANY en este formulad
DU LSTADINIICA ESTABLECIMIENTOS nio, serviran de base para el Servicio Nacional de

- tnscripeion v en rungdn caso tienen fines fiscaled
-1 .
NE informuacion para of Desacrolio [ COMERCIALES 970 ut pueden utiizarse como prueha judicual,
i
PARA USO LXCLUSIVO DI'L DANE PARA SEK LLINADO POR FL RECOLECTOR
Codigo Geografic s , . .
C (:IE:_)_ dg caomercio JS;TE;:M::):}:JS;; Codigo Geografico Gerenc No. Sector No. Seccidon No. Segmento No. de Orden
Depto. Mpio. Depto. Mpio.
— — .
N o
r CAPITULO I - UBICACION Y DATOS GENERALES i
A) IDENTIFICACION Y UBICACION DEL ESTABLECIMIENTO *
! .) @ Nombre del propietario o razén social-
@ Nombre comercial del establecimiento:
: o
Departamento. Municipio: S
- "E
@ Direccién: @ Teléfong @Ap!.aerco Apt.postai ;g’
i/ anig|
B) UBICACION DE GERENCIA o
@ Departamento Municipio: .
]
@ Direccidn: @ Teléfono. ;‘{
Ty
A <
——
C) ORGANIZACION JURIDICA/ @ (Marque con una x la casilla correspondiente). ‘_"}?
Propiedad Sociedad Sociedad Sociedad Sociedad nt
mdividual @j de hecho ED limitada .. anonima .. colectiva 5
|
L
. dita simplé dita por Acck etooperativa oficial religiosa r
Al 5
‘ D) PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
@ Fn qué afio micié operaciones. / @ Cuantos meses funciono6 en 1970: .
" = - ;
E) ORGANIZACION ECONOMICA f . (Marque con una x fa casilla correspondiente).
Estatgle'cnmlento ED Casa matriz [ﬂj Fulial Sucursall 4
unico
St es casa matriz, anote el nombre, actividad y direccion de las sucursales en el cuadro siguiente. s
Si es filial o sucursal anote ¢l nombre, actividad y direccion de la casa matriz sea esta nacional o extranjera. E
St es establecimiento dnico pase a la pregunta No. 17.
Nombre comercial Actividad
p E I I ] Departamento Municipio Direccion ]
Pais E l l l I ; l .
Nombre comercial e . Actividad [
Pais | i { i Departamento I I i Municipio [ i l l Direccién v
Nombre comercial — Actividad '
Iti' m Departamento l l I Municipio ‘vl ! I Direccion
~ Nombre comercial __.._ Actividad
¢ Pais r I l I Departamento i i 1 Municipio l l } I Direccion
.‘z Nombre comercial Actividad 4
el r l I ! Departamento [ ; I Municipio [ I ] I Direccion .

* ma DANE P. 326
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@ Actividad a 1a que se dedica.
(Ejemplo: Drogueria, venta de vehicules, mercancias en general, etc.)

CAPITULO 1 - ACTIVIDAD ECONOMICA

Anote los tres principales articulos de ventas. 1

(segan el voliimen de ventas)

2

3

CAPITULO IH - PERSONAL OCUPADO, SUELDOS Y PRESTACIONES SOCIALES EN 1970

Forma de ventas (marque conuna X) ¢ oo i o vn et itineni it . Al por Menor Ll Al por Mayor .

CATEGORIA DE OCUPACION
(a)

Promedio mensual de personaa
ocupadas en 1970 (b))

Sueldos y salarios en
efectivo y especie

Total Hombres

Mujeres

pagados en 1970
(3) (c)

(d) Prestaciones Sociales en 1970

Causadas Pagadas
() )

Propietarios y socios sin sueldo

@ Familiares sin remuneracion

Personal directivo

y administrativo

(a) Nacional

(b) Extranjero

@ Empleados de oficina

@ Personal de servicios

CAPITULO IV — INGRESOS DURANTE 1970

a) CLASE DE INGRESOS

(b) Valor en pesus
(omita centavos)

@ Ventas de mercancias

27) Intereses recibidos

Comisiones recibidas

29! Otros

30) TOTAL

-~

CAPITULO V— COMPRAS EN 1970

@ Veator de compras de las mercancias para la venta:
(Nu se incluyen bienes de capital)

\_

/|
)

y

CAPITULD VI - DESTINO PRINCIPAL DE LAS VENTAS
’ Porcentajes ‘

100 o/o J

Valor de las existencias en 10. de enero de 1970
Valor de las existencias en 31 de diciembre de 1970

Método de valoracion de las existencias

\_

@ Produccion por cuenta propia

Importacion . ... ... oottt iiiinnannnnn
Directo del producior
A ctros comerciantes
TOTAL v it vttt it i ianttennrrnnnann s

COMPRADAS

’/— CAPITULO VII - PROCEDENCIA DE LAS MERCANCIAS \

Porcentajes

100 o/o

-

CAPITULO VIII - EXISTENCIAS

-

Forma DANE . P. 326



CAPITULO IX - GASTDS DURANTE 1970

1\

a) CLASE DE GASTOS b) Vainr en pesos {omita centavos) ]
N
‘45, Arrendamiento
{ 46\' Depreciacion durante 1970
~

Energia, agua, teléfono

Impuestos indirectos (especifique en anexo)

TN

ity Intereses pagados

@ Regalias pugadas

’s"I/ Comisiones pagadas a terceros
3 &;Jz\, Olros (ane xe) I
ng TOTAL ’
P CAPITULQ X - VALOR DE LAS INVERSIONES Y ACTIVOS FIJOS EN 1970 ~

VALOR DE LAS INV
(a) CLASE DE ACTIVOS FIJOS

ERSIONES ¢n 1970

Valor de las ventas de activos

(b) Nuevos (Pesos)

(c) Usados (Pesos)

(d) fijos en 1970
(Pesos)

"Valar en libros de los activos}
fijos en 31 de diciembre/70
(Incluye los adquiridos en

otros ar:lgs)(e)

Terrenos

®

.

Edificios

®

Magquinania y eguipo

Equipo de oficina

* Equipo de tomnsporte

58
@ Total

\

L

CAPITULO XI - COMPQSICION DEL CAPITAL EN 31 DE DICIEMBRE DE 1970

Clase de Capital

CAPITAL NACIONAL (PESOS)

Capital extranjero

@ Pablico @

Privado

@ (Pesos)

Capital Total
(Pesos)

Capital pagado

\_

v,

-

CAPITULO XII - CREDITO DURANTE 1970

ENTIDADES FINANCIERAS t) Cantidad solicitada

2)

¢) Cantidad aprobad

d) particulares

Crédito de

e) Cantidad obtenida

¢ Tasa mensual de
) interes.

Bancos en el pafs

@

Entidades en el extranjero

)

©

v

Entidades no
financieras

[

Coorporaciones financieras

®

Petsonas na-
turales

TOTAL

(®

70

TOTAL

PLAZO DE AMORTIZACION
Cantidad en Pesos (omita centavos)

h)

A

DESTINO DEL CREDITO

( 8)
A corto plazo
@Menos de 1 aflo

A mediano plazo
1-3 aios

@

A largo plazo
Mas de 3 afios

Valor del crédito destinado a capital de

trabajo (compras de M/cias para la venta
_pago de empleadaos)

\.

etc.)

Valor del crédito destinado a bienes de ca-
@pitul (compra de edificios, terrenos, equipo

Forma DANE - P. 326
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OBSERVACIONES

|

Yo

\.

Lugar:

NOMBRE DEL INFORMANTE

Fecha de
informacion | D

PARA USO EXCLUSIVO DEL DANE

Recolectado por

Supervisado por

Criticado por

Codificado por

Revisado por

\—

Forma DANE . P. 326



. ~ . - Los datos que solicita el DANE en este t‘ormulz\-1
DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO ( ENS()‘N AC l(_)NAL DL_ rio, serviran de base para el Servicio Nacional de
. FSTABLECIMIENTOS DE Inscripcidén y en ningun caso tienen fines fiscales
NACIONAL DE ESTADISTICA COMERCIO 1970 ni pueden utilizarse como prueba judicial.
Informacidn para el Desarrollo
g J
f PARA SER LLENADO POR EL RECOLECTOR PARA USO EXCLUSIVO DEL DANE
No. Sector No. Seccién No. Segmento No. Orden Codigo de Comercto Departamento Municipio
CAPITULO [ — UBICACION Y DATOS GENERALES
)
A- IDENTIFICACION Y UBICACION DEL ESTABLECIMIENTO
3
@ Nombre del propietario o razdn social
@ Nombre comercisl del establecimiento
@ Direccién @ Teléfono ———
B- ORGANIZACION JURIDICA C~ PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
En qué afio inicié operaciones ?
@ Cudl es la forma de organizacién? (Msrque con una x) @ q ° ope G
Propiedad Sociedad ED Sociedad |
individual de hecho limitada ‘ @ Cudntos meses funciond en 1970 ?
v Otros
(especifique
b
*
- ACTIVIDAD A LA QUE SE DEDICA
@ Principales articulos de venta @ Clase de comercio
(segun volumen de ingresos) (Margue con una X la casilla correspondiente)
1.
3.
4. 2 Al por wmicnor
\ J
. r CAPITULO [1 — PERSONAL OCUPADO - SUELDOS Y PRESTACIONES
( A— CATEGORIAT
P LTEd ANV BUIO|
50 !

o} YOAVII41a0D—0d1LIND OSIAY¥AdNS OLSIATYLNI J




( CAPITULO IV - CREDITO MONETARIO 1
‘ Solicité crédito 7 (Se refiere al crédito de entidades financieras o particulares) Sl 1 NO E:]
(Si no solicité crédito pase a la 25).
CANTIDAD APROBADA SEGUNPLAZOS DE AMORTIZACION ; :
G ENTIDAD @ Cantidad solicitada @ T",' de interés
Menos de 3 meses De 3 a 6 meses Mids de 6 meses mas frecuente
1- Bancos
2 - Caja Agraria a
3 - Corporacion Financiera
¢
4 - Artesanias de Colombia|
e
S- Particulares
6 TOTAL
(omita centavos)
@ Qué valor del crédito destind a capital de trabajo
(Pago de personal, compra de mercancia, pago de impuestos) s
Qué valor del crédito destiné a bienes de capital
(Edificios, maquinaria, equipo, terrenos, muebles)
\. J
e CAPITULO V - INGRESOS
@ Ingresos por ventas (promedio mensual 1970) v
s
. - f
‘ Otros ingresos recibidos por el establecimiento (Promedio mensual 1970) ®
(arrendamientos, intereses, comisiones, etc.)
@ TOTAL [ ]
\ J
e OBSERVACIONES j
’
)

Ciudad

Fecha

Nombre del Informante
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SEGMENTO Nt C
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