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INTRODUCCION

Este documento es un compendio del proceso metodolégico de la Muestra Mensual de
Comercio al por Menor - MMCM, fundamentado principaimente en la experiencia de las
encuestas realizadas en el sector, las publicaciones existentes y el conocimiento de las
personas directamente vinculadas con la investigacion.

De acuerdo con los antecedentes histéricos de esta investigacion, en 1870 el
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE aplicé el Censo de Industria,
Comercio y Servicios — CIS. En el mismo afio se dio inicio a la primera Encuesta Mensual
de Comercio al por Menor que concluyé en 1973, siendo su objetivo conocer el
comportamiento del sector comercial en el pais. Para 1974 fueron seleccionados 398
establecimientos dedicados al comercio al por menor en las doce principales ciudades del
pais. Armenia, Barranquilla, Bogot4, Bucaramanga, Cali, Cartagena, Cucuta, Ibague,
Manizales, Medellin, Pasto y Pereira. Las variables investigadas fueron: ventas por
agrupacion comercial, personal remunerado, sueldos y salarios y prestaciones sociales
pagadas.

En 1981 se amplié el nimero de fuentes a 697 (1.110 establecimientos) con el fin de
mejorar la calidad de la informacién de tal manera que reflejara la evolucion del comercio al
por menor. En 1989 se conformé una muestra probabilistica tomando como marco de
muestreo los establecimientos de comercio afiliados al Instituto del Seguro Social con un
total de 615 fuentes que correspondieron a 1.880 establecimientos comerciales, sin
embargo la investigacién continué en las mismas ciudades.

Dada la dindmica del sector y la fuerte recesién econémica por la que atravesé el pais en
1998, determin6 que el 35% de las fuentes (220) que reportaban informacién al DANE se
liquidaran, en tanto que en las fuentes restantes (395) se observé una tendencia a la -
reduccion de las ventas. El desgaste manifestado en la muestra y los errores relativos por
agrupacién comercial, hicieron imperiosa la necesidad del redisefio.

En julio de 1999 se procedi6 a efectuar la seleccién de una nueva muestra acorde con los
requerimientos. Se construy6 el nuevo marco para la investigacion tomando como insumo
la Encuesta Anual de Comercio de 1997, ajustandola segun la informacion de ofras
entidades (CONFECAMARAS, DIAN, etc.)

Teniendo en cuenta que en la muestra anterior las fuentes habian presentado

inconvenientes relacionados con gran dispersién y marcos muestrales desactualizados,

se establecié que en la Nueva Muestra Mensual de Comercio al por Menor, se

consideraran las unidades econémicas de mayor rango, dado que estas captan un alto

porcentaje de ingresos y de personal del sector. Ademés, se garantiza estabilidad y
buena cobertura en la investigacion.
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1. PLANIFICACION COPIA
CONTROLADA

1.1 PROGRAMACION

1.1.1 Necesidades de informacién

Dada la importancia econémica del sector comercio en la economia del pais en cuanto a
la generacion del valor y al volumen de mercancias que distribuye, se concluy6 que para la
institucién y la Nacién era imprescindible contar periédicamente con estadisticas que
reflejen la evolucién y el comportamiento del comercio al por menor a nivel Nacional. En
ofras palabras se requiere contar mensualmente con dicha informacién si se tiene en
cuenta su participacion en el Producto Intemo Bruto ( PIB ), la generacion de empleo y el
volumen de bienes de consumo final que circulan por este canal.

1.1.2 Objetivos

1.1.2.1 Objetivo general

Medir el comportamiento de la actividad comercial a partir de las variables ventas,
personal ocupado, y sueldos y salarios percépita causados en las empresas

comerciales minoristas mveshgadas y de manera relacionada el consumo de las familias
en el corto plazo.

1.1.2.2 Objetivos especificos
v Establecer la evolucion de las ventas totales del comercio minorista a nivel nacional.
v Medir el comportamiento de las ventas por grupos de mercancias y actividad
comercial CllU Rev.3, de las empresas dedicadas al comercio minorista en todo el

pais.

v Cuantificar la evolucién del personal ocupado por el comercio minorista en el
territorio nacional.

v Generar las estadisticas basicas para el célculo del sector, en las cuentas
nacionales.

v Proporcionar las caracteristicas del marco muestral, para investigaciones referidas
a . comercio .a por menor.




METODOLOGIA DE LA MUESTRA CODIGO: TE-MMCM- TEM —01
VERSION : 01

MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENOR | Pona & e 71

Fecha: 18-05-2002

v Determinar la evolucién de los sueldos y salarios percépita causados en el
comercio minorista.

1.1.3 Definiciones basicas

Comercio: es “la reventa (compra y venta sin fransformacion) de mercancias o productos
nuevos o usados, ya sea que ésta se realice al por menor o al por mayor. incluye las
actividades de los corredores, agentes, subastadores y comisionistas dedicados a la
compra y venta de mercancias a nombre y por cuenta de terceros”.

Comercio interior: es “la reventa (compra y venta sin transformacién) de mercancias
nuevas o usadas dentro del territorio nacional, ya sea que esta se realice al por menor o al
por mayor.

Comercio al por menor: 0 minorista es “la reventa (compra y venta sin fransformacioén)
de mercancias o productos nuevos, destinados para consumo o uso personal o doméstico
(consumidor final). Se excluyen las actividades comerciales realizadas en casas de
empefio, telemercadeo, expendios de loteria, puestos de ventas moéviles y en viviendas con
actividad econbémica; igualmente, no hacen parte de la investigacion las actividades de
mantenimiento y reparacién asociadas al comercio.

Actividad CHU Rev.3: se encarga de establecer una estructura dentro de la cual deben
presentarse las estadisticas de las actividades econémicas de los diferentes sectores _
productivos del pais. El término actividad que se utiliza en este contexto se refiere a un
proceso productivo, es decir, a la combinacién de acciones que conduce a la obtencion de
un cohjunto dado de bienes y servicios. (Ver Documento tipo registroftabulados/TE-
MMCM-TAB-01.doc.).

Empresa. para efectos de las estadisticas econbémicas, empresa es toda unidad
econémica, 0 combinacién de unidades econdmicas, propietaria o administradora que
actuando bajo una denominacién juridica tnica, abarca y confrola directa o indirectamente
todas las funciones y actividades necesarias para el desarrolio y realizacién del objeto
social para el que fue creada.

En la practica una empresa puede estar constituida o conformada por:

1. Unidades econbémicas dependientes o independientes entre si, segun la actividad que
realicen, dispersas o no geograficamente y dedicadas a la produccién industrial,
explotaciéon minera o agropecuaria, comercializacion y/o prestacién de servicios a las
empresas o a los hogares.

2. Una estructura simple y que puede circunscribirse a una sola unidad donde se concentra
y desarrolla todo el objeto social.
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Sueldos y salarios: es la remuneracion fiia u ordinaria que devenga el personal durante el
mes, en dinero o en especie, como retribuciéon por los servicios prestados, sin incluir
descuentos como retenciébn en la fuente, seguro social, fondos de empleados,
cooperativas y similares.

Incluye salarios basicos, sobresueldos y bonificaciones (por mayor costo de vida), pagos
por horas extras o dias de descanso obligatorio, licencias por enfermedad y matemidad
pagados directamente por el patrono, comisiones, participacién en utilidades, porcentajes
sobre ventas, viaticos permanentes.

Personal ocupado:. corresponde al personal promedio que presta sus servicios a una
empresa, a cambio de una remuneraciéon pactada mediante un contrato. Para efectos de
esta investigacion aparece discriminado por sexo y por tipo de contratacion.

Personal ocupado segun el tipo de contratacion
s Propietarios, socios y familiares sin remuneracion

Son propietarios y socios de la(s) unidad(es) local(es) de comercio que conforma(n) la
empresa, aquellas personas que trabajan en estas sin percibir por su actividad un salario
determinado y que derivan sus ingresos de las ganancias. Si un propietario ¢ socio tiene
asighado un sueldo fijo, debe incluirse en el tipo de contratacién correspondiente

o Personal permanente

Hace referencia al personal de némina o planta de la empresa cuyo vincuio laboral es a
término indefinido. Iguaimente hace parte de esta categoria el personal ocupado fijo,
permanente o de planta que aparece en la némina empresarial pero que temporaimente se
encuentra ausente, como trabajadores con licencias por enfermedad, matemidad, en
vacaciones remuneradas, en huelga, etc.

e Personal temporal contratado directamente por la empresa
Corresponde al personal contratado directamente por la empresa para desempefiar
labores relacionadas con la actividad de la empresa, por tiempo DEFINIDO no mayor a un
afo y de acuerdo con una remuneracion pactada.

e Personal temporal contratado con agencias de empleo
Se refiere a los empleados temporales contratados a través de agencias especializadas

en el suministro de personal, para desempefiar labores relacionadas con la actividad de la
empresa, por tiempo definido y por una remuneracion pactada.
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Prestaciones sociales: son las remuneraciones obligatorias yfo voluntarias diferentes a
los sueldos y salarios, que el empleador efectud a su personal ocupado durante el mes.
Incluye los aportes patronales al seguro social y/o cajas de compensacion; primas legales
y extralegales; pago de vacaciones; subsidic familiar, de alimentacién, de transporte,
asistencia médica y gastos funerarios; vidticos y comisiones ocasionales; seguros de vida
y riesgo pagados directamente por la empresa; indemnizaciones por enfermedad
profesional y despido de trabajo; auxilio de vivienda; cesantias pagadas; becas a hijos de
trabajadores y ofras a favor del empleado.

No se incluye el pago a pensionados y el valor de los honorarios por servicios
profesionales a la empresa.

Ventas : se investigan las ventas totales por agrupacion comercial efectuadas durante el
mes por la empresa, sea cual sea el plazo o la forma de pago (a crédito o al
contado/efectivo, cheque o tarjeta de crédito), sin incluir impuestos indirectos (IVA y
consumo).

1.1.4 Marco conceptiual

Se fundamenta en los conceptos basicos que se manejan en el sector, las variables
investigadas, las recomendaciones de otras investigaciones y gremios que utilizan esta
informacién.

Adicionaimente se toma como base para la clasificacién de la actividad comercial, la CHIHU
(Clasificacién Industrial Intemacional Uniforme) revisién 3, adaptada para Colombia, que
como se anotdé anteriormente unifica criterios para efectuar un andlisis y asi lograr una
correcta clasificacién.

La ClIU Rev.3, adaptada para Colombia, presenta una codificacion a cuatro digitos, donde
cada uno de ellos corresponde a la Seccién, Division, Grupo y Clase respectivamente. En
la siguiente tabla se encuentran los 16 grupos de mercancias de la Muestra Mensual de
Comercio con la codificacion que se puede asignar de acuerdo con las caracteristicas de
as mercancias comercializadas.

Tabla 1. Clasificacion grupos de mercancias (segin CllU Rev.3 A.C.)

1 Altmentos (vlveres en general) y bebidas no alcohdlicas 521 1-521 9-5221-5222-
5223-5224-5229
2 |Licores, cigarrillos y cigarros 5225
3 | Productos textiles (telas, tejidos, hilos, hilados) 5232
4 | Prendas de vestir y sus accesorios 5233
5 | Calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero 5234
6 | Productos farmacéuticos _ 5231
7 | Aseo personal, cosméticos y perfumeria 5231

Ruta Archiva: MMCM/Documznt:cidn BéasicaMetodologias/Disefio tematico/ Metodologia disefio temétice/ TE-MMCM-TEM-01.doc
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8 |Muebles para el hogar 5236

9 | Electrodomésticos para el hogar 5235

10 | Articulos y utensilios de uso doméstico (cristaleria, vaiilas, ollas, lenceria) | 5237

11 | Productos para el aseo del hogar 5239

12 |Muebles y equipo para oficina, computadores, programas y 5243

suministros.

13 | Libros, papeleria, periddicos y revistas. 5244

14 | Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas 5241-5242
15 | Repuestos y accesorios para vehiculos 5030

16 | Otras mercancias no especificadas anteriormente 5239-5245-5246-5249

1.1.5 Campo de observacién
1.1.5.1 Unidad de observacién

Para la Muestra Mensual de Comercio al por Menor, la unidad de observacion
corresponde a la misma unidad estadistica siendo esta la empresa comercial, ubicada en
ei pais, que se dedica a la compra y venta (6 reventa) de mercancias.

La empresa comercial se define como “la combinacién de actividades y recursos que de
manera independiente realiza una empresa para la reventa (compra y venta sin
fransformacion) del grupo mas homogéneo posible de bienes nuevos, en un
emplazamiento (local comercial) o desde un establecimiento o una zona geografica y de la
cual se llevan registros independientes de compras y ventas de mercancias,
remuneraciones, personal ocupado, inventarios y demés recursos fisicos que se utilizan
en el proceso de comercializaciéon”.

1.1.5.2 Universo de estudio

Estd conformado por todas las unidades econbmicas (empresas) formalmente
establecidas ubicadas en el territorio hacional, cuya actividad principal es el comercio
minorista, con un personal ocupado equivalente a 20 o0 mas empleados y/o ventas iguales
o superiores a 1.210 millones de pesos del aflo 1997.

1.1.5.3 Poblacién objetivo

La poblacién objeto de la investigacién son todas las empresas a nivel nacional, cuya
actividad principal es el comercio al por menor, ‘reventa” (venta sin fransformacion) de
mercancias en general, asi como la venta al por menor de combustibles y lubricantes para
automotores, destinados para consumo © uso personal 6 doméstico. No se incluyen las
ventas en puestos fijos, puestos méviles, o viviendas con actividad econémica. Dichas
empresas deben cumplir con los parametros antes mencionados.
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METODOLOGIA DE LA MUESTRA CODIGO: TE-MMCM- TEM 01
VERSION : 01

MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENOR | Péana 8de71

Fecha: 18-05-2002

DANE

1.1.6 Periodo de referencia

La informacién suministrada corresponde al mes inmediatamente anterior al de
diligenciamiento y recoleccién.

1.1.7 Cronograma

El proceso de la Muestra Mensual de Comercio al por menor comprende una serie de
actividades que son previamente programadas y desarmolladas en equipo por personal
especializado y capacitado a fin de lograr los més 6ptimos resultados. En el siguiente
cronograma se observa una proyeccién de labores para la publicacion de resuttados de
noviembre, junto con la evaluacion final, que se realiza generaimente en la primera semana
de diciembre, con el fin de determinar las falencias y necesidades de la investigacién para
posteriormente realizar los ajustes del caso. Asi mismo se puede apreciar el plazo maximo
(2%.semana de diciembre) de recepcién del marco actualizado, teniendo en cuenta que
esta es una tarea permanente, para que se pueda culminar hacia la segunda semana de
enero el mantenimiento de muestra o el ajuste al disefio muestral si fuese necesario.

Para emitir el boletin de prensa (ejemplo mes de noviembre) inicialmente se prediligencian
los formularios y realiza el envio del material completo a las regionales, actividades que se
desarrollan en un plazo méximo de una semana. En las siguientes cuatro semanas se
recolecta la informacién y simultineamente se va efectuando la critica, codificacion y
captura. En la Ulima semana de recoleccién se termina de capturar la informacion,
generar los informes de novedades y del operativo y el envio del material al DANE central.

En las dos semanas siguientes se consolida la informacién recibida de todas las
regionales, se revisa y se emiten los cuadros de salida establecidos que permiten
continuar con el analisis de contexto, asi mismo se efectia la revision de las variaciones
atipicas resultantes en los consolidados hasta emitir los cuadros de salida definitivos que
sirven de insumo para la elaboracién del boletin de prensa

Tabla 2. Cronograma de Actividades de la Muestra Mensual de Comercio al por
Menor — mes de noviembre

No EQUIPO ACTIVIDAD NOVIEMBRE | DICIEMBRE ENERO
RESPONSABLE )

1 Comité Comité temético

i i LA 1 KA

2 rélseg;c;g)g;a Marco actualizado f'.fé' ;;,;:_ ‘_'_.: ':: ’_‘?

3 | Diserios Mantenimiento de muestra o ajustes al diselio
muestrales muestral

4 | Log. Empresas Prediligenciamiento de formularios

5 [Log. Empresas Envio material a Regionales

6 | Regionales Recoleccidn de informacion (noviembre) R R 387

7 | Regionales Critica, codificacién y caplura {noviembre) SR

8 | Regionales Envio informacion a DANE Central 2

9 | Logistica de | Consolidacion, revision y emisién de cuadros SRR
Empresas de salida {noviembre) s

10 | Tematica y | Andlisis de resulttados, revision y ajustes S
logistica cuadros de salida (noviembre)
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1.1.8 Alcances y limitaciones

La cobertura de la muestra se limité a nivel nacional por agrupaciones comerciales (CllU
Rev.3 adaptada para Colombia), debido a la inexistencia de marcos actualizados que
permitieran representatividad a nivel regional 6 departamental.

La muestra se vio afectada en un alto porcentaje por la dinédmica del comercio dado el
incremento de los establecimientos en liquidacién o en proceso de inactividad, por tanto se
decidié frabajar sobre unidades con pardmetros de personal e ingresos altos (unidades de
inclusion forzosa de la Encuesta Anual de Comercio— EAC).

Adicionaimente y de acuerdo a la definicibn dada de comercio minorista (“la reventa
(compra y venta sin transformacién) de mercancias o productos nuevos, destinados para
consumo o uso personal o doméstico - consumidor final), no se tiene en cuenta la
comercializacion de productos o mercancias usadas. Asi mismo, se excluyen las
actividades comerciales realizadas en casas de empefio, telemercadeo, expendios de
loteria, puestos de ventas méviles y en viviendas con actividad econémica. Iguaimente, no
hacen parte de la investigacion las actividades de mantenimiento y reparacién asociadas al
comercio.

1.1.9 Metodos de difusion

Los resultados de esta investigacién se pueden consultar a través del Banco de Datos e intemnet.
Las publicaciones con que cuenta el DANE para dar a conocer las cifras del comercio en forma
mensual son:

Pagina Web (www.dane.gov.co - principales variables observadas, datos actualizados)

[

« Boletin de prensa o cuademilio

¢ Indicadores de coyuntura

e Boletin de Estadistica y Colombia Estadistica

e Folleto plegable (a partir del mes de agosto de 2001)
1.2 DISENO

1.2.1. Conceptos del Disefio

1.2.1.1. Poblacién objetivo

Son las unidades econémicas formaimente establecidas ubicadas en el territorio nacional
que se dedican a la actividad de Comercio interior al por menor excepto las dedicadas a
las actividades de reparacién y mantenimiento, compraventa, chance, loteria y rifa,
telemercadeo o ventas por coireo. ‘
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1.2.1.2. Variables de interés :

¢ De estudio: Ventas, personal ocupado, sueldos y salarios, costo de la mercancia
vendida e inventarios.

o De clasificacion: Categoria de personal, actividad econ6émica CIU revisidén 3,
grupos de mercancias.

e Calculadas: Ventas por mefros cuadrado (indicador en proceso), sueldos y
salarios percépita
1.2.1.3. Parametros a estimar
Variaciones anuales, afio corrido, y acumulada anual para los totales de las variables de

estudio vy los niveles de desagregacion estabiecidos para ventas y personal, y los sueldos y
salarios per capita.

1.2.1.4. COBERTURA Y NIVEL DE DESAGREGACION

Cobertura geografica: Al nivel nacional.

Cobertura tematica: Cubre las empresas con mas de 20 empieados y ventas superiores
a los 1.210 millones de pesos del afio 1997, dedicadas a las actividades de comercio al
por menor excepto la reparacién y mantenimiento, compraventa, chance, loteria y rifa,
telemercadeoc o ventas por correo.

Cobertura

1.2.1.5. Niveles de desagregacion:

Los niveles de desagregacion a los que se presentan las cifras dependen de la variable de
estudio, asi:

¢ Ventas: Por Grupos de mercancias y clases comerciales
¢ Personal ocupado: Por categorias
o Sueldos y Salarios per capita: Total

Pata todos ellos se esperan estimadores con coeficientes de variacion menores al 15%
para las variaciones estimadas al nivel nacionai.

1.2.1.6. Unidades estadisticas
e Unidad de muestreo: Son las unidades econdmicas formaimente establecidas

(empresas) ubicadas en el territorio nacional que se dedican a la actividad de Comercio

Ruta Archiva: MMCM/Documentacion BasicaMetodologias/Disefio tematico/ Metodologfa disefio teméatico/ TE-MMCM-TEM-01.doc



METODOLOGIA DE LA MUESTRA CODIGO: TE-MMCM- TEM ~01
VERSION : 01

MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENOR | Pégna: 12de 7t

DANE

interior al por menor excepto las dedicadas a las actividades de reparacion y
mantenimiento, compraventa, chance, loteria y rifa, telemercadeo o ventas por correo.

e Unidad de observacién. Son las mismas empresas.

e Unidad de andlisis: Para éste caso son los grupos de mercancias, las escalas de
personal, las ventas y los sueldos y salarios.

1.2.1.7. Periodo de referencia

Es el lapso de tiempo del cual se desea obtener informacién. Comprende los 30 dias del
mes investigado (n).

1.2.1.8. Periodo de recoleccién

Es el lapso de tiempo en que la empresa suministra ia informacién al DANE. Corresponde
al mes siguiente al mes de referencia (n+1).

1.2.2.1. Marco muestral

Dada la cobertura de la investigacion, las empresas comerciales que ocupen 20
empleados 0 méas 6 en su defecto aquellas que posean unos ingresos iguales o superiores
a 1.210 millones de pesos, valores de 1997. El marco se construy6 a partir de la inclusion
forzosa de la Encuesta Anual de Comercio de 1997, cuya actividad principal estuviera
clasificada en la divisién 52 de la CliU, Rev.3.

1.2.2.1.1 Depuracion del marco

Para garantizar que el marco cumpla con los requerimientos minimos de no tener
sobrecobertura, subcobertura ni elementos repetidos se realiz6 el siguiente proceso.

La division de Nommalizacién estadistica del DANE, realiz6 una ampliacién con listas
provenientes de archivos suministrados por la DIAN de empresas que tributaron por los
periodos contables de 1997 y 1996, archivo suministrado por CONFECAMARAS, vy el
archivo existente desde 1995 con 103.215 registros (que contiene actualizaciones
realizadas en los operativos de la Encuesta Anual de Comercio y Servicios, Miniencuestas
y operativo telefénico de 1998). De tal forma se obtuvo un total de 87.000 empresas
destinadas al comercio.

Se realiz6 un procesc de depuracién del conjunto de empresas resultantes con el fin de
captar las unidades que cumplieran con por lo menos uno de los requerimientos de

' Ente correspondiente a los diferentes niveles de agregacién con el cual se presentan los
resultados.
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tamafio para entrar a conformar el marco para la nueva muestra. Después de realizar el
proceso de depuracién, se obtuvo 1.020 empresas que cumplian con al menos uno de los
parametros exigidos para conformar el marco, y cuya actividad principal era el comercio al
por menor y cuya actividad principal era el comercio al por menor

Por medio de operativo telefénico se obtuvo datos de las variables investigadas para 370
empresas de las cuales finalmente 115 cumplieron con los requisitos.

Finaimente se realizé por parte del Equipo de Logistica de Empresas de la Muestra de
Comercio al por Menor, una depuracién final por medio de un operativo telefénico con la
cual se adicionaron al marco de la Investigacién, empresas que cumplian con los
parametros establecidos.

En conclusién, se tiene que el marco lo conforman 1.832 unidades extraidas del marco de
la Encuesta Anual de Comercio/ 97 del DANE (recolectada en 1998) y 49 empresas de los
cruces adelantados con archivos extemos, con lo que se obtiene un marco de 1.881
unidades para la Muestra de comercio al por menor.

1.2.2.2 Disefio muestral

El disefio de la muestra es Probabilistico Estratificado de Elementos.

e Probabilistco: Las unidades de muestreo tienen probabilidad de seleccién
conocida y superior a cero de ser seleccionadas.

e Estratificado: El universo se organizé en estratos caracterizados por ser
homogéneos de acuerdo a los siguientes criterios:

v En primer lugar, de acuerdo a la principal actividad econémica de la unidad
econémica, segun el cbddigo CllU clasificacién industrial internacional
uniforme Revision 3 adaptada para Colombia.

v En segundo lugar por: ingresos por ventas y cantidad de personal ocupado.

Por actividad econdmica se conformaron diecinueve (19 grupos) asi:

Tabla 3. Clases Comerciales reagrupadas

No. Act:;nda Descripcion
1 | 5010 | Comercio de vehiculos automotores nuevos y usados
2 5030 | Comercio de partes, piezas (autopartes) y accesorios (lujos) para vehiculos
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3 5040 Comercfo, mantenimiento y reparacién de motocicletas y de sus partes, piezas y
accesorios

4 5051-52 Comercio al por menor de combustible para automotores, lubricantes (aceites y
grasas),aditivos y productos de limpieza para vehiculos automotores.

5 5211 Comoercio al por menor, en establecimientos no especializados, con surtido

compuesto principaimente de alimentos (viveres en general), bebidas y tabaco

Comercio al por menor en establecimientos no especializados, con surtido

8 §219 | compuesto por productos diferentes de alimentos (viveres en general), bebidas y
tabacos
§221-22- | Comercio al por menor de alimentos (viveres en general), bebidas y tabaco, en
7 23-24-25- | establecimientos especializados
29
Comercio al por menor de productos farmacéuticos, medicinales, y odontolégicos;
8 5231 | articulos de perfumeria, cosméticos y de tocador en establecimientos
especializados
9 5232 | Comercio al por menor de productos textiles en establecimientos especializados
Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye articulos de
10 5233} " P
piel) en establecimientos especializados
Comercio al por menor de todo tipo de calzado, articulos de cuero y sucedaneos
11 5234 - .
del cuero, en establecimientos especializados
12 5235 | Comercio al por menor de electrodomésticos en establecimientos especializados
Comercio al por menor de muebles para el hogar en establecimientos
13 §236 L
especializados
14 5237 Comercio al por menor de equipo y articulos de uso domeéstico diferentes de
electrodomésticos y muebles para el hogar, en establecimientos especializados.
Comercio al por menor de productos diversos ncp, en establecimientos
15 5239 .
especializados
16 5241-42 Comercio al por menor de ferreterias, cerrajerias y productos de vidrio en
establecimientos especializados
Comercio al por menor de muebles para oficina, maquinaria y equipo de oficina,
17 5243 e L
computadores y programas de computador, en establecimientos especializados
18 5244 Comercio al por menor de libros, periddicos, materiales y articulos de papeleriay

escritorio, en establecimientos especializados

19 5245-46-49 Cometrcio al por menor de equipos fotograficos, equipo 6ptico y de precisién, otros
nuevos productos de consumo en establecimientos especializados

A continuacién se describe la conformacién de los subestratos dentro de cada estrato
segun las ventas y el personal ocupado.

Conformacion de los estratos:

Como ya se dijo, al interior de cada uno de estos grupos considerados como estratos se
conformaron subestratos utilizando como criterio las ventas y personal ocupado. Para la
conformacién de los subestratos en cada una de las actividades comerciales, se utilizo el
método de clasificacion cluster. Se escogié este procedimiento basicamente por que
permite hacer un agrupamiento de las unidades comerciales al interior de cada actividad
con base en las dos variables de estratificacion simultaneamente. )

El procedimiento consistié en ejecutar la clasificacién al interior de cada actividad, con el
objeto de que se agruparan las unidades comerciales que mas se “parecieran” en cuanto a
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sus variables, ingresos por ventas y personal ocupado (los grupos formados por el método
son los estratos en los que se subdividi6 la actividad comercial). El método de clasificacion
construye grupos al interior muy homogéneos y heterogéneos entre ellos, asegurando de
este modo uno de los principales requerimientos de una buena estratificacién.

En la construccién de los estratos al interior de cada actividad comercial, se definié un
estrato de inclusién forzosa y varios de inclusién probabilistica dependiendo la actividad
econbémica.

Las unidades de inclusién forzosa son aquellas que por tener una informacion muy
diferente del resto de las unidades del marco en las variables de estratificacion, se
eliminan del procedimiento de clasificacién (Estratificacién), con la finalidad exclusiva de
reducir la varianza dentro de los estratos en que se divide cada una de las subpoblaciones
(Actividades comerciales) de investigacion. Particularmente, todos los grandes aimacenes,
son unidades de inclusion forzosa.

En los estratos de inclusién probabilistica quedaron todas las demas unidades del universo,
no incluidas en el estrato de inclusién forzosa.

Ei procedimiento de clasificacién se ejecutaba al interior de la actividad comercial sobre las
unidades de inclusién probabilistica, hasta lograr la estratificacion mas adecuada, €sta se
construyé teniendo en cuenta Ios siguientes parametros del muestreo estratificado:

Dado que al interior de cada estrato se requiere una varianza minima, para lograr una
estratificaciéon eficiente, en cada agrupamiento (estrato) realizado por el método de
clasificacién, se calculaba la varianza para controlar la eficiencia de la estratificacion
realizada.

La varianza del promedio de las variables de estratificaciéon (ingresos por ventas y
personal ocupado) denfro de cada estrato para la actividad comercial se calculaba de la

siguiente manera
1-T |, M
N, B n B

2
NJ

VT, =

Donde
v(¥,) : Contribucion del estrato a la varianza combinada de la variable ingreso

7, - Tamafio de muestra afijado (asighacién 6ptima) para el estrato h

N, Tamafio poblacional del estrato
N, :Tamafio de la actividad comercial j

S : Varianza de la variable de estratificacion (ingresos por ventas o personal ocupado)

Ruta Archivo: MMCM/Documentacién BasicaMetodologias/Disefio tematico/ Metodologia disefio temético/ TE-MMCM-TEM-01.dac



METODOLOGIA DE LA MUESTRA CODIGO: TE-MMCM- TEM 01

VERSION : 01

MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENOR | Féana: 1B de 1!

Fecha; 18-05-2002

Ademas calculaba la varianza de ia variable estratificada en la actividad comercial de fa
siguiente manera:

V(cht) = Zy(yh)
h
y el error relativo de la variable estratificada:

\ﬂ (I:st)le-n

Y

ees=

Donde :

P(T..) . Varianza de la variable estratificada dentro de la actividad
Z,__. : Valor del percentii 1-ade la distribucion normal. (Para este caso se tomé

a = 0.05., para asegurar una confiabilidad de la muestra del 95%)

Y : Valor promedio de la poblacién, incluyendo las unidades de inclusién forzosa para el
calculo.

Como se observa, para hallar la varianza era necesario asignar un tamano de muestra
para cada estrato, el tamafio de muestra se asigné con informacion a priori (informacion
empirica del mejor tamafic de muestra al interior de cada actividad comercial -Eddy Lucy
Sierra-) y se asign6 6ptimamente. Para esto se utilizé ia forma funcional de asignacién
optima: .

N,
n,=n-x

ZNhGh

Il

7, . Es el tamafio muestral correspondiente al estrato h

n : Es un tamafio de muestra poblacional que se elige a priori por medio de lo que se sabe
de investigaciones anteriores. Para este caso se eligi6 dentro de cada clase un tamario
aproximado del 20% del tamafio poblacional de la clase.

N, - Es el tamafio pobiacional del estrato h.
% : Es la desviacién estandar poblacional de la variable en el estrato h

De esta manera, asignando un tamafio de muestra al interior de cada estrato conformado
por el método de clasificacion, se obtenia un valor de la varianza que permitia observar
cuél era el error obtenido para la agrupacién realizada por el método de clasificacion. Se
ejecutaba tantas veces el procedimiento de clasificacion hasta obtener un error relativo
alrededor del 0.05% con una asignacion muestral optima al interior de los estratos.

Ruta Archiva: MMCM/Documentacion BasicaMetodologias/Disefio tematica/ Metodologia disefio tematica/ TE-MMCM-TEM-01.dac



METODOLOGIA DE LA MUESTRA SS%%N TEMMCM: TEM 01
[ & | VENSUALDECOMERCIO AL POR MENOR |72 [T,

El Disefio al interior de los esfratos es siempre Muestreo Aleatorio Simple (MAS). La
conformacion final de los esfratos se presenta en el documento DM-MMCM-TAB-04
(Conformacion de estratos y tamafio de la muestra).

1.2.2.3. Tamafio de la muestra.

El tamafio de muestra para cada actividad comercial se obtuvo por medio de un proceso
de variacion del mismo dentro de cada una, esto es, se asignaba un tamafio de muestra
deseado para toda la actividad comercial (tamafic de muestra a priori), se sometia la
actividad comercial al procedimiento de estratificacién, dentro de cada estrato se asignaba
el tamafio de muestra por medio de la asignacion optima. Posteriormente, se calculaba el
error relativo con nivel de confianza del 95% vy la varianza al interior de cada actividad
comercial, se esperaba que el tamafio de muestra que se asignaba denfro de cada
actividad comercial cumpliera con las restricciones de error y confianza preestablecidos
para tomar este tamafio de muestra como aceptable (error méximo relativo del 5% y
confiabilidad del 95%). Si este tamafio de muestra no cumplia fales condiciones se
disminuia 0 se aumentaba segun el resultado del error obtenido ya fijo el nivel de confianza,
si el error era muy grande se aumentaba el tamafio de muestra y si el error era muy
pequefio, este resultado daba la oportunidad de aumentar un poco mas (si era necesario)
el tamafio de muestra para la Actividad comercial. Asi sucesivamente hasta obtener el
tamario de muestra conla eficiencia deseada.

El tamafic de la muestra final se presenta el documento DM-MMCM-TAB-04
(Conformacién de estratos y tamafio de la muestra)

1.2.2.4. Disefio y seleccion de la muestra
El método de seleccién de las unidades muestrales es de dos formas.

1.2.2.4.1. Unidades muestrales con probabilidad de seleccién igual 2 uno o de inclusién
forzosa:

Se seleccionan unidades de inclusién forzosa por dos grandes razones: La primera por
que en la investigacion de comercio al por menor también son objeto de estudio ios
grandes almacenes y se requiere informacién separada de elios y la segunda para reducir
varianza al interior de los estratos de la actividad comercial.

Para identificar estas unidades, antes del procedimiento de clasificacion (estratificacion),
se listaron las unidades comerciales y se ordenaron tanto por ingreso como por personal
ocupado y se observé cudles eran las unidades que ocupaban los puntos méximos dentro
de los rangos de los valores de las variables en cada actividad comercial. Estas no hacian
parte del procedimiento de estratificacién y pasaban a formar parte de las unidades de
inclusion forzosa.
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Con las unidades que se sometieron al procedimiento de estratificacién se hizo un nuevo
andlisis toda vez que al ser estas unidades estratificadas se observé si en aigun estrato se
encontraba una varianza intolerable (por consiguiente el error era grande) dada por
alguna(s) unidad comercial, por lo cual ésta era tomada también como unidad de inclusiéon
forzosa.

1.2.2.4.2. Unidades muestrales de seleccion probabilistica:

Para la seleccion de las unidades de seleccion probabilistica se utilizé el método aleatorio
simple dentro de cada esfrato. Para esto se utilizé el método coordinado negativo que
consiste en realizar N ensayos con una distribucién de probabilidad uniforme (0,1), asignar
estos numeros a cada uno de los elementos del universo, ordenar los elementos respecto
a los valores aleatorios y considerar como muestra los elementos correspondientes a los
n (tamafio de muestra dentro de cada estrato) valores aleatorios méas pequefios. Asi, se
tiene que la probabilidad de seleccién de cada unidad muestral dentro de cada estrato es
entonces

_

Donde p, = probabilidad de seleccién de la unidad i del estrato h en la clasificacion j.
i=12,.n, h=12,H, j=12,.,J

1.2.2.5. Metodologia de estimacion y varianza

El principal parametro a estimar en la MMCM es la variacion la cual es una funcién no fineal
de totales, en forma de razones. por lo cual primero se estudia la forma de estimaciony
varianza de los totales y las razones.

Como se frata de un disefio E.S.T. M.A 8. (esfratificado donde al interior de cada estrato
el mecanismo de seleccién fue M.A.S) el factor de expansién esta dado por:

F,=N,/n,

N, = Cantidad de elementos del universo en el estrato &
n,= Cantidad de elementos de la muestra en el estrato 4

Un Dominio de Estudio es una subpoblacién para la cual se reguieren estimaciones
puntuales separadas con buena precisién y con intervalos de confianza utiles. En este
caso los dominios de estudio son:

e Grupo de mercancias
o Categoria de personal y
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e | a actividad econ6mica

Sea la variable Z4, definida como
1 sikelU,
Zy = ,
0 sikeU,

donde
k = Unidad econdmica
Uy = Dominio d

Luego

ZUZ& = Nd
Ny = Cantidad de elementos en el universo que pertenecen al dominio d, la cual es una

desconocida.

Ahora sea la variable

— L]
Yax =Xa 24

x, = Es la variable cuantitativa de interés y observada en la muestra

Bajo el disefio de muestreo estratificado,
El total de un dominio es:

1, = totalde la variable xen el dominioc d

Parametro

ta = Zux‘”‘
Estimador

H
;d = zNafm,

he=]

. .
= Z th 129 9

h=i
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Nota: Los subindices de las sumas se refieren a:

U = Universo muestral
= Las unidades seleccionadas en la muestra que pertenecen al estrato A

v =Alvalor delavariable y para el elementok en el estrato i en el dominio d
Vim, = Al promedio de la variable y en el estrato 4 para el dominio d

n; = Altamafio de la muestra para el estrato 4 en el dominio 4
F, = Elfactor de expansién para los elementos del estrato 4

La varianza del total de un dominio esta dada por

V(i) ZNZI fk SZ

k=1 k

Donde ¢, = },:Fh“ es la fraccién de muestreoenelestrato 4 y
]

1 - . . -~
s;mh =m2u.. (Y —y‘,Uh)2 es la varianza de la variable y para el dominio den el
estrato. A

Un estimador insesgado de la varianza es

V(t) 2N2 - f”sjdmh

=l h

Donde la varianza muestral o estimada de la variable y para el dominio d en el estrato %
es:
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2 . 1 —— 2
S yin *—n—;‘:'i-z o, (Yt = Fan,)

Estimadores de razén para un dominio:

Un estimador de razén para un dominio es de la forma

donde

1, Es el total de la variable y en el dominio 4
t,. Es el total de la variable x en el dominio d

Y el estimador es

R=

oo

fdy Es el total estimado de la variable y en el dominio d
i, Es el total estimado de la variable x en el dominio d

La varianza del estimador de razén

Dado que los estimadores de razén son funciones no lineales de totales, su estimador es
sesgado aunque con un sesgo relatvo no muy grande, la varianza aproximada del
estimador de razén esta dada por

. E-
AVERH=Y (_2 f")(s,zw, + R2S 0 — 2RyS i)
=l XuaPp

con

1 _ 32 . . . -
S trn =— > . (x4 —%u) la varianza poblacional de la variable xpara el dominic d en
]

el estrato A
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1 N . . . -
S tvan= ‘,,—ZU. (v —¥as) la varianza poblacional de la variable y para el dominio 4 en
h

el estrato 2

1 _ _ . . .
8 an= ZEU» (*a — %20 Xyt — Faun) 1@ covarianza poblacional de las variable x y para el

dominio 4 enelestrato A

El estimador de la varianza del estimador de razén es.

H
. s 11- £,
VR =3, U L5, g+ RIS Enty ~ 2RuS )
hel Xmdlty
con
8= 1 th (xz - %) la varianza poblacional de la variable xpara el dominio d

n, -1
en el estrato %
Sin = ;;1__12’”» (Vax = Foams Y Ia varianza poblacional de la variable y para el dominio d
en el estrato 4

1
n, —1
para el dominio d en el estrato &

2 — — . . .
SZ = Zm, (¥ — %ams \¥ax — ¥amn) 18 covarianza poblacional de las variable x y

Estimacion de una variacidn

La variacién es de la forma

Por tanto la estimacién de la variacién es de la forma
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" I -1, £
Ay=2_2_H _1_R-1
s,

y la varianza de la estimacion

76,)-P(2-1)-P(8)

Nétese que utilizando las formulas anteriores las estimaciones para los estratos de
inclusion forzosa son:

Dado que », = N, entonces

F, =1 Factor de expansion

5=3 Total
k

V(3)=0 Varianza

Coeficiente de variacion.
Criterios para manejar los coeficientes de variacion

Cuando la magnitud de la variabilidad es muy grande los parametros estimados pierden
utiidad pues el valor verdadero del parametro, en el universo, puede estar en un intervalo
muy amplio lo cual no proporciona informacién atil. Por lo tanto esta medida de variabilidad
es un criterio muy importante para determinar la calidad de una estimacién. Pero el valor
de esta magnitud esta directamente relacionada con la unidad de medida de la variable de
interés, por ejemplo si se esta estimando el total de los ingresos para una actividad
econbmica dada la unidad de medida en miles de pesos, y como ademas Ia varianza esta
en unidades al cuadrado, se estaria hablando de miles de pesos al cuadrado. La raiz
cuadrada de esta varianza es la que se denomina Desviacion estadndar de fa distribucion
o error estandar. Esta medida de dispersion tiene la ventaja de que la unidad de la
medida de dispersién corresponde a la unidad de la variable de interés, asi por ejemplo,
una variabilidad de cien en un millén en la estimacién del total es pequefia lo cual indicaria
que la estimacién tiene muy buena precisién, pero si el parametro a estimar es el
promedio de personas ocupadas por empresas, tener una variabilidad de cinco personas
es alta y aunque es un valor muchisimo menor puede significar la misma precision o tal
vez menor.

Un criterio mas uniforme para determinar la precisién de un estimador es el coeficiente de
variacién el cual se define como la variacién porcentual del error estén@ar,a la eshmac:én

%I}é?
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cenfral, es decir es el cociente entre el error estandar del estimador y el estimador
multiplicado por 100.

Y el coeficiente de variacion estimado esta dado por

AW

v(6)

Cf’ = -—:————*lOO

Aungue la varianza, el error estandar y el coeficiente de variacion, miden la magnitud de la
variabilidad de ia distribucién muestral del estimador, es decir, lo que algunos denominan el
error de muestreo, el coeficiente de variacién tiene la ventaja de dar esta medida en
términos porcentuales, por lo cual es una medida comun para estimaciones.

Se suele considerar que el resultado de una estimacion es bueno si su coeficiente de
variacién es menor del § %; aceptablemente practico, entre el 5 % y el 10%; de baja
precision si es mayor del 10 %. Y menor del 15% y no util si es mayor del 15%.

Para el mejor entendimiento del significado y los diferentes valores gque toman los
coeficientes de variacién en los cuadros presentados se debe tener en cuenta los
siguientes aspectos.

o El subestrato de inclusion forzosa tiene la informacién de todas las unidades
econbdmicas que lo conforman y por lo tanto cuando la estimacién se refiera solo a este
subestrato el coeficiente de variacién sera cero pues sblo hay una muestra posible que
corresponde exactamente a todas las unidades que conforman el subestrato y por tanto
no hay sino una unica estimacion del parametro.

o El disefio de la muestra se realizé para obtener estimaciones con alta precision a nivel
nacional por actividad econbmica, para las variables ingresos y personal ocupado.
Cualquier ofro nivel de desagregacion o paramefro estimado esta sujeto a que su
precisidén no necesariamente sea buena y por tanto el dato no sea publicable.

e En algunos cuadros aparece, por ejemplo el total de una variable a nivel nacional y por
algiin ofro nivel de desagregacion con coeficientes de variacién pequefios para algunos
niveles, mientras que para uno de ellos no aparece el valor de la estimacién pero si su
coeficiente de variacién del 30 %. En este caso El DANE no publica la cifra pues tiene
un coeficiente de variacién muy alto, por lo cual no es confiable, pero si publica el
coeficiente de variacibn ya que en muchos casos el usuario por operaciones
aritméticas simples puede deducir el valor correspondiente a esa estimacion con lo cual
el DANE le advierte de la poca credibilidad de dicha cifra.

Esta situacion sucede cuando el fenémeno estudiado se presenta con gran frecuencia

en algunos de los niveles de desagregacion presentados por lo cual la estimacion para
dichos niveles es de alta calidad pero para aquelios niveles en los que el fenébmeno no
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es muy frecuente la estimacidbn no es buena pues el tamafioc de muestra no es
suficiente.

1226  Manejo de novedades

Las novedades son estados que registran las unidades econdémicas de la muestra en la
recoleccion de la informacién y que afectan la estimacién de los pardmetros. El manejo de
novedades se debe tener en cuenta en dos momentos: en el procedimiento de
estimaciones (continuamente) y en el procedimiento de mantenimiento de la muestra.

Las siguientes son las consideraciones que se deben tener en cuenta en el momento de
las estimaciones. Como constante, téngase en cuenta que mientras no se haga
mantenimiento de la muestra, las unidades econdémicas no se pueden remplazar ni cambiar
de clase o de estrato asi la informacién suministrada lo permita.

Se definen las siguientes novedades:

Estado: LIQUIDADA ECONOMICAMENTE

Definicién: es el cese definitivo de la actividad econdémica por parte de una empresa y por
lo general se lleva a cabo por la incapacidad econémica de ésta para cumplir con sus
responsabilidades. La Liquidacién obligatoria tiene por objeto la realizacién de los bienes
de la empresa, para atender en forma ordenada el pago de las obligaciones a su cargo.
Procedimiento de critica. la empresa debe presentar la certificacién de la Camara de
comercio. Para la captura de formularios debe aparecer sélo lo correspondiente al capitulo
1 numeral 1 a 8 con la novedad.

Evento: CAMBIO DE SECTOR ECONOMICO .

Definiciéon: se da cuando la unidad que viene rindiendo en determinada investigacion,
dentro de un sector econdémico en especial (industria, comercio o servicios) y que
generaimente desarrolia diversas actividades,

Procedimiento de critica. para la captura de formularios debe aparecer sélo lo
correspondiente al capitulo | numeral 1 a 3 con la novedad y al sector que pasa. Se debe
registrar en observaciones del sistema de captura el sector ai que se traslada codificando
con CliU Rev.3 A.C. a nivel de 3 digitos.

Estado: INACTIVA ECONOMICAMENTE

Definici6n: la unidad estadistica presenta una carencia absoluta, temporal y con
posibilidad de reiniciar sus actividades productivas; es distinto a su liquidacién que si es
definitiva. El hecho de que una unidad multiactividad deje de realizar alguna de sus
actividades temporal o definitivamente (siempre y cuando no sea la comercial) no implica la
inactividad econémica. La inactividad se puede dar por razones como huelga, ampliaciones
de planta, etc. '
Procedimiento de critica. para la captura de formularios debe aparecer s6lo lo
correspondiente al capitulo | numeral 1 a 8 con la novedad.
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Evento: NO LOCALIZACION FISICA

Definicion: al adelantar un operativo de campo, no se logra ubicar la unidad estadistica de
interés, con base en la informacién del campo direccién presente en la base de datos del
Directorio. Este evento puede estarse presentando por. un cambio no detectado en la
ubicacion fisica, error en la direccidn registrada, por la inactivacién, o por la liquidacién de
una unidad.

Procedimiento de critica: en el formulario se registrara el c6digo cuatro (4) en la parte
superior derecha del formulario. Para la captura de formularios debe aparecer sélo lo
correspondiente al capitulo | numeral 1 a 3 con novedad.

Evento: DEUDA O APLAZAMIENTO DE SUMINISTRO DE DATOS

Definicién: se presenta cuando una unidad, teniendo el caracter de activa, no proporciona
oportunamente los datos solicitados en determinado operativo de campo o de oficina, pero
se compromete a entregarios en un tiempo determinado.

Procedimiento de critica. en caso de negarse a suministrar informacién, debe aparecer
en la relacién de fuentes en procesc de multa.

Evento: UNIDAD DUPLICADA

Definicién: es cuando los datos de identificacion y ubicacién de la unidad estadistica se
encuentran consignados en la 1abla de vnidad en mas de un registro. Este evento, més que
afectar la vida de la unidad afectara tamafios de directorio y/o muestra.

Procedimiento de critica: en el formulario que coloque la novedad 6 debe escribir el
nimero de orden del otro formulario con el cual se duplique el primero. Esta informacién
debe registrarse en el médulo de captura de directorio en el rengién de observaciones

Evento: CAMBIO DE REGIONAL (sale 6 entra por cambio de regional, se codifica 7 u 8
respectivamente, segun el caso). '

Definicion: consiste en la deteccién de la mudanza de la regional DANE a la que
pertenecia fa unidad hacia una diferente. Este evento afectara las variables: direccién,
teléfono, municipio, departamento y regional, es decir, la totalidad de variables de ubicaciéon
de la unidad.

Procedimiento de critica: los formularios que corresponden a una regional y que salen,
deben aparecer sélo con lo correspondiente al capitulo | numeral 1 a 8 con la nueva
direccién y novedad. Esta informacién debe registrarse en el médulo de captura de
directorio en el rengién de observaciones. Debe enfregarse a tiempo al DANE Central —
Logistica de empresas, para ubicaria en la Regional donde se localiza la gerencia general
de dicha empresa, con el propésito que el operativo en la regional que recibe no sea a
ulima hora. Para las que entran por traslado de ofra regional debe dejarse el mismo
nimero de orden que trae e incluir la informacion al sistema una vez se obtenga.

Evento: NACIMIENTO O CREACION DE UNA UNIDAD (nueva)

Definicién: para la unidad Empresa debe considerarse como la obtencién del NIT. El
Grupo Econémico se crea en el momento en que haya dos o mas unidades tipo empresa
bajo la misma propiedad y control. Un convenio con la DIAN (o con ia Camara de
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Comercio) puede consistir entre otras, en recibir periédicamente por parte del DANE el
reporte de las Empresas nhuevas a las que se les ha asignado NIT.

Procedimiento de critica: se debe caplurar la informacién como nuevos, sblo aquelios
que cumplan parametros de inclusién forzosa.

Estado: FUSIONADA TOTALMENTE

Definicion: ya se ha consumado la unién legal de dos o més unidades econémico
estadisticas. Las unidades fusionadas crean una nueva unidad, con su propio NIT, Nombre
Comercial y Razén Social.

Procedimiento de critica. los formularios que dejen de informar deben tener en la parte
superior el nimero de orden de la empresa a la cual se une, y viceversa. Esta
informacién debe registrarse en el médulo de captura de directorio en el rengién de
observaciones.

Estado: FUSION ABSORCION

Definicion: se define cuando dos 0 mas empresas se unen para formar una empresa,
pero una de ellas conserva la personeria juridica - NIT, Nombre Comercial y Razén
Social.

Procedimiento de critica: es importante que los formularios que dejan de informar
tengan en la parte superior el nimero de orden de la empresa a la cual se unen y del
mismo modo, la empresa que absorbe tenga el nimero de orden de las que absorbid.

Evento: VIVIENDA CON ACTIVIDAD ECONOMICA

Definicion: se detecta por medio de un operativo de campo o telefénico que la unidad que
se tiene registrada se encuentra localizada en un local que no esta completamente
independizado del resto de la vivienda.

Procedimiento de critica: se debera reportar a nivel central en logistica de empresas,
registrando el codigo de la novedad.

Evento: CAMBIO DE MINORISTA A MAYORISTA

Definicién: se presenta cuando la empresa deja de realizar sus ventas al por menor, es
decir cuando deja de comercializar las mercancias nuevas o usadas a [a vista del pubiico,
las cuales son destinadas exclusivamente para consumo personal o doméstico y se dedica
a las ventas al por mayor dirigidas a otros comerciantes mayoristas o minoristas,
revendedores, etc.

Procedimiento de critica. generaimente la fuente se encarga de informar por escrito, ia
ocurrencia de este evento. Inmediatamente se debera reportar a nivel central en logistica
de empresas, registrando el cédigo de la novedad.

Estado: EN PROCESO DE ESCISION O PARTICION

Definicién: se presenta cuando una empresa con base en una o varias partes de su
patrimonio genera una nueva unidad estadistica {en este caso persona juridica) o se
amplié una o mas existentes.

. Procedimiento de critica: en el sistema debe quedar identificadas las nuevas empresas
que se formaron, haciendo la correspondiente observacién con el coordinador de la
Encuesta.
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Evento: UBICACION EN ZONA ROJA

Definicion: la unidad estadistica se encuentra localizada en una zona de orden publico.
Las unidades que presenten esta novedad se podrén detectar previo cualquier operativo
de campo, siempre y cuando se cuente con un listado actualizado de los municipios y/o
zonas que tengan el calificativo de Zona Roja.

Procedimiento de critica: se reportaré la novedad al nivel central — produccion.

Estado: ACTIVA ECONOMICAMENTE (rinde informacion)

Definicion: la unidad estadistica se encuentra desarrollando cualquier tipo de operaciéon
inherente a la produccién de bienes o la prestacién de un servicio. Para el Directorio
Estadistico y el Sistema de Investigaciones Econémicas del DANE, este es el estado ideal
de una unidad estadistica, ya que en teoria no se deberia tener inconvenientes al momento
de requerir su informacién.

Los cédigos asignados a las anteriores novedades son los siguientes:

Tabla 4. Tipo de novedad

CUADRO RESUMEN DE NOVEDADES, DECISIONES Y CODIGOS DE UNA EMPRESA
ESTADOS Y/O NOVEDADES DECISION CODIGO

LIQUIDADA ECONOMICAMENTE INFORMAR DANE CENTRAL [1
CAMBIO DE SECTOR ECONOMICO : VERIFICAR Y- ACTUALIZAR 2
INACTIVA ECONOMICAMENTE B ACTUALIZAR 3
NO LOCALIZACION FISICA INSISTIR 4
DEUDA O APLAZAMIENTO DE SUMINISTRO DE DATOS | INSISTIR 5
DUPLICADO ACTUALIZAR 6
SALE POR CAMBIO DE REGIONAL ACTUALIZAR 7
ENTRA POR CAMBIO DE REGIONAL ACTUALIZAR 8
NACIMIENTO O CREACION DE UNA UNIDAD (NUEVA) | ACTUALIZAR 9
FUSIONADA TOTALMENTE ACTUALIZAR 10
FUSION ABSORCION ACTUALIZAR 11
PARTICION INFORMAR DANE CENTRAL |12
VIVIENDA CON ACTIVIDAD ECONOMICA INFORMAR DANE CENTRAL |18
CAMBIO DE MINORISTA A MAYORISTA ACTUALIZAR 19
EN PROCESO DE ESCISION O PARTICION ACTUALIZAR 22
UBICACION EN ZONA ROJA PENDIENTE 81
ACTIVA ECONOMICAMENTE (rinde informacidn) ACTUALIZAR 99

1.2.2.6.1 Decisiones a tomar para las estimaciones de las unidades comerciales que
registran novedad

Con este precedente, y para cada una de las novedades definidas como antes, se deben
seguir los siguientes pasos para el céiculo de las estimaciones

Tabla 5. Manejo de novedades
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CiNowedad e nan s Metodo @ sequir s

Liquidada Las variables toman el valor cero desde el momento que deje de rendir
informacién y ya comprobado que no rinde por razones como. esta en
concordato 6 esta liquidada segun registro de Camara de Comercio.

Sin localizar | Las variables toman el valor cero .

Cambio de|A estas unidades se les registra el vaior cero en su informacién, desde el

sector momento que se compruebe que efectivamente a unidad cambié de sector.

Inactiva Los datos de la unidad son iguales a cero, hasta tantc se detecte su
liquidacion o la continuacién de sus actividades. Si contintia sus actividades
nomalmente, se sigue registrando ia informacion desde el momento que
vuelva a reiniciar. A estas unidades no se les hace estimacién en ningtin
momento.

Deuda Se estima para boletin. No debe exceder el 2% de unidades a imputar del

total de la muestra. (Ver metodologia de imputacion). Si este estado es
repetitivo en una unidad econémica se debe hacer seguimiento.

Hasta el momento que se decida el estado de esta unidad comercial por
medio del mantenimiento del marco.

1.2.2.6.2 Decisiones a tomar para las estimaciones de las unidades comerciales que
registran estados

Las unidades

econdémicas que conforman la muestra pueden registrar los siguientes

estados en el momento de la recoleccién de la informacion.

Fusionada : Es la unién legal de dos ¢ mas unidades econémicas y se puede presentar de
dos formas :A) Fusion total : La unidad econémica resultante de la fusion posee su propio
NIT, razén social y Nombre comercial.

Absorcién : Una de las unidades que se fusionan “absorbe” a la(s) otra(s), entonces ésta
conserva la personeria juridica - NIT, nhombre comercial y razon social-. Aqui pueden darse
dos casos: las unidades comerciales fusionadas rinden la informacién por una sola (la
nueva o la creada 6 la que absorbe) 6, la informacién se rinde iguaimente por separado.

Los cédigos asignados a estos estados son los siguientes:

Tabla 6. ‘Cédigo asignado a los estados de las unidades comerciales

crinnsil Eetade i Codigo
Fusion 10
Absorcién 11
Particion 12

En la siguiente tabla se relaciona la decisién que se debe tener para cada caso:
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Tabla 7. Decisiones relacionadas con los estados de las unidades comerciales

Se fusionan dos o
mas unidades de
la misma actividad

T

s Siunade !as umdades que se fusnonan pertenece ala muestra ¥ Ias
otras no pertenecen a la muestra: Se toma la informacion de la
nueva unidad y se le asigna a la unidad de la muestra que se
fusiond, hasta el mantenimiento de la muestra en donde esta unidad
debe registrarse en el directorio con su nueva razén social.

Si las unidades que se fusionan pertenecian a la muestra y son de la
misma actividad y del mismo estrato: la informacion se recolecta de
la nueva unidad. Se pide a esta nueva unidad la informacion por
separado de las unidades que ahora la conforman. Si no se obtiene
de esta manera, la informacion recolectada la debe asumir una de
las unidades que se fusionaron preferiblemente la mas grande.

Si las unidades que se fusionan pertenecian a la muestra y sonde la
misma actividad pero de diferente estrato: A la nueva unidad se le
solicita la informacién por separado y se asigna como corresponda a
cada unidad comercial. Si no se obtiene asi la informacién se le
asigna la informacién a la unidad que mas reporte en sus variables
de ingreso y personal. En la otra unidad se toman los valores iguales
a cero.

Se fusionan dos o
mas unidades
comerciales de

diferente actividad.

1) Si la nueva unidad rinde por separado: se mantiene la informacion
de las dos unidades muestrales hasta el mantenimiento del marco.

2 ) Si la nueva unidad rinde por las dos: Téngase en cuenta que la
nueva unidad debe quedar clasificada en alguna de las actividades
de las unidades que se fusionaron. Asi, se debe tomar la informacién
de la nueva unidad y se le asigna a la unidad que pertenecia a la
actividad en la que quedd clasificada la nueva unidad hasta el
momento del mantenimiento de la muestra.. A la(s) otra(s) unidad(es)
fusmnada s) se le(s) registra el valor cero en su mformaclén

%3
T s AR
S '-.4-#} RS

-'
.~.~$:'.°. c'

el IIN-'IA"

X ARG ERIR

comercial absorbe
a otra de diferente
actividad

Una unidad| e Se le asigna la informacnén a la unidad que “absorbe” en los dos
comergial casos: Si son de la misma actividad en el mismo estrato y si son de
“absorbe” a otra la misma actividad en diferente estrato. La unidad absorbida toma
de la misma valores cero en la informacién hasta que se catalogue como
actividad liquidada y se elimine del marco.

Una Unidad| e Se le asigna la informacion a la unidad que absorbe. A la unidad que

desaparece de la otra actividad se le registra el valor cero en las
variables hasta el mantenimiento de la muestra.

Una unidad
comercial de |a
muestra absorbe a
otra unidad

comercial pero que
no pertenece a la
muestra

Se mantiene la unidad muestral con la informacién de la unidad que
“absorbe”.
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Particion : Es el caso en que una unidad econdémica se divide en dos 0 més. Se tienen dos
casos. A) particion total: Las unidades en las que se parte la unidad estadistica son
completamente independientes, es decir, cada unidad econémica creada es una nueva
unidad estadistica. B) particiéon parcial: La unidad econémica ya no rinde por aiguno de sus
patrimonios pues éste pasé a conformar otra unidad o a crear ofra unidad.

Los pasos a seguir segun los casos dados para este estado de la unidad comercial, se
relacionan en la siguiente tabla:

Tabla 8. Decisiones relacionadas con el estado particion de las unidades
comerciales

...........................................................................................................................

La unidad comercial
se parte en dos
unidades de la
misma actividad

La informacién sigue recolectandose para cada una de las nuevas
unidades y se debe unir la informacién para ser asignada a la unidad
que originaimente pertenece a la muestra.

La unidad comercial
se parte en dos

Se sigue registrando la informacién que suministre la parte
particionada, si ahora esta unidad comercial puede formar parte de

unidades de las
cuales una de ellas
pasa a otra
actividad

otro estrato (para las unidades de inclusién probabilistica), se calculan
los estimadores con esta unidad en el nuevo estrato pero se conserva
el factor de expansioén inicial de la unidad comercial.

La unidad comercial
se parte en dos
unidades, una de las

Se sigue registrando la informacion de la unidad que pertenece a la
actividad. Se calculan los estimadores con esta unidad en el nuevo
estrato pero se conserva el factor de expansion inicial de la unidad

cuales pasa a otro|comercial.

sector.

1.2.2.7 Mantenimiento de la Muestra

El mantenimiento de la muestra es un procedimiento obligatorio para la investigacion. Este
depende en gran parte del mantenimiento del marco, dada la constante “movilidad” del
sector (entiéndase como movilidad, la constante muerte y nacimiento de nuevas empresas
en el sector) es claro que debe existir una actualizacion permanente del marco de
muestreo para lograr que la muestra siga produciendo estimaciones con la precision deseada.

El mantenimiento de la muestra consiste entonces en:

e Revisar periédicamente la eficiencia del disefic muesfral empleado utilizando la
informacién proveniente de la misma encuesta.

e Reponer las unidades de investigacion “muertas™ Unidades comerciales liquidadas,
fusionadas, sin localizar por mucho tiempo, efc.

e Tomar decisiones frente a los movimientos que se presentan al interior de la muestra
dados los estados que pueden registrar las unidades de investigacion. Esto es:
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Unidades fusionadas, unidades partidas, y en Ultimo caso unidades nuevas que son
factibles de ser incluidas en la investigacion.

El procedimiento de mantenimiento de la muestra que se aconseja, es el recomendado por
Kish', y éste asegura (ademas de mantener los pardmetros deseables de retener del
disefio de la muestra anterior) que con este nuevo “reordenamiento” o “redisefio” de la
muestra no se pierde la comparabilidad de la misma con ia informacion anterior, ya que
asegura la conservacion de la informacién de las unidades que ya venian siendo
investigadas.

1.2.2.7.1. Periodicidad del mantenimiento:

Se aconseja que se realice anualmente, a la finalizacion del afio econdémico, pues se
asume, por informacién de las Gltimas investigaciones, que el comercio al por menor esta
variando sustanciaimente afio tras afio.

En todo caso para revisar este criterio se debe revisar el coeficiente de variacién
estimado (CV.E.) que esta arrojando la investigacion y evaluar la necesidad del
mantenimiento dados los niveles de calidad observados.

1.2.2.8 Métodos de anélisis estadistico

1.2.2.8.1 Correlativa

La muestra mensual de comercio al por menor presenta la evolucién de las ventas, del
empleo y las remuneraciones de las empresas de este sector que fueron seleccionadas en
esta investigacién. Para tal efecto, la informacién de ventas se presenta para el total sin
combustibles, total sin combustibles ni vehiculos, por grupos homogéneos de mercancias,
y por actividad comercial CllU Rev 3 A.C., para empleo, del total y por modalidad de
contratacion, y de sueldos y salarios promedio, del total.

La siguiente tabla indica los grupos de mercancias que se investigan para la variable
ventas, y las actividades econdmicas que le corresponden a cada uno de estos dieciocho
grupos”. Es decir, una correlativa entre grupos homogéneos de mercancia y actividad
comercial.

Tabla 9. Grupos homogéneos de mercancias y actividad comercial minorista

% Ver Kish, Leslie, Cap 12, Pag 558.
® para efectos de publicacion se presentan dieciséis grupos de mercancias por que se agregael grupo 3y 4, y

el grupo 8y 9.
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1. Alimentos (viveres en general) y bebida
no alcohélicas 220-5211-5219
2. Licores, cigarros y cigarrillos l5225
3. Productos textiles (telas, tejidos, hilos,
hilados) 5232
4. Prendas de vestir y sus accesorios E233
6. Calzado, articulos de cuero y sucedaneo
del cuero 234
6. Productos farmacéuticos (Drogas,
medicamentos y productos botanicos.) 231
7. Productos de aseo personal, cosméticos

erfumeria. 5231
8. Muebles para el hogar 5236
©. Electrodomésticos para el hogar l‘5235
10. Articulos y utensilios de uso domésticol
(cristaleria, vajillas, ollas, lenceria) 5237
11. Productos para el aseo del hogar ©238*
12. Muebles y equipo para oficina,
computadores, programas y suministros 5243
13. Libros, papeleria, periddicos y revistas 5244 ‘
14. Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas  {5241-5242
15. Vehiculos automotores y motocicletas 501-504

16. Repuestos y accesorios para vehiculos 6030
17. Combustibles® y Ilubricantes pa

wvehiculos automotores. 051-5151
18. Otras mercancias nho especiﬁcadasL

nteriormente 239-5245-5246-5249
Fuente: DANE

* Incluye solamente el comercic al por menor de preparados para limpiar y pulir como preparados para perfumar o
desodorizar ambientes, detergentes y preparados para lavar, betunes, lustres y cremas para calzado, lustres y cremas para
muebles, pisos y otros usos

** CHU Revision 3 AC.

1.2.2.8.1.2. Comparacioén correlativas de grupos de mercancias

Con el fin de poder realizar anélisis econémico sobre las series histéricas de indices de
comercio al por menor, y que este no se vea afectado por las modificaciones
metodolégicas que se realizan en esta investigacion (redisefio de muestra, ponderadores,
deflactores, etc), se ha disefiado esta correlativa de grupos de mercancias, donde el
investigador, y en general, todos los usuarios de esta informacidén, puedan realizar
agrupaciones y poder comparar en el tiempo. Sin embargo, se deben hacer dos
precisiones importantes: la primera, que esto seria solo un ejercicio de tipo académico,

principaimente porque las metodologias de cada muestra contienen diferencias

¥ Se calcula con informacién de ECOPETROL.

Ruta Archiva: MMCM/Documentacion Basica/Metndologias/Disefio temético/ Metodologla disefio temético/ TE-MMCM-TEM-01.doc



METODOLOGIA DE LA MUESTRA CODIGO: TE-MMCM- TEM D1
VERSION : 01

DANE

MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENOR | Féana: 342 "

importantes, que impedirian que se alcance una alta precision en los analisis. Esta misma
razén fue la que obligd a que los empaimes oficiales de las dos muestras se realizaran solo
para los fotales y no para grupos de mercancias. Segundo, debido a que la actual MMCM
desagrega mucho més la informacion, es poco probable que los usuarios de ésta
requieran el mismo nivel de agregacion que se venia presentando antes, no obstante, si
pueden requerir la infformacion de la anterior muesira igual de desagregada como lo esta
en la actual, entonces para elio, a manera de ejercicio, pueden usar ia correiativa.

Es importante mencionar, que en la anterior Muestra Mensual de Comercio al por Menor
se tenla “Cacharrerias” como un grupo de mercancias independiente, actuaimente hace
parte del ulfimo grupo “Ofras mercancias no especificadas anteriormente”. En la
correlativa actual, cada uno de los grupos de mercancias se encuentra desagregado a tal
punto que de los nueve que figuran en la anterior, se han establecido 18 grupos. (Ver tabla
10).

Es importante mencionar, que en la anterior Muestra Mensual de Comercio al por Menor
se tenia “Cacharrerias” como un grupo de mercancias independiente, actualmente hace
parte del Giimo grupo “Ofras mercancias no especificadas anteriomente”. En la
correlativa actual, cada uno de los grupos de mercancias se encuentra desagregado a tal
punto que de los nueve que figuran en la anterior, se han establecido 18 grupos. (Ver tabla
10).

Tabla 10. Correlativa de grupos de mercancias entre las dos muestras
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OORFRELATVA
Artig.m MVCM ‘ RsvaVMMM
[ Catarerias 1
2 Alimentos, beb das y tebaco 1. Alimentos (viveres en generd) y bebides no cchdicas
2 Liores cigarosy dgarilios
3 Teles, teiidos, prendss db vedtir y cazah 3. Productos tedies (teias, ey dos, hios, hilados)

4. Prendes ds vedir y sus exccesios
5 _Cdzado anticuos db quaroy suceddnecs ol cuaro

4 Produaos famacduticas, dohigeney balleza 6. Prodxtos famacsubeos (Croges, medcamentosy prodactos batdnicos.)
7. Produdos de ase0 persond, qosmétions y perfurmena.
5 Muehies y dectrodomeéstices, atialosy accesonos del hogar 8 Musties prad hogar

9 Bectrodomésticos parad  hogr
10. Aticulos y uensilios de uso domédtico (aiddera, villas, dizs, lencerfa)
11. Productospgad aseo dd hoger

| 6 Aticdos deferdena [14. Aticuios deferreteria vidicsy pintras

7 Autamiviles, motocidatas, bicid elas accesonosy repuestos 15. Repuedcs y ancesorios para vehicuios
16. Vehicdos atonobres y matod detas

8 Comtugiblesy lubricartes en a0 ones de gesdina 17. Lubricantes paravehy adcs atomotores

8 Aiadcs de g, faogdia libros | papdera, jugaetes, disoos, 18. Qtras mercancias no egpacificadas atenomente
fioesy aros articulos paraconasmoo usopersond 0 ad hogar o |12 Muebies y equipo para dficing, cormputadcres, programes y suministros
dasficados enteriamente 13 Litros pepaaria periodcos y revigas
Fuente: DANE

1.2.2.8.3 Caélculo de los indices

Un indice es en forma general una cifra refativa porque expresa los valores absolutos (o
niveles) en porcentajes, de los precios en cantidades promedios de un grupo de articulos,
denominado Canasta, en un periodo de estudio ( t ) y el correspondiente promedio en un
periodo de referencia ( 0 ), denominado Base.

Los numeros indices son indicadores de evolucién de los precios o de las cantidades
fisicas de una variable, y una vez obtenido su valor, se pueden hacer los andlisis de
variacién a través del iempo de la misma manera que si se utilizaran numeros absolutos,
con la Unica limitante de no poder conocer €l nivel de la variable (ventas, empleo, sueldos y -
salarios)

Periodo Base:

El indice de valor de ventas del comercio al por menor, resutta de la comparacién por
cociente entre la suma de los productos de los precios por sus respectivas cantidades
correspondientes a un determinado periodo "t” ( Pt Qt ) y la suma de los productos de los
precios por sus respectivas cantidades en otro periodo “o" que se toma como base para la
comparacién { Po Qo ), al cociente de estos valores. ¥

Y En la MMMCM, las cantidades estan implicitas en los precios.

Ruta Archiva: MMCM/Documentacién BasicaMetodologias/Disefio temético/ Metodologia disefio tematico/ TE-MMCM-TEM-01.doc




METODOLOGIA DE LA MUESTRA CODIGO: TE-MMCM- TEM 07
VERSION : 01

MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENOR | Pagna. %ce 7'

Pt Qt
Po Qo

le lamamos "indice de valor de ventas *. No es un indice de precios ni un Indice de
cantidades, porque los precios y las cantidades son diferentes en el numerador y en el
denominador.

Un indice es en forma general una cifra relativa porque expresa los valores absolutos (o
niveles) en porcentajes, de los precios en cantidades promedios de un grupo de articulos,
denominado Canasta, en un periodo de estudio ( t ) y el correspondiente promedioc en un
periodo de referencia ( 0 ), denominado Base.

Los nimeros indices son indicadores de evolucién de los precios o de las cantidades
fisicas de una variable, y una vez obtenido su valor, se pueden hacer los analisis de
variacién a través del iempo.

En la muestra mensual de comercio al por menor se presentan indices para ventas (del
total sin combustibles, del total sin combustibles ni vehiculos, por grupos homogéneos de
mercancias, y por actividad comercial ClIU), empleo (del total y por modalidad de
contratacién), y sueldos y salarios promedio (del total).

Para el andlisis de los indices se utiliza:

Variacién mensual: variacion porcentual calculada entre el mes del afio en referencia (i,t) v,
el mes anterior (i-1, t).

Variacién anual: variacién porcentual calculada entre el mes del afio en referencia (i) y, el
mismo mes del afio anterior (i, t-1).

Variacién acumulada en lo comrido del afio: variacién porcentual caiculada entre lo
franscurrido desde enero hasta el mes de referencia del afio, (enero hasta it) y, lo
transcurrido en igual periodo del afio anterior (enero hasta it-1).

Variacion acumulada anual: variacion porcentual calculada entre lo transcurrido desde los
Ultimos doce meses hasta el mes de referencia del afio, y lo franscurrido en igual periodo
del afio anterior (doce meses hasta mes de referencia afio t / doce meses hasta mes de
referencia afio t-1).

El célculo de los indices se realizé de ia siguiente manera:
Definido el afic base de comparacién, que para la muestra mensual de comercio al por

menor fue 1999, se genera un promedic simple del afio para el valor expandido de cada
variable asl:
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Promedio= 12 %
Donde,

wpl98: es el promedio del valor total expandido en 1999 de cada variable (ventas para cada
una de las 16 agrupaciones, para cada actividad comercial, empleo y sueldos y salarios
promedio)

Ahora, para encontrar el indice de cada mes lo que se hace es una relacion entre el valor
absoluto expandido de cada variable para cada mes, y el promedio de 1299 de esta misma
variable:

ve
i_z‘pl 99
12

—_ ]
Iv, =

Para encontrar este mismo indice, se puede utilizar la férmula encadenada de Laspeyres:

ve
— t
Ivt = Iv(H) —_—

ve(t_n

donde,

Ivt : indice de valor de la variable

vet : suma del valor expandido de cada variable en el mes ‘¢’

Es importante anotar que los indices de la muestra mensual de comercio al por menor no
son acumulables, es decir, son independientes entre periodos. Por tal motivo, se debe
tener en cuenta como es la conformacién de los periodos cuando se construyan las
variaciones a estos indices.

Para las ventas y para los sueldos y salarics promedios se generan indices nominales y
reales (deflactados por sus indices respectivos).

1.2.2.8.4 Sistema de ponderadores

Para calcular el Indice del valor del total de ventas, se establece primero la verdadera
importancia o ponderacion relativa que tiene cada grupo de mercancias en el total de las
ventas del sector en el consumo final de bienes. (ver tabla 11)
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Se utilizan ponderadores porque la investigacion se disefié para mostrar ia evolucion del
comercio por medio de la seleccién de una muestra de empresas que fuera representativa
para cada actividad comercial minorista.

En efecto, existe una alta precision en la informacion que se publica de ventas por grupos
de mercancia y por actividad comercial ClIU Rev. 3. Sin embargo, al hacer una estimacion
para el total de las ventas del comercio, y no utiizar ponderadores, esta va a estar
determinada por ei peso impiicito que presenten las ventas de cada grupo de mercancia en
la muestra para cada periodo (estructura de ventas de las empresas). Por ello, es mucho
més preciso utilizar una estructura que determine la verdadera importancia de cada grupo
de mercancias en el gasto de bienes de los hogares. Es por esta razén que se utiliza el
sistema de ponderadores de la Encuesta de ingresos y gastos de 1994-1995, que permite
enconfrar una distribucién més precisa del gasto de bienes de los hogares.

Los ponderadores se utilizan para construir: el total de las ventas (nominales y reales) del
comercio minorista sin combustibles, y para el total de las ventas (nominales y reales) del
comercio minorista sin combustibles ni vehiculos.

Tabla 11. Ponderacién relativa de cada grupo de mercancias

Tota! sin Totalsin
Grupos de mercancias combustibles jcombustibles nl
vehiculos

Alim entos (viveres en
general) y bebidas no

2 Licores, cigarros y cigarrilios
Productos textiles (telas,

3 |tejidos, hilos, hilados} vy 11.70 12.3¢
prendeas de vestiry sus
Calzado, articuios de cuero y
sucedédneos del cuero
Productos farm acéuticos
S5{{Droges,. medicamentos y 3.61 3.83
productos botanicos.)
Product_os de aseo personal, 5 74 6 08
cosm éticos y perfum erfa.

7 Electrodom ésticos ¥y 2 83 3

46 .18 48 .92
311 3.50

[73)

3.34 3.54

.00

mueblies para el hogar
Articulos y utensilios de uso

8 |dom éstico (cristaleria, 2.47 2.62
vaijillas ., ollas, lenceria}

9 Productos pare el'aseo del 5 65 5 98
hogar ‘
Muebles vy equipo peara

10 loficina, com putadores, 0.22 0.23
programas y suministros

11 Libro.s,papeler(a.periédicos 2 .43 2 57
y fevistas

12 Arti}culos de ferreteria, vidrios 0 08 0 08
y pinturas

13 Rep{uestosyaccesonos para 159 169
vehiculos

1 Vehiculos autom otores y 5 61 0 00

L sl Ofpcicletas . o . z . £ s brritient FEMMEM-TEM-8+40C
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Fuente: DANE — Ingresos y gestos 1993-94

1.2.2.8.5 Indices deflactores

Los indices deflactores son una herramienta usada para eliminar el efecto de las
alteraciones en los precios sobre los valores nominales (corrientes) y construir series
expresadas en unidades homogéneas que sean comparables en el iempo. Los valores
nominales se deflactan por indices para obtener los valores constantes o reales. Se usan
deflactores porque lo que interesa es conocer los aumentos en produccién (real o en
cantidades) y no por aumentos en los precios.

Para obtener las ventas a precios reales de esta investigacion se construy6 una canasta
para los dieciséis grupos de mercancias investigados, de acuerdo a la evolucion de los
precios de estos grupos segun IPC e IPP.

Para deflactar los sueldos y salarios reales se utilizé el total nacional del IPC, dado que es
con este indice que generalmente las empresas realizan sus ajustes salariales

Tabla 12. Deflactores por grupos de mercancias
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o J 1 Do dfoctu i
100118 Careales y prxt de panadera
friiiii Tubéecudos y plétano
1000 Fortalizas y lsgurmbres
1 Afrrentos {viveres en general) y bebidas o 400D Fuitee
sicchdics 15000 Cames y derivados defs came
p it Pescado y diras g8 mar
120 Lirtecs grasas y tuevos
h.11 ) Airertosvarios
2 Licores cigarcs yoi J Leomp | Bebs s alcohicas tabaco cigramlo
Frodudostexties, prondes de vesti y sus ac<esoios 300D Vostuario
3 40 1307 PP Produrios tees
4 Catzaro, articulos de ouero y sucedinecs del cusm 30000 Cdzak
5 m‘mp@?‘";"m’ &om Bienes y articuos parala sdud
[ Predudos de aseo personal, cosrmiticos ¥ pedfumerda. 2000 Adicos pars el aeeo y cuidado personal
7 Meebles y slectrodorméeticos pars o hogar Z000 Mstles para o hogar
20000 Aparatos domédicos
| 8 | adcmyusrdvsteomomigr | | 2m | uensiios comésticos |
HER Produdos parael aseo i hoga 1 | oom | Aricuos parairpieza |
Muebies y equipo para oficina, y .
1] y Wy ..m;wm 3701 Ciros artioulos relacionados con cultrs
[ 1 T Ubos,ppdeiapmodeosyroddas | | sZ0m0 ‘l Aeticios escolares y olros relacioredos |
[ 2 | mioishfonaeiovoimypmrs | | 1328809 | Adtingos tb cuchllers, temarriartas de mano y artuios cb femstada ]
L ) 708D Bawrias
3 Repuegos y accestonos paravehicuos —
{ 1 | vecdosatormoesymoccts | | 71000 | Vehicuios |
[ % ] Lubricartes para vehiculos autontores J [ 710 ] Corrpra y carvbio de acaite ]
| | Combusties pravehicdos adorotaed | | D000 | Cartustble |

} Quras mercancias no espedficadas anlenomentd’

Fuente: DANE - BANREPUBLICA

1.2.2.8.6 Metodologia de empaime

La necesidad de contar con datos cada vez més precisos, confiables y oportunos, sobre la
evolucién del comercio al por menor, oblig al redisefio de la antigua muestra mensual de
comercio al por menor. En este sentido, se efectuaron cambios importantes entre los
cuales se destacan: una nueva unidad de observacion, mayor cobertura de fuentes y de
informacién, andlisis por actividad CIIU, y un nuevo sistema de ponderaciones y de

deflactores. -

Ruta Archivo; MMCM/Documentacion BasicaMetodologias/Disefio tematico/ Metodologia disefio temétice/ TE-MMCM-TEM-01.doc



, METODOLOGIA DE LAMUESTRA | c00G0 TEMmcH Tew 51
L MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENOR | Péana:41de 1.

La nueva metodologia comenzé a partir de enero de 1999, y es por esta razén, que se
hace necesario empaimar esta nueva serie con la serie obtenida con la antigua
metodoiogia. :

Con lo anterior, y considerando que se realizaron importantes cambios en fa metodologia
de célculo, el empaime de la serie presenta imitaciones conceptuales, de desagregacion,
etc, y por tanto se establecié que la serie podria solamente ser empaimada para:

Total ventas sin combustibles
Total ventas sin combustibles ni vehiculos
Total empleo promedio

Procedimiento de empaime

De ofro lado, se tiene que la diferencia conceptual es mucho méas marcada en el céiculo de
salarics promedio, y por este motivo para esta variable no se hizo empalime. Esta
diferencia radica fundamentaimente en que la muestra de comercio anterior incluia las
prestaciones causadas en el célculo de este indicador, y la nueva muestra de comercio no
las incluye, solo investiga informacion de sueldos y salarios causados.

Dado lo anterior, el célculo del empaime de las dos muestras se efectud de la siguiente
manera: se realizé el promedio de la sumatoria de los indices de 1999 de la muestra
anterior para cada una de las variables a empaimar.

Con este promedio, se obtuvo un factor de ajuste, que se construye asi:
100 / (promedio del indice) = factor de ajuste

Ahora, este factor de ajuste se multiplica para todos los indices de la anterior muestra
(desde enero de 1989 hasta diciembre de 1998). De esta forma, quedan empalmados los
indices anteriores a 1999 para los totales.

Limitaciones del empaime:

El uso de series extensas de informacién por parte de los diferentes usuarios implicaria -
efectuar un empalme no solo de los totales sino un encadenamiento en todos los niveles,
con el fin de poder reconstruir comportamientos histéricos adaptados a la nueva
metodologia. Sin embargo, como ya se habla mencionado anteriormente, las importantes
diferencias entre las dos metodologias hace imposible legar, al menos con mediana
precisién, al nivel de encadenamiento con el nivel de detalie que se quisiera. Lo mas
cercano que se podria fiegar, es a realizar un ejercicio de tipo académico utilizando una
correlativa que ‘muestre como relacionar ias nueve agrupaciones que se investigaban
anteriormente con las dieciséis agrupaciones que se investigan actuaimente, y utilizar los
ponderadores actuales para agregar o desagregar niveles. Por tal motivo, los empaimes
de los totales antes mencionados se presentan en el documento TE-MMCM-TAB-03.
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1.2.2.8 instrumentos de recoleccion

La informacion de la Muestra Mensual de Comercio al por Menor es obtenida a través de
un formulario Unico que se aplica para todo el pals, y que consta de un cabezote y cinco
capitulos, todos ellos contenidos en una hoja. Sin embargo, para compilar la informacién de
las empresas que comercializan vehiculos automotores, partes y accesorios, combustibles
y lubricantes, también se ha diseflado un formulario Unico denominado Muestra Mensual de
comercio de Vehiculos automotores y comercio al por menor de sus apartes, accesorios,
combustibles y lubricantes, cuyos resutados son publicados trimestraimente, pero que
permite a la Muestra Mensual de Comercio al por Menor publicar mensualmente
infformacién de vehiculos (automoéviles particulares, camionetas, motos, camperos)
relacionada con la comercializacion del “consumo directo”.

1.2.2.9.1.Estructura del formulario Muestra Mensual de Comercio al por Menor
Consta de un cabezote y 5 capitulos (Ver formulario anexo)

Cabezote: contiene datos de control tales como nimero de orden, cédigo de actividad,
departamento, municipio y NIT de la empresa (viene prediligenciado).

Capitulo . Identificacion y datos generales: hace referencia a los datos de localizacion
de la empresa, que son de gran importancia para la actualizacion de directorios y ubicacién
de la fuente en los operativos de campo (viene parcialmente prediiigenciado).

Capftulo ll. Ventas en el mes: se debe registrar el valor de las ventas, en miles de pesos,
sin impuestos indirecios (consumo e I.V.A) para cada grupo de mercancias que
comercializé la empresa durante el mes y establecer la participacion porcentual de las
ventas que se efechiaron a fravés de intemet. Los registros por ventas corresponden a
-ventas netas, las cuales son equivalentes a las ventas menos (-) los descuentos, rebajas y
similares.

Capitulo M. Inventarios y costos de la mercancia vendida: se solicita el valor de los
inventarios inicial y final de cada mes y el valor del costo de la mercancia vendida. Estos
valores se deben registrar en miles de pesos, sin impuestos indirectos {(consumo e IVA).

Capitulo IV. Personal ocupado promedio, sueldos, salarios y prestaciones sociales
causados en el mes: en este capitulo se solicita el nimero promedio de personas
ocupadas por la empresa durante el mes, desagregado por tipo de vinculacién. De igual
manera, se solicita el valor total de sueldos, salarios y prestaciones sociales causados por
dicho personal, desagregado para cada tipo de vinculacion. Las prestaciones sociales
corresponden a las causadas durante el periodo no las pagadas, ni las provisionadas.

Capitulo V. Area de Ventas (m’): este ihdicador esta orientado a medir la efectividad del
area de ventas, desde el punto de vista del nivel logrado por cada mefro cuadrado
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dedicado a la exhibicion de mercancias. No debe inchirse el érea destnada a
concesiones, bodegas, oficinas, zonas de parqueo, cafeterias, restaurantes, bafios y
demés areas de servicios.

A continuacién de este capltulo se destind un espacio para realizar observaciones, bien
sea por la persona responsable de suministrar la informacion de la empresa 6 de quienes
revisan y critican dicha informacion. Estas observaciones pueden ser complemento o
aclaracién de los datos consignados en el formulario, por tanto revisten gran importancia.

Ofras partes complementarias del formulario son los recuadros donde se consigna la fecha
de diligenciamiento, los datos de quien lo diligencia y del responsable de la empresa.

1.2292. Estructura del formulario de comercio de vehicuios automotores, partes y
accesorios y combustibies y lubricantes.

Este formulario presenta similitudes en los capltulos uno y cinco con el formulario disefiado
para comercio al por menor. Con relacién al mismo existen algunas diferencias tales como:

Capitulo II. Ventas de vehiculos automotores: el objetivo de este capitulo es conocer
las ventas de vehiculos automotores teniendo en cuenta su tipo, su origen, si son nuevos o
usados, y obtener informacién tanto en valores (miles de pesos) como en volimenes
(unidades).

Capltulo §. Ventas de partes, piezas y accesorios para vehiculos automotores: en
este capitulo se busca conocer la evolucién mensual de las ventas de partes, piezas,
accesorios (lujos) y motores, Unica y exclusivamente para vehiculos automotores. Incluye
el comercio al por menor de baterias, el comercio de llantas y neuméticos para todo tipo de
vehiculos automotores. Adicionalimente, se desea establecer la participacioén porcentual de
las ventas realizadas a fravés de intemnet.

Esta informacién debe ser registrada en miles de pesos, sin incluir IVA en los valores.

Capitulo IV. Venta de combustibles y lubricantes para vehiculos automotores: en
este capitulo se debe diligenciar el valor fotal de las ventas mensuales de combustibles
(gasolina extra, corriente, ACPM y gas natural), lubricantes, aditivos y productos de -
fimpieza para todo tipo de vehiculos automotores. La informacion debe ser suministrada
en miles de pesos, sin incluir el IVA y ningin tipo de impuestos nacionales,
departamentales o municipales y sobretasas, y en volumen (galones o metros cubicos).
También debe indicarse el porcentaje de ventas de lubricantes, aditivos y productos de
limpieza realizadas a fravés de infemet.

1.2.2.9.3. Manual de diligenciamiento
Se elaboraron dos manuales uno para comercic y ofrc para vehiculos, partes y
combustibles. Ambos ‘instructivos estan. disefiados para orientar al responsable de la

empresa en el cormecto diligenciamiento del formulario y consta de los mismos capitulos del
cuestionario. Los casos especiales o explicaciones no contemplados en dichos
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instructivos podrén ser consultados al coordinador de la investigacion DANE central
DIMPE (logistica de empresa).

(Ver Manuales: “Manua! de diligenciamiento de la Muestra Mensual de comercio al por
menor " y “Manual de diligenciamiento de la Muestra Mensual de comercio de Vehiculos
automotores y comercio al por menor de sus partes, accesorios, combustibles y
lubricantes”.Ruta de archivos: MMCM/Documento tipo
parametro/Manuales/Diligenciamiento/TE-MMCM-MDI-01.doc.; MMCM/Documento  tipo
parametro/Manuales/Diligenciamiento/TE-MMCM-MDI-02.doc.).

1.2.2.10. Método de distribucién y recoleccion de los formularios
1.2.2.10.1 Distribucién

Los métodos utilizados para distribuir el material de recoleccién de la muestra son:

e Por correo certificado, especiaimente cuando las fuentes quedan fuera del
perimetro urbano, de la oficina sede del DANE.

e Por visita personal que realiza un funcionario del DANE, para lo cual
previamente se establecen rutas que permiten la distribucién de varios
formularios en corto tiempo.

» Citacién telefénica de la fuente en la oficina regional.

El material enfregado a la fuente es: una carta de presentacién, dos originales del
formulario y copia, el manual de diligenciamiento, y el original de la constancia de entrega.

1.2.2.10.2 Recoleccidn

Como método de recoleccién en la Muestra Mensual de Comercio al por Menor se emplea
el autodiligenciamiento del formulario por parte del responsable de la empresa, con
asesoramiento de un funcionario del DANE en los eventos que se requiera.

El proceso de recoleccion tiene los siguientes pasos:

° Precritica del formulario, que consiste en una primera y &gil revision de los datos
en presencia del contador de la empresa o, de la persona que diligencia el
formulario durante la cual se confirman datos de identificacién (especialmente el
NIT), principales cruces tanto con los datos del afic anterior, como entre los
capituios del formulario del mismo afio. :

. Si se detectan inconsistencias, se devuelve el borrador a la fuente para que los

corrija y se le entregan los dos formularios en original para que pase ios datos
definitivos, dandole a conocer la fecha en que debe retormarios al DANE.
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. Cuando el informante devuelve los formularios en original, se revisan las
correcciones solicitadas y se le hace entrega de la constancia de registro firmada
por el jefe de la oficina.

1.2.2.11. Diseflo de operativo de campo

A cada fuente le es suministrado el material (formulario en dos originales y borrador con el
correspondiente instructivo de diligenciamiento) con antelacion, teniendo en cuenta tanto el
cronograma de la investigacién como la organizacién del operativo de campo de cada
regional. El formulario tendré prediligenciado el cabezote y parte del capitulo .

La fuente diligencia el borrador del formulario para ser presentado al funcionario del DANE.
Una vez revisado, la empresa debe transcribifio correctamente en los originales y
remitirics en forma personal, por correo, o entregario al recolector que visita la fuente,
dependiendo del sistema que emplee cada regional, antes de la fecha limite preestablecida
para ello.

Una vez se realice la critica, la codificacién, la captura, la revisién de inconsistencias y los
demés chequeos pertinentes de la informacién en cada regional, se hacen los envios al
DANE cenfral. Allii se hace un consolidade de la informacién, se generan los cuadros de
salida preliminares, se hacen las revisiones y ajustes del caso y finaimente se elabora el
Boletin de la Muestra Mensual de Comercio al por Menor.

1.2.2.12. Especificaciones de calidad, control operativo y de captura, depuracién
interactiva y procesamiento de la informacion

1.2.2.12.1 Etapa de recepcién en las Sedes y subsedes regionélés

o Se confirman directamente con el informante, los datos de identificacién y ubicacién
del establecimiento y en general todas las variables del directorio, incluido el
periodo de funcionamiento, el afio de iniciacién de operaciones y la organizacion
juridica entre ofras.

e También durante este proceso se efectlian chequeos de consistencia general a la
informacion, como son los cruces de variables entre capitulos y al interior de los
mismos.

1.2.2.12.2 Etapa de critica y codificacién en las sedes y subsedes regionales
Para la etapa de critica y codificacién, se cuenta con:
e Un borrador del formulario del afio anterior, que permite detectar cambios o

variaciones demasiado altas en la informacion, las cuales son aclaradas y
confirmadas o comregidas directamente con el informante.
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o Elmanual de critica de la informacién, que contiene las, normas metodoldgicas y
disposiciones a fravés de las cuales se establece la consistencia de los datos.

e El manual de codificacién CliU, para revisar cédigos asignados y asignar los
correspondientes a nuevas lineas de venta reportadas por la fuente.

1.2.2.12.3 Etapa de captura y depuracion

La Muestra Mensual de Comercio al por Menor posee un sistema de captura y depuracion
interactivo de la informacién que permite de manera égil y funcional integrar el
procesamiento y validacién de los datos recolectados, con el seguimiento y control de
calidad sobre cada una de las fases que componen el operativo de la investigacion.

Los diferentes médulos que lo conforman han sido dispuestos y estructurados de tal
manera que ofrecen permanente informacién sobre el estado de procesamiento de cada
uno de los formularios de la investigacién, la cobertura y avance del operativo en las sedes
y subsedes regionales y a nivel de los procesos efectuados en el DANE Central.

La introduccién de nuevos médulos de andlisis a nivel formulario y los ejecutables en el
momento de realizar los envios de las subsedes a las sedes regionales, los
correspondientes a la consolidacién en las sedes regionales, en el momento de realizar los
envios de estas al DANE Central y los referentes a la consolidacién de los envios en el
DANE Central garantizan la calidad de los procesos y de la informacion recolectada.

Las caracteristicas generales del sistema se esbozan de manera general a continuaciéon:

Se parte de un modulo interactivo de confrol y seguimiento, que permite realizar
diariamente un estricto seguimiento y control de las etapas de distribucion, recoleccion,
critica, captura-depuracién, recepcién, consolidacion y envio a nivel de subsedes, sedes
regionales y DANE Central. Consta esenciaimente de la siguiente estructura de
informacién:

1. Directorio base de fuentes a investigar segun la encuesta del mes inmediatamente

anterior.

Fuentes potenciales, nuevas a investigar, que puede ser permanentemente actualizado -

de acuerdo con resultados de la miniencuesta.

Fuentes recibidas por traslado de ofras regionales

Fuentes enviadas por fraslado a ofras regionales

Total fuentes a investigar (1+2+3-4)

Fuentes distribuidas (de acuerdo con la fecha de entrega a la fuente)

Fuentes sin distribuir

Fuentes en deuda cuyo plazo de recoleccién no ha vencido

. Fuentes en deuda cuyo plazo de recoleccién se encuentra vencido

10 Fuentes recolectadas (de acuerdo con la fecha de recepcion en el DANE)

11.Fuentes criticadas y cédigo del funcionario que realizé esa labor (de acuerdo con la
fecha de terminacién de la critica)

CENOOBW N
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12.Fuentes grabadas (no depuradas por tener errores) y codigo del funcionarioc que reakizé
esa labor

13.Fuentes depuradas sin enviar al DANE Central

14 Fuentes enviadas al DANE Central

Con la informacién obtenida por medio de este médulo, se genera un cuadro resumen
donde se puede apreciar tanto el desarrolio de todas y cada una las diferentes etapas del
operativo a nivel regional y su cobertura, como el estado de proceso en que se encuentra
cada formulario.

Un segundo médulo del sistema coresponde a la actualizacion del directorio de cada
investigacion. A este médulo no es posible accederse sin gue el formulario haya sido
previamente registrado como distribuido y recolectado. Su manejo estd bajo |a
responsabilidad del coordinador regional y el encargado de las encuestas en las subsedes.
Por este médulo deben pasar todas y cada una de las fuentes a investigar y permite la
actualizacion de los datos del directorio, ast como la asignacién de las novedades de las
fuentes (liquidada, inactiva, cambio de sector, etc. Ver anexos).

Un tercer médulo lo constituye el sistema de captura - depuracién interactiva. Permite de
un lado, la captura de la informacién contenida en los formularios y de otro, realizar un
estricto control de calidad sobre la etapa de critica, toda vez que chequea la consistencia
de la informacién tomando como base los lineamientos de ka critica y las normas
metodoldgicas. Para acceder a este médulo, por el cual deben pasar la totalidad de los
formularios (excepto los que presenten novedad), previamente deben haber superado,
cada uno de ellos, las etapas de critica y de actualizacién de datos del directorio.

Un cuarto médulo consiste el realizar al finalizar la captura de cada formulario, un chequeo
general de consistencia de todos y cada uno de los capitulos que lo conforman, la
presentacién de un andlisis de la variacién de los diferentes indicadores con relacién a la
encuesta inmediatamente anterior y la Trimestral segun el caso, para las fuentes comunes
a las dos investigaciones. .

Si existen inconsistencias yfo variaciones fuera de los limites permitidos, los cuales han
sido establecidos previamente por el grupo técnico, el formulario queda pendiente hasta
tanto no se realicen las correcciones necesarias que permitan superar el proceso o .
registren las aclaraciones por parte de la fuente en observaciones, en cuyo caso
solamente el coordinador puede validario. Esto permite un mayor control de calidad sobre
la informacién a nivel de cada fuente por parte de los encargados de la coordinacion de las
encuestas tanto en las subsedes como en las sedes regionales y el DANE Central.

Un quinto médulo, permite la recepcién de informacién de las subsedes en la sede regional
y la correspondiente consolidacién y control de calidad, a través del andlisis de las
inconsistencia yfo variaciones fuera de rango avaladas por el coordinador en las
subsedes. No es posible realizar envios de informacién al DANE Central sin que exista el
aval por parte del coordinador regional. Con esto se garantiza un completo control y
seguimiento del operativo desarroliado en las subsedes.
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Un sexto modulo, comresponde al programa de envios de informacién al DANE Central.
Este consiste en copiar a disquete tanto la informacion sobre el estado del operativo como,
la fotalidad de la informacién contenida en los formularios que de acuerdo con los
parémetros de depuracion se encuentran corectos. El disquete con la relacién de su
contenido y el formulario respectivo se envian al DANE Central, donde continuaran con las
demés etapas previstas en la investigacion.

E! séptimo moédulo, corresponde al programa de consolidacion de los envios de
informacién de las regionales al DANE Central. Consiste en conformar un archivo general
de la totalidad de la informacién contenida en los formularios. Realiza un chequeo general
de la informaci6n recibida, actualiza directorios y muestra las inconsistencias avaladas por
los coordinadores de las sedes y subsedes.

Finalmente, para efecto de! andlisis de la informacién de las encuestas, al cierre de las
mismas, se desarrolld un moédulo que permite el chequeo a nivel de agrupaciones
comerciales, tamafios de personal, etc., basdndose en criterios estadisticos, variaciones
mensuales, participaciones, en lo referente al periodo en estudio.

1.2.2.13. Procesamiento de datcs
1.2.2.13.1. Critica y captura

El procesamiento de datos consta de varias etapas, una de ellas es la de critica y
codificacién de la informacién. Esta etapa se inicia después de la recepciéon de la
informacién en cada una de las regionales, haciendo uso de jos manuales de critica y
diligenciamiento, a fin de verificar y analizar la consistencia de la informacion consignada
en el formulario. De igual manera, se verifica que la informacién este completa, y en el
caso de no presentarse, que en el formulario la fuente indique la razén.

Una vez son recibidos los envios de las regionales en el DANE central, se da inicio a la
consolidacién de la base de datos

Se elaboraron las especificaciones de validacién y consistencia (Equipo de Tematica
Econbmica — Sistemas), con el objetivo de garantizar consistencia en la informacion
reportada por una fuente. En el momento de grabarse la informacién, el sistema de
captura efectiia un proceso de validacion entre los diferentes capitulos del formulario y al
interior de cada capitulo. (Ver especificaciones de validacién “MMCM/Documento tipo
parametroMetodologia/Disefio temético/Especificaciones de validacion/T E-MMCM-EVA-
01-Xls. “ y consistencia “MMCM/Documento tipo parémetro/Metodologia/Disefio
tematico/Especificaciones de consistencia/TE-MMCM-ECO-01-Xls).

1.2.2.13.2 Métodos de validacion y consistericia
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Después de efectuada la recoleccion, critica de la informacion y el control de cobertura en
dada regional DANE, ésta debe hacer el envio de los formularios y la informacién
capturada en diskette al DANE central, cuando acopien el 50% de las unidades locales, a
mas tardar 40 dias después de finafizado el mes de referencia de la infformacién. Estos
procedimientos se lievan a cabo en las siguientes fases:

Produccién y revision de un primer listado histbrico por unidad local, que permite detectar
errores en la informacién (ya sea de grabacion o diligenciamiento) y variacion fuera del
rango en cada una de las variables mediante la comparacion de varios meses (3 meses en
la actualidad).

Para esta revisibn se cuenta con todos los formularios, observaciones y anexos
aclaratorios del mes de informacién enviados por la respectiva regional que recolecta, y
grabados en el DANE Central. Los casos no justificados de variaciones fuertes en la
informacién son verificados directamente con las unidades locales por teléfono o
remitidos a la regional respectiva para su consulta y aclaracién.

Esta etapa se hace en el DANE central, cuando se tiene mas del 90% de la informacién.
Sobre este primer listado se efectian las correcciones de los errores detectados y se
incluye la informacién de los formularios recibidos durante el desarrollo de esta etapa de
procesamiento (ya sea del mes de informacién que estd procesando o de meses
anteriores).

Produccién y revision de un segundo listado que contiene la nueva informacion y las
correcciones detectadas en el paso anterior. Sobre este listado se critican las respuestas
que envien las regionales a las consultas realizadas en la etapa anterior.

1.2.2.13.3 Imputacién

El proceso de imputacion de la informacién de las unidades locales activas que para esa
etapa del proceso no haya Hegado, se inicia siempre y cuando se trate de unidades
pequefias cuya informacion tiene baja participacion en los resuttados a nivel de agrupacién
(inclusion por muestra). En el periodo siguiente se actualiza la informacion. Si falta aiguna
unidad local que tenga una participacion significativa en los resuttados (inclusién forzosa),
se agotan todos los recursos para que la fuente envie los datos y se espera la llegada de .
la informacién para continuar con el proceso.

1.2.2.13.4 Produccién y revision de resuttados expandidos.

Para cada una de las variables que se observan en la investigacion, se producen y
generan cifras expandidas por nivel de agrupacion comercial y para el total del sector
comercial. El andlisis a estos niveles permite ver la evolucién de cada una de las variables
en el tiempo, establecer las inconsistencias de la informacién mediante la comparacion
entre meses consecutivos, entre iguales meses de varios aflos (comportamientos
estacionales) -
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Todos los chequeos, revisiones y andélisis efectuados hasie esta etapa del proceso,
permiten garantizar la consistencia de la informacioén de cada una de las variables respecto
a su evolucion en el tiempo.

A continuacién, son producidos los Indices de las variables investigadas, por nivel de
agrupacion comercial y total del sector comercio, as! como los cuadros de variaciones
mensuales, afio corrido y anuales de las variables. Estos resuitados se utilizan, para que
se realice un anélisis que consiste en una observacién directa a los datos detectando las
variaciones fuera de los rangos estadndares de acuerdo con su comportamiento histérico.
Complementando la revision de consistencia con el anélisis de contexto.

Una vez revisada la informacion, verificados los casos atipicos y efectuados los ajustes
segun las justificaciones a las variaciones, se inicia la produccién de! Boletin de Prensa.
Ya elaborado éste, debe ser analizado y aprobado para publicacién por la Direccién de
DIMPE vy la Direccion general de la institucion.

1.2.2.13 5 Desagregacion de la informacién

Para describir la actividad del sector comercio al por menor se utilizan los "numeros
indices de valores de ventas", junto con los "nimeros indices de empleo y sueldos y
salarios”, que refiejan las tendencias de la demanda de bienes de consumo intemno en el
pais. :

En la muestra mensual de comercio al por menor se presentan indices para ventas (del
total sin combustibles, del total sin combustibles ni vehicules, por grupos homogéneos de
mercancias, y por actividad comercial CllU), empleo (del total y por modalidad de
contratacién), y sueldos y salarios promedio {del total).

1.2.2.14 Inscripcion y seleccién de personal

La seleccién del personal que debe colaborar con el desarrolio de la investigacién se lleva
a cabo en dos etapas:

Los operativos de distribucién, recoleccién, critica y captura en las oficinas regionales
constan de los siguientes pasos:

Estimacién de necesidades de recursos y solicitud de aprobacién

Convocatoria

Estudio de inscripciones y primera seleccion de acuerdo al perfil solicitado
Curso de capacitacién dictado por el coordinador de la investigacién en cada
una de las regionales

Examen clasificatorio

Entrevista personal

Seleccién definitiva del personal

Refuerzo de capacitacion realizado por el grupo metodoldgico del DANE Central,
que viaja a cada una de las oficinas regionales
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Para el proceso de recepcion y andiisis de informacion en DANE Central, el personal
seleccionado debe centrarse en la deteccion y cofreccion de inconsistencias, analisis,
produccion y revision de cuadros de salida.

El proceso de seleccién de este personal es el siguiente:

Estudio de hojas de vida

Seleccién de personal

Enfrevista personal

Seleccién definitiva :

Capacitacion a través de los coordinadores de la investigacion en cada una de
las regionales.

e 6 & o

En los dos procesos anteriores se trata de contactar y vincular personal con experiencia
previa en la investigacién yfo con conocimientos contables, econdmicos y en procesos
industriales.

2. PRODUCCION ESTADISTICA

21 EJECUCION
2.1.1 Capacitacion

La capacitacion no se realiza peridédicamente. Inicialmente se efectud una instruccién para
la persona encargada de realizar la recoleccién de los formularios en la fuente, lo mismo
que para los encargados de la critica y la codificacién. Esta instruccién se hace en el
momento en que haya cambio de alguna de estas personas. El grupo metodolégico de
comercio de la Direccién de Metodologla y Produccién Estadistica, impartira las
instrucciones y la capacitacién necesaria.

2.1.2 Recoleccién

La recoleccién de la informacion de las unidades locales que conforman la muestra se
realiza a través de las seis regionales del DANE, actividad que toma en épocas normaies
cerca de 40 dias contados a partir de la finalizacién del mes de referencia, debido a que en
" la mayoria de las unidades los cierres de contabilidad se efectian hacia finales del mes
siguiente.

Para las unidades locales de inclusién forzosa que estén en deuda respecto al reporte de

su informacién, debe esperarse hasta que esta llegue, lo cual ocasiona demoras
considerables en el proceso de entrega de resultados; sin embargo, esta situacién no es
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frecuente. En este caso se deben buscar mecanismos de motivaciéon para que mejore la
colaboracion en la entrega de informacion en forma oportuna por parte de las unidades
locales y asi poder capturar y consolidar como fue planeado en el operativo general.

Sin embargo, el periodo de recoleccidn en algunas ocasiones se prolonga cuando algunas
unidades que tienen importancia relativa denfro de las agrupaciones comerciales a las que
pertenecen, tienen difictitades para entregar la informacion originada en los procesos para
obtener los datos solicitados por el DANE, o por otras causas.

Es preciso tener en cuenta también que durante los cuatro primeros meses del afio la
recoleccidn sufre retrasos por motivos como las siguientes situaciones para las fuentes:
incremento en el trabajo de contabiidad por inventarios y balances, preparacion y
presentacién de informes a socios 0 empresa; elaboracién y entrega del balance oficial y
estado de ganancias a la Superintendencia de Sociedades y a la Administracién de
Impuestos, presentacién del balance simpiificado a la Céamara de Comercio; entrega al
Ministerio de Trabajo de la relacién del personal y horas laboradas; presentacién detallada
a la Tesoreria Municipal de las ventas efectuadas en el afio. La recoleccion se normaliza
generalmente a mediados de mayo. :

2.1.3 Procesamiento
2.1.3.1 Critica y codificacion

Una vez se reciben en la regional los formularios diigenciados, a través de un recolector
del DANE, se realiza un chequeo general del formulario para garantizar que la informacién
esté completa y detectar los cambios bruscos de cada variable, errores, omisiones e
inconsistencias en los formularios diligenciados; esta confrontacién se realiza con base en
tarjetas de control que diligencia el critico en cada regional para cada unidad local y su
objetivo es el de detectar inconsistencias en las cifras recolectadas, al concentrar la serie
histérica.

Del buen desempefio de la critica depende que exista coherencia y confiabilidad de los
resultados. Es de considerar que para la buena clasificacion del establecimiento en esta
etapa de critica la investigacion se apoya en la Clasificacion Industrial Uniforme de fas
actividades CllU — Rev.3.

2.1.3.1.1 Critica en las Regionales

A cada fuente se le suministra con un mes de anticipacién el formulario forma DANE 1360-
6 prediligenciado con el nombre o razén social, direccion, telefono, identificacién intema de
la fuente (c6digo dé la fuente, clave, departamento, el afio y mes), y el nombre del mes a
que hacen referencia los datos. Los deméas campos van en blanco para que fos diligencie
el infformante como son el valor de las ventas, el empleo, la remuneracién, ademas, se
- solicita Ia firma y selio del responsable. Ver formulario anexo.
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La recoleccién empieza en la fercera década del mes ™ + 1" siendo "n" el mes de
referencia de las cifras, la cual se reaiza mediante visite personal a las fuentes.

Los formularios se deben remitir 8 DANE - Central en la tercera década del mes ™ +2".

Tarjeta de control en la Divisién de Recoleccion (DIRE)

Su funcién es la de controlar el nimero de formularios recibidos en el mes de referencia
"n" y con base en esta informacién se hacen los cobros de deudas a cada Regional.

e Grabacion en DANE-Central

En el grupo de Comercio Interior, se revisan los formularios comparandolos con la serie
histérica de cada fuente, realizada la labor de critica se establece la cobertura de fuentes.
para luego enviarios a la seccion de grabacion.

Por ofro lado, al interior del DANE se trata de chequear la consistencia de dicha grabacion.
o Depuracién electrénica

Mediante un programa de inconsistencias por computador se detectan y corrigen en forma
interactiva los posibles errores tanto de grabacién (al digitar los formularios) como las
inconsistencias en las cifras reportadas cuando se salen de los rangos de variacion que
se establecen para cada variable.

2.1.3.2 Elaboracién de los sistemas de programacién del procesamiento de archivos

El principal objetivo del Sistema muestra mensual de comercio al por menor es el manejo
integral de todos los archivos incorporados en la investigacion y la depurada de fa
informacion.

La Division de Sistemas de Informacién elaboré un conjunto de programas en SAS para el
procesamiento de la Muestra mensual de comercio al por menor, que permite a fravés de '
menus las siguientes procesos:

Captura de deudas: modificaciones de meses anteriores, esta opcion se utiliza cuando es
necesario actualizar informacién de un mes que ya se ha cerrado, o0 cuando se presentan
actualizaciones a la informacién de meses anteriores que se encuentra aimacenada en
diskettes.

Mantenimiento maestro (cobertura): por medio de esta opcién se pueden actualizar los
datos de identificacion de las unidades locales y la novedad si existe aiguna relacionada.

Informes. Se pueden obtener los siguientes informes: directorios, fistados de cobertura,
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informes del histérico.

Consutta: por medio de esta opcién se accesan los archivos del sistema y la informacién
contenida en éstos es mostrada en pantalia.

Actualizacién Maestro de cobertura: las funciones de adicién y efiminacion de registros del
Maestro de cobertura, que no estén disponibles en el médulo de mantenimiento, las realiza
automaticamente.

Estimaciones de indices, variaciones y cuadros de salida.
Captura

La grabacién de la informacién se realiza en el programa disefiado para tal fin en la
Division de produccion estadistica. Este esta disefiado en SPSS.

2.2 ANALISIS

De acuerdo con la informacién que se solicita a las fuentes investigadas en la Muestra
Mensual de Comercio al por Menor, se establece el comportamiento de las ventas, el
empleo y los sueldos y salarios del comercio minorista en Colombia. Para tal efecto, se
analizan las variaciones en el iempo de estos indicadores, se establece su relacion, y se
contextualizan estos resuttados a la luz de la coyuntura econdémica del pais. Como
herramienta de andlisis para el monitoreo del sector se utiliza informacién econémica
producida por ofras instituciones, asi como la que internamente produce el DANE, y que se
encuentra directa e indirectamente relacionada con el consumo de los hogares.

Mensual se realizan andlisis coyunturales de las variaciones de las cifras obtenidas para el
periodo, con el objetivo de brindar informacioén confiable del comportamiento econdmico del
comercio minorista a fravés del Boletin de prensa. El proceso de andlisis esta integrado
por varias etapas, que se describen a continuacion.

2.2.1.Preparacién de los datos

Una vez recibida ta informacién en el DANE Central, se realiza un andlisis estadistico ala
informaciéon ya consolidada y se da inicio a la tarea de validacién de consistencia.
Concluida esta etapa, se inicia un andlisis econémico y de estructura a la informacion
consolidada. Este proceso comprende: :

Control de cobertura y reporte de novedades

imputacién de fuentes en deuda

Chequeos de consistencia

Correcciones de inconsistencias que sean necesarias
Célculo de factores de expansién para la parte probabmsbca
Expansion de las cifras

Célculo de los errores de muestreo
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Andélisis de la informacion de variables generales para grupos de mercancias y

agrupaciones comerciales minoristas segun clasificacion CliU en ventas, total empleo y

por fipo de contratacién y total sueldos y salarios

o Anglisis de la evolucién y desarrolio de la estructura sectorial nacional.

e Comparacion de resultados con ofras investigaciones

e Seleccién de datos que alimentaran los cuadros de salida. Elaboracion de apoyo
grafico

o Preparacién del Boletin de avance

e Preparacion del Infforme ejecutivo
Preparacién de las cifras y apoyos gréficos a publicar a través del plegable y la pagina
WEB.

e Publicacion

3. EVALUACION Y CONTROL

Cada etapa del proceso tiene establecidos controles pre y post de la informacién, donde
se pretende revisar su consistencia y que venga completa.

Para el caso especifico de la etapa de critica se tiene:

a. Cotejo de consistencia y verificacién de actividad con el mismo mes del afio
inmeJiatamente anterior.

b. Verificacibn y consistencia de las sumatorias horizontales y verticales a nivel
establecimiento.

En caso de alguna inconsistencia se revisa el rubro de observaciones para verificar si trae
aclaraciones al respecto. En caso contrario se debe consultar con fa fuente.

Como control de cobertura, se verificard que todos los establecimientos hayan
suministrado informacién a la encuesta, es decir, suministraron oportunamente la
informacién (rinden), de lo contrario se debe ver el tipo de novedad que presenta
(liquidada, fusionada, efc).

Posteriormente se hace una critica automatica donde se han establecido unos fiujos de
control en el sistema que permite detectar problemas de inconsistencia que se puedan
presentar en la informacién digitada, los cuales van en detrimento de la calidad de la
misma.

Una vez consolidados los datos se hace un chequeo de validacién de éstos resultados
para detectar variaciones observando cuales fueron los establecimientos que mas
contribuyen a éstas variaciones. En tal caso se debe revisar la ficha de la empresa y el
formulario para observar su justificacién o consultar a la fuente.

Finaimente se emite los cuadros definitivos, con el visto bueno del grupo tematico para
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control de variaciones fuera de rango, de datos atipicos y de contexto macroeconémico,

procediendo a efectuarse el respectivo andlisis de resultados y su correspondiente
publicacion.

4. DOCUMENTACION

La documentacién que soporta la investigacion esta contenida en:

4.1 METODOLOGIAS Y MANUALES

Anexo Metodolégico de ia Muestra Mensual de Comercio al por Menor.
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE, Boletin de prensa
MMCM - Enero de 2000.

Metodologia de la Muestra Mensual de Comercio al por Menor. Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica - DANE, mayo de 2002.

Metodologia de deflactores, correlativa, Indices y empalme. Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica — DANE, Bogoté D.C. 2002.

Manual de diligenciamiento de la Muestra mensual de comercio al por menor y de
vehiculos. Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE, Bogota.
2002.

Manuales de critica y codificacién de la Muestra mensual de comercio al por
menor v de vehiculos. Departamento Administrativo Nacional de Estadistica -
DANE, Bogota, D.C. 2002.

Manual del sistema de la Muestra mensual de comercio al por menor.
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE, Bogota. 2001.

Manual del usuario de la Muestra mensual de comercio al por menor. Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica - DANE, Bogota. 2001.

Especificaciones de consistencia y validacién de la Muestra mensual de comercio
al por menor. Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE,
Bogota, D.C. 2002.

Metodologia de rangos de variacién para el control de calidad de la informacién de
las variables que conforman la muestra mensual de comercio al por menor.
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE, Bogota, D.C. 2002

Metodologia de Imputacién de novedades en estado de deuda. Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica - DANE, Bogota, D.C. 2002.
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» Formatos de control de reproceso y seguimiento para comercio y vehicuios.

4.2 RECOLECCION
o Fomuiario de la muestra mensual de comercio al por menor

e Formmulario de la muestra mensual de comercio de vehiculos automotores y
comercio al por menor de sus partes, accesorios, combustibies y lubricantes.

5. DIFUSION

El DANE cumple fa funcién de divulgacion de los resuttados de la informacion a través de
los Banco de datos ubicados en las principales ciudades del pais.

Los resultados para cada uno de los meses se publican mensuaimente en el Avance
Estadistico (con algunas cifras estimadas) a mediados del mes "n+3", siendo "n” el mes de
referencia. Posteriormente los resultados definitivos (sin cifras estimadas) se publican en
el Boletin de Estadistica en la Seccién Comercio.

La informacién de la Muestra Mensual de Comercio al por Menor puede ser obtenida por
cualquiera de los siguientes medios:

Pégina web

Boletin de prensa o cuademilio

Indicadores de coyuntura

Boletin de estadistica

Medios magnéticos: CD'S

Cintas y diskettes

Tabulados del Banco de datos

Plegable de la Muestra Mensua! de Comercio al por Menor (disponible desde julic de
2001)

5.1 CARACTERISTICAS DE LA INFORMACION

El usuario puede encontrar en los cuadros de salida informaci6n acerca de los siguientes
indices: .

- » Variacién porcentual del total de la Ventas minoristas sin combustible (nominal y real).

o Variacién porcentual del total de la Ventas minoristas sin combustible ni vehiculos
{nominal y real).
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e Variacién porcentual del total de la Ventas minoristas segln grupos de mercancias y
actividad comercial CliU, Rev.3 (nominal y real).

e Variacién porcentual de sueldos y salarios causados (hominal y real) y empieo por tipo
de contratacién.

indice real y nominal del Total de las ventas en el comercio minorista.

indice real y nominal del Tota! de las ventas en el comercio minorista sin combustible.
Indice real y nominal por actividad ClIU, Rev.3 y por grupos de mercancias.

Indice de sueidos y salarios

indice de empleo

Ademds en el boletin de prensa se presentan resuttados generales del mes, acumulado
corrido y acumulado anual.

Asl mismo se hace un andlisis de la tendencia sectorial por agrupacién comercial y se

presenta el comportamiento del empleo, los sueldos y salarios comparando el acumulado a
doce meses, la variacién corrida y la variacion anual.
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ANEXOS
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ANEXO 1. GLOSARIO DE TERMINOS

MARCO MUESTRAL

Un marco de muestreo es el instrumento que permite ubicar e identificar a todos y cada
uno de los elementos del universo. De un marco muestral se espera que cumpla:

e Todos fos elementos del universo estén en el marco, es decir, que no haya
subcobertura

e Todos los elementos que se encuentren en el marco pertenezcan al universo, es
decir, que no haya sobrecobertura

o No existan elementos repetidos

Ofra caracteristica deseable en un marco muestral es que contenga informacién adicional
de cada unidad con el fin de:

Construir dominios de estudio

Estratificar

Realizar disefios con probabilidad proporcional a la medida de tamafio

Que permita construir o proponer mejores estimadores, por ejemplo, estimadores de
regresién o postestratificacion.

MUESTRA PROBABILISTICA

Una muestra probabilistica es una parte de un universo, la cual se obtiene mediante
seleccién aleatoria, usando un disefio muestral p(.), el cual asegura que todos y cada uno
de los elementos, tengan una probabilidad conocida, mayor de cero, de que sean incluidos
en la muestra.

El objetivo de seleccionar una muestra es conocer a través de-ella caracteristicas de la

poblacién que se desconocen, como: .son frecuencias de ocurrencia de un suceso,
promedios, totales, proporciones, etc.

Ruta Archive: MMCM/Documentacitn BasicaMetodologias/Disefio tematice/ Metadologia disefio temiético/ TE-MMCM-TEM-01.doc




METODOLOGIA DE LA MUESTRA CODIGO: TE-MMCM- TEM 01
VERSION : D1

MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENOR | Figna:6tde i

DISENO MUESTRAL

Procedimiento o algoritmo mediante el cual se obtienen los elementos que seran incluidos
en la muestra probabilistica, de acuerdo con los objetivos de la investigacién,

El objetivo de disefiar una muestra es obtener estimaciones de los vaiores en el universo
con la mayor precision posible dentro de un cierto costo.

Para cumpiir este objetivo se parte de un marco muestral adecuado del cual con base en
procedimientos probabilisticos, es decir, procedimientos que aseguren a cada uno de las
unidades del universo una probabiidad mayor de cero de ser incluido en la muestra,
obtener estimaciones con niveles de precision Util y dentro de los mérgenes de error y
niveles de confianza preestablecidos.

Los principales tipos de muestreo probabilistico son:

MUESTREO ALEATORIO SIMPLE - MAS

Consiste en seleccionar aleatoriamente n elementos (tamafio de la muestra) de una
poblacién de N elementos (tamafio del universo), es decir, para un valor preestablecido n
se realizan extracciones entre los N elementos, sin reemplazamiento, de tal manera que
todos los elementos de la poblacion tienen la misma probabilidad de ser incluidos en la
muesfra.

MUESTREO ESTRATIFICADO

Implica la clasificacion previa de todas las unidades o elementos que componen el universo
en sub poblaciones internamente homogéneas, desde la perspectiva operativa, de
informacién disponible o de varianza. La seleccion de los elementos se hace al interior de
cada estrato.

Las razones para estratificar son varias.

e Por necesidad de informacién a nivel de cada estrato.

o La diferencia en la disponibilidad de informacion auxiliar, segun la cual en algunos
estratos se podrén realizar disefios mas eficientes.

e Por razones operativas, relacionadas con el tipo de informacion en cada estrato (ya que
puede ser més costoso medir cierta parte de la poblacion que otfras).

e Para obtener estimaciones de mayor precisién ya que al formar estratos de tal forma
que se obtengan sub poblaciones homogéneas al interior de cada estrato se reduce la
variacién y por tanto el error de muestreo.

ESTIMADOR Y ESTIMACION
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La expresién (férmula matemética) que se emplea para realizar las estimaciones y la cual
depende del disefio y de la forma como se asigne la probabilidad de inclusion a cada
elemento de la poblacidén se denomina estimador. El valor que se obfiene al reemplazar
en esta férmula los valores obtenidos en la muestra que se selecciond, aproximaciéon del
valor verdadero en la poblacién se denomina estimacion. o valor estimado

Esta estimacién puede ser puntual o por intervalos, en el primer caso la estimacion se
hace utilizando un solo valor, mientras que en el segundo caso se utilizan dos valores que
definen el intervalo, los cuales se denominan limite inferior y limite superior, en este caso
se dice que con determinado nivel de confianza, expresado en forma de porcentaje
usualmente del (90% o 95%) el intervalo cubre el parametro.

VALOR ESPERADO Y SESGO

Si de una poblacién, a la cual por aigin método probabilistico, se le han asignado a cada
uno de sus elementos una probabilidad de inclusién, se tomaran todas las muestras
posibles, del disefio escogido, y a cada muestra se le calcula la estimacion del parametro
de interés, con la misma férmula, el promedio de todas estas estimaciones se flama valor
esperado. La diferencia que hay entre el valor real del parametro en la poblacién y el valor
esperado se denomina sesgo, asi si esta diferencia es cero, es decir que el valor
esperado y el valor real del parémetro en la poblacién son iguales, entonces el estimador,
es insesgado, lo cual es la cualidad mas importante de los estimadores.

DISTRIBUCION MUESTRAL, VARIANZA DEL ESTIMADOR Y ERROR ESTANDAR

La forma como se distribuyen las estimaciones de estas posibles muestras se denomina
distribucién muestral, y la magnitud de la variabilidad de esta distribucién, debida al azar,
es la varianza del estimador, La raiz cuadrada de esta varianza es la que se denomina
DESVIACION estandar de la distribucién o error esténdar, Entre menor sea la magnitud de
esta variabilidad mejor serd la precisién de la estimacion del parémetro de interes,
siempre que no haya sesgo. Esta magnitud depende de:

o Elmétodo utilizado para seleccionar la muestra.

o El parametro a estimar, ya que para una misma muestra es diferente si se desea
estimar un total, un promedio, una razén efc.

¢ De la variabilidad natural de la variable estudiada edad, ingresos, etc.

e Del tamafio de la muestra

 De la frecuencia con que se presente el suceso estudiado.

COMERCIO: es “la reventa (compra y venta sin transformacion) de mercancias ©
productos, ya sea que ésta se realice al por menor o al por mayor. Incluye las actividades
de los corredores, agentes, subastadores y comisionistas dedicados a la compra y venta
de mercancias a nombre y por cuenta de terceros”.
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COMERCIO AL POR MENOR: ¢ minorista es “la reventa (compra y venta sin
transformacion) de mercancias o productos, destinados para consumo 0 uso personal o
doméstico (consumidor final). Se excluyen las actividades comerciales realizadas en
casas de empefio, telemercadeo, expendios de loteria, puesios de ventas moéviles y en
viviendas con actividad econtmica; iguaimente, no hacen parte de la investigacion las
actividades de mantenimiento y reparacién asociadas al comercio.

EMPRESA: para efectos de las estadisticas econémicas, empresa es toda unidad
econdémica, o combinacién de unidades econdmicas, propietaria o administradora que
actuando bajo una denominacién juridica tnica, abarca y confrola directa o indirectamente
todas las funciones y actividades necesarias para el desarrollo y realizacién del objeto
social para el que fue creada.

ACTIVIDAD CIlU REV.3 AC: se encarga de establecer una estructura dentro de la cual
deben presentarse las estadisticas de las actividades econdmicas de los diferentes
sectores productivos del pais. El término actividad utilizado en este contexto se refiere a un
proceso productivo, es decir, a la combinacién de acciones que conduce a la obtencion de
un conjunto dado de bienes o servicios.

COEFICIENTE DE VARIACION

Se define como la variacién porcentual del error estéandar a la estimacion central, es decir
es el cociente enfre el error estandar del estimador y el estimador multiplicado por 100.

W@,
CV= ——E-'E—OS- 100

Generalmente no se conoce la varianza real del pardmetro ¥(8) ni su esperanza E(8),

sin embargo en los célculos que se realizan en este estudio estos valores se conocen para
la variable auxiliar pues se tiene la informacién poblacional, segun censo de 1993.

COEFICIENTE DE VARIACION ESTIMADO

Una medida muy utilizada, que no precisamente es la misma, es el coeficiente de variacion
estimado cve.

~ A

6
cv= E )*100

@)

Se suele considerar que el resultado de una estimacién es bueno si su coeficiente de
variacidn es menor del 5 %; aceptablemente préctico, entre el 5 % y el 10%; de baja
precision si es mayor del 10 %. Y menor del 15% y no util si es mayor del 15%.
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Aunque la varianza, el error estandar y el coeficiente de variaciéon, miden la magnitud de la
variabilidad de la distribucion muestral del estimador, es decir, lo que algunos denominan el
error de muestreo, el coeficiente de variacion tiene la ventaja de dar esta medida en
términos porcentuales, por lo cual es una medida comuin para estimaciones.
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ANEXO 2. FORMULAS PARA EL CALCULO DE INDICES Y VARIACIONES
PORCENTUALES

¢ Indices mensuales

1.1 Indice de valor mensual de ventas (nominal y real) para los grupos de mercancias y

ara cada actividad comercial.

Definido el afio base de comparacién, que para la muestra mensual de comercio al por menor fue
19898, se genera un promedio simple del afio para el valor expandido de la variable asi:

_l_ ivplw
Promedio = 12 i=1

Donde,

vpl9S: es el promedio del valor total expandido en 1999 de cada variable (ventas para cada una
de los 16 grupos de mercancias y para cada actividad comercial)

Ahora, para encontrar e! indice de cada mes o que se hace es una relacién entre el valor

absoiuto expandido de cada variable para cada mes, y el promedic de 1999 de esta misma
variable: '

ve,

Al
—2vpl
27

Para encontrar este mismo indice, se puede utilizar la formula encadenada de Laspeyres:

: ve,
Iv, = IV(,_I) —i

V€(;_1) donde,

vt : indice de valor de la variable
vet . suma del valor-expandido de cada variable en el mes *t”

Es importante anotar que los indices de la muestra mensual de comercio al por menor no son
acumulables, es decir, son independientes entre periodos.
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1.2 Indice de valor mensual del total de vehtas (nominal y real) del total del sector de
comercio sin combustibles

2 (M(i) x Pond(i)),

donde Ivt (i) = corresponde a los Indices de cada uno de los dieciséis grupo de
mercancias (i) en cada periodo calculados en el paso anterior 1.1,y,
Pond (i) = son los valores de las ponderaciones de cada grupo de mercancia (i),

después de reaiizar el ajuste por la exclusion de Combustibles.

1.3 Indice de ventas (nominal y real) del total del sector de comercio sin combustibles

ni vehiculos

T (M) x Pond(i)),

donde vt (i) = corresponde a los indices de cada uno de los dieciséis grupo de
mercancias (i) en cada periodo caiculados en el paso anterior 1.1, y,

Pond (i) = son los valores de las ponderaciones de cada grupo de mercancia (i),
después de realizar el ajuste por la exclusion de Combustibles y de
Vehiculos.

1.4 indice de sueldos y salarios {(nominal y real)

Este indicador se construye a partir de la informacién percapita entre el empleo y los
sueldos y salarios causados por el personal permanente y por el personal temporal
contratado directamente por la empresa. Obtenido este promedio, el procedimiento es igual
al utilizado para construir los indices de ventas.

1 12 %

—2'2"1”
Promedio = 1 i=1
Donde,\

vplo9: es el promedio del valor total expandido en 1999 de la relacién total del empleo de estas
dos categorias y sus sueldos y salarios.

Ahora, para encontrar. el indice de cada mes lo que se hace es una relacion entre el valor
absoluto expandido de esta variable para cada mes, y el promedio de 1998 de esta misma
variable:
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donde,

vt : indice de valor de la variable
vet . suma del valor expandido de la variable en el mes “t”

Es importante anotar que los indices de la muestra mensual de comercio al por menor no son
acumulabies, es decir, son independientes entre periodos.

1.5 Indice de empleo

Definido el affio base de comparacion, que para la muestra mensual de comercio al por menor fue
1999, se genera un promedio simple del afio para el valor expandido de la variable asi:

1 12 %
EZVP’
Promedio = ‘ i=1
Donde,

vpl99: es el promedio del valor total expandido en 1998 de la variable empleo.

Esta formula se utiliza de la misma manera para construir indices por categoria ocupacional y del
total del empleo.

Ahora, para encontrar el indice de cada mes lo que se hace es una relacién entre el valor
absoluto expandido de fa variabie para cada mes, y el promedio de 1989 de esta misma variable:
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donde,

vt ; indice de valor de Ia variable
vef : suma del valor expandido de la variable en el mes ¢1”

Esta formula se utiliza de la misma manera para construir indices por categoria ocupacional y del
total del empleo.

Es importante anotar que los indices de la muestra mensual de comercio al por menor no son
acumulables, es decir, son independientes entre periodos.
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ANEXO 3. VARIACIONES PORCENTUALES

2.1 Variacién mensual

Para cada tipo de indices mensuales se calculan variaciones mensuales, respecto al
mes anterior, del mismo afio, aplicando la siguiente férmula.

Variacién mensual : (MNP _1)x100
n
1) (i)
2.2 Variacién anual

Esta variacion porcentual anual se calcula respecto al mismo mes del afio anterior, en la
forma siguiente:

ivi(t) P (i)
Variacién anual: ( - 1)x100
vtct) ™1 i)
2.3 Variacién acumulada en lo corrido del afio

Se calculan variaciones con:

DAtN
-1)x100
DAt

donde DAtN(i)= comresponde al acumulado de! indice desde enero hasta el mes "t"
del afio n, de la variable i.

2.4 Variaci6én acumulada anual

Para hallar esta variacién se aplica la siguiente formuia:

DAtN

( -1)x100
DAt +1

donde DAtN ()=  corresponde al acumulado del indice desde el mes t-12 hasta el
mes "t del afio n, de la variable i.
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Por ejemplo, si vamos a calcular la “variacién acumutada anual "para el mes de junio de
2000, entonces la suma gqueda desde julio de 1999 a junio de 2000.

Igual procedimiento se realiza para la suma del denominador que ira de julio de 1999 a
junio de 2000.
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ANEXO 4. FORMULARIOS MUESTRA MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENORY
COMERCIO DE VEHICULOS AUTOMOTORES, COMERCIO AL POR MENOR DE SUS
PARTES, ACCESORIOS, COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES.
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DEPARTAMENTO i IMPORTANTE: los dalos qug ef DANE soiicita =n
ADMINISTRATIVO MUESTRA MENSUAL DE (esteuicrrr{:aano son = D amem; comi:zefg:iesj

DANE NACIONAL COMERCIO AL POR MENCR t en ningin caso tienen fines fiscaies A puacen

OF ESTADISTICA utilizarse como prueba judicial. (Arnt.5 Ley 79/93)

C )

(__ FAVOR LEER LA CARTILLA DE INSTRUCCIONES ANTES DE DILIGENCIAR ESTE FORMULARIO -

Namero Codlgo de Departa— NIT o
de orden E -} actividad :} mente Municipio C.C. No :l J D'V'( J

- l. IDENTIFICACION Y DATOS GENERALES ~
L | .
\- J
( MPOHTANT E; LOS VALORES PARCIALES DEBEN REPORTARSE
(fjllsc\{xiﬂ-er?ui vEe:aEl;oarngEnios de mercancias) coioez SIN IMPUESTOS INDIRECTOS (CONSUMO, IVA) )w
Grupos de mercancias Ventas en miles % Yentas
de pesos por internet
1. Alimentos (viveres en general) y bebidas no alcohdlicas 1
2. Licores, cigarros y cigarrillos 2
3. Productos textiles (tetas, tejidos, hilos , hilados) 3
4. Prendas de vestir y sus accesorios 4
5. Calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero - ST 5
6. Productos farmacéuticos 8
7. Aseo personal, cosméticos y perfumeria 7
8. Muebles para el hogar 8
9. Electrodomésticos para el hogar 9
10. Articulos y utensilios de uso doméstico {cristaleria, vajillas, oilas, lenceria) 10
11. Productos para el aseo del hogar il
12. Muebles y equipo para oficina, computadores, programas y suministros 12
13. Libros, papeleria, periddicos y revistas 13
14. Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas 14
15. Repuestos y accesorios para vehiculos 15
16. Otras mercancias no especificadas anteriormente {discrimine en observaciones) 16
17. QOtros ingresos netos operacionales relacionados con la actividad comercial (discrimine en observaciones)
18. TOTAL INGRESOS NETOS OPERACIONALES (1 a 17) Fechas que comprende:Desde: | 1[ | |Hasa| | [ | |
\_19. TOTAL VALOR IVA CAUSADO Fechas que comprende: Oesdes [ ][ | | Hasta[_ [[ 1 |
- . INVENTARIOS Y COSTO DE LA MERCANCIA P ——— ~
VENDIDA .
2. Inventario final
Fechas que comprende: Desde: ’—|-—] m Hasta: f—|—l f—_r—]

3. Costo de la mercancia vendida Yy,

~ IV. PERSONAL OCUPADO PROMEDIO, SUELDOS, SALARIOS, Y PRESTACIONES SOCIALES CAUSADOS EN EL MES W

" Sueldos y salarios Prestaciones sociales
Tipo de vinculacion Nur?:r?";p:dris:)nas causados en el mes causadas en el mes | Fechas que comprende

(miles de pesos) {miles de pesos}

1. Propietarios, socios, y famiiiares sin remuneracién

2. Personal permanente (promedio mes)

3. Personal temporal contratado directamente por
la empresa (promedio mes)

4. Personal temporal contratado con agencias de Valor cobrado por la agencia
empieo (promedio mes)

Imprase 6 i Dieocion de Mercarso y Ediciones del DANE

5. TOTAL (renglones 1 a 4)
I

La no presentaci6n oportuna de este informe acarrea las sanciones establecidas en la Ley 079 de 1993




( V. AREA DE VENTAS {m") —

¢ Cuantos metros cuadrados tiene la emprasa dedicades al drea de ventas? m?

{no incluya concesiones, bodegas, oficinas, zonas de parqueo, cafeterias, restaurantes, bafos y demas areas de servicios)

— p,
~ OBSERVACIONES

> MY .

s Loy

-
faudad y fecha de it
Ciudad: Nombre: Nombre:
Fecha de ED 1:] [I] Tetétono:
cﬂiligenciamiento: Dia Mes “afio E-mail: Firma y sello; iy
(o : <1 CRITICADO POR




DEPARTAMENTO
ADMINISTRATIVO
NACIONAL

DE ESTADISTICA

MUESTRA MENSUAL DE COMERCIO DE VEHICULOS
AUTOMOTORES Y COMERCIO AL POR MENOR
DE SUS PARTES, ACCESORIOS,

COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES

IMPORTANTE. los datos que el DANE solicita en
este formularic sor esirictamente confidenciaies
y en ningun caso tienen fines fiscales ni pueden
utiizarse como prueba judicial. {An.S Ley 79/93)

-

-

C

FAVOR LEER LA CARTILLA DE INSTRUCCIONES ANTES DE DILIGENCIAR ESTE FORMULARIO

Numero (
de orden

\—

Codigo de
actividad

’ I. IDENTIFICACION Y DATOS GENERALES

Departa- | ]
mento Municipio

NIT o
_J CC. Ne E

J D.V.|

U

\

J

~ Il. VENTAS DE VEHICULOS AUTOMOTORES

(discrimine sus ventas por tipo de vehiculos)

——@PORTANTE; LOS VALORES PARCIALES DEBEN REPORTARSE ]\

SIN IMPUESTOS INDIRECTOS (CONSUMO, iVA)

Tipo de vehiculo

Nacionales

importadas

Ventas de origen nacional

Ventas al consumidor final

Ventas a otras empresds

T

Nuevos

Usados

Nuevos

Usados

Nuevos

Valor

Unidades Valor

T
Unidades

Valor

Valae

Valor

. Autemoviles particulares

Unidades L

Unidades |

]

- T
Unidades |
}

—

. Camperos

1

. Motos

. Camionetas

L

. Vehiculos de transporte publico i
. Vehiculcs de carga

. Otros (especifige en observaciones)
. TOTALES(1a7)

Fechas que comprende

Desde: ]::}
L]

R |IN|[O [ |W|MN] =

i

Hasta:

9. TOTAL VALOR VA CAUSADO

Fechas que comprande

Desde: |
Hasta: [:]

(_10: VENTAS DE VEHICULOS AUTOMOTORES POR INTERNET (% rengidn 8) | % | )
~ lIl. VENTAS DE PARTES, PIEZAS Y ACCESORIOS PARA VEHICULOS AUTOMOTORES (miles de pesos) ————————

. % ventas
i Mites de pegos por internet

ar

1. Partes, piezas (autopartas) y accesorios (Jujos) para vehiculos

2. Llantas y neumaticos
3. TOTAL (renglones 1y 2)
4. TOTAL VALOR VA CAUSADO

Fechas que comprende: Desde [:] I Hasta. i3 :! 4‘[
Fechas que comprende’ Desde: [ i Masta:| | { }

 IV. VENTAS DE COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES PARA VEHICULOS AUTOMOTQRES

)

~
% ventas

T
Galones Miles de pesos | por internet
1
1. Gasolina corriente J
2. Gasolina extra I
3. ACPM

4. Lubricantes (grasa, aceites), aditivos y productos de limpieza

5. Gas natural m® (para vehiculcs automotores)

6. TOTAL (renglones 1 a 5) . Fechas que comprende: :::e J
7. TOTAL VALOR IVA CAUSADO echas ase comprenge: V0% L] [::I r
\— masta ] [

La no presentacion oportuna de este informe acarrea las sanciones establecidas en la Ley 079 de 1993



V. PERSONAL OCUPADO PROMEDIO, SUELDOS, SALARIOS Y PRESTACIONES SOCIALES CAUSADOS

—

L EN EL MES
- ) lacis Promedioc personas Sueldos y salarios causados | Prestaciones sociales‘
ipo de vinculacién ocupadas en el mes causadas en el mes Fechas que comprende
{miles de pesos) imiles de pesos)
1. Propietarios, socies y familiares sin !
remuneracion ‘ -
O ! _4-‘—
2. Personal permanente ) esses [ 1 [
Hasta: L
3. Personal temporal contratado Desde: E’ 1T
directamente por la empresa Hasta: [ ::__]_’
Vaior cobrado por ia agencia
4. Personal temporal contratado con L R
agencias de empleo Hase [ [ ]
5. TOTAL (rengiones 1 a 4)
N~ W,
OBSERVACIONES
( —
N —
—
— i
Ciudad y fecha de diligenciamiento Diligenciado por Responsable de la empresa .
Ciudad: Nombre: Nombre:
—— léfono:
Fecha de ! ! j ) Teigfon
diligenciamiento:  pia Mes Afo E-mail: Firma y sello: )
~
( FECHA DE RECEPCION CRITICADO POR
| e wes [ S . Nombre:
: —/
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