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Presentacion

Indicadores de Coyuntura es una publicacion mensual cuyo objetivo es servir de punto
de referencia oportuno para el analisis iInmediato de la situacion econémica y soctal
Se limita por lo tanto a un grupo de indicadores globales que en cada uno de los
aspectos considerados resultan significativos y en su conjunto ofrecen una visién com
prensiva de dicha situacion Por lo tanto la presentacion pone todo el énfasis en los
graficos en la imagen que a pnmera vista puede sugerir el sentido de una evolucién
acompanado de unas pocas cifras No se pretende pues hacer una cuantificacion
detallada m un tratamiento especializado de los temas Cada indicador se actualiza
mensualmente con la ultima informacion disporuble En algunos casos es provisional
y en consecuencia esta sujeta a cambios causados por cobertura y correccién de
inconsistencias

Sobre las fuentes y la metodologia de calculo de los indicadores se incluye una referen

cia Informacion mas ampha y detallada de todos los sectores economicos se encuentra
en el Boletin de Estadistica Asimismo el Departamento pone a disposicion de los
Interesados sus Bancos de Datos y sus servicios de reproduccion de cuadros estadis

ticos y tabulados
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investigaciones especiales
del DANE

Aspectos metodologicos "Encuesta nacional
de ingresos y gastos 1994 - 1995"

Presentacion

Uno de los proyectos de mayor tradicion e importancia enlas
estadisticas basicas producidas por el DANE ha sido la
aplicacion de la Encuesta de Ingresos y Gastos De ella se
haobtemido lainformacion necesana para determinar estruc
turas de ingresos y consumo de los hogares dinamicas de
precios globales y sectonalesy distnbuctondelingreso entre
otras multiples posibiidades de anakisis relacionadas con
amplios aspectos de condiciones de vida de los colombia
nos

Basados en la informacion de la Encuesta Nacional de
Ingresos y Gastos que se aplicara durante cincuenta y dos
semanas y cuya recoleccion se inicié en marzo de 1994 se
elaborard el nuevo Indice de Precios al Consumidor indicador
que permite establecer periddicamente las vanaciones enlos
precios de los bienes y servicios adquinidos por los hogares
y sirve para calcular la inflacién

Los cambios vertiginosos que se vienen presentando en la
economia mundial particularmente en paises endesarrollo

producen efectos de gran impacto en las estructuras de
Ingresos y consumo de los hogares y en la distnbucion de la
nqueza Estas dinamicas generan necesidades de informa

cion estadistica basicay actuahzada sobre ingresos y gastos
famihiares para establecer un nuevo sistema de ponderacio

nes en la elaboracion del indice de Precios al Consumidor y
sobre algunas caracteristicas socio economicas de lapobla

cion En esta perspectiva el DANE wviene desarrollando el
proyecto Encuesta de Ingresos y Gastos la cual se aplica a
nivel nacional en 23 ciudades del pais (capitales de antiguos
departamentos)

1 Antecedentes

Las encuestas mas recientes y de mayor importancia sobre
Ingresos y Gastos fueron realizadas por el DANE a nivel
urbano durante los afios 1970 y 1984—1985 En los dos
casos las investigaciones basadas en algunos de sus re




sultados permitieron disefiar sistemas de ponderaciones
para elaborar indices de precios al consumidor

Adiferencia de la Encuesta de Ingresos y Gastos aplicadaen
1970 que cubrio siete ciudades del pais (Bogota Medellin
Cah Barranquila Bucaramanga Manizales y Pasto) la
Encuesta de 1984—1985 amplio su cobertura a 6 ciudades
mas (Pereira Cucuta Monteria Newva Cartagena y
Viltavicencio) y permitioestablecer valores estructura y
periodicidad de los gastos de consumo de los hogares en
forma muy detallada

La informacion de la Encuesta de Ingresos y Gastos 1984—
1985 hasido labase para el Indice de Precios al Consumidor
que funciona en la actualidad De igual manera la informa
cion permitio determinar las canastas de consumo a partir
de las cuales se generaron indicadores para la medicion y
caractenzacion de la pobreza en los centros urbanos mas
importantes del pais

2 Objetivos generales

2 1 Actualizar la mformacion relacionada con bienes y servt
clos que integranla canastafamhary sus ponderaciones que
permita construir un nuevo Indice de Precios al Consumidor

2 2 Conocer la estructura de ingresos y gastos de los
hogares que permita establecer niveles de consumo realiza
dos en bienes y servicios de consumo final y niveles de
INngreso segun orngen y naturaleza

2 3 Establecer relaciones entre el gasto y el ingreso con
caracteristicas demograficas geograficas economicas fa
mihares y sociales

2 4 Proveer de informacion suficiente y necesana para el
analisis de areas de desarrollo social

3 Aspectos conceptuales y metodolégicos

31 Area de investigacidn el area de investigacion com
prende las 23 ciudades capitales de antiguos departamentos
colombianos El total de la muestra es de 36 816 viviendas
distribuidas as!

Cuwdad Segmentos Viviendas
Total 3 068 36816
Bogota 312 3744
Medellin 260 3120
Cal 260 3120
Barranquilla 208 2 496
Bucaramanga 156 1872
Manizales 104 1248
Pasto 104 1248
Cartagena 104 1248
Cucuta 104 1248
tbague 104 1248
Pereira 104 1248
Montena 104 1248
Villavicencio 104 1248
Valledupar 104 1248
Nelva 104 1248
Sincelejo 104 1248
Riohacha 104 1248
Florencia 104 1248
Tunja 104 1248
Quibdo 104 1 248
Popayan 104 1248
Santa Marta 104 1248
Armema 104 1248

Incluye &rea metropolitana
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3 2 Unidades de analisis y de muestreo

Unidades de andhsis se consideran como unidades de
analisis los hogares privados que residen en viviendas
familhares

Unidades de muestreo se toma en esta encuesta la
definicion censal de vivienda considerandose como unidad
de seleccion para efectos de muestreo Se incluye en las
viviendas seleccionadas todos los hogares residentes

3 3 Conceptos basicos

Vivienda habitacion o conunto de habitaciones y sus
dependencias que ocupan un lugar estructuralmente sepa
rado e independiente habitado o destinado a ser habitado
por uno o varios hogares

Estadefiniciontambienincluye lugares que no respondenen
su totalidad a la defimicion de vivienda lugares
semipermanentes espaciosimprovisados con materialesde
desecho (carton latas madera) o que no fueron concebidos
enunprincipio confinesresidenciales pero que sinembargo
constituyen la residencia habitual de uno o varios hogares

Hogar se define como persona o conjunto de personas que
ocupan en comun una vivienda o parte de eila y consumen
0 comparten alimentos u otros bienes con cargo a un mismo
presupuesto considerando como tal los recursos de un
fondo comun que permite a la persona encargada de la
admimstracion del hogar sufragar los gastos comunes de
éste

Unidad de gasto dentro del hogar como un concepto mas
reducido se tiene la unidad de gasto compuesta por perso

nas aportantes y dependientes que se asocian para tomar
decisiones conjuntas sobre el uso de los recursos del hogar

La unidad de gasto es igual a las personas del hogar menos
los empleados domesticos y los pensionistas Los hogares
donde no exista este tipo de personas launidad de gasto es
equivalente al hogar

La investgacion sobre gastos del hogar se hace solamente
a los miembros de la unidad de gasto

Perceptor es toda persona de 12 afios o mas que recibe
Ingresos por trabajo asalanado independiente u otro tipo de
INgresos

Miembros del hogar personas residentes habituales que
dependen economicamente del presupuesto del hogar
seleccionado

Se considera que una persona es residente habitual cuando
la vivienda habitada por el hogar al que pertenece es su
domicilio permanente —durante la mayor parte del ano o al
menos siI ha permanecido o espera permanecer por tres
meses 0 mas— independiente de que sea o no su domicilio
de trabajo

Se considera que una persona depende economicamente
del hogar cuando habitualmente comparte el presupuestode
gastos comunes de este (colabore economicamente 0 no en
el mismo)

Servicio doméstico se considera servicio domestico a
toda persona que dedica su trabajo al servicio de un hogar
a cambio de una remuneracion en dinero o en especie Para
que sea miembro del hogar se requiere que sea residente
habitual




Huésped se considera huesped a toda persona que com
parte gratuitamente alimentos y vivienda con el hogar Para
considerarlo miembro del hogar se requiere que sea resi
dente habitual

Pensionista se considera pensionista a toda persona que
comparte con el hogar alimentos o vivienda pagando por
ello Para que sea miembro del hogar debe ser residente
habrual

Jefe del hogar se considera jefe del hogar a aquella
persona sobre la cual recae la responsabiidad principal del
sustento economico del hogar

3 4 Periodos de la encuesta

La diversidad de comportamientos €n [a estructura de gasto
delos hogares lleva a fijar distintos periodos de referenciaen
la aphcacion de la encuesta de ingresos y gastos famitiares

Periodo de recoleccion tiempo durante el cual se realza
el trabajo de campo En este caso la encuesta se aplica
durante un afio (52 semanas)

Periodo muestral esde unasemana alano Lamuestra se
reparte de manera aleatoriay uniforme a lo largo de todas las
semanas del afio con el fin de evitar distorsiones en las
estimaciones de los ingresos y los gastos de los hogares
debidas a componentes estacionales

Penodo de referencia mediante entrevisia que se realiza
durante el penodo muestral se solicita a los hogares infor
macion sobre la percepcion de ciertas rentas o pagos efec
tuados en determinados periodos de tiempo por el consumo
de bienes y servicios cuya compra se efectua con una
periodicidad superior a la semanal

Lo anterior se explica ante la imposibiidad de captar en
tiempo tan corto (una semana) la vanedad de bienes y
servicios susceptibles de consumo

Para los gastos de consumo se establecen los siguientes
periodos de referencia

Semanal este periodo coincide con el periodo muestral Se
tiene en cuenta para registrar la totahidad de los gastos en
almentos bebidas y otros bienes y servicios al detal

Mensual para otros bienes y servicios cuya frecuencia de
compra 0 uso es mas espaciada que la semanal (vestidos
calzado etc)

Tnimestral para bienes y servicios cuya frecuencia de
compra 0 uso es mas espaciada que la mensual (manteni
miento de viviendas compra de vestuario etc)

Anual para bienes y servicios de escasa frecuencia de
compra (mobiharios vehiculos etc)

3 5 Contenmido de la encuesta

FormularnoNo 1 recoge informacion generaldel hogaryde
Ingresos de cada uno de los perceptores (Ingresos moneta
nos derwvados deltrabajo ingresos no monetarnos dernvados
deltrabajo ingresosdelcapitaly lapropiedad transterencias
carrientes y otras prestaciones recibidas)

Formularno Nos 2 y 4 captan los gastos del hogar con
cargo al presupuesto del mismo —los realizados conjunta
mente por los miembros aportantes— y los gastos persona
les es decir los realizados en su propio provecho por las
personas que reciben y disponen de su propio dinero




El formulario No 2 se utihza para obtener la informacion
sobre bienes de consumo frecuente como son los de grupo
alimentos bebidas y tabaco vy otros de alta frecuencia

Formulanio No 3 recoge informacion de gastos menos
frecuentes del hogar (periodicidad trimestral y anuat)

El formulano No 4 permite obtener informacion sobre los
gastos de bolsillo de cada uno de los perceptores de ingre
sos que forman parte de la unidad de gasto

Criteno de valoracion del gasto de los hogares para
medir el consumo de unbien 0 servicio existen tres criterios
en cuanto al momento de su realizacion consistentes en
obtener el valor de los bienes y servicios

* Consumidos durante el periodo de referencia

* Adquindos en dicho periodo independientemente de que
se hayan pagado o no en su totalidad durante el mismo

* Pagados en el penodo de referencia

En la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos 1994—1985
el criteno adoptado es el de bienes y servicios adquindos

4 Organizacion de la recoleccion

Larecoleccionde la Encuesta Nacionalde Ingresos y Gastos
1994—1995 se desarrolla con una carga de trabajo semanal
porrecolectorade un segmento correspondiente a 12 vivien
das distnibuidas en 4 manzanas

La recolectora hace un minimo de cuatro visitas a 1os
hogares siguiendo el siguiente esquema

Primera semana

Primer dia (lunes) viviendas 1 a 6 del primer segmento
Aplicacion de los capitulos | a V del formulano No 1 por el
metodo de entrevista directa Deja los formularios 2 y 4 que
los hogares de estas viviendas comenzaran a diigenctar al
dia siguiente

Segundo dia (martes) viviendas 7 a 12 del pnmer segmen
to Aplicacion de los capitulos 1 a V del formulario No 1 por
elmetodo de entrevistadirecta Dejalosformularos2y4que
los hogares de estas viviendas comenzaran a dihgenciar al
dia siguiente

Tercer dia (miércoles) segundavisitaalasviviendas1a6
del pnmer segmento Revision de diigenciamiento de los
formularios 2 y 4 Aplicacion del formulano No 3 por el
metodo de entrevista directa

Cuartodia (jueves) segundawvisitaalasviviendas7a12del
primer segmento Revision de diligenciamiento de los formu
larnos 2y 4 Aplicaciondel formulario No 3 por el metodo de
entrevista directa

Quinto dia (viernes) tercera visita a las viviendas 1 a 6 del
primer segmento Revision de diligenciamiento de los formu
larios 2y 4 Aplicacion del capitulo VI (Ingresos) del formu
lario No 1 por el metodo de entrevista directa

Sexto dia (sdbado) tercera visita alas viviendas 7 a 12 del
primer segmento Revision de dilgenciamiento de los formu
lanos2y4 Aplcaciondelcapitulo Vi(Ingresos) delformulario
No 1 por el metodo de entrevista directa




Segunda semana

Primer dia (lunes) viviendas 1 a 6 del segundo segmento
Aplicacion de los capitulos | a V del formutario No 1 por el
metodo de entrevista directa Deja los formulanos 2 y 4 que
los hogares de estas viviendas comenzaran a diligenciar al
dia siguiente

Segundo dia (martes) viviendas 7 a 12 del segundo
segmento Aphcacionde los capitulos ) aV delformulario No
1 por el método de entrevista directa Deja los formuiarios 2
y 4 que los hogares de estas viviendas comenzaran a
diligenciar al dia siguiente

Recoge los cuestionarios 2 y 4 de los hogares de las
viviendas 1 a 6 del prnmer segmento

Tercer dia (miércoles) segundavisita alasviviendas1aé
del segundo segmento Revision de diligenciamiento de 10s

formulanos 2 y 4 Aplicacion del formulario No 3 por el
metodo de entrevista directa

Recoge los cuestionarios 2 y 4 de los hogares de las
viviendas 7 a 12 del pnmer segmento

Cuartodia(jueves) segundawisitaalasviviendas 7a12del
segundo segmento Revision de diligenciamiento de los
formulanos 2 y 4 Aplicacion del formularo No 3 por el
metodo de entrevista directa

Quinto dia (viernes) tercera visita a las viviendas 1 a 6 del
segundo segmento Revision de diligenciamiento de los
formularios 2 y 4 Aplicacion del capitulo VI (Ingresos) del
formulario No 1 por el metodo de entrevista directa

Sexto dia (sabado) tercera visita a las viviendas 1 a 6 del
segundo segmento Rewvision de diligenciamiento de los
formularios 2 'y 4 Aplicacion del capitulo VI (Ingresos) del
formulano No 1 por el metodo de entrevista directa




comportamiento
sectorial

IPC noviembre de 1994

Costos de la construccion pesada octubre de 1994
Costos de la construccion de vivienda septiembre de 1994
Comercio Exterior septiembre de 1994

Indice de precios al consumidor

Comportamiento del indice de precios al consumidor
noviembre de 1994

1 Resultados generales Durante este mes el crecimiento del indice fue de 1 08 %

para el grupo de ingresos medios y de 1 16% para el grupo
Elincremento del Indice de Precios al Consumidor durante el de ingresos bajos

mes de noviembre de 1994 fue de t 11% Este aumento es
infertorenQ 18 puntos al registrado durante el mismo mes de

1993 (1 29%) Elcomportamiento enlos ultimos 6 anos del :welesgje mggeso
mes de noviembre es el siguiente oviembre 1994
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0 La tasa de crecimiento anual para el periodo noviembre de

1089 1090 1991 1992 1993 1994 1993 a noviembre de 1994 se situa en 22 16% inferior en




021 puntos a la registrada en el afo antenor que fue de
22 37%

2 Lainflacién en el mes de noviembre

El crecimiento mas elevado de los precios durante el mes de
noviembre se presento en el grupo de vivienda' 156%
principalmente en razon a los precios de los arrendamien
tos los cuales aumentaron en 1 61% servicio de telefono
4 51% energia electrica 2 28% y acueducto y alcantarilia
do 179% Tambien crecio por encima del promedio el grupo
de otros gastos? 1 24% donde se destacan incrementos de
precios en articulos de aseo personal 1 96% y en el grupo
de almentos * 113% con incrementos de precios en
hortalizas y legumbres 6 29% cereales 2 27% y alimentos
varios 141%

Los grupos de bienes y servicios quecrecieron pordebajodel
indice de inflacion fueron salud 0 70% vestuario, 0 89%
educacion 0 38% y transporte 0 07%

Variacion de precios y su

contribucion a la inflaciéon
Noviembre 1994

200
150
100 H ——
050 T 1
000 [——]
Salud Educaadén Vivienda Aimentos Otros Transporte Vestuario

gastos

1/ Vivienda incluye arrendamientos servicio doméstico combustibles y servicios publicos
musebles del hogar aparaios domésticos utensiios domésticos ropa del hogar y aniculos de
limpieza

2/ *Otros gastos incluye bebidas y tabaco articulos de aseo personal y articulos de joyena

3/ Alimentos Incluye cereales tubérculos hortalizas legumbres cames lacteos ahimentos
varios y cormdas fuera del hogar

3 Inflacién en lo corrnido del afio

La varnacion acumulada en lo corndo del afio de 1994 se
situa en 2079 % inferior en cuatro decimas de punto
porcentual a la registrada en 1993 que fue de 21 23% En
el ano de 1990 se presento el mayor acumulado (29 11%)
mientras en 1994 se registro el menor crecimiento (20 79%)

Vanacion
Enero hoviembre 1994
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Los grupos cuyos precios crecieron por encima del promedio
fueron salud 2594% educacion 2525% y wvivienda
22 83%
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Vanacion /

Dentro de los grupos cuyos precios crecieron por encima del
promedio las mayores alzas se registraron asi

Salud
Servicios profesionales 27 84%
Drogas 23 83%
Educacion
Instruccion y ensehanza 34 49%
Gastos en hoteles 32 33%
Vivienda
Arrendamientos 2571%
Combustibles y servicios
publicos domicihiarnos 23 02%

Entre los bienes y servicios con mayor contribucion a la
inflacion los que registraron mayor variacion de precios son
los siguientes

Pasaye en bus urbano
Ronsones
Minculas

1
I
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I

Leche pastarzada |

|
]
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Carne db res sin huaso
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Acueducto acantariiado
Arraz de 56co
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o
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Aumento de precios

4 Impacto inflacionario por subgrupos de bienes y
servicios Enero noviembre 1994

Se define como impacto inflacionario 1a relacion entre la
contribucion porcentual de cada articulo a la inflacion y su
participacion en el valor de la canasta familiar  Por lo tanto
se consideran productos de alto impacto inflacionario aque
llos cuyo coeficiente es supenor a la unidad de mpacto
neutro aquellos con coeficiente igual a uno y de impacto
bajo 10s que presentan coeficiente menor que uno

Contribucion porcentual a ja inflacion

Impacto inflacionario
Participacion en la canasta familiar

Durante el afio los subgrupos con impacto inflacionario alto
han sido en orden de importancia los siguientes

Alimentos Educacién
Platano y otros tuberculos Instruccion y
Almentos varios v ensenanza

Gastos en Hoteles
Articulos escolares

Comida fuera del hogar
Fruta fresca

Vivienda Transporte
Combustibles y servicios publicos Transporte y comuni
domicilianos caciones

Arrendamientos

Vestuario
Servicio del vestuario (lavandena)

Otros gastos
Bebidas y tabaco

Salud
Drogas
Servicios profesionales

1/ Esto se debe al aumento de precios del café




Impacto Inflacionario
Enero noviembre 1994
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5 Crecimiento por ciudades 6 Inflacién por articulos
El crecimiento de precios por ciudades durante el mes de Los bienes y servicios clasificados por grupos que registra
noviembre de 1994 y el afio corndo fue el siguiente ron mayor incremento de precios en el mes son los siguien
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Vivienda Salud
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8 Anexos

Variacion mes, afio corrido y 12 meses

Ano 12 Ano 12
Ano Mes  omdo meses Ano Mes  comdo meses

1985 099 2092 2349 1990 203 2911 3097
1986 217 1805 1954 1991 122 2506 2822
1987 211 2174 2473 1992 072 2396 2570
1988 139 2533 2768 1993 129 2123 2237
1989 178 2432 2709 1994 111 2079 2216

Comparacion de variaciones porcentuales por grupos,
registradas a noviembre de 1993, noviembre de 1994

1993 1994

Grupos Mes Ano Corndo Mes Ano Corndo

Vana Contn Vana Contri Vana Conti  Varia Contri
cion bucién cion bucién cién  bucion cion bucién

Almentos 137 044 1315 452 113 036 2054 659
Vivienda 162 054 2775 883 15 053 2283 767
Vestuano 102 008 1688 138 089 006 118 094
Salud 084 004 2588 120 070 004 2594 125
Educién 052 004 2747 201 038 003 2525 193
Transporte 108 008 2596 179 007 001 1734 123
Otros 094 007 2205 150 124 008 1720 118
Total 129 120 2123 2123 {111 111 20792079

La contribucion y participacion al IPC de los grupos de
bienes y servicios durante noviembre de 1994 y su corres
pondiente acumulado fue el siguiente




Grupos Mes 1994 AnoCorndo1994
Pondera Contribu Partict Pondera Contnbu Partci
cion caén pacion clon cion pacion
Alimentos 34 840 036 3243 34840 659 3170
Vivienda 32577 053 4775 32577 767 36 89
Vestuano 9232 006 541 9232 094 452
Salud 3825 004 360 3825 125 601
Educacion 6692 003 270 6 692 193 928
Transporte 6792 001 090 6792 123 592
Otros 6 042 008 721 6042 118 568
Total 100 000 111 10000 100000 2079 10000

Comportamiento por subgrupos en el mes, afio y los

ultimos doce meses

El comportamiento del indice de Precios al Consumidor por gruposy
subgrupos de la Canasta famihar durante el mes de Noviembre de 1 994
ano corndo y en el periodo correspondiente a los ulimos doce meses es el

siguiente
Impacto
Vanacion Vanacion Ano
Mes comdo Part/Pon
Ano corr
Alimentos
Cereales 227 18 87 068
Platano papa y otros tuberc 122 2908 136
Hortalizas y legumbres 629 2763 095
Frutas frescas 110 20 65 089
, Carnes 076 1565 078
Prod lacteos grasas huevos 070 1877 079
Alimentos vanos 141 26 28 124
Comidas fuera del hogar 116 2145 113
Vivienda
Arrendamientos 161 2571 119
Servicio domestico 105 18 40 077
Combustibles y servicios 194 2302 165
Muebles del hegar 158 1700 074

Vanacién

Vanacién Ano

Impacto

Mes comdo Part/Pon
Ano corr
Aparatos domesticos 097 1110 039
Utensilios domesticos 149 1255 056
Ropa del hogar 084 1538 068
Anticulos de impieza 080 16 05 088
Vestuario
Vestuariohombre 068 1059 049
Vestuario mujer 066 879 031
Vestuario nino 125 1261 051
Vestuario bebe 047 1008 o4
Calzado 116 1371 057
Servicios al vestuario 168 26 69 150
Salud
Drogas 083 2383 159
Servicios profesionales 059 2784 156
Educacion
Instruccion y ensenanza 000 34 49 205
Articulos escolares y cult 096 1999 119
Articulos para aficiones 028 1341 058
Distracciones y esparcimiento 070 1624 o081
Gastos en hoteles 632 3233 252
Transporte
Equipoy transp personal 020 1130 048
Transporte y comunicaciones 000 2149 125
Otros gastos
Bebidas y tabacos 045 17 22 108
Articulos aseo personal 196 1779 092
Articulos de joyena 09 1369 054
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Costos de la construccion pesada

El indice de costos de la construccion pesada crecio en 17 34% en los primeros diez
meses de 1994

El Indice de Costos de la Construccion Pesada (ICCP)
permite estimar el cambio porcentual promedio de los pre
cios de los principales insumos requendos para la construc
cion de obras publicas Es utiizado como referencia para el
reajuste de contratos de obras publicas en el pais permitien
do alos contratistas realizar una programacion presupuestal
de las obras al identificar los elementos del costo que mas
influyen en las fluctuaciones

1 Resultados generales

EIICCP registro en el mes de octubre de 1394 unincremento
de 1 54% supenor en 0 66 puntos al registrado durante el
mismo mes de 1993 que fue de 0 88% (cuadro 1)

La vanacion acumulada en lo corndo del afio se situa en
17 34% wnferior en 8 94 puntos a la acumuiada de 1993 que
fue de 27 28% y en 2 12 puntos a la tasa de crecimiento del
indice de precios al consumidor (19 46%)

Latasa de crecimiento anual para el periodo octubre 1993 —
oclubre de 1994 se ubica en 18 22% 10 46 puntos menor a
la registrada entre octubre de 1992 y octubre de 1993 que
fue de 28 68% Tambien es inferior en 4 15 puntos a la tasa
de crecimiento anual en el indice de precios al consumidor
(22 37%) {cuadro 1 y grafico 2)

2 Evolucion del indice de costos por grupos de obras

Durante el mes de octubre de 1994 el crecimiento mas
elevado se presento en el grupo de obras de explanacion
1 91% (incluye equipo materniales mano de obra y costos
indirectos) seguido por el iIncremento en el costo de los
grupos de obras de arte 1 46% y puentes 1 43% A excep
cion del grupo de puentes en los demds los resultados
mensuales son superiores a los registrados en el mismo
periodo del afho anterior (cuadro 1 y grafico 1)

(




En los resultados acumulados a octubre de 1994 las mayo
res variaciones se presentaron en los grupos de puentes
2467% obras de arte 2163% obras de explanacion
1848% y pavimentacién hquida 1389% En todos los
grupos los resultados son inferiores a los registrados en el
mismo periodo del afio anterior (cuadro 1y grafico 1)

Para el ICCP anual (octubre/93—octubre/94) los grupos que
muestran un crecimiento superior al resultado nacional son
puentes 26 63% obras de arte 2296% y obras de
explanacion 19 26% Por debajo del resultado nacional se
situaron los grupos de pavimentacion hquida 14 15% y
pavimentacion solida 13 25% En todos los grupos los
resultados anuales son inferiores a los registrados en el
mismo periodo de 1993 (cuadro 1 y grafico 1)

Los incrementos mas altos de costos en el mes de octubre
paratodos los grupos a excepcion de obras de explanacion
seregistraron en el subgrupo decostos indirectos (cuadro 2)

3 Evolucion por items
Los mayores crecimentos de los principales rubros de la

canasta del ICCP durante el mes de octubre de 1994 y anual
octubre/93—octubre/94 se presentan en la siguiente tabla

Variacion
ltems Mensual Anual
octubre/94  oct /93 oct /94
Celador 653 3000
Gravilla 588 2413
Acero pdr—60 502 502
Ingeniero director 488 27 18

Vanacién
items Mensual Anual
octubre/94  oct /93 oct /94
Arena de pefa 456 2337
Varas de corredor 4 46 13 64
Recebo arenoso 4 39 22 28
Pintura 378 22 32
Oficial 357 26 08
Contador 346 29 91
Almacenista 339 27 67
Arena lavada 315 18 18
Obrero 274 33 84
Acero de refuerzo A—37 252 252
Soldadura 197 2176
Equipo de perforacion 156 2163
Ingeniero auxiliar 147 2185
Formaleta metalica 086 44 52
Carrotanque 055 17 20
Equipo de soldadura 052 27 1
Grua hidraulica 049 2250
Tractor sobre llantas 048 14 74
Retroexcavadora 046 16 74
Capataz 042 22 30
Tractor sobre orugas 040 1552
Motoniveladora 032 1410
Cargador sobre llantas 029 16 15
Volqueta 020 18 85
Barra metalica 18 Ib 014 24 23
Mezcladora de concreto portati! 0 03 52 07
Motobomba 001 3138

En el mes de octubre de 1994 no presentaron vanacién los siguientes rubros de la
canastade ICCP cilindradora irngador de asfalto terminadora de asfalto plantas de
asfalto tnturadora carretllarueda garlanchapunta zapapicos vibrador para concreto
parales metdlicos andamio tubular planta elécinca cemento postes de cemento
tnturado formaleta de madera tabla burra tuberfa perforada tuberfa de concreto
ductos de fibrocemento angulo alambre gavién cable de aita resistencia defensas
metalicas asfalto ACPM dinamita sellos estructurales y aditivos y curador
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Cuadro 1

construcciéon pesada
Octubre de 1993 y 1994

Variacion del indice de costos de la

Grupo de obras

Octubre de 1993

Octubre de 1994

Mensual Cornda Anual Mensual Cornda Anual
TOTAL 088 27 28 26 68 154 17 34 18 22
Obras de explanacion 066 25 38 26 48 191 18 48 19 26
Obras de arte 161 26 32 28 00 146 2163 22 96
Puentes 207 30 96 3304 143 24 67 26 63
Pavimentacion hquida 035 2154 23 56 065 13 89 14 15
Pavimentacion solida 061 3059 3218 115 1257 13 25
Inflacién 106 19 68 21 69 111 19 46 22 37
FUENTE DANE Indice de coslos de la construccion pesada
Cuadro 2
Indice de costos de la construccion pesada
Octubre de 1994
Grupos de obras
Agrupacién de Obras de explanacién Obras de arte Puentes Pavimentacionhiquida Pavimentacién solida
costos Varnacién Vanacion Vanacion Varnacion Vanacion
Mensual Cornda Anual Mensual Cornda Anual Mensual Cornda Anual Mensual Cornda Anual  Mensual Corrida Anual
| Equipos 028 1575 1644 033 2122 2370 061 3290 3594 015 1353 1412 003 1436 1588
It Matenales 424 2006 2113 100 1919 2054 097 2047 2263 021 1125 1133 112 915 958
i}l Mano de obra 255 2955 3089 263 2970 3104 264 2919 3037 261 2943 3070 260 2989 3130
IV Costos Indirectos 357 2546 2565 357 2547 2566 356 2546 2565 357 2547 2566 357 2547 2566

FUENTE DANE Indice de costos de la construccion pesada




Costos de la construccion de vivienda

En septiembre de 1994 los costos de la construccion
de vivienda se incrementaron en 0 57%

1 Resultados

La variacion de costos en la construccion de vivienda para el
mes de septiembre de 1994 fue de 0 57% aumento inferor
en 0 15 puntos al registrado durante el mismo mes del ano
antenor que fue de 0 72%

Con este resultado la vanacion acumulada para los nueve
pnimeros meses de 1994 se situo en 19 52% nferioren3 31
puntos ala vanacion del mismo periodo de 1993 que fue de
22 83% El aumento del indice en lo corndo del aho es
superior a la tasa de inflacion (18 14%)

La tasa de crecimienio anual para el periodo septiembre de
1993 a septiembre de 1994 se ubicaen21 9% inferiorend4 4
puntos alaregistrada entre septiembre de 1992 a septiembre
de 1993 (que fue de 26 34%) y en 0 4 puntos al indice de
precios al consumidor (22 31%) (cuadro 1y grafico 1 total
nacional)

2 Crecimiento de los costos por tipo de vivienda
Los costos para la vivienda muttfamiliar y unifamiliar en el
mes de septiembre de 1994 fueron muy similares la vana

cion fue de 0 6% y 0 56% respectivamente (cuadro 2)

Los mayores crecimientos tanto en viviendaunifamihar como
multifamihar se presentaronen Pasto Cartagena Manizales

Medelliny Santafé de Bogota (cuadro 2y grafico 1 vivienda
unifamiliar y multifamihar)

3 Comportamiento del indice de vivienda unifamihiar
por ciudades y grupos, segun nivel de costo

El comportamiento del indice de costos de construccion de
vivienda unifamihar —nivel de costo medio— por ciudades y
grupos durante el mes se presenta en el cuadro siguiente

Vivienda unifamiliar
Variacién porcentual por ciudadesy grupos a septiembre
de 1994

Ciudades y grupos Mensual  Anual
Armenia 044 18 00
Materiales 063 16 29
Herramientas y alquiler de equipos 0 64 14 40
Mano de obra 000 22 31
Barranquilla 027 24 94
Matenales 042 20 60
Herramientas y alquiler de equipos 0 00 673
Mano de obra 000 3726
Santafé de Bogota 078 23 36
Matenales 117 18 95
Herramientas y alquiler de equipos 0 39 2523
Mano de obra 000 3367




& BEVEH S5 N S hepes )

#% abnthe -

Ciudades y grupos Mensual Anual Ciudades y grupos Mensual  Anual
Bucaramanga 014 22 64 Neiva 049 2148
Matenales 017 22 33 Materiales 019 2186
Herramientas y alquiler de equipos 0 97 1413 Herramientas y alquiler de equipos 009 2145
Mano de obra 000 24 45 Mano de obra 125 20 60
Cali 051 18 50 Pasto 130 26 67
Matenales 066 16 60 Matenales 077 27 64
Herramientas y alquiler de equipos 084 1294 Herramientas y alquiler de equipos 0 27 1288
Mano de obra 000 2564 Mano de obra 311 2565
Cartagena 087 1815 Peretra 023 22 44
Materiales 129 18 29 Materiales 034 18 50
Herramientas y alquiler de equipos 0 30 1743 Herramientas y alquiler de equipos 0 06 16 44
Mano de obra 000 1797 Mano de obra 000 34 07
Cucuta 021 1956 4 Comportamiento del indice de vivienda multitamihiar,
Materiales 032 1669 por ciudades y grupos, segun clase de estructura
Herramientas y alquiler de equipos 0 00 19 38
Mano de obra 000 26 43 El indice de vivienda multifamiliar por ciudades y grupos

segun clase de estructura (hasta cinco pisos y mas de cinco
Ibagué 043 2376 pisos) presento para el mes de septiembre de 1994 vy
Matenales 063 22 07 acumulado septiembre/93—septiembre/94 el siguiente com
Herramientas y alquiler de equipos 0 49 12 65 portamiento
Mano de obra 000 28 96

Vivienda multifamihar
Manizales 084 22 63 Vanaci6nporcentual por ciudades y grupos a septiembre
Matenales 087 2112 de 1994
Herramientas y alguiler de equipos 0 00 000
Mano de obra 086 2900 Hasta cinco pisos Mas de cinco pisos

Ciudades y grupos

Medellin 050 23 38 Mensual Anual Mensual  Anual
Materiales 057 2191 A , 028 767 027 1700
Herramientas y alquiler de equipos 2 16 3022 rmenia
Mano de obra 009 26 05 Matenales 044 15 28 0 40 14 70




Cwudades y grupos Mensual Anual
Herramientas y alquiler de

equipos 013 18 09 009 18 21
Mano de obra 000 2229 000 2226
Barranquilla 016 25 11 016 2517
Matenales 026 2039 025 20 59
Herramientas y alquiler de

equipos 000 755 000 849
Mano de obra 000 3718 000 3795
Santafe de Bogota 063 22 82 0 46 22 26
Matenales 089 18 08 063 17 36
Herramientas y alquiler de

equipos 080 39 45 098 4315
Mano de obra 000 3290 000 3229
Bucaramanga 008 2173 009 2113
Matenales 004 2094 006 2029
Herramientas y alquiler de

equipos 158 18 03 130 1535
Mano de obra 000 24 58 000 24 40
Cali 045 18 20 052 17 87
Matenales 062 15 90 073 15 46
Herramientas y alquiler de

equipos 0 41 1239 024 1224
Mano de obra 000 2595 000 26 21
Cartagena 092 17 72 097 17 16
Matenales 138 17 58 136 18 88
Herramientas y alquiler de

equipos 016 18 31 023 16 90
Mano de obra 000 17 96 000 18 01
Cucuta 009 1962

Matenales 014 16 81

Herramientas y alquiler de

equipos 000 20 31

Mano de obra 000 26 69

Ibagué 075 2227

Matenales 109 20 47

Ciudades y grupos Mensual Anual
Herramientas y alquiler de

equipos o4 1576

Mano de obra 000 2771

Manizales 095 2185 087 2188

Matenales 110 20 50 098 20 76
Herramientas y alquiler de

equipos 000 8 46 000 883
Mano de obra 072 28 50 072 28 23
Medeliin 072 22 86 078 2189
Matenales 071 2060 067 19 36
Herramientas y alquiler de

equipos

Mano de obra 027 26 26 027 26 23
Neiva 053 20 04 046 19 28
Matenales 027 1938 021 18 63
Herramientas y alquiler de

equipos 004 2579 006 23 14
Mano de obra 128 20 69 123 20 83
Pasto 147 24 49

Matenales 097 2474

Herramientas y alquiler de

equipos 020 13 61

Mano de obra 308 2563

Pereira 031 2308 034 22 21
Matenales 049 18 63 050 18 58
Herramientas y alquiler de

equipos 006 17 37 005 1709
Mano de obra 000 3372 000 3359

5 Crecimiento del ICCV por ciudades

En el mes de septiembre de 1994 las ciudades que presen
taron variaciones superiores al resultado nacional fueron

Pasto (1 40%) principalmente por los incrementos en los
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precios de los subgrupos instalaciones especiales
motobomba agua potabie (10 04%) y cocinaintegral (3 63%)
Maderas para construccién tabla chapa (4 86%) viga de
teja (3 00%) y tabla burda para construccién {2 51%) Mano
deobra oficial (3 59%) ayudante (2 96%) residente (2 68%)
y maestro (1 07%)

Cartagena (0 90%) por los aumentos en los subgrupos

agregados minerales arena lavada de no (9 52%) gravilia
(5 32%) y arenade pefia (3 70%) Materiales para enchapes
ypisos baldosinde porcelanacolor (10 67%) vidrniode 4mm
transparente liso sin nstalar (7 48%) baldosin ceramico
(4 12%) vidrio de 3mm transparente liso sin instalar (3 83%)
y baldosinde porcelana blanco (3 42%) Aparatos sanitarios

sanitario integral (3 97) lavamanos con mezclador (3 34%)

sanitario corriente (2 91%) y poceta para lavaplatos en acero
inoxidable (2 50%)

Manizales (0 86%) por los aumentos en los subgrupos
maderas para construccion correas de madera (17 08%)
tabla forro (12 93%) tabla burra (11 17%) y hston de teja
(6 34%) Maternales para enchapes y pisos vidrio 3 mm
transparente liso (13 88%) wvidrio 4 mm transparente liso
(9 09%) y guardaescoba en madera (2 86%) Prefabricados
plaqueta H25 (2 35%) y vigueta (1 78%)

Medellin (0 69%) porlos aumentos en los subgrupos made
ras para construccion tabla burda (4 53%) can de madera
(2 73%) y hstén de teja (2 64%) Carpinteria de madera
puerta de entrada en madera fina (7 78%) Equipos grua
movil sin operano (7 32%) formaleta para lozas (5 23%) y
malacate (3 60%)

Santafé de Bogota (0 64%) pnincipalmente por los incre
mentos en los precios de los subgrupos carpinteria de
madera puerta en madeflex (10 99%) puerta en triplex

(4 63%) y ldamina de triplex (1 66%) Matenales para mam-
posteria ladrillo hueco No 5 (8 37%) ladrllo hueco No 4
(7 38%) ladrilo tolete comun (3 05%) y bloque de concreto
(223%) Prefabricados plaqueta prefabricada (4 50%) y
vigueta prefabricada (4 50%)

Ibagué (0 58%) por los aumentos en los subgrupos prefa-
bricados lavaderos prefabricados (10 36%) y plaquetas
ancho 49 52 cm (3 24%) Maderas para construccion cercos.
de madera (7 69%) esterilla (5 88%) medio cerco (5 70%)
tablachapa (5 11%) y tablaburra (4 45%) Pinturas esmalte
(7 09%) anticorrosivo (6 78%) y vinilo (5 06%) Carpintena
de madera piezade maderafina (4 24%) y puerta de madera
fina (4 23%)

Conincrementos inferiores al resultado nacional estuvieron
Newva (0 50) Cali(0 49%) Armenia(0 35%) Pereira (0 29%)
Barranquilla (0 21%) Cucuta (0 18%) y Bucaramanga
(0 09%) (cuadro 1 y grafico 1 total nacional)

Cuadro 1

Vanacion del indice de costos de la construcciéon de
vivienda

Total nacional y ciudades

Septiembre de 1994

Ciudades Mensual Acumulada  Anual
Nacional 057 1952 21N
Armenia 035 1464 1779
Barranquilla 021 22 25 2519
Santafé de Bogota 064 2110 2285
Bucaramanga 009 19 39 2169
Cali 049 16 56 18 37
Cartagena 090 16 64 17 99
Cucuta 018 17 95 19 66




Cuadro 2

Biquillla EZZEa
Cucuta

fbagud ja
Newva

Ciudades Mensual Acumulada  Anual Vanacion del indice de costos de la construcciéon de
vivienda, por tipo de vivienda Septiembre de 1994
Ibagué 058 17 19 23 14
Unifamiiar Multfamiliar
Mamzales 086 18 87 2254 Cudades
Medellin 069 19 22 22 49 Mensual Acum Anual Mensual Acum  Anual
Newva 050 1697 2128 Nacional 060 1930 2211 056 1962 2182
Pasto 140 20 85 2572 Armensa 043 1459 1806 028 1468 1750
Pereira 029 17 91 2272 Barranquilla 024 2223 2525 D016 2229 2513
Inflacion 109 18 14 22 31 SantafedeBogota 078 2144 2329 060 2101 2273
Bucaramanga 013 2021 2245 008 1915 2147
FUENTE DANE Indice de costos de la construccién de vivienda Cab 054 1655 1870 046 1654 1813
Cartagena 089 1687 1817 093 1607 1756
Cucuta 022 1806 1968 009 1770 1962
Indice de costos de la construccion de vivienda :\:ague | ggg ;'g’ g(‘) 2:23 g? 8 ;i }? g? gf g;
anizales
a septiembre de 1994 Medellin 040 1987 2328 076 1903 2226
Grafico 1 Newva 050 1722 2158 052 1591 1997
Total nacional Pasto 138 2085 2611 147 2088 2449
Pereira 026 1797 2280 033 1778 2259
30 . e B D - FUENTE DANE Indice de costos de Ja conslruccion de vivienda
3 Grafico 2 Vivienda unifamihiar
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