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De los diversos instrumentos del hombre,

el mds asombroso es, sin duda, el libro.

Los demds son extensiones de su cuerpo.

El microscopio, el telescopio, son extensiones de su vista;

el teléfono es extension de la voz;

luego tenemos el arado y la espada. extensiones de su brazo.
Pero el libro es otra cosa: el libro es una extensién

de la memoria y la imaginacién

Jorge Luis Borges
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Presentacion

En el segundo semestre de 2000, la Camara Colombiana del Libro tuvo la feliz
iniciativa de convocar a un grupo de instituciones con el fin de pensar en el
disefio de una investigacion sobre habitos de lectura y consumo de libros en
Colombia. La Cdmara habfa examinado experiencias previas desarrolladas en
Europa, América Latina y Colombia, y sugeria adoptar un disefio similar al
aplicado por la Cadmara Chilena del Libro en 1999.

El estudio chileno se habia desarrollado en un proceso de cooperacion con el
Instituto Nacional de Estadisticas (INE). Con el fin de obtener mejores niveles
de cobertura y de representatividad estadistica sin incrementar en exceso los
costos de la investigacion, la encuesta sobre habitos de lectura se habia
incorporado en la encuesta de hogares que el INE aplica periédicamente para
examinar el comportamiento del empleo en Chile. El Director Ejecutivo de la
Camara Colombiana del Libro viajé a Chile, examin las ventajas y desventajas
del disefio de su estudio y elaboré la primera propuesta de la investigacién en
Colombia.

Con este disefio la Cdmara inicié un ambicioso proceso de concertacién que
se concretd con la firma de un convenio de cooperacion con aportes del
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE), el Ministerio de
Educacién, FUNDALECTURA, el Centro Regional para el Fomento del Libro en
América Latina y el Caribe (CERLALC) y la Camara Colombiana del Libro.

El DANE se encargd de la asesoria técnica y del disefio de la encuesta, de los
procesos de recoleccion, procesamiento y andlisis estadistico de los resulta-
dos. Siguiendo e! modelo chileno, se acordé incluir un médulo de lectura en la
Encuesta Nacional de Hogares del DANE del Gltimo trimestre de 2000, cuyo
principal objetivo es el seguimiento al comportamiento del empleo en once
ciudades principales del pais: Barranquilla, Bogotd, Bucaramanga, Cali, Clicu-
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ta, Ibagué, Manizales, Medellin, Monteria, Pasto y Pereira. La encuesta se
aplica a una muestra de personas en edad de trabajar, por lo que los resultados
a que hace referencia son validos para la poblacién mayor de 12 de afios
establecida en estas once ciudades del pais (aproximadamente |3 millones de
colombianos).

Las cinco instituciones participantes del convenio definieron las 15 preguntas
del médulo de lectura mediante debates internos y consultas con otras institu-
ciones como la Biblioteca Nacional, el Ministersio de Cultura y la Biblioteca Luis
Angel Arango.

El mddulo de lectura permite analizar los siguientes temas:

» El comportamiento de los lectores habituales y los medios en los que nor-
malmente leen: libros, prensa, revistas e Internet.

- La frecuencia, el volumen y el origen de libros leidos por los lectores habi-
tuales. ‘,

« Las motivaciones que tienen los lectores habituales para leer libros.

- Eltiempo que dedican los lectores habituales a fa lectura de libros por entre-
tenimiento.

- La disponibilidad de libros en las bibliotecas de tos hogares de los lectores
habituales.

» La asistencia y el préstamo de libros en bibliotecas publicas a los lectores
habituales.

» Lafrecuencia, el volumen y el gasto que destinan los lectores habituales a la
compra de libros. .

« Las motivaciones y limitaciones para la compra de libros.

Aunque se hubiera querido ampliar el nimero de preguntas y tematicas, se

priorizaron éstas por limitaciones de tipo presupuestal. Sin embargo, es impor-

tante mencionar tres sugerencias que repetidamente aparecieron a lo largo del

disefio y analisis de la investigacidn, para que sean tenidas en cuenta en el dise-

fo de estudios posteriores:

+ Separar los indicadores correspondientes a la lectura de textos escolares y
otras hechas por obligacion, de las lecturas realizadas por placer o por en-
tretenimiento.

Ampliar el rango de cobertura por edad de la encuesta, para incluir a la po-
blacién menor de 12 afos.

« Incluir preguntas adicionales sobre educacion y bibliotecas, para contribuir
a la formulacién de politicas en la materia.
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Al iniciar el afio 2001, el DANE realizé las labores de procesamiento y entregd
en mayo su informe de analisis estadistico de los resultados. A partir de esa fe-
cha, FUNDALECTURA lideré una estrategia de analisis técnico de los resultados,
con el apoyo de cinco especialistas en temas diferentes.

Este libro se ha elaborado con el fin de difundir los principales resultados de
todo el proceso. La introduccion sobre los aspectos estadisticos del estudio
fue elaborada por el equipo de la Direccidén de Metodologias del DANE, bajo Ia
coordinacién de Eduardo Granados. German Rey, investigador y Defensor del
Lector de El Tiempo, analizé el tema de la lectura desde la variedad de soportes
en los que ésta se realiza y su relacién con los medios de comunicacion en el
capitulo uno. Jorge Orlando Melo, Director de la biblioteca Luis Angel Arango
de Bogota, estudio6 el tema del papel de las bibliotecas en la formacién de lec-
tores en el capitulo dos. Clemencia Venegas, Bibliotecaria de Primaria del cole-
gio Los Nogales, presenta los resultados de la encuesta desde la perspectiva
de las politicas educativas en el capitulo tres. Richard Uribe, Director Ejecutivo
de la Cdmara Colombiana del Libro, elaboré el capitulo cuatro sobre consumo
de libros, con el apoyo de la firma Econometria Ltda. Y Bernardo Jaramillo,
consultor privado experto en industria garafica y editorial, analizé el compor-
tamiento por ciudades de los siete indicadores principales de resultados de la
encuesta en el capitulo cinco.

Esta publicacién busca contribuir al disefio de politicas de fomento a la lectura
en Colombia, con diagnédsticos y propuestas especificas desde enfoques diver-
sos. Desde la perspectiva de las politicas educativas, por ejemplo, conviene
sefalar la importancia de las practicas de la ensefianza de la lectura y la escri-
tura en el sistema escolar, cuya responsabilidad principal recae en el Ministe-
rio de Educacién, las Secretarias Departamentales y Municipales de Educacion,
fas escuelas publicas y privadas.

Ante las dificultades de acceso al libro que enfrenta un alto porcentaje de Ia
poblacién, el fortalecimiento del sistema de bibliotecas piblicas del pais surge
como un elemento central de la politica de fomento a la lectura. Si bien persis-
te un alto porcentaje de asistencia y préstamo en bibliotecas para el cumpli-
miento de los deberes de la poblacién estudiantil, se puede identificar al
mismo tiempo la importancia que estas instituciones tienen en permitir el ac-
ceso al libro a un segmento representativo de los lectores habituales. Asi mis-
mo, el andlisis de algunos indicadores de la encuesta por ciudades puede
correlacionarse con la labor que han cumplido las redes de bibliotecas de las
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cajas de compensaci6n familiar, las bibliotecas del Banco de la Republica y al-
gunas organizaciones no gubernamentales que desarrollan programas de fo-
mento a la lectura.

El estudio sugiere también la necesidad de dar una mirada mas abierta hacia
las diferentes formas de lectura que despiertan el interés de diversos tipos de
publico. Existe ya un niimero representativo de personas que se declaran lec-
tores exclusivamente de Internet o un alto nimero de lectores habituales de
periédicos y revistas. Ello permite concluir la necesidad de reconocer el aporte
de estas practicas a la formaci6n de lectores, especialmente entre la poblacién
mas joven. De cualquier manera, el libro seguira siendo por mucho tiempo el
formato que reciba la mayor atencidn en el disefio de las politicas de fomento a
la lectura, pero es importante reconocer las transformaciones vertiginosas de
la practicas lectoras que han aparecido de [a mano del desarrollo de la tecnolo-
gia o del gradual incremento del uso de los nuevos soportes del libro.

Finalmente, en esta breve sintesis de los resultados del estudio es indispensa-
ble mencionar el papel fundamental que desempefia la industria editorial para
hacer posible el ejercicio de la lectura. Arriesgando capitales en la publicacién
de los textos de autores nacionales y extranjeros, innovando permanente-
mente en géneros y tendencias, creando canales de comercializacién hacia di-
ferentes tipos de publicos, la industria editorial colombiana se ha desarrollado
en medio de unas coyunturas socioecondmicas dificiles y ha contribuido deci-
didamente a poner una oferta cada vez mas diversificada a disposicion del pd-
blico colombiano.

Desde el Estado se ha contribuido al desarrollo de la industria a través, entre
otros, del otorgamiento de tratamientos fiscales preferenciales, aun después
de varias reformas a la estructura general de tributacién en el pais, o del apoyo
a la realizacion y participacion en ferias internacionales. Mencién especial me-
rece |a firma del Acuerdo de Competitividad entre las principales instancias del
Gobierno responsables de las politicas industriales, culturales y educativas,
por un lado, y los representantes de los diversos sectores de la cadena de pro-
duccién del libro —papeleros, impresores, editores—, por el otro, con el objeti-
vo de identificar y desarrollar acciones que mejoren el desempefio de la
industria y le permitan al pais una presencia mas competitiva en los mercados
internacionales.

Tal vez una de las conclusiones mas importantes de este experimento de con-
certacién interinstitucional es la demostracion de la importancia de articular
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intereses diversos, que incluyen las esferas estatales, la actividad de organiza-
ciones no gubernamentales y la iniciativa privada. Muchos son los actores que
participan en el disefio y la puesta en marcha de las politicas de fomento a la
lectura. Por lo tanto, maltiples deben ser también los espacios de concerta-
cién y cooperacién para conseguir sinergias y compartir logros.

Por ello resulta de especial interés |a reciente convocatoria que han hecho el
Ministerio de Cultura y el Ministerio de Educacién, con el apoyo de la Vicepre-
sidencia de la Republica, para conformar el Consejo Nacional del Libroy la Lec-
tura. Amparado en la Ley del Libro de 1993 y en la Ley de Cultura de 1997, el
Consejo se ha concebido como un espacio de debate de las oportunidades de
desarrollo de las politicas del libro y la lectura desde la representacién de insti-
tuciones diversas. En su caracter de ente asesor del Gobierno, las recomenda-
ciones que emanen del Consejo seran un insumo fundamental para la puesta
en marcha de las acciones gubernamentales y no gubernamentales dirigidas a
estos sectores. Sin duda, estudios como éste de los habitos de lectura y con-
sumo de libros son elementos béasicos de andlisis para la toma de decisiones
del Consejo Nacional del Libro y la Lectura.

Hacia adelante los retos son bastantes. Profundizar en el andlisis de los resul-
tados de esta investigacion. Repetir en el corto y el largo plazo la experiencia
para evaluar tendencias y establecer |a efectividad de las acciones adelantadas.
Mantener espacios permanentes de didlogo y reflexion entre las diferentes ins-
tancias que contribuyen a la formacion de lectores. Para mencionar solamente
algunos.

David Melo
CERLALC
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Informe técnico del Mddulo sobre habitos
de lectura y consumo de libros, incluido en la
etapa |10 de la Encuesta Nacional de Hogares

Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - Dane
Direccidn de metodologia y produccién estadistica
Tematica social

I. Antecedentes
El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica — DANE tiene una
larga trayectoria y experiencia institucional en la aplicacién de encuestas a
hogares, particularmente de fuerza de trabajo, pues es un ejercicio que
adelanta en forma ininterrumpida desde 1970. A partir de 1976 se deter-
minan los elementos basicos del sistema de la encuesta.

Los conceptos, definiciones, formulario basico y sistema de recoleccion se
enmarcan en las resoluciones y recomendaciones que produce la Confe-
rencia Internacional de Estadisticos del Trabajo (CieT)!, de la Oficina de la
Organizacién Internacional de Trabajo (OIT).

En forma parcial desde 1999 y definitiva a partir del afio 2000, se introdujo

el esquema de semanalizacién de la muestra de las trece (13)2 principales

ciudades y areas metropolitanas del pais, y la mensualizacién para la
. muestra de las zonas rurales del pais.

La politica del DANE de evaluar la calidad y actualidad de los marcos con-
ceptuales, metodoldgicos, operativos y los instrumentos que utiliza para
recolectar las estadisticas, con el fin de adecuarlos a las tendencias de los
fenémenos sociales y econémicos objeto de medicion, llevé a que desde
1996 se pusiera en marcha un plan tendiente a mejorar la calidad, oportu-

1 Esta conferencia de expertos de todo el mundo se redne ordinariamente cada cinco afios en Ginebra
(Suiza), y produce resoluciones y recomendaciones sobre [a medicién de las estadisticas laborales. La
Gitima reunién se llevd a cabo en septiembre de 1998 y, entre otras resoluciones, adoptd la referente a
las estadisticas de subempleo y las condiciones de empleo inadecuado. -

2 Lla Encuesta Continua de Hogares estudia |3 ciudades metropolitanas de forma continua, en tanto que
en la trimestral se tiene una cobertura diferente para cada periodo. Para el cuarto trimestre de 2000 s6lo
se incluyeron | | dreas metropolitanas.
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nidad y precisién de las estadisticas de empleo provenientes de la Encuesta
de Hogares. Para el efecto, se revisaron y actualizaron los marcos metodo-
l6gicos y muestrales, se optimizaron los procesos y procedimientos ope-
rativos y de procesamiento, y se hizo la incorporacién de la cartografia
digitalizada para el planeamiento y ejecucion de los operativos de campo.

El proceso culmina con la adopcion del Sistema de Recoleccién Continuo y
la actualizacion de la metodologia de la encuesta, tomando como base las
resoluciones aprobadas por la Oficina de la Organizacidn Internacional del
Trabajo desde 1983, el nuevo Sistema de Cuentas Nacionales de 1993
(SCN-93), experiencias y practicas internacionales y, especialmente, las
particularidades del mercado laboral colombiano. El sistema, con las modi-
ficaciones sefialadas, entrd a regir a partir de enero de 2000 y se le denomi-
no Encuesta Continua de Hogares (ECH).

1.1. Laencuesta de hogares trimestral o transversal

En el sistema de encuestas a hogares que entrd a regir a partir de
1976 y que estuvo vigente hasta diciembre de 2000, la recoleccion
de la informacion se lievaba a cabo en las dos Gftimas semanas de los
meses de marzo, junio, septiembre y diciembre en las principales
ciudades y dreas metropolitanas del pais3; y en los meses de marzoy
septiembre para las zonas rurales y las ciudades no autorrepresenta-
das en {a muestra.

2. Objetivo de la investigacion
El objetivo principal de la investigacion es proporcionar informacién ba-
sica sobre el tamafio y estructura de la fuerza de trabajo (empleo, desem-
pleo e inactividad) de la poblacién del pais. Ademas, permite obtener
otras variables de la poblacién como parentesco, género, edad, estado ci-
vil y educacién.

3. Disefio muestral4
La muestra que utiliza la Encuesta de Hogares tiene las siguientes caracte-
risticas:

3 El presente documento, salvo que expresamente se diga lo contrario, esta referido a las principales
ciudades y éreas metropolitanas del pas, las cuales en la muestra son autorrepresentadas.

4 Una documentacion mds detallada se puede consultar en Manual de procedimientos de la Encuesta
Nacional de Hogares, DANE, 1998.
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Probabilistica: significa que cada unidad del universo de estudio tiene una
probabilidad de seleccién conocida y superior a cero.

Estratificada: el muestreo estratificado es un método que asegura una me-
jor confiabilidad de la muestra, al disminuir la varianza de las estimacio-
nes. Para la estratificacién y seleccion de la muestra, las dreas geogréficas
de las ciudades se organizaron, segin los principios cartograficos estable-
cidos, en sectores, secciones y manzanas.

De conglomerados: el conglomerado es el segmento compacto con un
promedio de 10 viviendas, en el cual se investigan todas las viviendas, to-
dos los hogares y todas las personas.

Mulitietapica: la seleccion de la muestra se realiza por etapas que se ini-
cian en un proceso sistematico con arranque aleatorio, con probabilidad
proporcional al ndmero de medidas de tamafio — MT (tiene entre 5y 15 vi-
viendas), posteriormente se escogen al azar una o mas unidades secunda-
rias de muestreo (manzanas) y, finalmente, dentro de cada unidad secunda-
ria de muestreo se selecciona un segmento.

3.1. Marco muestral
El marco original de la muestra es el recuento de edificaciones y vi-
viendas de la ciudad y su cartografia; éste es objeto de actualizacién
permanente a través de la misma muestra cada trimestre.

3.2. Controles de la muestra
Control de la muestra - Segmentos con submuestreo: el procedi-
miento de submuestreo es utilizado en los segmentos que al ser visi-
tados evidencian la existencia de un nimero de viviendas mayor a 20
0 menor a 5.

3.3. El universo de estudio
El universo de estudio esta constituido por la poblacién civil no ins-
titucional, residente en cada uno de los dominios de estudio de la in-
vestigacién. El principal subuniverso lo conforma la poblacién en
edad de trabajar (PET), la cual representa aproximadamente el 76%.

3.4. Tamano de la muestra
El tamario de la muestra para la encuesta-realizada en diciembre se
presenta en el cuadro I.
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Cuadro |
Tamafio de muestra por dominio de estudio
para la encuesta de diciembre de 2000

Dominio Namero Namero esperado | Namero esperado
de estudio de segmentos* | de viviendas de hogares

Bogota 255 2.550 3.060
Cali 202 2.020 2.424
Medellin 285 2.850 . 3.420
Barranquilla 207 2.070 2.484
Bucaramanga 159 1.590 1.908
Manizales 204 2.040 2.448
Pasto 159 1.590 1.908
Pereira 184 1.840 2.208
Cacuta 163 1.630 1.956
1bagué 175 1.750 2.100
Monteria 145 _ 1.450 1.740
Total = ]E sl Uaisgel o osgse|

*Medida de tamafio equivalente a |0 viviendas en promedio.
Fuente: DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000.

4. Disefio de instrumentos de recoleccion
Formulario: el formulario bésico de la Encuesta Nacional de Hogares utili-
zado en la etapa |10 de diciembre de 2000, consta de siete capitulos o
secciones: identificacion, caracteristicas generales, clasificacién de la po-
blacion en la fuerza de trabajo, ocupados, desocupados, inactivos y Médu-
lo sobre hébitos de lectura y consumo de libros.

Manual de conceptos basicos y de recoleccion: el manual de conceptos
basicos y de recoleccién es uno de los instrumentos que debe estudiar y
manejar el personal de campo de la encuesta. Incluye los objetivos de la
encuesta, la organizacion del trabajo de campo y los conceptos basicos
que orientan la investigacion; explica el diligenciamiento y los flujos del
formulario.

Manual de recoleccidn del Mddulo de habitos de tectura: el manual det Mo-
dulo de habitos de lectura explica el objetivo del médulo, los objetivos de las
preguntas, la forma de diligenciamiento y la consistencia de la informacion.

Manual de critica y codificacion: en el manual-de critica y codificacidn se
explica el procedimiento que deberd seguir la persona encargada de [a criti-
ca para verificar la veracidad de la informacién, el correcto seguimiento de
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Cuadro |
Tamano de muestra por dominio de estudio
para la encuesta de diciembre de 2000

Dominio Namero Ndmero esperado | Numero esperado
de estudio de segmentos* de viviendas de hogares
Bogota 255 " 2.550 3.060
Cali 202 2.020 2.424
Medellin 285 2.850 . 3.420
Barranquilla 207 2.070 2.48
Bucaramanga 159 1.590 1.908
Manizales 204 2.040 2.448
Pasto 159 1.590 1.908
Pereira 184 1 840 2.208
Clcuta 163 1.630 1 956
| Ibagué . 175 1 750 2:100
Monteria 1.740
Total bt 3RS

*Medida de tamario equivalente a 10 viviendas en promedio.
Fuente. DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000

4. Disefio de instrumentos de recoleccion

Formulario: el formulario basico de la Encuesta Nacional de Hogares utili-
zado en la etapa 110 de diciembre de 2000, consta de siete capitulos o
secciones: identificacion, caracteristicas generales, clasificacién de la po-
blacidn en la fuerza de trabajo, ocupados, desocupados, inactivos y Médu-
lo sobre hébitos de lectura y consumo de libros.

Manual de conceptos basicos y de recoleccién: el manual de conceptos
basicos y de recoleccién es uno de los instrumentos que debe estudiar y
manejar el personal de campo de la encuesta. Incluye los objetivos de la
encuesta, la organizacién del trabajo de campo y los conceptos bésicos
que orientan la investigacion; explica el diligenciamiento y los flujos del
formulario.

Manual de recoleccién del Médulo de habitos de lectura: el manual del Mé-
dulo de habitos de lectura explica el objetivo del médulo, los objetivos de las
preguntas, la forma de diligenciamiento y la consistencia de I3 informacién.

Manual de critica y codificacion: en el manual de critica y codificacion se
explica el procedimiento que debera seguir la persona encargada de la criti-
ca para verificar la veracidad de la informacién, el correcto seguimiento de
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Jos flujos y la consistencia que debe cumplir ef registro de los distintos ca-
pitulos del formulario.

Manual de supervisién: el manual de supervision es el instrumento que
utiliza la persona que supervisa el trabajo de campo; incluye las normas y
la organizacién que deberd seguirse en la etapa de recoleccion de la infor-
macién.

Formatos de control: en los formatos de control se registran los rendi-
mientos y la calidad del trabajo de los grupos que laboran en la recolec-
cién, verificacién y captura de los datos. Los formatos son: planilla del
supervisor, resumen de viviendas, hogares y personas, y control semanal
de trabajo.

5. Sistema de recoleccion
El sistema de recoleccion utilizado en la encuesta es el de barrido, que con-
siste en que cada grupo de trabajo labora simultaneamente en un segmen-
to hasta investigar todas las viviendas seleccionadas con sus respectivos
hogares y personas.

6. Sistema de informacion
A continuacion se presenta en forma esquematica el sistema de informa-
cion de la Encuesta Nacional de Hogares.

Diagrama |
Sistema de Informacién de la ENH

| - | Consolidacién
l —'{ de archivos

}Ajustes del ;rOgram Captura de
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de capturay sus § o informacién en las
utilitarios E Oficinas Regionales

Visto bueno de
T 1 l i la informacion

Pruebas del programag capturada
de captura
utilitarios

!

Envio del programa
a las Oficinas
Regionales

% Generacion de
| archivos, planos
| resiimenes
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7. Difusién

La informacién producida por la Encuesta de Hogares es divulgada a través
de distintos medios, entre los que se encuentran el Boletin de Prensa, la
revista Colombia Estadistica, el Boletin Mensual de Estadistica, los Indica-
dores de Coyuntura; esta informacion también se hace piblica a través de
Internet, en la pagina http:\\www.dane.gov.co. Los cuadros con el cruce
detallado de todas las variables se ponen a disposicién del pablico en to-
dos los Bancos del DANE, y los archivos planos del microdato y de los cua-
dros de salida se conservan en medio magnético para consuita o para que
puedan ser adquiridos por los diferentes usuarios.

También existe la base de datos agregados que es un sistema cliente-ser-
vidor en el que se pueden consultar series histéricas de los 83 principales
cruces de variables y la ficha técnica correspondiente a cada etapa de la
encuesta. '

8. Médulo sobre habitos de lectura y consumo de libros
Por las caracteristicas del disefio muestral, 1a estructura del formulario ba-
sico, la magnitud del operativo de campo, la integralidad de la informacién,
las posibilidades de cruces y correlacion de variables, el sistema de proce-
samiento y produccién de resultados, es atractivo adicionar preguntas, ca-
pitulos o médulos con alguna tematica relacionada con las variables de la
fuerza de trabajo, como la salud, la educacién, etc.

Teniendo en cuenta lo anterior, el Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica - DANE y el Centro Regional para el Fomento del Libro en
América Latina y el Caribe - CERLALC, con el apoyo de la Cadmara Colombiana
del Libro, FUNDALECTURA y el Ministerio de Educacién suscribieron el contra-
to N° 308/2000, cuyo objeto es la prestacion de servicios por parte del DANE
para la aplicacién de un médulo sobre Habitos de lectura y consumo de li-
bros en las ciudades y dreas metropolitanas donde se llevo a cabo la etapa
[ 10 (diciembre de 2000) de la Encuesta Nacional de Hogares.

Para el desarrollo del proyecto se conformé un equipo técnico interinstitu-

cional del que formaron parte funcionarios de todas las entidades, el cual

tenfa entre otras las siguientes funciones:

« Definicién de contenidos del médulo

« Definicién de cada una de las variables a investigar

- Generaci6n de lineamientos para la elaboracién de los diferentes instru-
mentos de recoleccién (formularios, manuales, instructivos, etc.)
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« Elaboracion de lineamientos para los cursos de capacitacién
+ Creacién de las normas de consistencia de la informacién

+ Elaboracion del plan de tabulacién de los resultados
+ Andlisis de los resultados obtenidos y preparacion del informe corres-

pondiente

+ Concepcion de soluciones a los diferentes inconvenientes presentados

durante la ejecucién del proyecto

8.1. Pretest

Con el fin de probar las preguntas del médulo, se aplicé un pretest
en hogares de diferentes estratos, en cada una de las 13 principales
ciudades y dreas metropolitanas del pais. Con base en los resulta-
dos, se mejoré el disefo de las preguntas del médulo y nuevamente
se realizé un pretest en octubre. Los resultados permitieron disefiar
el formulario definitivo del médulo.

8.2. Rendimientos

Los rendimientos por actividad fueron los siguientes:

Cuadro 2
Rendimientos promedio por actividad
Actividad Prome:éc: s:r:gﬁgres dia
Recoleccién 7.3
Critica 23,8
Codificacién 34,8
Grabacién 72,92

Fuente Dane, informe técnico de la etapa | 10 de diciembre de 2000

A continuacion se presentan los resultados de la encuesta obtenidos en cada
ciudad en el proceso de recoleccién y su cobertura.
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Cuadro 3

Resultados de la encuesta por ciudad o area metropolitana

Ciudad

o érea ,}“‘)&

metropolitana (53Q
Barranquilla 2.235 2176 0 18 13 28 97,36 %
Bogotd 2610 2335 0 150 32 93 89,46 %
Bucaramanga 1 949 1928 0 12 6 3 98.92 %
Cdcuta 1813 1762 0 29 18 4 97,19 %
Cali 2418 2297 0 70 14 37 95,00 %
Pasto 1 909 1.883 0 10 6 10 98.64 %
Manizales 2143 2042 0 54 33 14 95,29 %
Pereira 1945 1 842 0 53 26 24 94,70 %
Ibagué 1 845 1 790 0 11 38 6 97,02 %
Medellin 3080 2938 0 73 34 35 95.39 %
Monterfa | 606 1532 4 38 95 39 %
Total E 23 553 22225 i 4 518 24! tléS 95 64%

Fuente: Informe técnico de la etapa 110 de diciembre de 2000 De las encuestas completas, el
namero de personas encuastadas fue de 93 603

9. Principales resultados de la encuesta
Segun los resultados de la Encuesta Nacional de Hogares de diciembre de
2000 (etapa | 10), para el conjunto de las i I principales ciudades con sus
areas metropolitanas el nimero total de hogares fue de 4.177.000, en los
cuales residian habitualmente 16.782.000 personas es decir, un prome-
dio de 4,2 personas por hogar.

Universo de la investigacion

Para la Encuesta Nacional de Hogares, la poblacién objetivo es [a po-
blacién en edad de trabajar (PET), es decir la de 12 afios y mas en las
zonas urbanas. Segiin los resultados obtenidos, dicha poblacién era
de 13.024.000 personas, esto es el 78% de la poblacién total; el
50% correspondié a la poblacién econdmicamente activa (PEA), es
decir 8.405.000 personas, de las cuales 6.762.000 estaban ocupa-
das y 1.643.000 desocupadas. Asi mismo, la poblacién inactiva fue
de 4.618.000 personas, que equivale al 40% de la poblacion total.

5 Porcentaje de hogares con encuesta completa sobre total de hogares
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Diagrama 2
Distribucion de la poblacién en la fuerza de trabajo®
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Alfabetismo

La poblaci6n de 5 afios o mas que sabe leer y escribir comprende el
94% de la poblacién total (PT), es decir 14.404.000 personas. Tam-
bién se observé que 4.6 17.000 personas asisten a la escuela, colegio
o universidad, de las cuales el 60% asiste a establecimientos oficiales
y 40% a no oficiales.

Por otra parte, se encontré que del total de la poblacién 1.834.892
personas sélo estudiaban (1 1%), 483.295 personas ocupadas estu-
diaban (7%) y 329.785 personas (20% de los desocupados) que es-
taban buscando trabajo estudiaban.

Distribucién de la poblacién ocupada por posicion ocupacional
E182,2% de los ocupados eran empleados particulares o trabajado-
fes por cuenta propia (48% y 34% respectivamente), mientras que
los empleados del gobierno sélo representaron el 7% del total de
ocupados (ver cuadro 4).

6 En todos los datos donde se calcutan porcentajes se aproximé al siguiente niimero si el decimal era 1gual

omayoras
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Cuadro 4

Distribucién de la poblacién ocupada por posicién ocupacional

Posicién ocupacional Total Participacién
Empleados particulares 3.251.430 48,1%
Cuenta propia 2.296.402 34,0%
Empleados del gobierno 492.129 7.3%
Empleados domésticos 334 200 4.9%
Patronos o empleadores 284.406 4.2%
Trabajadores familiares sin remuneracién 97.294 1.4%
Otro 6.373 0,1%
Total L i 6762.234.] . 100%"

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000

Con relacién a fa rama de actividad, se encontrd que la mayor partici-
pacién fue en los sectores de servicios, comercio e industria, los cua-
les correspondieron al 32%, al 26% y al 20% respectivamente (ver

cuadro 5).
Cuadro 5
Distribucién de la poblacién ocupada por rama de actividad

Rama de actividad Total Participacién
Servicios 2.171 495 32,1%
Comercio 1.731.925 25,6%
Industria 1.355 633 20,0%
Sector financiero 508.571 7,5%
Transporte y comunicaciones 505.795 7,5%
Construccion 331.428 4,9%
Agricultura 83 220 " 1,2%
Electricidad, gas y agua 45.151 0.7%
Minas y canteras 23911 0,4%
No informa 0,1%

Fuente: DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000
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9.4. Poblacién ocupada segiin rangos de ingresos
Segun los ingresos que percibian las personas ocupadas, el 62% reci-
bian menos de dos salarios minimos, el 20% no informaron, el 15%
tuvieron ingresos de dos o més salarios minimos y el 3% no reciben
salario (ver cuadro 6).

Cuadro 6

Distribucién de la poblacién ocupada por rangos de ingresos

Poblacién ocupada por rangos de ingresos Total Participacion
Menos de medio SM? 854 692 13%
De medio a menos de | SM 1.687 196 25%
De | a menos de 2 SM 1.651 924 24%
De 2 a menos de 3 SM 479.677 7%
De 3 a menos de 5 SM 273.029 4%
De 5 y mas SM 253 093 4%
No recibe salario 207.708 3%
No informa 1.354.915 20%
Total 6762234 | ©100% "

Fuente' DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, diciembre de 2000

10.Principales resultados del Médulo sobre habitos
de lectura y consumo de libros

Lainformacion que se puede obtener del médulo de lectura es amplia y va-
riada, los usuarios pueden obtener datos desagregados tanto geografica-
mente (para cada una de las || ciudades y dreas metropolitanas) como a
nivel de variable segiin sus necesidades. A continuacion se hace una des-
cripcion general de los principales resultados para el conjunto de las 11
dreas metyopoli;anas.

10.1.Poblacién en edad de trabajar — 12 afios y mas (PET)
El universo para la aplicacion del moédulo de lectura fue la poblacién
en edad de trabajar, la cual, segtin la clasificacién en lectoress y no
lectores, se dividio asi: 8.844.520 (68%) eran lectores y 4.179.444
(32%) no lectores. ' '

7 SM salario minimo

8 Se definié como lector a toda persona que manifiesta feer habitualmente libros, Internet, revistas y
peridédicos
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Diagrama 3
Clasificacién de la poblacién en edad de trabajar:
lectores y no lectores
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Cuadro 7
Distribucion de la poblacién en edad de trabajar
por tipo de lectura

Lee libros Lee revistas Lee pe}iédicos Usa Internet
No Si No Si No Si No Si
52% 48% 74% 26% 69% 3 I.% 95% 5%

Fuente. DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000,

De manera mas desagregada se observa que el comportamiento de Ja
PeT por tipo de lectura fue el siguiente:
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Cuadro 8
Distribucion de pobfacién fectora por tipo de lectura

Tipo de lectura Total Participacion
Sélo libros 3215.164 24,6%
Sélo Internet 40673 0,3%
Solo revistas 565824 4.3%
Sélo periddicos 1.228 672 9,4%
Sélo libros e Internet 108.132 0,8%
Sélo libros y revistas 729.608 5,6%
Sélo libros y periédicos 759.381 5.8%
Solo Internet y revistas 27 551 0.2%
Solo Internet y periédicos 206.157 1,5%
Solo revistas y periédicos 646 955 4,9%
Libros, Internet y revistas 96.990 0,74%
Libros, internet y peri(l’)dicos 54 090 0,41%
Libros, revistas y periddicos 1.063 043 8,2%
Internet, revistas y periédicos 23 459 0.2%
Libros, Internet, revistas y periédicos 257.649 2,0%

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa [ 10, diciembre de 2000

Segiin los resultados de la encuesta, el 6% (759.381 personas) solo
fefan libros y peri6dicos; el 0,2% (27.551 personas) solo lefan revis-
tas e Internet; el 2% (206.157 personas) sélo leian periédicos e
Internety el 5% (646.955 personas) sélo leian revistas y periddicos.

Los resultados por género indican que los hombres leen mas periddi-
cos que las mujeres (37% y 26% respectivamente), mientras que
ellas leen mas revistas (29% frente al 22% de ellos). En cuanto al uso
de Internet, estd un poco més generalizado en los hombres, 6%,
frente al 4% de las mujeres.

La diferencia en las preferencias de lectura de los estudiantes y las
personas dedicadas a oficios del hogar, se presenta a continuacién
(ver cuadro 9).
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Cuadro 9

Estudiantes y personas dedicadas a oficios
del hogar por tipo de lectura

Personas dedicadas

Habito/Actividad Estudiantes 2 oficios del hogar
Leer libros 89% 33%
Leer revistas 24% 25%
Leer periddicos 17% 27%
Usar [nterpet 8% 1%

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares

2000

Por rangos de edad, las personas que tuvieron una mayor participa-
cién como lectores fueron las de 12.a 17 afos (el 84% de ellas eran
lectores), mientras que aquellas con 56 afios y mas presentaron la

. etapa |10, diciembre de

menor participacién como lectores (54%) (ver cuadro 10).

Cuadro 10 -

Distribucién de la poblacién lectora
y no lectora por rangos de edad

Lectores No lectores
Rango de edad ) G L.
Total Participacién Total Participacién
12 a 17 afios 1561346 | 84% 287 629 16%
18 a 24 afios | 633.746 71% 652.283 29%
25 a 55 afos 4.622.063 66% 2379.830 34%
56 afos y mas 1.027.365 859.702 46%

Fuente' DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000

Cuadro 11

Preferencias de los lectores seglin rangos de edad
Edad Libros Revistas | Periédicos | Internet
De'l2al7? 78% 23% 15% 4%
De 18224 56% 27% 26% 7%
De 252 55 42% 28% 36% 5%
De 56 y mis 31% 20% 35% 2%

Fuente. DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000
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El 93% de las personas con educacién superior de 5 afios o mas eran
lectores, mientras que aquellos que tenian formacién de primaria in-
completa lo eran en un 46% (ver cuadro 12).

Cuadro 12
Distribucién de la poblacion lectora
y no lectora por nivel educativo

Lectores No lectores
Nivel educativo . .

Total Participacién Total Participacidn
Superior de 5 aflos o mas i.181.220 93% 86.015 %
Superior hasta 4 afios 993 561 89% 117710 1%
Secundaria completa 2133.822 2% 818 300 28%
Secundaria incompleta 2748.773 72% | 1066.184 28%
Primaria completa 1.139.011 54% 977 879 46%
Primaria incompleta 590.517 46% 705.317 54%
Ninguno 24.933 6% 370.103 94%
No informa 32,683 46% %
: 884452 68% %

Fuente. DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, diciembre de 2000

De igual manera, los resultados segun los niveles de ingresos de la
poblacion en edad de trabajar fueron los esperados, los de mayores
ingresos lefan mas y los de menores ingresos lo hacian en menor
proporcién (ver cuadro 13).

Cuadro 13
Distribucién de la poblacién lectora
y no lectora por nivel de ingresos

Lectores No lectores
Nivel de ingresos L .
Total Participacién Total Participacién
Menos de medio SM 726 702 59% 495.537 40%
De medio a menos de | SM 1 137.549 58% 817.960 42%
De | a menos de 2 SM 1.267 577 67% 636.898 33%
De 2 a menos de 3 SM . 462908 79% 125093 21%
De 3 a menos de 5 SM 331245 88% 43.393 12%
De 5 y mds SM 310.146 92% 28.284 8%
No recibe salario 128.531 68% 60.517 32%
No informan : 4.479.862 69% |. 1.971.762 3 1%
‘ 8844’5 S loadd L 3%,

Fuente. DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000
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De los lectores, es decir 8.844.520 personas, el 73% no se encontra-
ban estudiado, el 1 5% estudiaban en un establecimiento oficial y el
12% asistian a un establecimiento no oficial.

10.2.Comportamiento de los lectores de libros
en los ultimos 12 meses

Del total de la PET (13.023:964), el 45% (5.872.643) leian libros, de los
cuales el 45% corresponde a hombres y el 55% a mujeres. Las razones
dadas por estas personas acerca de los motivos por los cuales leyeron
en los Gltimos doce meses fueron: trabajo 5%, ayudar a los nifios 2%,
desarrollo personal |1%, entretenimiento 20%, estudio 7%, cultura
general 10%, ademas de otras razones aducidas por un 0,5%.

El promedio de libros leidos por el total de personas en edad de tra-
bajar (13.023.964) fue de 2.4 libros por persona.

El promedio (sobre la PeT) de horas dedicadas a la lectura de libros de
lunes a viernes fue de 1,74; por género, el promedio de horas de lec-
tura fue de 1,78 para los hombres y 1,71 para las mujeres. Se obser-
v6 que las personas que menos horas leian eran las de 56 afios o mas
y los que mas horas lefan eran los de 18 a 24 afios, con 1,46 y 2,14
horas respectivamente. En cuanto al nimero de horas dedicadas a la
lectura de libros durante los fines de semana, los resultados arroja-
ron un promedio de apenas 0,48 horas (sobre la PET).

Con relacion a la pregunta sobre qué personas o espacios habian
contribuido a crear los héabitos de lectura de cada uno de los consul-
tados, se encontrd que las respuestas mas frecuentes fueron: el cole-
gio / los profesores 17%, el hogar / los familiares 9%, los amigos 1%,
la iniciativa propia 15%, el encargado de la biblioteca 0,1%, la exi-
gencia académica 2% y otros motivos 0,3%.

Seg(in la encuesta, las personas de 12 afos o mas que leyeron libros
durante. los dltimos 12 meses fueron 5.790.803, quienes leyeron
31.440.037 libros, es decir que cada Lino de ellos leyé en promedio 5,4 -
bros. Se encontré, también, que el nﬂfnero de libros leidos por hombres y
muijeres lectores durante el tltimo aﬁb fue 5,7y 5,1, respectivamente.

Por otro lado, analizando el nivel educativo de los lectores, se abservéd
que aquellos que poseen un mayor grado de formacién fueron quienes
leyeron mds libros durante los dltimos 12 meses (ver cuadro 14).
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Libros leidos por nivel educativo

Cuadro 14

Nivel educativo Total libros peT:;zlas T;&";:‘iigrd:elristg::
Superior a 5 afios 0 mas 8.557.752 944.109 9,06
Superior hasta 4 afios 5.497.738 778.678 7,06
Secundaria completa 6.207.832 1.284.237 4,83
Secundaria incompleta 8.465.173 1.906.684 4,43
Primaria completa 1.775.590 553 055 3,21
Primaria incompleta 863.104 298.828 2,88

| Ninguno 28.954 12 269 2,35
No infprma 43.894 _12.943
| Total "* 314401037, 5 790803

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000

Otro resultado interesante que arroja la encuesta es el hecho de que
las personas de doce afios o mds que estudiaban en establecimien-
tos no oficiales leyeron en promedio 6,5 libros en los Gltimos 12 me-
ses; en tanto, los que asistian a establecimientos oficiales y los que
no asistian a ningdn establecimiento leyeron 5y 5,2 libros respecti-
vamente, durante el mismo periodo.

Segan las respuestas dadas por las personas que leyeron libros du-
rante los 0ltimos doce meses, sabemos que esta lectura se hizoen li-
bros propios nuevos en un 48% de los casos, en propios usados en
un 23%, en fotocopiados en un 3%, en libros prestados de bibliote-
cas en un 7% y en libros prestados por particulares en un 19%.

De los lectores habituales de libros, el 24% tenian en su hogar entre
26 a 50 libros; el 20%, mas de 100; el 19%, de 11 a25; el 18%, entre
512 100;el 17%, entre | y 10; el 2% respondi6 que no sabfayel 1%
afirmé no tener.

10.3.Comportamiento de los lectores de libros en los Gltimos

doce meses por compra

La cantidad de libros comprados en los tltimos doce meses fue de
14.045.530, de los cuales el 57% correspondié a los hombres y el
43% a las mujeres. Las personas entre 25 a 55 aflos compraron el
72%. También se observé que las personas que integran el grupo
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con educacién superior a 5 afios 0 mas fueron las que mds participa-
ron en la compra de libros (35%), seguidos por las personas que rea-
lizaron estudios de secundaria completos {20%).

De los lectores habituales (8.844.520), el 69% no compraron libros
en los Ultimos doce meses y el 3 1% restante (2.760.115) compraron
libros aduciendo diversos motivos (ver cuadro 15).

Cuadro 15
Distribucién de los compradores
de libros por motivo de compra

Motivo de compra Total Participacion
Lectura escolar o universitaria 1.479.475 54%
Importancia del tema 370.160 13%

} Adquirir conocimientos 358.210 13%
Actualizacién para el trabajo 254.287 9%
Importancia del autor ;74.453 3%
Para regalar 67.095 2%
Otro motivo 55.381 2%
Recomendaci6n de amigos 40.851 1%
Libros de moda 22.202 1%
No sabe 31.985 1%
APor comentarios de prensa 6.016 0%

Fuente' DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de
2000

10.4.Tenencia de libros por hogar
La tenencia de libros por hogar, segiin sefiala la encuesta, es de 3,4
libros. El comportamiento segtn rango de ingreso fue el siguiente:

Menos de medio SM 2,7 libros
Medio a menos de | SM 2,8 libros
De | a menos de 2 SM 3,3 libros
De 2 a menos de 3 SM 3{9 libros
De 3 a menos de 5 SM 4.4 libros
De 5 0 méds SM 5,1 libros
No recibe salario 4,0 libros
No informa 3,7 libros

Informe técntco - DANE



10.5.Visita a bibliotecas

De las personas de doce afios 0 més de la poblacién en edad de tra-
bajar 3.038.850 visitan bibliotecas. De ellos, el 41% tienen un grado
de escolaridad de secundaria incompleta, el 16,5% de secundaria
completa, el 20% superior hasta 4 afios, el 14% superior de 5 afios o
mas. Asi mismo, el 36% asiste a establecimientos educativos oficia-
les, el 30% a no oficiales y el 34%, al momento de la encuesta, no es-
taba estudiando. Un total de 1.408.567 personas tomaron libros en
préstamo.

Informe técnico - DANE
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Analisis de los datos arrojados por
la Encuesta Nacional de Hogares (2000),
Mdédulo de habitos de lectura
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La diversidad de las lecturas

Germén Rey

Investigador. Defensor del Lector de El Tiempo

La lectura ha vivido muchas transformaciones. Desde la lectura como
préctica intima a la lectura en voz alta, de la lectura como ejercicio peda-
gbgico a la lectura de entretenimiento, leer es un comportamiento asocia-
do a cambios en las tecnologfas y en la educacién, en las posibilidades de
acceso social a la informacién, las rutinas de la vida cotidiana o el desarro-
llo de las industrias culturales.

La historia de la lectura ha ido componiendo su propio itinerario a través de
otras referencias culturales, de otras manifestaciones simbolicas, que han
aparecido en el tiempo con una fuerza que la cuestiona profundamente.

La escena del lector

La masificacién de la lectura es un acontecimiento relativamente reciente
en Colombia. Vino de la mano de la modernizacién del pais, cuando em-
pezaron a transformarse las estructuras educativas, crecié la movilidad so-
cial, cambiaron los roles y la ubicacién social de la mujer y los procesos de
industrializacién exigieron un conjunto de conocimientos que no requerfa
la sociedad tradicional y cerrada del pasado.

La escena del lector y de la lectura cambié entonces. La alfabetizacién y el
aumento creciente del acceso a la educacion facilitaron el ingreso de nue-
vos sectores sociales a la lectura como instrumento bésico de la escolariza-
cién. Saber leer y escribir eran los requisitos fundamentales para ser
considerado “alfabetizado”, es decir, alguien adaptado a las nuevas de-
mandas laborales, el ascenso social y el mejoramiento econémico. A me-
dida que crecfa el ingreso de la poblacién a los sistemas de educacién, la
lectura se fue especializando; a la par se fue generando una infraestructura

de produccién editorial que abastecia el mercado, especialmente con li-
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bros de texto, renglén éste que ha sido y continta siendo el mas importan-
te de la oferta de libros.

Como lo sefialan Sdenz, Saldarriaga y Ospina, un hilo conductor de los
cambios entre la escuela clésica y la nueva fue precisamente la evolucién
de los métodos de lectura'.

Lentamente se fue también diversificando la lectura de tal modo que otros
intereses empezaron a determinar la seleccién de libros y los motivos del
leer. La evolucién de las cohortes educativas en el tiempo ha ido acrecen-
tando la actividad lectora en la medida en que aumenta el nivel educati-
vo. Esta asociacién de la lectura a lo educativo sobrepasa sus vinculos con
la escolarizacién. En efecto, la lectura ha entrado a formar parte de las
pautas de crianza, de las relaciones en el hogar, de las identificaciones ge-
neracionales, de las aspiraciones de autoformacién y claramente de las
exigencias del entrenamiento laboral.

Dos ejemplos pueden ilustrar el orden de estos cambios. Cuando las mo-
dernas teorfas psicolégicas —desde el psicoanélisis hasta el construccionis-
mo— permean la vida cotidiana, la lectura se relaciona con el desarrollo
intelectual, el fortalecimiento de los lazos afectivos o el aprestamiento
para otras funciones en desarrollo. Leer se convirti6 en un ritual urbano
marcado por los nuevos conocimientos, pero también por la conforma-
cién que adquirfa la familia en un contexto donde el trabajo reasignaba los
tiempos de encuentro de los padres con los hijos. Los talleres de lectura,
las librerias especializadas en libros infantiles, las conexiones entre juego 'y
lectura, las bibliotecas para nifios (con todas sus actividades conexas)
muestran una convergencia entre el progreso del conocimiento sobre el
desarrollo humano y las competencias lectoras.

Pero también la lectura se ha ido encontrando con las identidades juveni-
les, ya sea a través de procesos de identificacién etarios o de las orientacio-
nes de la moda. Asi lo han entendido rdpidamente los productores de
libros, que ofrecen colecciones y lineas editoriales dedicadas exclusiva-
mente a los jévenes, con frecuencia acompafiadas de msica, revistas, videos
o productos informaticos. La lectura continiia siendo —ahora probablemente

1 Javier Saenz Obregén, Oscar Saldarnaga y Armando Ospina, Mirar la mfancia: pedagogia, moral y
modernidad en Colombia, 1903-1946, Bogot4, Colciencias, Ed. Foro Nacional por Colombia, Ed.
Unidandes, Ed. Universidad de Antioquia, vol. 1, 1997.
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més mestiza- una manera de pertenecer a una época, de diferenciarse, de
conquistar autonomia.

El Médulo de hébitos de lectura y consumo de libros de la Encuesta Na-
cional de Hogares (2000) ofrece un panorama muy interesante del resul-
tado de estos cambios, a la vez que prefigura, por lo menos, algunas
grandes tendencias de su evolucién. Porque el instrumento permitié ras-
trear, como hasta el momento no se habfa hecho con tal amplitud en el
pafs, varios perfiles del lector y de la lectura, en la poblacién en edad de
trabajar. Por una parte, las caracteristicas de los lectores en general y, en
particular, de los lectores de libros, periédicos, revistas e Internet; lo que
significa poder conocer sus diferencias por edad, género, nivel educativo,
ingresos, ocupaci6n y area econémica. Por otra parte, los datos permiten
estudiar desde los comportamientos de compra, acumulacién y uso de li-
bros, hasta las razones para comprar y los motivos para leer. Ademis de las
principales influencias que los lectores reconocen como motores de su ca-
pacidad lectora.

Pero también es posible tratar de entender quiénes son los no lectores o los
lectores de otros medios como los periédicos, las revistas o Internet. Es de-
cir, aquellos que experimentan la vivencia de otras lecturas o que viven el
encuentro de la tradicién ilustrada, a la que pertenece el libro, con las
nuevas culturas mediaticas y digitales. Como se demostrara méas adelante,
la lectura se ha ampliado; es practicamente imposible leer hoy sin tener en
cuenta el horizonte abigarrado de otras relaciones simbdlicas y otras for-
mas expresivas, con las que el lector y las lecturas interactdan ya sea fisica-
mente, ya sea imaginariamente.

Dentro del total de la poblacién analizada por la encuesta (13.023.964
personas), 8.844.520 son lectoras y 4.179.444 no lectoras. 6.284.957 leen
libros, 4.060.578 leen periédicos, 3.311.979 leen revistas y 634.973 usan
Internet. Proporcionalmente son més los lectores que las lectoras. Los no
lectores, que son cerca de la mitad de los lectores, forman un conjunto
mayor que cualquier otro grupo de lectores sean de periddicos, revistas o
Internet.

El mayor niimero de lectores son operarios no agricolas o del comercio,
que acttan en el 4rea de servicios, tienen entre 25 y 55 afios, estdn ubica-

dos educativamente en secundaria incompleta y tienen ingresos de uno a
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menos de dos salarios mfnimos, rasgos coincidentes con la composicién
general de la poblacién estudiada.

Algunas precisiones pueden ayudar a componer el perfil de los lectores. El
segundo grupo de lectores hombres est4 entre los 12 y 17 afios de edad, lo
que indica claramente una importante incidencia de los jévenes en la po-
blacién lectora. El segundo grupo de lectoras mujeres aumenta un tanto
su edad, ya que est4 entre los 18 y los 24 afios. Asi mismo, aunque el mayor
ndmero de lectores esté integrado por los individuos con una formacién
escolar de secundaria incompleta, la tendencia evidente en los datos es el
peso decisivo de la educacién en la construccién del perfil de los lectores.

Los no lectores son nuevamente operarios no agricolas (explicable por la
presencia de esta ocupacién dentro del total de la poblacién econémica-
mente activa), aunque hay un cambio con relacién al perfil ocupacional
de los lectores. El segundo lugar de los no lectores lo ocupan por mayoria
los trabajadores de servicios, que tienen entre 25 y 55 afios de edad. Aun-
que el mayor nimero de no lectores son individuos cuya formacién escolar
corresponde a secundaria incompleta, es muy significativo el ndmero de
quienes sélo han cursado primaria. El segundo grupo de edad de los no lec-
tores esta conformado por quienes tienen més de 56 afios, mientras que el
grupo més pequefio esta integrado por individuos entre los 12 y los 17
afios. En materia de ingresos se vuelve a encontrar una diferencia con los
lectores; el mayor grupo de no lectores recibe ingresos entre medio a me-
nos de un salario minimo.

La edad, los ingresos econémicos y la educacién tienen, entonces, una re-
levancia especial en el grupo de los no lectores. Son m4s pobres, tienen
menos educacién y los més jévenes no pertenecen mayoritariamente a
este grupo. Segiin los datos, s6lo en el grupo de aquellos que han cursado
la primaria de forma incompleta son més los no lectores que los lectores.

Es muy interesante asociar los datos de este perfil con las razones para com-
prar libros. En los grupos con nivel educativo més bajo, la segunda razén de
compra de libros es la adquisicién de conocimientos. El libro, ademés de ser
un instrumento de educacién, es una oportunidad de conocimiento; en
cambio, a medida que el nivel educativo sube, la segunda razén para ad-
quirir libros empieza a ser la importancia del tema, mientras que también

crece la actualizacién para el trabajo. S6lo para quienes tienen los mis al-
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tos niveles educativos la importancia del autor es una razén importante
para la compra de libros.

Estas constataciones permiten hacer algunas reflexiones. Sin duda la prime-
ra razén de compra es la educativa, aunque no sea estrictamente la primera
razén para leer sefialada por los encuestados, que es el entretenimiento. En
esta diferencia empieza a constatarse una separacién de la lectura de su
obligacién instruccional y pragmatica para lentamente acerarse a la lectu-
ra por placer. La transformacién de la estructura educativa del pafs es, sin
duda, una de las explicaciones de este cambio.

Mientras que la no lectura est4 muy determinada por la ausencia de edu-
cacidn, también se observa cémo los sectores méas bajos en nivel educativo

insisten en la lectura instruccional y para la adquisicién de conocimientos.

La importancia del tema empieza a dirigir el comportamiento de compra
de libros de quienes est4n pasando o ya han pasado por la lectura instruc-
cional, mientras que la seleccién por autores ya es una gufa, un tanto mas
sofisticada, de quienes son mas educados. Se muestra asf una tendencia
que va desde lo instruccional a lo tematico y autoral, a medida que crecen
los niveles educativos de los lectores de libros.

Estos tienen también un perfil especifico que hay que resaltar. Aunque el
mayor niimero de lectores de libros realizan actividades relacionadas con
el comerecio, el principal grupo de los lectores de libros esta integrado pro-
porcionalmente por profesionales y técnicos, directivos y funcionarios pa-
blicos, que pertenecen al 4rea de servicios, tienen entre 22 y 55 afios de
edad, poseen niveles educativos altos y tienen ingresos entre uno a menos
de dos salarios minimos. El segundo grupo de lectores de libros nuevamen-
te estd entre los més jovenes, de 12 a 17 afios de edad. También es posible
constatar que a medida que caen los niveles de ingresos econémicos cae la
lectura de libros.

Si la primera razén de compra de libros es la exigencia escolar y universita-
ria (1.479.475 lectores), la segunda, bastante alejada, es la de la importan-
cia del tema (370.160). Llama la atencién que leer libros de moda esté
muy por debajo de la escala de compra y que igualmente los comentarios
de prensa sean practicamente insignificantes como razén de compra de li-
bros (6.016 lectores la mencionan).

La diversidad de las lecturas
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Una dimensién importante de la Encuesta es la que describe el nimero de
horas que los colombianos de la poblacién estudiada dedican entre lunes y
viernes a la lectura. El promedio de horas de lectura de los lectores de li-
bros, ademés de aumentar con la edad, es mayor en hombres que en muje-
res. Cuando se observa el promedio ya no sobre los lectores de libros sino
sobre toda la poblacidn, las horas de lectura decrecen con la edad.

Comparativamente leen mas las mujeres jévenes que los hombres jévenes,
asi como los hombres de mas edad que las mujeres de més edad.

El mayor promedio de lectura (sobre los lectores de libros) se encuentraen
hombres y mujeres entre 18 y 24 afios.

Las razones para leer libros y las personas o instituciones que influyeron
m3s en la historia lectora de las personas son dos fuentes muy interesantes
de exploracién de los comportamientos lectores en el pafs.

El entretenimiento es la principal raz6n para leer libros, seguido del estu-
dio, el desarrollo personal, la cultura general y el trabajo. Como se sefiala
m4s adelante, este es un dato de la mayor importancia dentro de la en-
cuesta, porque lo que est4 demostrando es un giro que deberia ser analiza-
do con mayor cuidado y que probablemente se deba a la modernizacién de
la sociedad, los avances alcanzados en la educacién, la incorporacién de la
lectura a nuevas practicas culturales (ya no meramente educativas, sino
también lddicas y de descanso) y la diversificacién de la oferta editorial.
Los deseos de autorrealizacién parecen estar en la base de las motivacio-
nes de la lectura, ya sea como aspiracién a mejores niveles de educacién,
ya sea como entretenimiento y superacién personal.

En los grupos de edad se encuentran algunos matices. En los mas jévenes
la principal raz6n para leer es el estudio, explicable por la importancia de
la escolaridad en su vida; una razén que pasa a ser la tltima para las perso-
nas de més edad. La proporcién de importancia del entretenimiento como
razén para leer va creciendo significativamente con la edad, mientras que
el desarrollo personal es la segunda razén de lectura para las personas de
més edad.

La indagaci6n sobre las historias personales de lectura, y mas concreta-
mente sobre la persona que més influy6 en el comportamiento lector, tam-
bién es muy interesante. En la poblacién general de lectores, las personas
miés influyentes son los profesores del colegio, motivo seguido por la ini-
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ciativa propia, los familiares, la exigencia académica y los amigos. Es rele-
vante que mientras lo educativo tiene gran peso en la compra de libros y
las razones para leerlos, la mayor influencia est4 en la orientacién de los
maestros mas que en las exigencias académicas. Lo que parece respaldar el
papel decisivo que tiene en la lectura la relacién entre el maestro y el
alumno. Aprender a leer, apasionarse con la lectura es més el resultado de
una relacién que de un marco formal institucional.

Quizas las campafias de lectura deberfan insistir tanto en el acceso al libro
como en cualificar las relaciones, enriquecer las interacciones entre los
maestros y los alumnos alrededor del ejercicio de leer. Como lo han sefia-
lado autores como Eco, Iser o Steiner, leer siempre es cooperar con el tex-
to. En su bello anélisis de la lectura a partir del El filssofo leyendo de
Chardin, George Steiner escribe que “la esencia del acto absoluto de la
lectura es, como hemos visto, una esencia de reciprocidad dindmica, de
respuesta a la vida del texto. La relacién entre el verdadero lector y el libro
es creativa”.

Si la lectura es relacién, su aprendizaje crece en el entramado de ellas. De
un modo contradictorio pero definitivo, como lo sefial6 Italo Calvino:

En realidad las lecturas de juventud pueden ser poco provechosas por
impaciencia, distraccién, inexperiencia en cuanto a las instrucciones de
uso, inexperiencia de la vida. Pueden ser (tal vez al mismo tiempo) for-
mativas en el sentido de que dan una forma a la experiencia futura, pro-
porcionando modelos, contenidos, términos de comparacién, esquemas
de clasificacién, escalas de valores, paradigmas de bellexa; cosas todas
ellas que siguen actuando, aunque del libro leido en la juventud poco o
nada se recuerde.?

Si en los més j6venes tienen una importancia decisiva los profesores segui-
dos de los familiares, las personas de mas edad dicen que su mayor influen-
cia fue la iniciativa propia y los familiares. Como si se hubiese dado un
quiebre generacional en cuanto a los origenes de la lectura. En las genera-
ciones m4s adultas tuvo gran importancia la propia iniciativa; en las gene-
raciones jévenes el colegio se alza como la influencia mas importante.
Pero aun entre los mas jévenes hay diferencias; los hombres entre 12 y 17

2 Geotge Steiner, “El lector infrecuente”, en Pasién mtacta, Bogot4, Norma, 1997.

3 Italo Calvino, Por qué leer los cldsicos, Barcelona, Tusquets, 1992.

La diversidad de las lecturas

45



46

afios después de los profesores nombran la exigencia académica; por el
contrario, las mujeres de la misma edad mencionan, después de los profe-
sores, a la familia.

También se encuentran diferencias segiin el nivel educativo. En quienes
tienen educacién primaria el origen est4 en la iniciativa propia. Los de se-
cundaria incompleta mencionan a los profesores, mientras los que poseen
secundaria completa vuelven a mencionar la iniciativa propia como mo-
tor original de sus comportamientos lectores.

Las otras lecturas

Publicos, medios de comunicacién y entretenimiento

En las primeras décadas del siglo pasado, la radio empez6 a mostrar otros te-
rritorios que no transitaban por la graffa convencional sino por los sonidos y
la voz. Quienes vivian separados de la lectura por su nivel éducativo o por la
ausencia de competencias lecto-escriturales, pudieron ingresar a campos
que antes estaban casi por completo circunscritos al libro. Los lectores vy,
adn mas, los no lectores empezaron también a constituir audiencias.

El fenémeno de la irrupcién de los medios electrénicos en la vida corriente
se acentud atin més hacia la mitad del siglo con la aparicién de la televi-
sién, que recogfa con més fuerza lo que a comienzos ya habfa insinuado el
cine. A los sonidos y la voz se sumaron las im4genes inaugurando un mun-
do mediético diferente, dotado de lenguajes propios, una infraestructura
de produccién industrial soportada en los avances tecnolégicos, la comer-
cializacién a través de la publicidad y la circulacién masiva de productos, y
unos procesos de recepcién bastante diferentes a los del libro.

El mismo siglo XX conoceria otra conmocién que llegé de la mano de la
microelectrénica y las telecomunicaciones: el surgimiento de las culturas
digitales y la conformacién de poderosas redes virtuales como Internet.

En poco tiempo la lectura, tal como se conocia hasta entonces, tuvo ante
si un horizonte cultural profundamente d1ferente

La televisién y en general las tecnologias de la imagen se desarrollaron so-
bre una infraestructura industrial que muy pronto se racionalizé en sus fa-
ses de produccién y distribucién. Una racionalizacién que signific6 el
encuentro, conflictivo y estimulante, entre la creatividad y la técnica, los
lenguajes y el mercado. A la vez que se diversificaron los géneros, se exten-
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di6 la oferta medistica, y mientras creci6 aceleradamente la cobertura, se
fortalecié la viabilidad econémica para el florecimiento de los nuevos me-
dios de comunicacién.

En poco tiempo la industria de la televisién se convirtié en una industria
global, con centros de produccién tan fuertes que tenfan la capacidad de

abastecer los mercados m4s lejanos de la manera mds rdpida y exitosa.

No se trataba, sin embargo, sélo de la aparicién de un nuevo medio, sino
de la construccién de una nueva cultura que, mientras tenfa otras reglas
de expresién, también socavaba los fundamentos hasta entonces conoci-

dos de la cultura letrada.
Tal como lo sefiala Jestis Martin Barbero:

El'mds claro desordenamiento que introducen los medios audiovisuales y
las tecnologias digitales es des-ubicar y des-centrar el saber de su doble
confinamiento en el espacio de la escuela y en el tiempo del aprendizaje
escolar. Hoy, una gran parte de los saberes y quizd de los mds importan-
tes y socialmente valiosos, no pasan ya por la escuela ni le piden permiso
a la escuela para circular por la sociedad. Un proceso que no habia teni-
do casi cambios desde la invencién de la imprenta sufre hoy una muta-
cién de fondo con la aparicién del texto electrénico. Que no viene a
reemplazar al libro —pueden estar tranquilos los profesores que el libro no
va a desaparecer— sino a descentrar la cultura occidental de su eje letra-
do: a relevar al libro de su centralidad ordenadora, de la disposicién or-
denada de saberes y la lectura, esto es, su secuencialidad de izquierda a
derecha y de arriba abajo. Lo que necesita ser puesto en perspectiva his-
térica para que deje de alimentar el sesgo apocaliptico con el que la es-
cuela, los maestros, los adultos miran la empatia de los adolescentes con
los medios audiovisuales, los videojuegos y el computador.

Esa cultura estaba hecha de una convergencia entre tecnologfa y produc-
tos culturales, entre rutinas cotidianas, uso del tiempo y disposicién del
ocio. También de circuitos de produccién y circulacién cada vez mas sofis-
ticados, de referencias nuevas y sobre todo de un lenguaje que diferencia

sustancialmente a los medios electrénicos del libro tradicional. Lenguaje

4 Jests Martin Barbero, “Ensanchando tetnitortos en Comunicacién/Educacién”, en
Comunicacién-Educacién coordenadas, abordages y travesias, Bogota, Unversidad central-DIUC, 2000.
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hecho de instantaneidad, combinacién de lo sonoro y lo visual, capacidad
de transmisién en directo, mezcla de los géneros mas diversos.

Sin embargo, las diferencias iban m4s alld. En primer lugar porque la cir-
culacién se hizo masiva y las claves de interpretacién que se necesitaban
para la lectura ya no eran las mismas que se exigfan para lo audiovisual. En
cierto modo, los limites ilustrados del libro se evitaban en las nuevas gra-
maticas visuales. Las audiencias crecieron con este cambio en las exigen-
cias cognitivas que supuso la entrada de lleno de la televisién.

Pero uno de los cambios mas importantes se vivié en las denominadas 16gi-
cas de la recepcion, es decir, en los procesos de relacién de las audiencias
con los productos audiovisuales. Asi lo explic6 Howard Gardner, al estu-
diar la recepcién televisiva de los nifios y sobre todo la construccién de lo
que él lamarifa la competencia televisiva. Se trata en efecto de un proceso
de caricter cognitivo y cultural que le permite al nifio, hacia los siete afios,
haber adquirido un conjunto de competencias que le facilita llevar a cabo
operaciones intelectuales para distinguir la realidad de la ficcién, percibir
adecuadamente el manejo del tiempo o establecer diferencias entre géne-
ros narrativos. Una competencia, que en sus palabras, “asustaria hasta al
mds eximio etndgrafo”.

Los procesos de recepcidn de los productos audiovisuales demandaron
otras claves de interpretacion, otras conexiones simbélicas, otros usos so-
ciales, diferentes a los que durante siglos habfan propuesto los libros y la
lectura.

De manera progresiva, lo que en un comienzo eran medios aislados fueron
encontrando convergencias y articulaciones. La intermedialidad y lo mul-
timedial empezaron a producir objetos culturales diferentes y a exigir otras
competencias de apropiacién. (

N

Entretanto, algunos pronosticaron la muerte del libro, su arrollamiento
por una cultura que no prefiguraba simplemente una transformacion de
los medios, sino en especial unos cambios radicales en las formas de cono-
cimiento y en los modos de vivir. Las conmociones no provenfan de las su-
perficies expresivas sino de las profundidades de los mismos sentidos
sociales. Eran las sociedades las que estaban cambiando y con ellas sus
modos de expresi6n y, por supuesto, el significado de la lectura.
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Las cosas no permanecian estaticas por los lados del libro. Su produccién
también se habfa entroncado con las 16gicas comerciales, su oferta se espe-
cializaba y sus sistemas de distribucién encontraban nuevos nichos de
mercado. La difusién masiva, el cambio de las practicas comerciales, la re-
novacién de los sistemas de divulgacién, el reconocimiento sistematico de
la demanda, el desplazamiento de sus lugares de venta son signos claros en
un entorno que se modifica de manera dramatica.

También el libro y en general las estrategias escritas buscaron conexiones
con los nuevos medios, mientras la tecnologfa entraba de lleno a las biblio-
tecas y los sistemas de acceso al libro exploraban otras posibilidades més
all4 de la educacion, que habia sido su 4mbito principal de accién.

No fueron s6lo los medios electrénicos los que descentraron la ubicaciéony
las funciones de la lectura. Fueron cambios sociales tan importantes como
la movilidad social, la urbanizacién, la participacién de la tecnologia en la
vida cotidiana, la circulacién de la informacién, los cambios educativos de
la poblacién y hasta las transformaciones en las percepciones y usos del
tiempo. Basta comparar, por ejemplo, los datos sobre tiempos de lecturay
de exposicién a medios como la televisién para comprobar las transiciones
que ha traido la distribucién del tiempo en la vida de los habitantes de las
ciudades modernas.

La aparicién de lo digital y la Internet contribuyeron a la variacién del pai-
saje de la lectura. Nunca se habfa organizado un sistema informativo de tal
envergadura, con semejantes posibilidades de memoria, actualizacién y
acceso a la informacién. Laberinto mévil y en expansién continua, lo lla-
ma Pierre Levy. Lugar némada y borroso, lo calificé Phillipe Quéau.

Hecha de redes y de virtualidad, Internet enfatiza algunas propiedades de
la lectura, desestima otras y crea nuevas. El texto electrénico facilita las
asociaciones, permite interacciones y lugares de encuentro, organiza gru-
pos de cibernautas que se movilizan por la red con enorme facilidad, gene-
ra 4mbitos de interés que se van especializando.

Los recorridos cognitivos e imaginativos de la lectura se amplian con la
navegacién por el ciberespacio, las referencias culturales del libro se ex-
panden en una memoria inmensa que puede ser consultada de manera in-
mediata, las sugerencias del texto se convierten en ventanas o en “links”
que pueden proveer informacién complementaria o acceso a otros sitios
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que despliegan el tema de una manera veloz. Lo que la imaginacién siem-
pre ha facilitado en la lectura, ahora lo asume de otro modo la navegacién
virtual, componiendo nuevos escenarios y recorridos para la mente y los
suefios de los seres de nuestros tiempos.

El control remoto, el fax, el médem —escribe Beatriz Sarlo— producen
otra textura del tiempo, desconocida hace dos décadas. No se trata sélo
de la emergencia de mds imdgenes sino de la velocidad con que ellas se
siguen unds a otras, se reflejan y se atropellan. El tiempo es mds fluido.
Esta cualidad de fluidez temporal, junto a la aceleracién y la virtuali-
dad, estdn definiendo nuevos protocolos de lectura y nuevas estrategias
de escriturd®.

La interactividad es una de las caracteristicas de la navegacién por la red
que ofrece facilidades para crear comunidades virtuales, mientras los
“chats” pueden convocar de manera inmediata a una gran cantidad de ci-
bernautas que dialogan sobre los mismos asuntos, desde los lugares mas di-
ferentes. Leer es encontrarse con otros.

Los fugares comunes
El encuentro entre las culturas medidticas y la tradicién de la lectura ha
generado algunos lugares comunes, algunos malos entendidos.

Uno primero es el supuesto desplazamiento que los medios electrénicos
habrian producido en los comportamientos lectores. La medicién de los
hébitos de lectura y consumo de libros muestra un porcentaje significativo
de lectores (cerca del 68%) dentro de la poblacién econémicamente acti-
va colombiana, mientras subraya que s6lo el 3% del universo donde fue
aplicada la encuesta nacional de hogares est4 compuesto por personas que
no saben leer.

Es evidente que la televisién es un medio con una gran cobertura y que
ademis las horas de consumo televisivo son muchas més que las dedicadas
a la lectura de libros, lo que se explica por las enormes facilidades de acce-
so a la televisi6n, los sistemas de programacién que se extienden durante
todo el dia adaptandose a los perfiles de las audiencias, la construccién de
franjas horarias que promueven la afiliacién y las rutinas de los usuarios y
la gran diversificacién de la oferta. El acceso a libros, periédicos o revistas

5 Beatriz Sarlo, “Del plano a la esfera”, en Cultura, medios y soctedad, Jess Martin Barbero y Fabio Lépez
de 1a Roche (eds.), Bogot4, CES/Universidad Nacional, 1998.
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requiere su compra o su utilizacién en lugares piblicos como bibliotecas,
con sus necesarias inversiones econdmicas o desplazamientos fisicos.

Sin embargo, es claro que la atraccién que ejercen medios de comunica-
cién como la televisién también esta vinculada con las diferencias entre la
escritura y lo audiovisual, asi como con la asociacién de la lectura a otras
tareas como la educativa, a diferencia de la televisién que est4 fuertemen-
te relacionada con el entretenimiento. Sin embargo, como se demostrara
mas adelante, también en este aspecto se esta produciendo un interesante
desplazamiento que se visualiza en las razones por las cuales los lectores
colombianos leen libros.

La lectura y la recepcion televisiva difieren por las disposiciones que am-
bos actos tienen dentro de las rutinas diarias, es decir, en la organizacién
cotidiana del tiempo, pero también debido a la disminucién de las posibili-
dades de recreacion, cada vez mas menguadas por la inseguridad, los pro-
blemas econémicos y la ausencia de oportunidades de diversién.

Un alto porcentaje de lectores, el 24,6%, afirma que lee s6lo libros mien-
tras que el nivel educativo es fundamental en la conducta lectora. Pero,
ademas, cuando se preguntan los motivos de compra de libros, un 54%
dice que lo hace como lectura escolar o de universidad. Datos que son to-
talmente coherentes con los de circulacién de libros en América Latina:
los educativos ocupan los principales rangos de tiraje.

Algunos autores afirman que en América Latina grandes mayorfas han
pasado directamente de la cultura oral a la audiovisual sin haber transita-
do por el libro. Las exclusiones educativas de hace unos afios podrian con-
firmar adn m4s esta afirmacién. Sin embargo, tanto en la regién como en
Colombia, han ido evolucionando positivamente los indices de ingreso a
la educacién escolar aunque atin subsisten problemas muy graves en la re-
tencién, en los niveles de calidad y en el desarrollo de competencias referi-
das a la adquisicién y uso adecuado del lenguaje.

Un segundo punto de debate es la afirmacién de que las caracteristicas de
lo audiovisual (instantaneidad, velocidad, redundancia, mezcla) influi-
rian negativamente sobre el comportamiento lector, llendndolo de super-
ficialidad y rompiendo las l6gicas que presiden desde siempre a la lectura.

No cabe duda de que la lectura es inseparable del mundo referencial de lo
audiovisual y de que la formacién lectora es cada vez méas dificil de separar
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de los contextos de im4genes y de informacién que tienen a la mano los ni-
fios y los jévenes. En otras palabras: la lectura se inserta hoy no sélo en su
propia tradicién (la de la cultura ilustrada) sino también dentro del con-
texto de las culturas medidticas. En ese sentido la escuela ha mantenido
una gran incomprension frente a lo audiovisual, porque mas que respon-
der a sus interpelaciones la ha tratado de volver funcional a la cultura le-
trada. Como lo escribe Jorge Huergo:

La educacién persiste en la defensa de una modalidad de lectura como
praceso escalonado y sucesivo, que responde a una cierta linealidad del
texto y a las secuencias del aprendizaje por edades o etapas. De ese
modo, la escolarizacién perpetiia su escamoteo de la transformacién de
los modos de leer y de la des-localizacién de los saberes, vy trabaja con los
medios como si fueran libros®.

Las culturas mediaticas interrogan a la escuela sobre la linealidad de los
aprendizajes, su temor a la experimentacién y a la irrupcién de nuevas
sensibilidades, su lentitud para hacer propias las estéticas emergentes, su
incapacidad para abrirse al contraste con otros modos de vida diferentes.
Por el contrario, las nuevas tecnologfas de la comunicacién han conectado
muy dindmicamente con los estilos de vida de los jévenes, con los mundos
de sus aspiraciones e incertidumbres, con sus representaciones personales y
grupales. No es un simple resultado de la comercializacién sino una fusién
de culturas lo que explica la cercania de los j6venes con la musica, la tele-
visién, los video-juegos o Internet.

Mis que un choque o una nueva batalla de las imagenes (S. Gruzinsky), lo
que se estd produciendo es una mezcla muy interesante y creativa de re-
presentaciones, mundos de ficcién y sensibilidades, que cualifica de otro
modo la capacidad lectora de los nifios y los jévenes.

Un tercer lugar comiin convirti6 injustamente a la recepcién televisiva en
un acto pasivo y a la circulacién de imagenes e informaciones en una inva-
si6n. Se terminé por moralizar una dindmica que exige reglas precisas y ac-
tuaciones intelectuales y emocionales. Lo que desconoce esta hip6tesis es
la complejidad presente en la recepcién de lo audiovisual, que pone en
movimiento procesos cognitivos, motivaciones, horizontes de sentido,

6 Jorge Huergo, “Comunicacién/Educacién: itineranos transversales”, en Comunicacién-Educacién:
coordenadas, abordages y travestas, Bogots, Universtdad Central-DIUC, 2000.
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claves culturales y significados sociales. La bibliograffa sobre los procesos
de recepcién ha ensefiado lo que significa la lectura como actividad coo
perativa, complementacién, vinculacién con una rica enciclopedia refe-
rencial, asi como todo lo que esti en juego en la relacién de las personas
con los productos medidticos.

Un cuarto lugar comin insiste en que el mundo de las imagenes es mucho
mas seductor que el de la escritura y la lectura y que por lo tanto lo que
existe es una competencia desigual e injusta entre los dos, practicamente
insuperable. Se parte ademas de un supuesto controvertible: si la lectura
pide esfuerzo y dedicacién, los productos audiovisuales son vacios, banales
y superficiales.

Nuevamente se trata de una reduccién moralista que asocia lectura con
conocimiento e imégenes con diversién, lectura con trabajo e imagenes
con ocio. Estos nuevos maniqueismos desconocen la potencia significati-
va de las imagenes, sus conexiones con la produccién de conocimientos y
la exploraci6n de las realidades humanas.

Publico, motivaciones y entretenimiento:
los lectores de revistas y periddicos

a. La segmentacion de los publicos

Uno de los resultados de las transformaciones de la lectura y los cambios
de la industria editorial es la diversificacién de la oferta y la segmentacién
de los puablicos. La primera se ha desplegado en una gran variedad de pro-
ductos que tienen como soporte la escritura, pero que poseen procesos de
produccién muy diferentes, modalidades narrativas incluso contrastantes
y perfiles diversos de sus potenciales consumidores. Mientras que el libro
es un producto original que se reproduce en sucesivas ediciones préctica-
mente iguales (con revisiones y cambios sélo en algunos casos), las revis-
tas y los periédicos son medios de comunicacién de caricter masivo, con
ediciones diferentes ya sean diarias, semanales o con otra caracteristica
temporal y que ademas combinan la suscripcién con la venta al prblico,
manejan publicidad dentro de sus textos y sus prop6sitos fundamentales
tienen que ver con la difusién de informacién y el entretenimiento. Cuan-
do se observan los porcentajes de lectores por tipo de lectura, se constata
que son muchos menos los que leen revistas y periédicos que aquellos que
leen libros. Mientras 24,6% lee libros, sélo lee revistas un 4,3% y sélo lee
periédicos un 9,4%. Los porcentajes no varfan significativamente cuando
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se combinan tipos de lectura. Un 5,6% sélo lee libros y revistas, un 5,8 %
sélo libros y periédicos, un 0,2% sélo Internet y revistas, un 1,5% sélo
Internet y periédicos y un 4,9% sélo revistas y periédicos.

Las cifras tratan incluso de disminuir cuando se combinan tres medios,
siempre que Internet sea uno de ellos (combinado con libros, revistas y pe-
riédicos). Solamente se encuentra un porcentaje interesante (un 8,2%)
cuando se trata de lectores que a la vez leen libros, revistas y periédicos.

Se pueden resaltar algunas constataciones generales: la primera, la gran
diferencia entre los que leen sélo libros y aquellos que leen sélo revistas o
periédicos. La segunda, el mayor porcentaje de lectores de periddicos
frente a los de revistas. La tercera, la baja utilizacién que adn tiene Inter-
net. La cuarta, la importancia de aquellos que leen libros, periédicos y revis-
tas, uno de los porcentajes mds altos, tan sélo superado por los porcentajes
de los lectores de libros y de periédicos. Los datos, en lo que respecta a dia-
Tios y revistas, son bastante consistentes con la suma del tiraje de los princi-
pales periédicos del pais. En los datos analizados, los lectores de periédicos
conforman un grupo de 1.228.672 personas.

Una observacién mas detallada de los datos del Médulo de habitos de lec-
tura y consumo de libros en la Encuesta Nacional de Hogares(2000) per-
mite otras constataciones sobre la segmentacién de los piblicos. Hay
diferencias de lecturabilidad por género: mientras las mujeres leen més re-
vistas, los hombres leen m4s periédicos; a su vez, la lectura tanto de revis-
tas como de periédicos va creciendo de manera significativa de acuerdo al
ascenso en la escala educativa. Entre mayor es el nivel educativo se leen
mas periddicos que revistas; una equivalencia que también se mantiene
incluso en los niveles educativos més bajos (personas que s6lo tienen edu-
cacién primaria, incluso incompleta).

En los hombres, la lectura de revistas empieza a decrecer a medida que au-
menta su nivel educativo, mientras que en las mujeres crece progresiva-
mente hasta que se llega a niveles de educacién superior, en donde
disminuye.

En cuanto a lectura de periddicos, en los hombres va creciendo hasta lle-
gar a su tope en los niveles de educacién secundaria completa, bajando
después en aquella poblacién masculina que tiene educaci6n superior. En
las mujeres ocurre un fenémeno completamente similar.
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En cuanto a los ingresgs econbémicos, el mayor ndmero de lectores de re-
vistas se encuentra concentrado en el grupo que devenga entre medio y
dos salarios minimos. A medida que crecen los ingresos econémicos no
crece la lecturabilidad de revistas. Hay que observar, sin embargo, que los
datos deben mirarse con prudencia, puesto que la mayor poblacién de lec-
tores se encuentra entre aquellos que no informan sobre su situacién de
ingresos econdémicos.

En materia de periédicos, la concentracién mayor —después de los que no
informan sobre sus ingresos— se encuentra en los mismos rangos de los lec-
tores de revistas, aunque crece su nimero a medida que aumentan sus in-
gresos (con relacién a lo que se encontré en revistas).

Es interesante sefialar que existen marcas de género en las opciones de
lectura, ya sea por las caracteristicas de la oferta, ya sea por otras razones
como la orientacién temética de las publicaciones, sus estructuras narrati-
vas, los imaginarios que circulan piblicamente sobre la mujer, los nifios,
los jévenes y la relacion entre lectura y roles sociales. Temas como la salud,
la belleza y la moda se asocian habitualmente a las lectoras, mientras que
otros, como los deportes o los negocios se vinculan con los hombres. Exis-
ten trabajos muy destacados que profundizan en las relaciones entre pro-
duccién meditica, procesos de lectura y género. Las publicaciones han
estado fuertemente determinadas por los enfoques de género de los cen-
tros productores de textos, pero también por la ubicacién de la mujer en
determinados espacios sociales, su relacién con las percepciones que se es-
peran de ella, asi como con el mundo simbélico que se le asigna. Hay una
construccién social de lectoras y lectores conectada con las transforma-
ciones sociales y las modificaciones de las sensibilidades. No cabe duda,
por ejemplo, que los cambios en las im4genes y las précticas de la sexuali-
dad han transformado la orientacién y los contenidos de las revistas cuyo
publico es de lectoras, o que cada vez las publicaciones econémicas saben
que entre su piiblico potencial hay un grupo importante de mujeres profe-
sionales y ejecutivas. El “imaginario del piblico” del que habla Beatriz
Sarlo tiene que ver con el “proceso de urbanizacién y alfabetizacién, desa-
rrollo comercial y administrativo, expansién del aparato escolar y del nor-
malismo””. En medio de una serie de condiciones sociales y culturales
cambiantes, se generan los rasgos sociales de los nuevos priblicos.

7 Beatnz Sarlo, El Imﬁeno de los sentimientos, Buenos Aures, Catéalogo editora, 1985.
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Precisamente en su libro El imperio de los sentimientos, Beatriz Satlo recuer-
da c6mo en la Buenos Aires de comienzos de siglo, junto al trabajo domés-
tico y la costura, el cine y el piano, estaba la lectura. Y que habia, segin
muchos testimonios, mas mujeres lectoras que hombres lectores. Nora
Catelli ha debatido recientemente dos ideas, la de que las mujeres siempre
leyeron mas que los hombres y la que sostiene que las lectoras que apare-
cen en las novelas del siglo XIX lefan s6lo folletines. Si bien la presencia de
lectoras no era tan grande como la de lectores, la capacidad multiplicado-
ra que anunciaba provocé panfletos horrorizados. “En muchos autores del
XIX —dice Catelli- las mujeres como lectoras representan una amenaza de
la simplificacién o de la lectura errénea, como sucede con Emma Bovary.
Por otro lado, el tetror al desplazamiento: a que las mujeres vayan ocupan-

do los espacios masculinos”.8

Estas lectoras, Raseldas y Azucenas de provincias, pianistas, recitadoras
y maestras de los barrios portefios, costureras, estudiantes pobres, 1o-
mdnticas 'y ambiciosas forman la argamasa del publico ampliado en las
primeras décadas de este siglo. Una doble pregunta sobre ellas: qué signi-
ficaba la lectura, por un lado; por el otro: cudles son las disposiciones ex-
perienciales, estéticas, gnoseoldgicas que la lectura de estas narraciones
periédicas moviliza y requieré.

Lectores de periédicos, los hombres han estado més asociados a los dia-
rios. Durante afios, el predominio masculino en la economia y en la politi-
ca, en la cultura o en la vida social, sesgé la produccién de informacion
hacia su mundo. El mundo del hombre era el mundo piblico, mientras
que el de la mujer era el mundo doméstico. Y los intereses informativos de

los hombres eran bésicamente los que circulaban piiblicamente.

Las transformaciones introducidas por los movimientos emancipatorios
de las mujeres y las modificaciones de la vida social y econémica que han
reconstruido su ubicacién social han presionado cambios en los medios de
comunicacién. Cambios que se perciben, asf sea ligeramente, en los datos

de la encuesta.

8 “Pasién y temblor de 1a lectura”, entrevista con Nora Catelli, penédico Clarin, Buenos Atres, octubre 1

de 2001.
9 Beatriz Sarlo, El Imperio de los sentimientos, Buenos Aures, Catalogo editora, 1985.
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b. La lejania de los jévenes
Si los jévenes son lectores de libros, no lo son de revistas ni de periédi-
cos, aunque si son consumidores de television, cine, videos, misica e

Internet!°.

Hay algo en esta composicién de los piblicos y en la segmentacién de los
gustos que demuestra que existen no sélo demandas o preferencias sino
cambios en las formas de aproximacién al conocimiento, estilos de vida,
sentidos de futuro.

Y no es siquiera que los periédicos o revistas generen productos especiali-
zados para conquistar un supuesto mercado elusivo o que modifiquen los
enfoques de la informacién para atraer a los lectores jévenes, pareciéndo-
se, por ejemplo, a Internet. Lo que probablemente est4 sucediendo es una
renovaci6n bastante profunda de la manera como los jévenes se estdn re-
lacionado con la realidad o estan viviendo sus vidas. Renovacién que im-
pacta sus comprensiones de la lectura, las funciones que le asignan, los
significados que le confieren.

Dentro del total de la poblacién mayor de 12 afios son mas los lectores de
periédicos que los de revistas. El grupo més bajo de lectores de periédicos
es precisamente el conformado por jévenes entre 12 y 17 afios, y es claro
que a medida que aumenta la edad, aumenta la lectura de diarios hasta lle-
gar al grupo mayoritario que se encuentra ubicado entre los 25 y 55 afios.

El mayor grupo de estudiantes lectores se encuentra entre los 12 y 17 afios,
seguido de quienes tienen entre 18 y 24 afios.

Los jévenes, sin embargo, son fundamentalmente lectores de libros. Casi
la mitad de quienes leen libros son jévenes estudiantes entre 12 y 17 afios,
un grupo cuatro veces mayor al de quienes son lectores de revistas en ese
mismo grupo etario y estudiantil, y cinco veces mayor al conformado por
quienes leen periddicos.

10 En un estudio anterior de cardcter cuanntativo y cualitativo ya habfa confirmado esta hipétests. “Sé6lo
un 36% de los encuestados urbanos sefiala haber leido el periédico todos o casi todos los dfas (en el
G(lumo mes), mientras el 49% dice haberlo hecho sélo los fines de semana y un 15% sélo entre semana.
Los datos disciminados por edades y por sexo son taxativos. Entre 15 y 18 afios Gnicamente el 18% lo
ha hecho todos o cast todos los dias, porcentajes que van aumentando con el avance de la edad”
German Rey, “La espalda del vecino. Responsabilidad soctal de los medios de comunicacién”, en: Desde
las dos onllas, German Rey y Javier Darfo Restrepo, Bogot4, Ministeric de Comunicactones, 1995.
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Los grupos mas bajos de lectores de revistas son los més j6venes y las per-
sonas de mayor edad contempladas en el estudio.

Aiin asi, en el conjunto de lectores de revistas que estudian, el mayor ni-
mero es el de jévenes en las edades resefiadas (350.053 de un total de
703.185); es evidente, a partir de los datos, que los lectores de revistas es-
tudiantes empiezan a disminuir a medida que aumenta su edad, situacién
que es semejante en hombres y mujeres. Entre 12 y 17 afios son més las
lectoras de revistas que los lectores.

En cuanto a la lectura de periédicos por parte de lectores que estudian,
también se observa que a medida que aumenta la edad se disminuyen los
lectores, aunque el ritmo de decrecimiento es menos fuerte que el que se
constata en revistas.

Al contrario de lo que sucede con estas dltimas, para las que hay una po-
blacién mayor de lectoras que de lectores, en los periédicos la poblacién
de lectores hombres que estudian supera a la de lectoras mujeres. Los gru-
pos més grandes de lectores y lectoras de periédicos que estudian se vuel-
ven a encontrar —como sucede en los libros— en los jévenes de 12 a 17
afos.

Es preciso senalar que si bien las diferencias entre lectura de libros y lectu-
ra de revistas y periédicos en los jévenes que estudian es significativamen-
te muy grande, éstos son a su vez los que, segiin los datos de la encuesta,
conforman los grupos més grandes de lectores y lectoras. Lo que demues-
tra que existe un potencial en los lectores jévenes que estudian atn no
muy bien explorado por diarios y revistas, sobre todo si se tienen en cuenta
las diferencias entre los tipos de lectura: una —la de libros— vinculada fun-
damentalmente con las demandas educativas; la otra —de revistas y perié-
dicos— relacionada con el acceso a'la informacién y el entretenimiento.

Aunque los datos sobre uso de Internet son poco significativos, permiten
—con la prudencia necesaria— delinear a grandes trazos los petfiles de los
usuarios de esta nueva forma de comunicacién. De las 261.032 personas
que dicen usar Internet y estudian, el mayor grupo no estaentre los 12y 17
afios, sino entre los jévenes con edades comprendidas entre los 18 y 24
afios. Por otra parte, el uso es bastante similar entre hombres y mujeres.

En la poblacién general encuestada, 634.973 petsonas usan Internet, de
las cuales el mayor ntimero se concentra entre los 25 y 55 afios. El ndmero
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de usuarios va creciendo paralelamente al aumento de su edad hasta llegar
al tope de los 55 afios en que decrece. Dentro de la poblacién total usan
més Internet los hombres que las mujeres, los profesionales técnicos y el
personal administrativo, las personas que trabajan en servicios y los que

tienen niveles superiores de escolaridad.

La lectura como entretenimiento

Los pertfiles de los lectores son como un caleidoscopio. Mientras que hay
una serie de caracteristicas sociales que los dibujan, hay un conjunto de
razones que intentan explicar las motivaciones de su lectura. También,
por supuesto, existen historias diferentes como lectores, con influencias y
origenes muy diversos que explican el desarrollo de sus hébitos de lectura.

La Encuesta Nacional de Hogares (2000) ofrece elementos para recons-
truir ese perfil.

Los lectores de revistas son mas mujeres que hombres, ya sea dentro de la
poblacién econémicamente activa, ya sea entre aquellas personas actual-
mente cesantes. El mayor niimero est4 ubicado en el nivel ocupacional de
operarios no agricolas y técnicos de servicios, y el 4rea econémica a la que
pertenece el mayor niimero de lectores/lectoras de revistas es el comercio.
Las personas con estudios de secundaria completa son més lectores de re-
vistas, asf como las que devengan entre uno a menos de dos salarios mini-
mos. Dentro del grupo de aquellos que estudian, el mayor ndmero de
lectores/lectoras de revistas esta en los que asisten a establecimientos ofi-
ciales, aunque la diferencia no llega a ser significativa frente a los que asis-
ten a establecimientos no oficiales.

Los lectores de periédicos son mayoritariamente hombres, operarios no
agricolas y gente dedicada al comercio y las ventas, que est4n en el 4rea
econémica de los servicios, han cursado estudios completos de secunda-
ria, poseen ingresos de uno a menos de dos salarios minimos y asisten a es-
tablecimientos no oficiales (en el caso de lectores que estudian y leen

periédicos).

Pero una dimensién muy importante del perfil de los lectores en general, la
dan las razones que aducen para leer. Aqui la encuesta ofrece algunos de
sus datos mds interesantes y a la vez uno de los cambios m4s televantes en

los comportamientos de lectura. A pesar de que existen datos muy firmes
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para asociar la lectura a la educacién, la principal razén que se da para leer
es el entretenimiento.

La jerarquia es muy llamativa: después del entretenimiento sigue el estu-
dio, el desarrollo personal, la cultura general y el trabajo.

Esta jerarquia se mantiene en la poblacién de hombres y de mujeres. En
los més j6venes (de 12 a 17 afios), el entretenimiento también es la princi-
pal razén de lectura por encima del estudio.

En este mapa de las motivaciones se destaca, entonces, la importancia del
entretenimiento. Lo que est4 significando una cierta separacién de aque-
lla lectura que est4 regulada por las précticas educativas, y por lo tanto por
las normas y el deber, hacia una lectura que se asume quizas de forma mas
libre y posiblemente también més lddica.

Si el lugar comiin divide texto escrito de mundo audiovisual, y los hace co-
rresponder con la separacién “mundo de trabajo y responsabilidad” de
“mundo de diversién y ausencia de compromisos”, lo que muestran los da-
tos es un contacto a través del entretenimiento entre estas dos formas ex-
presivas (la del libro y la de lo audiovisual).

Pero la jerarquia proporciona otras claves interesantes. Una de ellas, el
alto indice de aquellos que leen “por superacién personal”, asf como el de
aquellos que leen por “cultura general”. Posiblemente los porcentajes es-
tén asociados a sociedades que buscan la superacién personal como pro-
yectos de autorrealizacién gersonal, felicidad, manejo de conflictos o
entrenamiento en capacidades que permitan enfrentar lo méas exitosa-
mente posible realidades mas complejas y secularizadas. La debilidad de
las certidumbres, la experiencia de los cambios y la complejidad de la vida
corriente probablemente inciden en tener como razén de lectura la supe-
racién personal. Un 4rea que ademas ha crecido en su oferta originada por
las editoriales y en su compra por parte de los lectores.

El dato de la “cultura general” es también otro signo interesante de los
cambios en la lectura. Mientras la lectura por motivos educativos tiene
una explicacién razonable en la necesidad de acceder a la informacién y
de recurrir al soporte escrito para la adquisicién de conocimientos, la lec-
tura por “cultura general” quiz4s obedece a la necesidad que tiene cual
quier persona para poder “sobrevivit” en sociedades que requieren de
horizontes de comprensién mucho m4as complejos que los que se necesita-
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ban en el pasado. Una “cultura general” que, por ejemplo, se exige para
tratar de entender lo que pasa en el mundo, desde aquel que transcurre
por el contexto internacional y que a diario se observa en los noticieros de
televisién, hasta los mundos mas intimos que producen constantemente
interrogantes sobre la educacién de los hijos, la salud, el cuidado de la eco-
nomia doméstica, etc.

Las historias personales también son un factor muy importante en el perfil
de los lectores. Los profesores, la iniciativa propia y los familiares son los
que intervienen mds en la creacién de hébitos de lectura. En los lectores
mds jévenes tienen una importancia crucial los profesotes y los familiares;
en los hombres y en las mujeres de todas las edades, los profesores y la ini-
ciativa propia.

Lo que los datos demuestran es la gran importancia de la escuela y la fami-
lia como promotores de los habitos de lectura, lo que llama la atencion so-
bre la combinacién del contexto privado del leer (el hogar) y el contexto
mads publico e instruccional de la escuela. Un rasgo muy importante es la
incidencia de la autonomia en la lectura: desde siempre leer ha sido parte
de un proceso personal de autonomfa y libertad.

La diversidad de las lecturas

61



Habitos de lectura y uso de bibliotecas en
Colombia: los resultados de la encuesta de 2000

Jorge Orlando Melo

Director de la biblioteca Luis Angel Arango

Desde su origen en el mundo cl4sico antiguo, las bibliotecas fueron concebi-
das como depositarias de la sabidurfa, sitios en los que se reunfan los manus-
critos e impresos que compendiaban todo el conocimiento humano. Al
surgir la biblioteca piblica, y sobre todo al consolidarse en los paises anglo-
sajones durante el siglo XIX, otras funciones fueron adquiriendo importan-
cia: servir para garantizar el acceso de toda la sociedad, y sobre todo de
quienes carecen de los recursos para formar una biblioteca personal, al co-
nocimiento y a la informacién, como base para el ejercicio de la ciudadania;
ofrecer a todos los ciudadanos, en especial a los que no han tenido oportuni-
dades de prepararse para una profesi6n liberal, una herramienta para la au-
toformacion y la educacién continua, esenciales en las sociedades surgidas
de la revolucién industrial; brindar una oportunidad de ocio y recreacién
para una poblacién con una mayor disponibilidad de tiempo libre.

Este ascenso de la biblioteca piblica estuvo ligado a los ideales de alfabeti-
zacién universal, al desarrollo de las preocupaciones por el nivel educativo
de las clases trabajadoras y al desarrollo de la democracia. Por ello, tuvie-
ron un desarrollo mas temprano en los Estados Unidos, Inglaterra y los
_ pafses escandinavos, que ya para finales del siglo XIX contaban con una
notable red de bibliotecas publicas, y mas lento en los paises del sur de Eu-
ropa, que solamente a finales del siglo XX lograron formar un sistema ade-
cuado de bibliotecas publicas. En Hispanoamérica, como en los demés
paises del tercer mundo, todavia hoy las bibliotecas piiblicas est4n en fases
muy iniciales de su desarrollo y atienden apenas a una pequefia propor-
ci6n de la poblacién.

Por otra parte, el desarrollo del alfabetismo y de los habitos personales de

lectura y del consumo masivo de obras de ficcién, estuvo estrechamente
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ligado al surgimiento de la industria editorial y el mercado del libro moder-
no, que en forma paralela al desarrollo del sistema escolar, de las redes de
biblioteca y de los habitos de lectura, se consolidé primero en los paises
anglosajones y un poco més tarde en los pafses de la Europa del sur.

Las cifras de escolarizacién, de uso de bibliotecas y de consumo de libros
muestran con claridad los grandes contrastes entre los diversos paises del
mundo en este terreno. Aunque los niveles de escolarizacién comienzan a
crecer con la expansién de la educacién bésica en el tercer mundo, los ha-
bitos de lectura mantienen todavia grandes diferencias entre los distintos
grupos de paises, como lo muestran las estadisticas sobre uso de bibliote-
cas y compra de libros. El cuadro siguiente, con cifras de origenes diferen-
tes, da una idea aproximada de la situacién en varios paises claves. En cierto
sentido, sin embargo, minimiza las diferencias entre los pafses, en la medida
en que en aquellos donde las bibliotecas piblicas tienen mayor uso, existe
un sistemas de bibliotecas escolares mas avanzado, que usualmente tiene
miés libros, recibe mas visitantes y presta mas libros que el sector de las bi-
bliotecas ptblicas. Ese sector es todavia mas débil en pafses como Colombia
o incluso Espafia, aunque en este pafs, como en Italia y Francia, se ha desa-
rrollado aceleradamente en las Gltimas dos o tres décadas.

Cuadro |
Estadisticas basicas sobre bibliotecas y lectura en algunos paises

Finlandia 5,1

Alemania 79.7

Inglaterra 52,8

Francia 57,0

Italia 57,8 2.4 - - - -
Espafia 39.7 0.2 - -1 100] 25
UsA 2690 63| 1.100] 4.1 - -
Colombia 40,0 42] 0.l 31007 201 05 | 30| 07

Fuente

Voldmenes y préstamos, Gémez Soto, Mito y realidad de la lectura los habitos lectores en la Esparia actual, datos
para 1993

Inglaterra http //www Iboro ac uk/departments/dils/suflist98/publib htm!

Estados Unidos, http //nces ed gov/surveys/libraries/highlights htm{#public

Alemania http /Awvww publica-europe net/pblger htm#spllab
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Los resultados globales

Los resultados generales del Médulo sobre lectura y consumo de libros, in-
cluido en la Encuesta de Hogares realizada por el DANE en diciembre de
2000, son analizados en otros articulos de esta publicacién. Sin embargo,
vale la pena recordar algunos datos generales, que es preciso tener en
cuenta para analizar la informacién relativa a las bibliotecas.

Recordemos que de la poblacién en edad de trabajar!, o sea la de mas de
12 afos (un poco més de 13 millones de personas), figuran como lectores
“que manifiestan leer habitualmente libros u otros medios” un poco mis
de 8,8 millones (el 68%). Estos son lectores de todo tipo de medios: los
que declaran que entre sus lecturas se encuentran libros son 6,3 millones,
pero s6lo 5,8 millones reportan haber leido al menos un libro en el dltimo
afio; estos lectores figuran como “habituales” en los cuadros de la encues-
ta. De ellos, 5 millones leyeron algin libro en los Gltimos tres meses.

Una proporcién muy elevada de los lectores son estudiantes (y podemos
presumir que otro niicleo importante, de docentes y otros cargos, estan
también vinculados a la educacién). El nimero de lectores estudiantes es
de 2,4 millones (27% de los lectores). De ellos, son exclusivamente estu-
diantes 1,8 millones. Los estudiantes son el més activo niicleo de lectores:
el promedio de libros leidos cada afio por estudiantes en la poblacién en
edad de trabajar es de 4,6 libros por persona contra 1,9 de los que no estu-
dian. Sin embargo, si miramos exclusivamente a los lectores que dan infor-
macién sobre sus lecturas de libros (es decir si no tenemos en cuenta a los
no lectores, que casi todos son no estudiantes), encontramos que la dife-
rencia es mucho menor: 5,8 de los estudiantes, que forman el 36% del gru-
po, contra 4,9 de los no estudiantes. Los demas resultados de la encuesta
muestran bien cémo la poblacién lectora de libros no estudiante est4 for-
mada casi exclusivamente por personas con un nivel educativo superior, y
permiten concluir que la gran diferencia general entre los habitos de lec-
tura de los estudiantes y los no estudiantes depende fundamentalmente
de la poblacién que dejé la escuela sin estudios universitarios, la cual
abandona casi por completo la lectura de libros.

Resulta entonces claro el carcter central de la vinculacién, pasada o ac-
tual, con el sistema educativo, para determinar la intensidad de los habi-

1 La encuesta no considera la poblacion menor de 12 afios, que corresponde fundamentalmente a los
estudiantes de los primeros cinco o seis grados escolares.
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tos de lectura. Por una parte, el 35% de los lectores habituales de libros,
formado por estudiantes, leen el 38% de todos los libros leidos, y por otra
parte la proporcién de libros leidos aumenta en forma muy clara con el au-
mento en el nimero de afios de estudio. Las personas que han concluido
la secundaria, y que forman el 51% de los lectores, representan casi las dos
terceras partes de todos los libros leidos (64%).

Si se compara la proporcién de lectores dentro de la PET teniendo en
cuenta el nivel educativo, resulta adn mas claro el papel del sistema esco-
lar. El cuadro 2 sefiala qué proporcién de cada grupo en la PET es lector ha-
bitual. Como se ve, hay un brusco salto de la primaria completa a la
secundaria incompleta, mientras hay una disminucién en el nivel de lec-
tura de quienes tienen secundaria completa. Un nuevo aumento muestra
que tres de cuatro personas con estudios superiores son lectores habitua-
les. La razén es que quienes aparecen con primaria o con secundaria com-
pleta son personas que han abandonado el sector escolar, mientras que los
que figuran con secundaria incompleta son estudiantes activos que posi-
blemente continuarin una formacién universitaria.

La conclusién obvia es que el factor més importante en el desarrollo de h-
bitos de lectura es el medio escolar, tanto en el sentido de que el tiempo
pasado en el sistema escolar es el principal determinante de los habitos de
lectura, como en el de que las desviaciones aparentes de esta tendencia se
deben precisamente a que hay sectores todavia vinculados al sector esco-
lar, y que por razones que tienen que ver ante todo con las exigencias he-
chas por los establecimiento mismo, generan necesidades de lectura
adicionales.?

Vista a largo plazo, esta comprobacién de que el principal factor que deter-
mina los habitos lectores es el nivel de formacién escolar, tiene conse-
cuencias significativas: por una parte sugiere que el comportamiento
lector debe haber aumentado en las décadas recientes, al aumentar la pro-
porcién de poblacién con niveles de educacién mayores. Aunque la tabla
por edades (ver cuadro 3) estd muy poco fragmentada, ofrece una radio-
grafia en el tiempo: los m4s altos niveles de lectura, y con mayor razén la
lectura frecuente, corresponden a los grupos juveniles, mientras los gru-

2 Esto podria someterse a confirmaci6n disciminando las respuestas sobre habitos lectores de los
estudiantes actuales y los no estudiantes, por niveles educativos. Recordemos que el 80% de los
estudiantes activos son lectores habituales, contra el 36,2 de la poblaci6n no estudiante.
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pos supetiores a 56 afios, que tienen muy pocos afios promedio de educa-
cién, son muy poco lectores. Por otra parte, este hecho sugeritia que la
tendencia al incremento de la lectura deberfa mantenerse en los préximos
afios, al aumentar el nimero de afios de educacién promedio de cada
cohorte etaria. Sin embargo, esto debe matizarse por la existencia de fac-
tores que desestimulan la lectura, como la competencia con otros medios

y el impacto del retiro escolat, que se analiza méas adelante.

Por lo demas, si tratdramos de definir un niicleo de lectores con la compe-
tencia adecuada para leer libros, probablemente estaria por debajo del
20%: el 23% de la poblacién asiste a bibliotecas, el 21,2% comprd libros, el
13,3% tiene bibliotecas superiores a 100 ejemplares (incluyendo textos es-
colares), el 18% tiene algiin nivel de estudios superiores. De ese niicleo, la
compra y lectura de libros, ademas, esta concentrada en una proporcién
muy alta en aquellos grupos con mayores recursos econémicos y més afios
de estudio, como lo muestran los cuadros sobre compra de libros por nive-
les de ingreso o de escolaridad.

Cuadro 2
Proporcion de lectores segin nivel
de escolaridad en la Per

Sin escolaridad 3,1%
Primaria incompleta 23.3%
Primaria completa 26,6%
Secundaria incompleta 50,4%
Secundaria completa 44,2%
Superior hasta 4 afos 71,4%
Superior 5 afios 0 mas 75.7%
No informa 18,3%
Promedio en toda la PET 45.1%

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000

Los usos de las bibliotecas

El hébito de ir a las bibliotecas depende l6gicamente del habito de leer. Sin
embargo, no todos los lectores asisten a las bibliotecas con igual intensi-
dad y frecuencia. Veamos cémo se manifiesta la asistencia a bibliotecas en

los diversos grupos demograficos.

Habitos de lectura y uso de bibliotecas en Colombta- los resultados de la encuesta de 2000

67



68

Los datos m4s generales nos indican que hay unos 3 millones de asistentes
a bibliotecas, que representan el 23% de la poblacién. Asi mismo nos indi-
can que el 6,9% de los libros utilizados provienen de las bibliotecas, pro-
porcién comparativamente baja y que refleja el bajo nivel de desarrollo del
sistema de bibliotecas ptblicas del pais.

Antes, vale la pena subrayar que esta estadistica da cuenta de la asistencia
al menos una vez al afio a alguna biblioteca. Casi por definicién todos los
miembros del sector escolar deben contestar que han ido al menos una vez
al afio a su biblioteca de secundaria o universitaria. Si esto es asi, los 2,4
millones de estudiantes deberfan dar cuenta de los 3 millones de visitantes
diferentes a las bibliotecas.

iCu4ntas veces van esos tres millones de visitantes en un afio a las biblio-
tecas! Probablemente el pafs tiene un volumen cercano a 20 millones de
visitas a bibliotecas piblicas (6 millones a la red del Banco de la Repiibli-
ca, 8 millones a la red de las cajas de compensacién familiar, 2 millones a la
red de la Biblioteca Piblica Piloto, 1 millén a BIBLORED y 3 millones al res-
to)*. La asistencia a las bibliotecas propiamente escolares es probablemen-
te muy inferior. En todo caso, la informacién existente sugiere que, con
excepcidn de la Biblioteca Luis Angel Arango, que recibe unos 2 millones
de visitas anuales de estudiantes universitarios y 500.000 de estudiantes
de secundaria, en las dem4s bibliotecas la proporcién de estudiantes de se-
cundaria es mucho mayor, y esto explicarfa los resultados de la encuesta
en lo relativo a frecuencia de uso por grupos de edad.

Edad, género y uso de bibliotecas

El cuadro 3 nos muestra algunos resultados interesantes. El m4s evidente
es que, en la poblacién de més de 12 afios (nada sabemos sobre los estu-
diantes de primaria), la proporcién de lectores es més alta mientras mas

3 Las bibliotecas piblicas colombianas tienen aproximadamente 1 volumen para cada 10 habitantes con
alta concentracién para Bogotd y Medellin. Sefialan igualmente menos de 0,5 visitas anuales por
habitante, y menos de 0,1 préstamos por habitante. En Europa el nimero de libros por habitante es de
3,3 (113 en Finlandra!), y aun en paises con sistemas pobres, como Espaia, es de 1,5. El niimero de
préstamos es de 4 por habttante y el niimero de visitas de 3. Segin esto, Colomba se encuentra al 3%
del nuvel europeo en disponibilidad de bibliotecas, al 2,5% en préstamos y al 16% del nivel de visitas.
Este es el indicador social que revela un mayor atraso para nuestro pafs comparado con los niveles
mternactonales.

4 Fluso de bibhotecas piiblicas ests concentrado en las ciudades encuestadas. Fuera de ellas, existen
bibliotecas pibhicas con un mvel significativo de usuatios tinicamente en Cartagena, Tunya, Girardot,
Quibdé e Ipiales. Por otra parte, BIBLIGRED duplicé el nimero de usuarios entre 2000 y 2001, cuando
superar4 los 2 millones de personas.
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joven se es. Esta tendencia decreciente resulta intensificada por una ten-
dencia del mismo signo en relacién con el uso de las bibliotecas: en éstas
también el uso decrece con el paso del tiempo, en mayor proporcién a lo
que decrece el habito de la lectura. En todo caso, para decirlo en términos
intuitivos, una de cada cuatro personas va a las bibliotecas alguna vez en
el afio: dos de cada tres adolescentes y apenas una de cada 40 personas
mayores de 56 afios. Dentro del conjunto de lectores, uno de cada tres fue
a la biblioteca durante el Gltimo afio: estas visitas se dan con una mayor
asiduidad entre los jévenes (casi cuatro de cinco lectores adolescentes),
pero van desapareciendo a medida que pasa el tiempo: para los lectores
mayores de 56 afios, la proporcién de asistentes a las bibliotecas es aproxi-

madamente uno de cada 20 (ver grifico 1 en la pagina 145).

Por otra parte, en términos del conjunto de poblacién de hombres y muje-
res, no existe diferencia significativa en el uso de las bibliotecas, como no
la hay en la proporcién de lectores. Sin embargo, en algunos analisis mas
detallados aparecen diferencias interesantes entre la conducta de los dos
géneros. Al comparar el uso de bibliotecas por género y edad aparece un
hecho explicable en buena parte por la estructura de poblacién que asiste
a la educacién secundaria: en el grupo de lectores con 12 a 17 afios de
edad, las mujeres usan la biblioteca mas que los varones. Es probable que
el mayor uso por parte de las mujeres que estudien en las bibliotecas sea
cierto en el grupo de edad siguiente, donde est4 obviamente enmascarado

por la proporcién mucho mayor de lectores no estudiantes.

Por otra parte, la informacién estadistica sobre usos de bibliotecas de otro
origen confirma el hecho de que es mayor el niimero de usuarias que el de
usuarios. Este es un proceso que se estd dando a lo largo del tiempo, con el
aumento del namero de la proporcién de mujeres en el cuerpo estudiantil,
que ya es m4s o menos del 50%, aunque la tasa de escolaridad de la mujer
sea ligeramente inferior a la de los varones. Sin embargo, el hecho de que la
proporcién de mujeres entre las usuarias de las bibliotecas sea un poco ma-
yor que entre el conjunto de estudiantes debetfa ser analizado, para tratar
de entender si se debe a una mayor disciplina escolar, o si es aplicable tam-
bién a la lectura no derivada de las exigencias docentes; debe subrayarse
que el crecimiento juvenil femenino se deriva en su casi totalidad de la ma-

yor proporcién de lectoras dentro de ese segmento de la poblacién.
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El grupo de mayor intensidad en el uso de bibliotecas es el de la poblacion
de secundaria (12 a 17 afios), pero en el paso al siguiente grupo de edad
hay algo curioso: es més brusca la disminuci6n en la proporcién de usua-
rios en la poblacién total que entre los lectores habituales. Esto se debe, en
el mismo sentido de lo sefialado antes, al hecho de que, al abandonar la se-
cundaria, los estudiantes que no siguen vinculados al sector educativo
abandonan bruscamente sus hébitos de lectura, que en gran parte son
pragmaticos y relacionados con sus estudios. Esto explica una caida brusca
en la proporcién de lectores por edad, que sin embargo es en parte frenada
por la poblacién propiamente universitaria, que contintia leyendo y ha-
ciendo uso de las bibliotecas incluso después de abandonar los estudios.
Esta hipétesis, de comprobarse, sugerirfa que la lectura que se hace duran-
te la edad de los estudios secundarios no est4 dejando un hébito consoli-
dado de lectura, mientras que la lectura universitaria si. A falta de datos
sobre el tipo de lecturas (por ejemplo la proporcién de libros de ficcién en
los libros leidos, que oscila en Europa entre el 35% y el 50%) puede supo-
nerse que una razén de esto es que el ejercicio profesional sigue exigiendo
al menos algunas lecturas de actualizacién, lo que no ocurre con los em-
pleos ocupados por la poblacién con secundaria completa. Probablemente
los datos de la encuesta permiten determinar hasta dénde los asistentes a
bibliotecas en estos grupos de edad estdn formalmente vinculados a la

educacién, lo que permitirfa definir si la explicacién dada es correcta.

Cuadro 3
Proporcién de usuarios de biblioteca en poblacién lectora y total,
segin edad y género

1.849] 1.571 | 85,0% | 1344 | 72,7% | 1216 ] 658% | 77.4% 40,5%

2.286) 1650(72,2% | 1.175] 51,4% 851 | 37.2% | 51.6% | 28.3%

7002| 4661 ] 66,6% | 2805 59,9% 886 | 12.7% | 19,0% | 29.5%

56- 18871 1033 ] 54.7% 549 29.1% S| 27% | . 49% 1.7%
Hombres 5939 | 4133 69.6% - -1 1408 23,7% | 34.1% | 2595
Mujeres 7085] 4781 | 67,5% - -] 15961 22,5% | 334% ([ 3077

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa ! 10, diciembre de 2000
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Lectura y establecimiento educativo

Una de las mas bruscas diferencias en los habitos lectores se da, como pue-
de deducirse de lo ya discutido, entre los que estudian y los que no estu-
dian. Mientras que apenas una de cada diez personas que no estudia va a
la biblioteca, tres de cada cuatro que estudian lo hacen. Los que se consi-
deran lectores habituales de libros, por supuesto, asisten en mayor propor-
cién a la biblioteca: un poco méas del 25% de los no estudiantes y un 95%
de los lectores estudiantes; apenas uno de cada 20 escolares lectores ha
dejado de pasar por la biblioteca.

Ademis de la gran diferencia en el uso de bibliotecas entre escolares y no
escolares, es evidente la mayor intensidad de la lectura en el sector priva-
do. Esto puede deberse a una mejor dotacién de bibliotecas en este sector,
asf como a diferencias en el nivel socioeconémico que, como resulta de la
encuesta, influyen fuertemente sobre los niveles de lectura: los estudian-
tes de colegios privados vienen de hogares de mayores ingresos, con mayo-
res bibliotecas y habitos de compra de libros, y en sus instituciones
encuentran mejores recursos bibliograficos. Pero mientras la proporcién
de estudiantes del sector privado que asisten a las bibliotecas, comparada
con la poblacién total, es claramente superior, es practicamente igual
cuando se compara con la poblacién lectora o la poblacién lectora fre-
cuente de libros, lo que hace suponer que la explicacién de esta diferencia
esté mas en los hogares que en las dotaciones escolares. (O que el sector
privado esta conformado en forma muy desigual en este sentido, con algu-
nos colegios con excelentes dotaciones y otros muy pobres.)

Por otra parte, debe sefialarse que una diferencia significativa estd en el
hecho de que los estudiantes de colegios privados usan una proporcién
mavyor de libros propios, mientras que en el sector pablico es mayor la pro-
porcién de libros que se consultan en las bibliotecas.
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Cuadro 4
Proporcién de usuarios de bibliotecas segin estudio
y tipo de establecimiento

Total
No estudia || 10.434

Estudia 2.590
Oficial 1.416

Privado 1.174

= &,

I Total 13004
Noestudia | 1.020| 436 | s84| is7| 98] 270| 272| 269
Estudia | 198a| o71|1013] 822] 766 oa7] o950l 943
Oficial toso| s3al| s3s| s26| 75.5| o40| 954| 945
Privado ois| 437 478| siel 79| 943l 9a6| 941

Fuente' DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, diciembre de 2000

Bibliotecas y niveles de escolaridad

La primera comprobacién es también evidente y sefiala que la proporcién
de lectores (sean habituales o de libros) crece con la escolaridad en forma
muy marcada. Mientras que los lectores son el 68% de la poblacién, son
apenas el 46% de la poblacién con primaria incompleta y el 94% de la po-
blacién con educacién superior de cinco afios o ms. Similar tendencia se
da si se mira a los lectores de libros, aunque en este caso se advierte la in-
flexién de la tendencia en relacién con la secundaria completa, que estd
conformada por una proporcién especialmente alta de personas que se
ubican por fuera del sistema escolar. Mientras éstos siguen siendo lectores
ocasionales, 1a lectura frecuente se asocia con la permanencia en las insti-
tuciones educativas.

En forma paralela, las curvas que representan la asistencia a bibliotecas se-
gtn el tipo de lectores y la poblacion de mas de 12 afios reflejan la influen-
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cia determinante de la escuela. Asi, en todas estas medidas se da una
brusca caida, atin més fuerte que en la proporcién de lectores habituales
en la poblacién, en relacién con quienes tienen un nivel de secundaria
completa, que es la agrupacién estadistica de quienes han salido prematu-
ramente del sistema escolar. Los grupos en los que se acenttia dramética-
mente la presencia en las bibliotecas son: 12 el de lectores habituales con
secundaria incompleta, que son justamente los que todavia se encuentran
estudiando en ese nivel: el 64% de ellos va a bibliotecas; y 29 el de quienes
tienen educacién superior hasta cuatro afios, que representa en buena
parte la poblacién que todavia no ha salido de las aulas: el 77% de los lec-
tores habituales va a bibliotecas.

Sin entrar en muchos detalles, esto plantea un interesante problema, el
del destino de los habitos de lectura al retirarse de la escuela. Las cifras
que resultan de esta encuesta sugieren que mientras la salida en secunda-
ria produce una caida brusca en la lectura, la salida de la universidad,
mientras que representa un abandono relativo de las bibliotecas, no se re-
fleja en los habitos de lectura: el estudiante que ha consolidado sus hébi-
tos de lectura reemplaza la biblioteca por la adquisicién de libros.

Cuadro 5
Asistencia a bibliotecas por género y escolaridad

Forat . - |300a ]

Ninguno 395

m’:;’;eta 1296 | 595|459% | 301| 232%| 75| 24.9% | 12.6% | s5.8%
:2:,';{23 207 | 1148l sa2% | s63| 26.6% | 168| 29.8% | 14.6% | 7.9%
f:f:;i?:; 3815|2763 | 724% | 1924 | 50.4% | 1236 | 64.2% | 44.,7% | 32.4%
izf;‘:]::'a 2952 | 2154 | 73.0% | 1305 | 44.2%| 4961 38.0% | 23.0% | t6.8%
f]‘;gfa":'aﬁos titi ]| 1006 905% | 794] 71.5%| 611 77.0% | 60.7% | 55.0%
iufr_fgis";‘::és 1267 | 11911 940% | 960| 758% | 417 | 43.4% | 35.0% | 32.9%
No informa 71 341 47.9% 13 18.3% | 7.7% 2.9% 1.4%

Fuente' DANE - Encuesta Nactonal de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000
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Bibliotecas y bibliotecas personales

Como es de esperar, es muy clara la relacién entre la asistencia a las biblio-
tecas y la posesion de una biblioteca personal: mientras mayor es la fre-
cuentacién de las bibliotecas, mas grande es el tamafio de las bibliotecas
privadas. El cuadro siguiente permite comprobar la estrecha relacién de
estas dos variables, que por supuesto debe reflejar una dependencia co-
min a un tercer factor: los habitos lectores. Quienes tienen habitos lecto-
res simultdneamente tienen una mayor propensién a conformar una

biblioteca propia y a utilizar las bibliotecas ptblicas o institucionales.

Cuadro 6
Asistencia a bibliotecas comparada con tamanio de bibliotecas

Sin libros 775 6,0% 26 0,9% 3.4%
i-10 3117 23,9% 385 12,8% 12,4%
11-25 2593 19,9% 580 19.3% 22.4%
26-50 2813 21,6% 791 26.3% 28.1%
51-100 1.767 13,6% 559 18,6% 31,6%
100- 1.708 13,1% 620 20,6% 36,3%
No sabe 251 1,9% 43 1,4% 17,1%

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, diciembre de 2000

Adicionalmente, puede verse en este mismo sentido la relacién entre la
asistencia a bibliotecas y la compra de libros en el Gltimo afio. Como puede
verse en el cuadro 7, el 43% de los usuarios de bibliotecas compraron li-
bros, frente a un 31% en el conjunto de lectores. En sentido reciproco, los
lectores que no son visitantes de bibliotecas resultan muy pobres compra-
dores: sélo el 27% de los lectores que no visitan las bibliotecas compraron
algtn libro en el afio anterior. Esto est4, por supuesto, muy influido por el
hecho de que aproximadamente la mitad de los libros comprados lo fue-
ron, segin los lectores, por razones de estudio.

Por supuesto, en esta 4rea se reflejan diferencias importantes entre los gé-
neros, originados por fuera del ambiente de las bibliotecas y la lectura: la
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mayor compra de libros por parte de los varones en el conjunto de la po-
blacién es evidente, pero resulta significativo que las mujeres que asisten a
bibliotecas sean el grupo con una tasa de adquisicién de libros mas alta
(47% compran libros). Una razén de esto puede estar en el hecho de que
en el grupo de los varones est4n incluidos quienes compran ante todo tex-
tos de estudio: se trata de padres de familia que no van a bibliotecas pero
compran los textos para sus hijos. En forma simétrica, el grupo con menos
propensién a comprar libros es el de las mujeres lectoras que no van a bi-
bliotecas: probablemente son mujeres adultas, con una alta proporcién de
mujeres dependientes.

Estos datos son més sorprendentes si se piensa que probablemente el ma-
yor sector de los asistentes a bibliotecas son menores de 18 afios con baja
capacidad de compra. Esta se concentrarfa, entonces ~lo que podria preci-
sarse con cruces adicionales a la informacién—, entre los usuarios adultos
de bibliotecas, aquellos con formacién universitaria.

Cuadro 7
Compra de libros seg(n asistencia a bibliotecas

Lectores % de compradores Consultan en
(en miles) en lectores bibliotecas (en miles)
Total | Hombres § Mujeres | Total | Hombres | Mujeres | Total | Hombres | Mugeres
Tl
Sicompré [} 2760 ] 1415 1345] 310 342 2811 1184 554 630
No compré |} 5884 [ 2574 ] 33i0 66,0 62,3 69.2 | 1751 815 936
No sabe 270 145 125 3.0 35 2,6 69 38 31
% de usuarios entre | % de compradores No consultan % de no visitantes
compradores entre usuarios (en miles) que compran
Total | Hombres | Mujeres Total | Hombres | Mujeres 'To!al Hombres | Mujeres | Total | Hombres | Muperes
e . Taorn |

Stcompréd | 42,9% | 39.2% | 46.8% { 39.4% | 39.3% | 39.5% [ 1548 843 705 | 27.3% | 32,5% | 22.9%

No compré || 29.8% | 31,7% | 28.3% | 58.3% [ 57.9% | 58.6% | 4074 | 1724 | 2350 | 71.8% | 66.4% | 76.4%

No sabe 25,6% | 26,2% | 24.8% [ 2.3% | 2,7% 1,.9% 50 28 22

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 10, diciembre de 2000
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Préstamo

Las cifras sobre préstamo siguen en general las tendencias sefialadas.
Entre los que consultan las bibliotecas, casi la mitad (47%) prestan libros,
cifra especialmente alta si se mira a la luz de los datos externos sobre bi-
bliotecas’. En efecto, la mayoria de las instituciones educativas no tienen
capacidad para prestar libros, y lo mismo ocurre con muchas bibliotecas
piblicas: recordemos que hasta 2000 pricticamente sélo en Medellin
existia un servicio desarrollado de préstamos a domicilio. En otras ciuda-
des, donde se da un préstamo significativo, éste constituye de todos modos
una proporcién inferior a la que informa la encuesta de la asistencia a bi-
bliotecas. Por ejemplo, en 2000, la Biblioteca Luis Angel Arango, la biblio-
teca publica que presta mas libros en Bogota, hizo 380.000 préstamos sobre
2,9 millones de asistentes. Esto quiere decir que hizo apenas 12 préstamos
por cada 100 visitas. Por otra parte, esos 380.000 libros fueron pedidos en
préstamo por un nimero muy pequefio de usuarios: aproximadamente
9.000. Esto hace pensar que los libros prestados por las bibliotecas piblicas
son retirados por un ndmero muy pequefio de usuarios, muchos menos de
los 1,4 millones que, segiin la encuesta que analizamos, piden prestados li-
bros a estas instituciones. Ahora bien, de este grupo 1 mill6n son estudian-
tes. Lo anterior permite concluir que las personas que afirman en la
encuesta prestar libros probablemente se refieren al préstamo de libros he-
chos en la biblioteca del colegio o la universidad. Y que apenas 1 de 2,5
millones de estudiantes de educacién secundaria y superior hayan sacado
libros para la casa indica hasta dénde la exigencia de lecturas diferentes a
los textos escolares es débil en el sistema educativo colombiano.

Entre estos estudiantes, probablemente la proporcién de alumnos de se-
cundaria es muy baja, dada la escasa capacidad de préstamo de las biblio-
tecas de la mayorfa de los colegios. Las cifras dan una leve corroboracién a
esta posibilidad. Las personas con secundaria incompleta son 3,8 millo-
nes, de las cuales consultan bibliotecas 1,2 millones. Si recordamos que 2
millones de estudiantes consultan bibliotecas, es evidente que tenemos
aqui ante todo al grupo de estudiantes de secundaria. Pues bien, de ellos el
43,5% prestan libros, o sea aproximadamente medio millén de personas.
Las personas con educacién superior de hasta cuatro afios que consultan

5 Los sistemas que prestan un niimero mayor de libros (Comfama, Comfenalco, la Biblioteca Piloto en
Medellin y 1a red del Banco de la Reptiblica) producen reportes sobre el niimero total de préstamos.
Algunos de estos datos se mencionan en las lineas siguientes.
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bibliotecas son 0,6 millones, de los cuales el 62%, unos 0,3 millones, pres-
tan libros. Estos grupos nos explican la casi totalidad del préstamo estu-
diantil. Los niveles de préstamo en establecimientos privados y ptblicos
son casi iguales, con un nivel algo mis alto de préstamos en las institucio-
nes publicas, que probablemente se explica por la mayor frecuencia de
préstamos hechos en las bibliotecas de las universidades piblicas que en
las de las privadas.

Formas de acceso a los libros

Los lectores leen en su gran mayorfa libros propios: el 72% en forma relati-
vamente estable en los diversos grupos de edad. Estas cifras deben incluir,
en las edades menores a 24 afios, una elevada proporcién de textos escola-
res. La fotocopia, que domina en el 2,6 % de los lectores, es mas frecuente
en las edades correspondientes al estudio en la universidad y —de manera
menos significativa— en los colegios privados, mientras que el préstamo de
libros en biblioteca se eleva un poco més en el nivel de secundaria. En to-
dos los grupos un 20% corresponde a libros prestados por particulares, que
pueden ser miembros del hogar, profesores o amigos.

Creacion del habito de lectura

La encuesta pregunté a los usuarios qué personas habfan influido en la for-
macién de sus hébitos de lectura. Si esto debfa entenderse como la pre-
gunta por la trama especial de circunstancias (desde la infancia, la imagen
de los padres leyendo, la lectura en voz alta de los adultos, los habitos es-
colares) que habfan conducido los habitos de lectura de los encuestados,
la prudencia aconseja desconfiar de sus capacidades de retrospeccién psi-
colégica remota. La idea de que el habito de lectura lo crea el docente pri-
ma y es muy fuerte en la educacién pdblica. Pero, probablemente, la
pregunta se entendi6 en el sentido de quién influye actualmente parair a
leer. Es posible que los encuestados intenten decir que leen por instruccio-
nes o recomendaciones del profesor, pues el material de lectura es también
el de estudio. De otro modo no serfa comprensible que los profesores sean
los principales responsables de haber creado el habito en sus estudiantes
(mientras se encuentran afiliados al sistema escolar), pero que cuando és-
tos dejan de estudiar contesten que el hébito lo crea la iniciativa propia y
aumente también el papel de los padres. Sin embargo, no es muy claro que
apenas el 10% de los estudiantes consideren que el habito se ha creado por
exigencia académica, mientras el 63% piensen que el habito lo ha creado
el docente. Parece razonable, por otra parte, que en los colegios privados
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los padres ejerzan una mayor influencia en este sentido que los bibliote-
carios, quienes no juegan un papel determinante (el estudiante llegaala
biblioteca con un mend ya definido y si lo altera es porque €] mismo des-
cubre en la biblioteca nuevas posibilidades que gestionara segtin su pro-
pia iniciativa).

Las diferencias regionales

Las tablas regionales permiten comparar las ciudades segiin algunos indi-
cadores globales, pero no permiten hacer comprobaciones més precisas.
Por ejemplo, seria interesante poder cruzar los datos sobre libros leidos/ho-
ras de lectura con hébitos de asistencia a bibliotecas (ila disponibilidad de
bibliotecas aumenta las horas de lectura?), pero sin duda el tamafio de la

muestra impide establecer estas relaciones.

Los datos nos muestran a Cali y a Bogotd como las ciudades donde hay una
mayor compra de libros y a Bogot4 y Cali, en este orden, como los sitios don-
de es mayor la proporci6n de personas con bibliotecas personales superiores
a 50 libros. Bogot4 es también la ciudad con un promedio mayor de libros
leidos. En general, la relacién entre compra de libros y tamafio de las biblio-
tecas personales es consistente, aunque se desvia significativamente en Ma-
nizales, donde compran pocos libros y tienen muchos, y en Cali, donde el
tamafio de las bibliotecas personales es muy inferior al que deberia esperarse
teniendo en cuenta el nivel de compra declarado, lo que podria ser explica-
ble si el fenémeno de una mayor compra es reciente. El ndmero bajo de li-

brerias en la ciudad serfa consistente con esto.

La relacién entre compra de libros y asistencia a bibliotecas es también
clara. Bogot4, Medellin, Pasto, Manizales, lo que coincide con la informa-
cién de otras fuentes, pero también Monteria, donde no hay bibliotecas
publicas, son las ciudades con mayor asistencia a bibliotecas: serfa preciso
determinar si las bibliotecas escolares tienen una inesperada fortaleza:

Resulta particularmente llamativo el caso de Medellin, que aparece con la
mas alta proporcién de poblacién no lectora y un nivel muy bajo de com-
pra de libros, pero con un alto nivel de asistencia a bibliotecas. También
son extrafios los resultados de Monterfa, que tiene la m4s alta proporcién
de poblacién lectora del pafs y una asistencia comparativamente alta a bi-

bliotecas, pero muy bajos niveles de compra y de libros leidos.
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En general, la asistencia a bibliotecas corresponde a los datos que dan las
bibliotecas puiblicas, con excepcién de Monterfa, inesperadamente alta;
de Ibagué, en la que se esperaria una asistencia mayot; y de Barranquilla,
donde la existencia de dos bibliotecas piiblicas importantes harfa pensar
en una situacién diferente. El ordenamiento de asistencia a bibliotecas
publicas en Colombia, en proporcién a la poblacién, segiin los datos de las
bibliotecas, es el siguiente: Ibagué, Pasto, Medellin y Bogota. Vale la pena
sefialar aqui que en los dltimos afios ha habido un rdpido crecimiento en el
ndmero de usuarios de las bibliotecas ptiblicas, sobre todo como resultado
de la conversién de las bibliotecas cerradas de varias ciudades en bibliote-
cas abiertas (en Ibagué el nimero de lectores de la Biblioteca Dario
Echandia pasé de 300.000 personas anuales a 700.000, sin cambio subs-
tancial en la coleccidn, y algo similar ha ocurrido en otras ciudades). Adi-
cionalmente, el desarrollo por parte de la Secretaria de Educacién de
Bogota del sistema BIBLORED, conformado por grandes bibliotecas con co-
lecciones generales, recreativas y culturales, pero sin textos de estudio, es
muy significativo y puede tener un gran impacto de largo plazo en los habi-
tos de lectura de la poblacién bogotana, que no disponia de bibliotecas pir
blicas adecuadas para los estudiantes de la escuela bésica y la secundaria.

El gréafico 3 Lectores y compradores, que estd en la pagina 146, permite ob-
servar intuitivamente la tendencia que relaciona la asistencia a bibliote-
cas con la compra de libros, teniendo presentes las excepciones sefialadas.
El gréfico 2 Libros leidos, horas de lectura y préstamo de libros, que figura en
la pagina 145, muestra una muy ligera relacién entre el tiempo que se de-
dica ala lecturay el niimero de libros leidos, con excepcién de las ciudades
con los valores m4s altos y mas bajos. Un indice mostraria que los lectores
mads rdpidos son los barranquilleros, mientras que son lectores muy lentos
las personas de Ibagué y Bucaramanga. En especial, es sorprendente que
en Bucaramanga dediquen tantas horas a leer, a pesar de que van poco a
bibliotecas, compran pocos libros y no tienen muchos en sus casas. En
cuanto al préstamo de libros, la tendencia también es clara: leen mas li-
bros en total los que sacan libros prestados de la biblioteca, con la Gnica
excepcién de Medellin, donde hay una baja lectura total, aunque sabemos
que tiene el sistema de préstamo de bibliotecas ptiblicas mas activo de Co-
lombia®. Esta tendencia sugiere que el préstamo de libros no es un meca-

6 Las bibliotecas piiblicas de Medellin prestaron en 2000 1,5 mullones de libros, contra unos 0,5 mullones
en Bogota.
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nismo que reemplaza la lectura de libros que provienen de otros origenes,
es decir que un aumento en el préstamo hecho en bibliotecas no significa
una disminucién en la adquisicién personal de libros: pareceria, m4s bien,
que se trata de dos valores que se comportan con cierta independencia y

se suman entre si.

Algunas conclusiones generales

De los analisis anteriores, vale la pena reiterar algunos resultados generales:

° El nivel de lectura en las bibliotecas es muy bajo, y sélo el 7% de los li-
bros leidos proviene de ellas.

° Elnicleo de los usuarios de bibliotecas son los estudiantes de secun-
daria y universidad, lo que corresponde a la experiencia universal.
Sin embargo, la intensidad de uso de las bibliotecas por parte de los
estudiantes es comparativamente muy baja y no alcanza a generar
verdaderos habitos de lectura. Los graduados de secundaria que no
siguen estudios universitarios abandonan en buena parte la practica
de la lectura.

° Es de presumir que la mayorfa de los libros leidos en las bibliotecas son
libros de texto, mas que materiales complementarios y lecturas recrea-
tivas o de cultura general. Por la experiencia universal, son estas ulti-
mas las que influyen més el desarrollo de los habitos de lectura y el
gusto independiente por la lectura.

° Lo anterior explica el hecho de que practicamente el tnico grupo de
lectores habituales que no estan estudiando esté conformado por per-
sonas con estudios universitarios completos: es la universidad la que
desarrolla fundamentalmente el hébito de lectura, aunque también en
un indice muy bajo si se compara con el de otros paises.

° La encuesta, al aplicarse solamente en grandes ciudades, captura la
casi totalidad de los usos de bibliotecas pablicas del pais, con excep-
cién de Cartagena, Tunja y unas pocas ciudades intermedias. Estas 11
4reas metropolitanas no muestran diferencias muy significativas en los
hébitos de asistencia a bibliotecas: el impacto de las bibliotecas puabli-
cas, que es muy diferente, se advierte pero muy amortiguado por el
peso de las consultas en las bibliotecas escolares, probablemente més
homogéneo. Pero lo importante es que el uso de bibliotecas en el resto
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del pafs, donde viven 24 millones de colombianos, debe ser muy infe-
rior, en especial en las poblaciones pequefias y en las 4reas rurales.

° La encuesta confirma las correlaciones usuales, que indican que los
usuarios de bibliotecas adquieren més libros y forman bibliotecas per-
sonales mayores que los no usuarios.

°  Aunque el aumento gradual de la escolaridad colombiana probable-
mente tendra un impacto positivo en el uso de las bibliotecas y en los
habitos de lectura, buena parte de la mayor lectura puede orientarse
hacia nuevos medios tecnolégicos.
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Maodulo sobre habitos de lectura
y consumo de libros: una mirada desde la escuela

Maria Clemencia Venegas

Bibliotecaria de Primaria del colegio Los Nogales

Unas reflexiones preliminares: ipara qué sirve el estudio?

{A quién puede interesar la aplicacién de una encuesta en las once ciuda-
des més grandes de nuestro pais acerca de los comportamientos lectores
de los colombianos? A muchas personas. A los editores y empresarios del
sector, sin duda, con el objeto de dimensionar y describir de manera mas
precisa el mercado potencial de compradores, y predecir los voltimenes de
compra de determinados productos, exactitud que resulta atn més urgen-
te en medio de una crisis econdmica. El propésito de la presente encuesta
no puede ser el de descubrir si somos 0 no un pafs cuyo desarrollo lector
crezca a la par con el sector que hace los libros. i{No sabemos acaso de an-
temano, gracias a otros estudios; que los colombianos somos lectores poco
asiduos (con promedios de consumos y de lectura muy por debajo de los de
paises desarrollados, e inferiores a las cifras para el mismo rubro de otros
pafses de la regién)?

El asunto es, {a quién debe interesarle? A muchas instituciones. Al Estado,
por supuesto, para tener un diagnéstico en cifras de cuan grave es el pro-
blema educativo al que se enfrenta y recibir algunas pistas sobre lo que
puede hacerse para paliarlo. Y a los educadores de todos los pelambres (en
los que me tomo la licencia de incluir a los bibliotecarios), para servir de
punto de partida en una reflexién critica acerca de la eficacia de la escuela
(v la biblioteca) en su propdsito fundamental de formar lectores auténo-
mos. Y a los padres, para hacer conciencia de la importancia de revisar sus
prioridades (no sélo en el gasto sino en la calidad de las actividades que se
constituyen en tiempo libre) para que el hogar procure el acceso a materia-
les y actividades de lectura para toda la familia. Y, desde luego, también a
quien quiera que sea la organizacion que traza las politicas nacionales en
materia de lectura.
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Resulta loable que se haya emprendido el gigantesco esfuerzo de aplicar
una encuesta de esta naturaleza a una poblacién tan grande; es la primera
vez que en nuestro pafs se hace una encuesta de esta envergadura para
averiguar si los colombianos compran libros, si van a la biblioteca, sileeny
por qué lo hacen'. Sin duda se trat6 de un acuerdo importante por parte
de las cuatro instituciones comprometidas en el estudio, y evidencia la vo-
luntad conjunta del sector privado y piblico por conocer mejor el panora-
ma de la lectura en Colombia. Un estudio de estas caracteristicas, aun con
las limitaciones que m4s adelante se sefialan, puede dejarnos saber si exis-
te entre los colombianos una correlacién entre educacién y lectura (ia
mayor nivel educativo, méas consumo de libros?), entre nivel educativo y
acceso y tenencia de libros o, aun, si el nivel de ingresos se corresponde
con un mayor consumo de libros ({a mayor ingreso, mayor niimero de li-
bros en el hogar?). También permite saber qué factor pesa mas en la canti-
dad de libros disponibles en el hogar: si es el nivel educativo o el nivel de
ingresos del jefe del hogat. Puede sefialar si la presencia de bibliotecas es mas
importante aun que el impacto educativo en los comportamientos de los
lectores adultos ({la ocasién hace al lector o es més bien el lector, indepen-
diente de su edad, nivel educativo o ingreso, el que se esfuerza por acudir a
los libros, ya sea comprandolos, fotocopiandolos o prestandolos?). El estu-
dio permite saber, a través de comparaciones cuantificadas, cual es la va-
riable determinante de mayor peso en el perfil de los lectores colombianos.
Es decir: qué es lo decisivo en el momento de hacerse lector: {cuinto se
gana?, {qué parte del ingreso propio se gasta en libros?, icudnto se sabe? o

{a cuantos libros se tiene acceso!?

Las respuestas a estas preguntas pueden dar pistas certeras sobre si las poli-
ticas nacionales deben apuntar prioritariamente hacia abaratar el libro,
procurar més bibliotecas, elevar el nivel educativo o generar mas ingresos
entre los colombianos, en el propésito de formar una nacién de lectores. A
todas luces, sin un estudio como el presente, poco podria decirse, cuantifi-
cadamente, acerca del comportamiento del 78% de los colombianos res-
pecto de los libros.

1 Departamento Administrativo Nacional de Estadistica DANE/Direccién de Metodologfa y Produccién
Estadistica, Informe técnico del Médulo sobre habitos de lecturay consumo de libros, incluido en la etapa 110
de la Encuesta Nacional de Hogares, Bogots, DANE, mayo de 2001. Para leer este documento ver pagina
17 de este mismo libro.
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Sin embargo, como todo trabajo técnico, el médulo tiene limitaciones que
hay que tratar con cautela y que se esbozan a continuacion. En primera
instancia, por razones juiciosas, pero que podrian debatirse, la encuesta y
en general el disefio que se eligi6 para el trabajo se inspiré en un estudio de
similares (pero no idénticas) caracteristicas realizado en Alemania, el que
a su vez sirvié de modelo para un trabajo similar en Chile. Esta adhesién al
modelo original del trabajo alemén hizo que salieran del campo de estudio
del médulo una serie de aspectos que hubiera sido esencial incluir, si algu-
nas consideraciones educativas hubieran pesado mas. Es indispensable
puntualizar que, tal vez justamente por lo anterior, algunos asuntos de in-
terés para el sector educativo resultan pobremente indagados en el disefio
del instrumento y representados en la muestra elegida para el estudio. El
estudio tiene por ello falencias que no es posible ignorar, cuando se anali-
zan sus resultados desde la perspectiva educativa. Puntualicemos algunas:

Los excluidos

Se excluy6 de la encuesta al 22% de la poblacién (3,8 millones de perso-
nas), que corresponde a los colombianos que no estan en edad de trabajar:
los menores de doce afios. Entre ellos esta el rango entre los 6-11 afios, es
decir las edades de los alumnos matriculados en educacién bésica prima-
ria. Esta exclusién es muy significativa. En primer término se pierde la
oportunidad dentro del estudio de percibir comportamientos de lectura
en la etapa de formacién basica de futuros lectores, y dentro de la que serfa
crucial examinar las actividades de acceso del nifio al libro dentro y fuera
de la escuela, y los motivos que llevan a los lectores en formacién a acudit
a los materiales disponibles. En segundo término se pierde la posibilidad de
medir las reales condiciones de tenencia de los nifios colombianos en edad
de escolaridad primaria de materiales de lectura y materiales educativos im-
presos, asf como el acceso de estos nifios en el hogar y la escuela a bibliote-
cas plblicas y escolares. Lo que resulta lastimoso, puesto que sobre los nifios
de estas edades (7-12) si hay estudios previos, que evaltian habilidades de
lenguaje —entre las que esté la lectura—y otros factores asociados, realizados
desde hace més de una década?, y otros estudios comparativos que incluyen

2 Ver Munssterto de Educacién Nacional/Sistema Nacional de Evaluacién de la Calidad de la Educacién,
SABER, Primeros resultad temdticas y lenguaje en la basica primaria, Bogot4, Ministerio de Educacién,
1992 (Col Documentos del Saber, 1).

Alcaldia Mayor de Santa Fe de Bogota/Secretaria de Educactén, Evaluacion de competencias bdsicas en
lenguaje, matemdtica y ciencias' informe general/resultados, Bogot4, SED, Secretarfa de Educacién Distrital,
septiembre de 1999
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otros paises’. La combinacién de datos hubiese podido complementar la
informacién ya disponible y arrojar luz sobre factores determinantes adi-
cionales, relacionados con la calidad de la oferta educativa de estos nifios.
Esta exclusién no solamente es una gran l4stima, sino que puede generar
errores en la interpretacién del estudio. Por ejemplo, la omisién de la po-
blacién infantil introduce la posibilidad de que los materiales adquiridos y
los libros que aparecen como existentes en el hogar sean realmente mate-
riales de y para los nifios (que fueron excluidos de la encuesta) pero que
son reportados por los adultos.

Los libros

Se decidi6 incluir en el grupo de libros a los materiales educativos impre-
sos, es decir a los textos escolares. Al hacerse esta inclusién sin distincién
alguna, las cifras de materiales reportados por el jefe de hogar incluyen li-
bros para los nifios que estudien en primaria (quienes han sido excluidos
de la encuesta como respondientes) y de secundaria (estos sf, incluidos en
la encuesta como respondientes). Esta situacién infla las cifras, tanto para
la compra de quienes los adquieren (por parte del rango de edad 26-55, es
decir los padres o acudientes de estudiantes matriculados en primaria o se-
cundaria) como para el consumo/lectura (para el caso de los jévenes entre
12-17 afios, matriculados en educacién secundaria, que no comptran casi,
pero en cambio tienen que leer en el bachillerato).

La definicién de lectores

Es discutible la inclusién de ciertos respondientes dentro del grupo de lec-
tores, por el mero hecho de reportar haber leido habitualmente. Por otro
lado, no es necesariamente lector quien ley6 un libro en los tdltimos meses
y poco o nada ha lefido antes. Los comportamientos de lectura suelen te-
ner patrones estacionales, que hacen cambiar las frecuencias y cantidades
de lectura en diferentes épocas del afio. La encuesta fue aplicada en di-
ciembre, dentro del trimestre en que los estudiantes de secundaria matri-
culados en undécimo grado realizan sus pruebas de estado, y justo después
de la culminacién del afio escolar para el calendario A, el calendario que
tiene la mayor matricula en Colombia. No es lo mismo estudiar para los
exdmenes en una “clavada” de fin de afio, que ser lector. Esto podria modi-
ficar artificialmente las cifras, en particular para el grupo de edades entre

3 Laboratorio Latinoamericano de Evaluacién de la Calidad de la Educacion/UNESCO, Primer estudio
mtemacional comparativo lenguaj temdtica y factores asociados, para alumnos del tercer y cuarto grado de
educacién bdsica, Segundo mforme, Bogot4, Ministerio de Educacién Nacional/OREALC, febrero de 2001.
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los 12 y 17 afios y en especial en aquellas ciudades donde la matricula es
mavyor para calendario B (Cali, por ejemplo), puesto que el calendario es-
colar est4 distribuido irregularmente dentro de las once ciudades encues-
tadas en el pais. Estos datos de la poblacién encuestada reportan como
lectores a los respondientes: mas de 13 millones de colombianos “en edad
de trabajar”, pero excluye de los datos a los 1,5 millones de nifios menores
de cinco afos (es decir el 9% de la poblacién, los prelectores segin algunos
educadores, o los lectores iniciales, segin otros), y a los 2,5 millones de ni-
fios entre 5y 11 afios (el 13% de la poblacién en el sistema educativo), de-
finitivamente lectores por razén de su condicién escolar. Cualquier estudio
sobre consumo de materiales de lectura vs. edad cronolégica en los huma-
nos revela que la grafica en forma de hipérbole, tipica de los comporta-
mientos de lectura, tiene su mayor gradiente en los afios de escolaridad
primaria; son los afios de la mayor avidez por lo impreso. Bueno, pues estos

tiltimos son los lectores que no estan.

Los materiales de lectura

La mayorfa de los items de la encuesta (11 de un total de 14 preguntas) in-
daganexclusivamente por la compra, préstamo, tenencia, tiempo de lectura
y consumo de libros. Aunque hay preguntas que hacen referencia a otros
materiales de lectura, es muy clara la preferencia en el instrumento por el
rubrolibros, el que desafortunadamente incluye también a los textos esco-
lares. Esta exclusién hace que los resultados de la encuesta no se refieran
realmente a h4bitos de lectura (aunque seria preferible hablar de “com-
portamientos de lectura”, dada la forma como se ha definido al lector habi-
tual), sino que maés bien se interesa por reportar el consumo de libros. La
inclusién de los textos dentro de esos libros comprados, leidos, prestados,
fotocopiados, etc. le otorga a la condicién de lector habitual una impronta
escolatizante, particularmente para el renglén de los adolescentes en edad
de estudiar. Esta condicién de obligatoriedad no permite separar dentro del
estudio los datos referidos a la cantidad y calidad de lectura que se realiza
por exigencias escolares de aquella que no lo es, es decir de la lectura auté-
noma y voluntaria, que es justamente la que la escuela y la biblioteca pre-
tenden formar. Por la anterior razén, los lectores entre los 12 y los 17 afios
apareceran dentro del estudio como mejores consumidores de libros (es de-
cir de textos escolares) de lo que realmente son. Y otro tanto podria decitse
de los estudiantes universitarios. Adicionalmente, la preferencia por el ren-

glénlibros excluye la informacién sobre otros petfiles de lectores que hubie-
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ra sido muy interesante investigar: los lectores de publicaciones periédicas
entre los adultos mayores, por ejemplo. Son tan lectores estos Gltimos como
quienes consumen libros y pueden llegar a ser atin mas regulares en sus h4-

bitos que los lectores de ocasi6n, asi éstos lo sean de libros... escolares.

Se har4 referencia a las anteriores anotaciones al estudio, cuando se anali-
cen puntualmente las cifras. En todo caso, la anterior reflexién pretende
ayudar a comprender mejor las razones para la aparicién de ciertos datos
en el estudio. Si bien es cierto que la carencia de algunas preguntas obliga
a leer la informacién “entre lineas”, para descubrir lo que el estudio no re-
vela directamente.

iEstudiantes lectores o lectores “cautivos”

en edad escolar?

De acuerdo con los datos de la encuesta, el 68% de la poblacién econémica-
mente activa (de todas las edades) puede incluirse dentro del grupo de lecto-
res. El niimero promedio de libros leidos por afio es de 5,4 libros por persona
lectora de libros, y esta cifra se hace mucho més alta en el rango de edad en-
tre 12 y 17 afios. Los estudiantes que estdn en secundaria al parecer leen un
promedio de 5 a 6,5 libros anuales (si estdn matriculados en planteles oficia-
les o privados, respectivamente). De hecho, el 84% de los jévenes entre los
12 y 17 afos son lectores, es decir tienen la mayor participacién dentro del
rubro. Cabe preguntarse si es realista esta cifra, aparentemente alta. Si se in-
cluyeron en la categorfa de libros los textos escolares, esto no resulta para
nada sorprendente. La lectura de estos jévenes cotresponderia a una exi-
gencia curricular. Estos jévenes leen porque deben hacerlo; tienen libros
porque son las herramientas de su ocupacién. Lo que no es necesariamente
motivo de alegrfa: tener materiales de lectura disponibles en el sistema edu-
cativo es una condicién minima de calidad de la oferta escolar*. En cambio
si es motivo de tristeza el hecho de que el porcentaje restante de estudiantes
(16%, la sexta parte de la poblacion en edad escolar) NO lean libros. {No
tienen textos escolares? {Son estudiantes, pero no leen libros? {Estan por
fuera del sistema educativo? Una respuesta afirmativa a cualquiera de las
anteriores preguntas resultarfa alarmante. Desgraciadamente la encuesta
no nos permite responder a estos interrogantes.

4 El Estudio Internacional Comparativo referido a los rendimientos escolares en la basica primaria ubica la
variable “Materiales de instruccion” como determinante en los resultados académicos. A cada elemento
adicional de equipamiento escolar (matenales educativos) corresponde un aumento en rendimiento en
lenguaje de 1,96 puntos.
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Regresemos al grupo de los estudiantes —“lectores” de libros en un 89%-y
a lo que sucede una vez salen de la secundaria. La cifra de lectura de libros
decae en un 22% para el siguiente grupo de edad (18-24 afios) y en un
14% adicional para el siguiente grupo etireo (entre 25 a 55 afios, el mas
amplio de todos). iSignifica esto que al egresar de la secundaria y de la
universidad los jovenes dejan de leer libros? {Por qué dejan de leer libros?
{Eran verdaderos “lectores habituales” aquellos estudiantes que lefan por
obligacién? A la pregunta “{Por qué cree usted que la gente no lee libros?”,
el 40% de todos los respondientes declara que “por falta de habitos de lec-
tura”... de libros, deberia agregarse (ver cuadro 1). A la gente hay que
creerle. Los respondientes nos estan diciendo, tanto por las cifras como
por las opciones que hacen frente a preguntas como la anterior, que no tie-
nen por costumbre leer libros cuando ello no es una imposicién. No suce-
de el mismo fenémeno de descenso en las cifras con, por ejemplo, la
lectura de revistas, que si se mantiene practicamente constante para todos
los grupos de edades (23%-28% en los primeros tres rangos de edades) y
para todas las ocupaciones (25% de los lectores acostumbran leer revistas,
sean estudiantes o no). La lectura de revistas no est4, desde luego, prescrita
en el curriculo formal; es realmente lectura voluntaria y auténoma, y por
ello no decae con la edad, ni con las exigencias propias de la ocupacién. Es
probablemente ésta, nuestra verdadera cifra de “lectores habituales”.

Cuadro 1
Motivos por los cuales la gente cree que no se leen libros

Motivo S°b';:;|;2:glnde la Sobre Per
Por falta de tiempo 2.351.377 22,6% 18,1%
Por falta de habitos de lectura 4 160.195 40.1% 31,9%
Porque no disponen de libros | 734.249 16,7% 13,3%
Porque no hay bibliotecas cerca 175.509 1,7% 1,3%
Porque prefieren leer periddicos 363.004 3,5% 2.3%
Por falta de ejemplo 651 802 6.3% 5,0%
Porque prefieren leer revistas 278.927 2.7% 2,1%
Porque prefieren leer Internet 133.856 1.3% 1,0%
Porque tienen otras preferencias 533.752 5,1% 4,1%
Total ) 10.382 671 13.023.964

Nota Esta pregunta se formuld a todos los miembros del hogar presentes durante la encuesta
Acepta respuesta multiple La opcidn “no sabe”, no se incluye en este cuadro.
Fuente: DANE Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, diciembre de 2000

Modulo sobre habitos de lectura y consumo de libros una mirada desde la escuela



90

La impronta escolarizante de la lectura

Bueno, est4 bien: aceptemos que los j6venes de 12 a 17 afios tienen la par-
ticipacién mas alta entre los lectores habituales. Son también el grupo que
mas visita las bibliotecas anualmente (el 40%, segin el cuadro 2), que més
realiza consultas en sala y que m3s lleva libros en préstamo a domicilio (el
38%, siendo un poco mds alta la cifra de visitas y préstamos en los estu-
diantes matriculados en el sector oficial)’. Pero, {para qué visitan estos jo-
venes esas bibliotecas, consultan en esas salas y prestan esos libros? Si lo
hacen exclusivamente para hacer tareas y realizar trabajos escolares, en-
tonces estos jévenes son “buenos estudiantes”, no buenos lectores.

Cuadro 2
Lectores que han visitado bibliotecas en los Gltimos 12 meses
PET ettt Il I
Del2al7 1.848975|  632.860 | 34% | 1.216.115| 40% | 541.977| 38%
De 18225 2.286.029| 1.435.006 | 63% | 851.023| 28% | 455.639| 32%
De 25255 7001.893| 6.115820]87% | 886073| 29% | 393688| 28%
Misdess - 1.887.067| 1.836.428|97% | 50639 2% | 17.263] 1%
Total . 13.023.964].10.030:114 | 779 | 3:003.850{"100% | 1.408:567.|.1 00%:

Fuente: DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000

El cuadro 3 indaga por las razones que subyacen a la lectura. E1 86% de los
jévenes entre los 12 y los 17 afios dice leer libros por razones de estudio y
s6lo el 24% lo hace por entretenerse (es el mismo 24% de la lectura de re-
vistas en este rango de edad, dicho sea de pasc). Un niimero muy pequefio
de j6venes explica que lee para su desarrollo personal (el 8%) y para ad-
quirir cultura general (el 7%). Pero estudiar es una forma de leer, no un
propésito de lectura. Uno no estudia para estudiar, estudia para aprender,
entre otras muchas cosas. iQué raro que los jévenes no parezcan entender
la lectura escolar como un instrumento de desarrollo personal y cultural!
Qué extrana dicotomfa la que parece existir segin las respuestas: leer sirve
para estudiar o para entretenerse, pero no para las dos cosas al tiempo;
menos atn para informarse y desarrollarse personalmente. Claro, si se lee
para estudiar o se estudia para pasar el examen, y si leer solamente sirve

S Las estadisticas de usuantos de bibliotecas piblicas también reportan que el 39% de sus usuarios estin
entre los 13-18 afios. Caja Colombrana de Subsidio Fammhar, COLSUBSIDIO/Red de Bibliotecas, Impacto
social de las bibliotecas de cajas de compensacién en la cabidad de vida de la poblacién, Bogots, COLSUBSIDIO.
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para estudiar o para entretenerse, entonces no es sorprendente que una
vez la lectura cumpla con su funcién instrumental se abandone. Ya se pasé
el examen, ya se termind la clase, ya se acabd el colegio: dejemos de leer, ya

no sirve para nada.

Cuadro 3 ‘
Razén por la cudl la gente lee libros
(participacion sobre lectores 12 meses) por edades

12 a 17 anos 18 a 24 afios 25 a 55 afios Mis de 55 afnos

Por estudio 1 152.552 | 86% | 613.582 | 52% | 376.102| 3% | 26462 5%

Por

entretenimiento/ 327.243 | 24% | 487 614 | 42% | 1.483 508 | 53% [342.712| 62%
gusto

Por desarrollo 101850 | 8% |251277| 21%| 933.923| 33%|185.622| 34%

personal
Por cultura 99.386 | 7% |233.156 | 20% | 788.294| 28% |172038| 31%
general
Por trabajo 1.872| 0% | 59302| s%| 484.167] 17%| 42384 8%

Para ayudar a los
nifios/jovenes

Por otra razén 6.1641 0% 93201 1% 36.761 1% | 11.276 2%

710 1% 18.892( 2%y 181127 6% 13878 3%

Nota. Pregunta con opaidn muitiple de respuesta Los porcentajes no suman 100% Se calculan sobre el
total de lectores habituales (12 meses)
o7

S —

Fuente' DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000.

Miremos qué hacen estos mismos jévenes en la distribucién de su tiempo
de lectura: leen libros por espacio de 2,8 horas de lunes a viernes (cerca de
40 minutos diarios en promedio), pero solamente 20 minutos diatios (40
minutos en total) durante el fin de semana. Los estudiantes en general
leen mucho menos (ipara su esparcimiento?) durante su tiempo libre.
Gastan casi cinco veces més tierﬁpo leyendo para estudiar que leyendo
para entretenerse. Las cifras de tiempos de lectura son mucho més altas
para los estudiantes de todas las edades matriculados en el sector privado
(4,1 horas entre semana, 1,1 horas en el fin de semana) que en estudiantes
pertenecientes a planteles del sector puiblico (3,3 entre semanay 0,9 horas
durante el fin de semana). {Cémo puede sorprendernos que los colombia-
nos dejen de leer al egresar del sistema, si la tnica utilidad de la lectura es

la escolar? Y, por otro lado, si entretenerse leyendo es el Gnico otro propé-
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sito que se percibe como posible, ipara qué elegir los libros? Después de
todo, hay mejores formas de divertirse, si se tiene entre 12 y 17 afios.

¢Quién lo formé como lector o quién lo obligo a leer?

Una de las preguntas de la encuesta indaga acerca de quiénes han sido las
personas que han incidido en el comportamiento (“en el habito” reza el
item) de lectura del entrevistado. Las respuestas son consistentes con lo
que habria de esperarse, si se cree en la hipétesis de que los datos acerca de
la lectura tienen un tinte un tanto escolar. En la franja de 12-17 afios el
66% atribuye su lectura a la influencia del colegio o el profesor (al parecer,
més para los estudiantes varones —el 68%— que para las mujeres —el
64%-—). Esta cifra baja gradualmente en un 20% sucesivamente en los si-
guientes grupos de edades, pero dentro de los jévenes de edad escolar
nada parece tener tanta influencia sobre la lectura como el profesor o el
colegios. Dos datos adicionales llaman la atencién. Solamente el 9% de los
escolares piensa que le debe su habito de lectura a las exigencias académi-
cas. Esto puede interpretarse como que los escolares en un 66% leen por
las indicaciones o por el ejemplo (en el mejor de los casos) de su grupo de
profesores y en menor medida porque su estudio lo requiere. Dicho sea de
otra forma, leen por més influencia del profesor que por interés en el estu-
dio. Pensemos optimistamente que se trata de una coyunda del ejemplo, o
al menos de una amable coercién, para que no culpemos al profesor de
obligar a leer, en todos los casos. Esto pudiera llegar a ser muy positivo. El
hecho de que el impacto de la escolaridad sea en esta materia més relevan-
te que la influencia de los amigos o del hogar le confiere al docente una
oportunidad privilegiada, en cuanto a la formacién de sus estudiantes
como lectores auténomos.

Ahora, no creo que quepa llamarse a engafio en todo esto. Las cifras de
lectura decrecen tan pronto los estudiantes salen del entorno escolar y las
cifras atribuibles a lo académico no vuelven a aparecer entre los otros lec-
tores, de suerte que si hay una influencia escolar, su efecto no es perma-
nente, o est4 tan tefiida por la obligacién escolar que no dura. El propésito
de la escolaridad es formar lectores auténomos para toda la vida, pero so-

6 Elsegundo informe del Estudio mtemacional comparatiwo sobre lenguaje y matemdtica antes citado comcide
con los datos acerca de la influencia del docente en las habilidades de lectura de sus estudiantes. En el
4rea de lenguaije, tanto la formacién docente como la capacitacién docente en servicio se reportan como
alcamente significativas en las vanaciones positivas de puntaje en el rendimiento de los estudiantes.
Claro, estos datos se refieren a tercer y cuarto grado de educacién bésica.
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lamente los adultos mayores declaran (en un 55%) leer por iniciativa pro-
pia. La autonomia, como factor de conquista del habito lector, crece
gradualmente entre los grupos de edades a medida que se envejece, en
tanto que no crecen otros factores de influencia, tales como el papel de los
amigos, ni la influencia del bibliotecario. En contraste, cuando se exami-
nan las razones para hacerse lector por niveles educativos, la iniciativa
personal aparece como factor determinante, més alto en quienes no han
pasado por el sistema educativo que en cualquier otro grupo (el 70%), y
bastante alto en los grupos de primatia completa e incompleta (el 46% y el
49% respectivamente). Por asf decirlo, la lectura por iniciativa propia se
conquista, aun sin altos niveles de escolaridad, y a medida que se enveje-
ce. Los colombianos nos hacemos lectores aun sin la impronta de la escue-
la e independientemente en la medida en que nos hacemos viejos. IMuy
poco lectores, muy tarde lectores para el sistema educativo, para el apara-
to productivo?

Por otro lado, un dato muy interesante es que, salvo para los escolares de
secundaria, para los tres grupos de edad restantes, la familia y el hogar
como creadores de habitos de lectura tienen una participacién porcentual
muy similar, cercana al 20%’. Esto es consistente con otros estudios en j6-
venes adultos (14 afios en adelante), cuyas habilidades de lectura estidn
positivamente correlacionadas con el nivel educativo de los padres. Di-
cho de otra forma, en la quinta parte de los casos el hogar y la familia con-
tribuyen a formar lectores, lo cual es muy positivo, pero deberfa ser atin
mejor. Particularmente cuando se considera la exigua cantidad de libros
con que se cuenta en cada hogar para construir tal influencia. Causa in-
quietud el caso de la influencia del hogar dentro de la formacién de lecto-
res, dentro del grupo de 12 a 17 afios. Solamente el 14% de j6venes en esas
edades ~menos los hombres que las mujeres— declara que su casa tiene
una impronta sobre su comportamiento lector. El hogar tiene menos in-

7 UNESCO-OREALC/Ministerio de Educacién Nacional, Habilidades en lectura y matemdncas de jévenes y
adultos de los cuatro primeros estratos soctoeconémicos componente de Colombia, en Aportes niim. 49,
Bogot4, Dimensién Educativa, mayo de 1997.

8 UNESCO-OREALCMimisteno de Educacién Nacional, Educacién y trabajo: componente de Colomba,
Investigaci6n coordinada por UNESCO en 7 pafses de América Latina, en Aportes, nim. 52, Bogot4,
Dimensién Educativa, noviembre de 1977.

Tanto en el estudio de UNESCO/OREALC con jévenes de 14 afios en adelante, como en el caso del
Estudio Comparativo Internacional de UNESCO sobre rendimientos en la bésica primara, se sefiala
como clave el nivel de escolaridad de los tutores (padres). En el estudio de los escolares, por cada
unidad de afio de aumento en esta variable se evidencia un incremento de 0,97 puntos en los
rendimientos de lenguaje.
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fluencia que la que debiera. iSe corresponde esto con la oportunidad de
acceder a libros en el hogar o a la apatia del hogar frente al libro? Sélo el
8% de los hogares colombianos tiene, segn esta encuesta, més de cien li-
bros en el hogar (el que corresponde a los ingresos més altos, desde luego,
y al nivel mas alto de escolaridad); pero el 62% de los hogares o no tienen
libros o tienen menos de 25 libros en casa’. Imaginemos un entrepafio pe-
quefio (de unos 30 cm. de ancho) con libros, el que puede contener algu-
nos textos escolares. Ese estante imaginario es lo Ginico que tiene més de la
mitad de los hogares colombianos para leer, para promover lectura, para
apoyar el trabajo escolar de los hijos.

Revisemos la anterior cifra, contrastdndola con las razones aducidas por
los lectores para leer. Solamente el 12% de los lectores respondientes di-
cen que leen “para ayudar a los nifios y j6venes” (se trata de una pregunta
de opcién miiltiple, en la que resulta posible dar varias respuestas). {Signi-
fica esto que solamente en uno de cada diez hogares alguien quiere (o al-
guien puede) leer a los nifios, compartir con ellos los libros, ayudarles a
hacer tareas escolares?'°

Pocos libros en el hogar, pocos adultos interesados en la lectura dentro de
la familia, poco el tiempo que se dedica a leerles a los nifios. Con semejan-
te panorama lo 16gico serfa que los bibliotecarios aparecieran al lado de la
escuela como importantes personajes alternativos en la creacién de habi-
tos. Pero, tristemente, sélo el 0,13% de los respondientes en total citan al
bibliotecario como una figura de influencia en la formacién de lectores.
Varias razones pueden explicarlo: las bibliotecas pablicas y escolares no
son ubicuas, el perfil del bibliotecario no siempre es el de un promotor de
lectura y cultura. Ademas, las visitas regulares a la biblioteca no son (ain)
parte de nuestra cultura. Mientras que asistir a la escuela es en cierta me-
dida obligatorio (culturalmente), la visita regular a la biblioteca no lo es.
Del nimero total de lectores reportados por la encuesta solamente el 23%
asisten a bibliotecas, de ellos, la mayorfa de ellos (el 66%) son escolares
entre los 12 y los 17 afios, seguidos por los jévenes en edad de formacién

9  El Estudio Internacional Comparativo antes citado muestra que la vanable “10 o m4s libros disponibles
en el hogar” tiene una impacto determinante sobre los rendimientos de los escolares en lenguaje (4,54
puntos més altos para los escolares que disponen de libros en su casa).

10 Elsegundo informe del Estudio Internactonal Comparativo del llamado anterior también sefiala el factor
“Los tutores leen” como variable importante dentro del rendimiento escolar. En el caso de aquellos
alumnos cuyos padres les leen a menudo, aumentan los rendimientos en lenguaje en 5,8 puntos; .y para
aquellos cuyos tutores les leen a veces, en 3,15 puntos.
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universitaria (37%). Pero si, como se menciond en un aparte antetior, en-
tre estos jévenes la lectura se realiza para hacer tareas!! o para dar cumpli-
miento a las pautas educativas, seguramente se acude a la biblioteca con el
fin puntual de consultar y no propiamente para buscar la asesorfa de un
buen lector, en materia bibliogrifica. Eso, asumiendo que exista para to-
dos una biblioteca cercana, atendida por personal que estd en condiciones
de hacer sugerencias de lectura. Ahora, esta Gltima apreciacién resulta un
tanto injusta con las bibliotecas publicas en particular, puesto que un
enorme trabajo de promocién de lectura dirigido a poblaciones de educa-
cién primaria ocupa desde hace dos décadas en nuestro pats a las salas in-
fantiles de las bibliotecas grandes!?. Pero este trabajo y su impacto quedan
lamentablemente por fuera de esta encuesta, en razén de la exclusién de
los nifios mds pequefios.

El acceso a los libros

{Quiénles da los libros a los jévenes? i{Cémo los consiguen, en medio de lo
que parece una grave inequidad en el acceso a materiales de lectura? De
acuerdo con las cifras del estudio (ver cuadro 4) la poblacién que més lee
libros (nuestro grupo de estudiantes de secundaria y educaci6én superior)
no es la que mis compra. Los adolescentes solamente adquieren el 7% de
los libros comprados en los tltimos 12 meses y los jévenes, el 12% respecti-
vamente. Son los colombianos lectores, que sf adquieren libros, entre 25 y
55 afios, los que compran el 72% de los libros. Lo que resulta lgico, pues-
to que se trata del rango etareo con los ingresos més altos y porque dentro
de su compra figuran los materiales educativos para los menores de edad a
su cargo.

11 De acuerdo con las estadisticas de usuarios de la Red de Bibliotecas Piblicas de la Caja Colombiana de
Subsidio Familiar, el 68% de los visitantes de las bibliotecas entre los 7-18 afios hace tareas en la
biblioteca. Impacto social de las bibliotecas de las cajas de compensacién en la calidad de vida de la poblacién,
Bogot4, COLSUBSIDIO, junio de 2001.

12 Un ejemplo de estudio sobre el tipo de trabajo que se realiza desde las bibliotecas, asi como su impacto
sobre los usuarios, se reporta en el estudio Impacto social de las bibliotecas de las cajas de campensacién en la
calidad de wida de la poblacién reahizado por la Red de Bibliotecas de la Caja Colombiana de Substdio
Familiar, COLSUBSIDIO, junuo de 2001.
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Cuadro 4

Habitos de poblacién de 12 afios y mas, que compro libros
en los dltimos 12 meses y la cantidad de libros

seglin género y grupos de edad

Género y grupos de edad

Cantidad de libros

¢ G4

Del2al7 1.033.302 7.36%
De 18224 1 674893 11,92%
De 25a 55 10.097.736 71.89%
De 56 y més ] '239'592 8.83%

Hombres T 8ia.683
) Del2al7 439.015 5,62%
De 18224 724.300 9.27%
De 2523 55 5.801.187 74.23%
De 56 y mis 850.181 |0,88°/9
| Mujeres Total i
Del2al? 594.287 9.54%
De 18224 950.593 15,26%
De 252 55 4.296.549 °  68,96%
De 56 y més 389.418 6,25%

Datos expandidos con proyecciones demogréficas de poblacién, estimados con base en los
resultados del censo 1993

Nota toda variable cuya frecuencia de ocutrencia en la poblacién de referencia es infenior al 10%,
tiene un error relativo supenor al 5%

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000

Pero esto no es asi para todos los colombianos. El cuadro 5 corrobora este
planteamiento. Del total de la poblacién encuestada, el 79% no ha com-
prado libros en los tltimos doce meses (lo que se corresponde, dicho sea
de paso, con las bajas cifras de tenencia de libros en el hogar). Del por-
centaje restante, el 11% declara que comprd libros por necesidades de
lectura escolar o universitaria (por cierto, esta también aparece como la
razén de compra m4s importante, para los j6venes compradores entre los
12 y los 17 afios y para el siguiente rango de 18 a 25). Para la poblacién
compradora de libros en Colombia la importancia del tema del libro y la
adquisicién de conocimientos se citan como razones para la compra de
libros, para un 2,8% y 2,7% de la poblacién compradora, respectivamen-
te. La actualizacién en el trabajo aparece como razén de compra en el
2% de los casos, solamente.
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Cuadro 5
Poblacién de 12 afos y mas que compré libros en los tltimos
12 meses por razén de compra de libros
seglin género y grupos de edad

Género y grupos Lectura escolar
de edad Total No han comprado y universitaria
 Total / 13.023 964 | 10.263.849 | 78.81% ] 1.479.475] 13.36% =
Del2al7 1 848.975 | 545.501 83,59% 271 803 14,70%

De 18224 2286029 | 1.836.681 | 80,34% 298792 13,07%
De 25255 7001.893 | 5.215936| 74.49% | 862.399 12,32%

De 56 y mds | 887.067 | 1.665731 | 88.27% 46 481 2.46%

 Hombres -1Totalt " ¢.| 5938965 45242771 76.48% 1 769.726 1. 1296%
Del2ai7 940 744 801 392 85.19% 123 417 13,12%
De 18 a2 24 1.031 360 833 999 80.86% 129 102 12,52%

De 252 55 3158412 2214242 | 70.11% 483917 15,32%

De 56 y mas 808 449 674644 | 83.45% 33 290 4.12%

| Mujeres | Total 7084999 | 5739572 8101%| 700.749] 10.02%
Dei2al7 | 908231 | 744.109| 81.93%| 148386 | 16.34%
Delsa2s | 1254669 | 1002.682| 79.92%| 169690 | 13.52%

De 25a 55 3.843481 | 3001694| 78,10% 378.482 9.85%

De 56 y més 1.078 618 991 087 91.88% 13 19t 1,22%
Género y grupos Importancia Actualizacié.n Libros de moda
de edad del autor para el trabajo
p— L[q;gj : 74453 ] 057% ] 2542871 195% 222021 0.17%
Del2al7 1876 | 0.10% 433 | 0.02% 504 | 0.03%
De 18224 6867 | 030% | 20.249 | 0.89% 3.959 | 0.17%
De 25a 55 51989 | 0.74% | 209439| 2.99% 16 180] 0.23%
De 56 y mas 13721 0,73% | 24166 | 1.28% i 559 | 0.08%
‘Hombres |Total 40.551 | "D.68o | 1483071 250% | 7368 0.17%
Del2al7 691 | 0.07% 75] 001%
De 18224 4625 | 045% 8803 | 085% 1323 | 0.13%
De 25255 26283 | 0,83% | 120418] 3.81% 50681 0.16%
De 56 y mas 8952 | I.11% | 19011 [ 2.35% 977{ 0.12%
_Muieres Total 33902 048% 1 105980} 1,50% 14834 ©O ZIﬂ‘LX:
Del2al? 1185] 0.13% 358 | 0.04% 504 | 0,06%
De 18224 2242 0.18% | 11446 | 091% 2636 | 0.21%
De 25a 55 25706 | 0,67% | 89.021 | 2,32% 1t 112] 029%
De 56 y méis 4769 | 0.44% 5.155| 0.48% 5821 0.05%

Fuente DANE- Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000.
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Dicho de otra forma, al parecer, los pocos colombianos que sf compran li-
bros (ojo, que no aparecen en la encuesta los compradores de revistas y
diarios, que también son lectores) lo hacen en su gran mayorfa para satis-
facer.sus necesidades escolares y educativas, o las de los jovenes a su cargo.
La encuesta no permite discriminar esto tltimo con precisién, pero la im-
pronta educativa sigue apareciendo como muy importante entre los moti-
vos de compra de libros por parte de los colombianos. El peso relativo de
este factor hubiera podido ser m4s claramente contrastado, si se hubieran
excluido (o por lo menos separado) los textos escolares de los libros pro-
piamente dichos, por un lado, y si dentro de los materiales de lectura tam-
bién se hubiera incluido y desglosado la compra de revistas y diarios.

Pero el acceso al libro no se hace solamente a través de la compra o de los
libros que se poseen en casa. Conseguir de segunda mano, pedir prestados
o fotocopiar libros es parte de la cultura del “rebusque” de los colombia-
nos. De los casi seis millones de colombianos que aparecen en la encuesta
como lectores de libros (ver cuadro 1), menos de la mitad (el 48%) lee sus
propios libros. El resto compra libros usados (24%), se los prestan los ami-
gos (19%), los pide prestados en la biblioteca (7%) o los fotocopia (3%).
Parece que quienes quieren leer logran acceder al libro de cualquier mane-
ra. Pero, para no pintarnos un cuadro demasiado risuefio de la recursivi-
dad criolla, veamos el panorama global. Del niimero total de encuestados,
el 55% no accede a ningdn tipo de libro, es decir que no lee porque no
puede, no tiene qué leer. Estos no lectores, sin acceso a libros, son el 27%
de los menores de edad entre los 12 y 17 afios (medio mill6n de mucha-
chos) y el 49% de los jévenes entre los 18 y 25 afios (un poco més de un
millén de j6venes). Claro, desgraciadamente no todos estos jévenes (1,6
millones) estdn matriculados en la educacién formal, pero y los que lo es-
tan, {c6mo hacen para estudiar sin libros?

Regresemos a los que si tienen acceso al libro, de una forma u otra. Especifi-
camente a los estudiantes de secundaria. De este tltimo rango de edades, el
37% poseen libros propios, y la cifra declina gradual y ostensiblemente para
los otros rangos. Solamente el 15% de los adultos mayores accede a libros
propios. También es el rango de 12 a 17 afios el que mas accede a libros
usados (el 15%), cifra que también disminuye para los otros grupos de
edad. El grupo de jovenes entre los 18 y los 25 son los més activos fotoco-
piadores (3%). (iEl total de libros fotocopiados reportados por la encuesta
es de més de 150.000 al afio, y lo mas probable es que esta cifra sea atin
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mis alta!). Las cifras de acceso a través del préstamo de libros por parte de
amigos es también m4s alta entre los nifios y jovenes (10% y 11%, respecti-
vamente). Le siguen los libros prestados a los jévenes por las bibliotecas
(9% y 5%, respectivamente). La ubicacién de las cifras mas altas entre los
estudiante o poblaciones en edad de estudiar nuevamente nos debe dar
indicios acerca de los motivos que subyacen a ese acceso. Estas personas
simplemente necesitan los libros para estudiar.

Tal como aparecen los datos, es evidente que, aunque el bibliotecario (en
opini6n de los encuestados) no influya formando los comportamientos de
lectura de los colombianos, su institucion, es decir la biblioteca, si est4
realizando una labor importante, al contribuir al acceso de todos a los li-
bros!3. El cuadro 4 reporta que las bibliotecas dan cuenta del 7% del acce-
so de los lectores a los libros, aun para aquellos que no estudian (el 3% de
los lectores no estudiantes consiguen sus libros prestados por las bibliote-
cas), y posibilita el acceso de libros a los estudiantes. El 18% de los estu-
diantes que asisten a planteles oficiales y el 10 % de los matriculados en
instituciones privadas acceden a sus libros gracias a las bibliotecas. Y las
bibliotecas no solamente prestan libros a los usuarios porque se necesitan
para hacer tareas escolares. El 23% de la poblaci6n lectora total visita las
bibliotecas, y es muy claro que este porcentaje se eleva en aquellas 4reas
metropolitanas con muchas o grandes bibliotecas o con bibliotecas que
llevan muchos afios ofreciendo programaciones de calidad (Bogota, Me-
dellin y Pasto, las de porcentajes més altos de visitantes). Dicho de otra
forma, si hay oferta, hay visitantes. Y una oferta de calidad por parte de la
biblioteca democratiza el acceso al libro.

Tipos de materiales leidos:

a la busqueda del lector perdido

El panorama se modifica sustancialmente cuando se compara la lectura de
libros con la de otros materiales!®. En general, quienes no estudian leen
mds revistas (el 79% de los lectores de revistas no estudian) y diarios (el

13 En el Estudio Comparativo Intemacional, que evaltia el impacto relativo de diferentes factores sobre la
calidad de la oferta escolar, la vanable “Tamafio de la biblioteca” ocupa el octavo lugar de importancia
entre todas las vanables determinantes del rendimiento escolar. Los resultados sefialan que los alumnos
de las escuelas que cuentan con més de mil Libros en su biblioteca muestran un rendimiento supetrior en
10,4 puntos en lenguaje.

14 El estudio de COLSUBSIDO acerca de los materiales de lectura de los usuarios de la red de bibliotecas
reporta que, de todas formas, los jévenes entre los 13 y los 18 en un 39% consultan textos escolares y un
47% entre los 19 y los 29 consultan textos de estudio. Las eifras de consumos de matenales educativos
en la bibhotecas pablicas es alto.
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86%). Consultan méas Internet quienes no estudian (59%) que quienes si
lo hacen (41%) (ver cuadro 6). Los menores de edad (12-18 afios) sola-
mente consultan Internet en un 13%, mientras que los adultos (25-55
afios) lo hacen en un 55%. El 58% de los lectores de revistas y el 62% de los
lectores de prensa estén en este Gltimo grupo de adultos. Es muy evidente la
diferencia marcada entre los petfiles, por el tipo de materiales elegidos para
leer. Ello confirma lo antes precisado en cuanto a la inconveniencia de in-
cluir en la encuesta materiales educativos entre los libros y enfatizar la lec-
tura de libros de forma exclusival’s.

Cuadro 6
Lectores habituales que estudian y que no estan estudiando

Libros Internet Revistas Periédicos

No estudian 4015561 | 64% | 373.941 59% | 2708794 79% ( 3502313 86%

703.185| 21% 558265| 14%

LLLLL o

578 | 100%

Estudian 2269.396 | 36% | 261.032 41%

ETNRICH I LRy 6543“;» | :@; B RN T
411,979 | 100% | -4.060.

'6.284.957 | 100%

“100%] 3.

Fuente' DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, diciembre de 2000.

¢

El grupo més numeroso de usuarios de Internet est4 entre la poblacién de
mayor nivel educativo (un 40% de quienes tienen 5 afios de educacién su-
perior o mds usa Internet), en tanto que las cifras mds altas de lectores de
revistas y periédicos (26% y 25%, respectivamente) estan entre la pobla-
cién que posee estudios completos e incompletos de secundaria ( ver cua-
dro 7). Por otro lado, y predeciblemente, las cifras de consumos m4s
elevadas se dan para el grupo con ingresos mas altos, en todos los tipos de
materiales (ver cuadro 8).

15 El estudio de la red de Bibliotecas Piblicas de CoLsussIDIO (2001) reporta la literatura infantil como el
material prefenido por el 71% de los mifios entre 8 y 12 afios, las revistas como el matenal elegrdo por el
48% de los lectores entre los 30 y los 45 afios y el 29% de los lectores entre los 19 y los 29 afios. Los
periédicos son elegidos por el 35% de los lectores entre 46 y 60 afios.

Médulo sobre hébitos de lectura y consumo de libros: una mirada desde la escuela



Cuadro 7

Lectores habituales por el nivel de educacién que tienen

Libros Internet Revistas Periodicos
Ninguno 16349 | 0% 254 | 0% 6406 | 0% 8338 | o%
Primaria incompleta | 341 203 | 5% 7487 1w) 185954 s%| 264188] 7%
Primaria completa 638.777 | 10% | 14203 | 2% | 405.693| (2% | 580.508| (4%
Secundaria
incompieta 2045279 33%| 98612| 16w | 918670 | 27%| 973911 | 24%
Secundaria 1390691 | 22%| 95351 | 15% | 902850 | 26% | 1.085838 | 27%
completa
Superior hasta 4
e 844.006 | 13% | 165425| 26% | 395556 | 12% | 441125| 11%
3"5:’5‘” deSafos || g90 756 | 16%| 252147] 40% | ss7419| 17%| 689.095| 17%
No informa 17.926 | 0% 1494 0% 9.431 | om!| 17475 0%

Fuente. DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, diciembre de 2000

Cuadro 8
Lectores habituales por el nivel de ingreso
/00
e,
& J‘OJ'
% Total Libro: Internet Revistas Periédicos
% poblacién lectora s
;
0,6%
47e & 5640 0% 1580} 0% 0] 0% 841 0% 30731 0%
7,
% %
2
po) 5309154 | 60% [4018592 | 76% | 366 655 | 7% |2 005036 | 38% |2 062.968 | 39%
&
2
9
%
oe/e 1155068 | 13% 688 104 [ 60% ; 33 335 3% 434 904 | 38% 599 872 | 52%
<
09‘;0 1279.546 | 14% 776546 | 61% | 67.993 | 5% | 487190 38% 710787 | 56%
&4
OGJ 463.486 5% 313330 (68% | 40312 9% 176 946 | 38% 269 554 | 58%
323 344 4% | 241837 | 75% | 48.999 | 15% 146 739 | 45% 211261 | 65%
308.282 3% 242.968 | 79% | 77.679 | 25% 161.080 | 52% 203.063 | 66%
s el Y - s ;
#8.844.520

Fuente. DANE -
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Curiosamente, el cuadro 9 nos revela qué sucede con quienes no han sido
incluidos en la categorfa de lectores habituales. Estas personas si consu-
men muchos tipos de materiales de lectura. Los no lectores habituales (el
32% de la poblacién en edad de trabajar, mas de 4 millones de personas) si
leen. iY al parecer, leen mucho! Por ejemplo, de ellos el 95% son usuarios
de Internet, el 74% son lectores de revistas y el 69% son lectores de pren-
sa, aunque no sean lectores habituales de libros. Pero son lectores. Tal vez
futuros estudios se centren también en estos lectores que no estan hacien-
do tareas, ni leen por exigencias académicas, ni bajo la influencia escolari-
zante de los profesores. Son lectores auténomos. Leen porque si, para si
mismos, para informarse, para actualizarse, para hacer cosas. No sabemos
si visitan la biblioteca para leer prensa y revistas en sala, para usar las ter-
minales disponibles. Se quedaron por fuera de los cuadros, igual que los ni-
fios menores de 12 afios cuando leen en la biblioteca el material elegido
por ellos, no el texto escolar prescrito por la escuela y comprado por el pa-
dre!t. Los motivos extraescolares para leer se quedaron por fuera. Es una

enorme lastima.

Cuadro 9
Lectores habituales que estudian y que no estan estudiando

Diarios o

Total Per Libros Internet Revistas e
periddicos

r’:‘:b:fj':l” 4179444 32%| 6739007 52%|12388991| 95%| 9611985 7a%| 8963386 69%

Lector 8844520 68%| 6284957 48% 634 937 5% 3411979] 26%| 4060578] 31%

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000

Conclusiones

o Elacceso a los materiales. Los datos del estudio acerca de los lectores
colombianos ponen en evidencia la importancia del acceso libre y gra-
tuito a la lectura. Es claro que no resulta equitativo, en la situacién
presente, que sectores tan enormes de nuestra poblacién no tengan la
posibilidad de acceder a materiales de lectura en razén de sus ingresos.
Y que por lo tanto, si es un propésito del Estado formar ciudadanos que

16 De acuerdo con el estudio de CoLSUBSIDIO antes citado, el 77% de los usuarios entre los 8 y los12 afios
lee literatura infantil, el 61% lee tiras cémicas, y el 47% lee textos escolares.
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tengan TODOS el derecho a estar informados y a participar de manera
reflexiva y critica en el ejercicio de la democracia, éste debe posibilitar
el acceso equitativo a los materiales de lectura. Dos sectores se ven
comprometidos con el logro de esta meta. En primer término el sector
educativo, donde resulta crucial la tenencia y uso de materiales educa-
tivos impresos variadgs y suficientes (entre los que, desde luego, est4 el
texto escolar), y la disponibilidad de colecciones escolares de materia-
les diversos en bibliotecas del plantel o, por lo menos, a las que el plan-
tel tenga acceso. En segundo término, el sector de las bibliotecas
publicas, que debe poder garantizar el acceso libre y gratuito a otros
materiales de lectura (no solamente a los libros) para lectores de todas
las edades, y que ofrezca programaciones de actividades que incluyan a
todos los sectores de la poblacién. Esto dltimo es particularmente im-
portante en la formacién de lectores aut6nomos, puesto que la biblio-
teca es la dnica institucién que puede poner a la disposicién de los
lectores materiales que trasciendan el mero uso escolarizado (mate-
riales multidisciplinares, transdisciplinares, escritos desde diversas
posturas ideol6gicas y con distintas perspectivas del conocimiento), y
ofrecer actividades alternativas con los materiales sobre todos los so-
portes, que amplien el repertorio de propésitos y modos de leer.

Lo anterior significa que el Estado (como parte primordial de las accio-
nes para el mejoramiento de la calidad de Ia oferta educativa) debe
proponerse la dotacién de materiales educativos para el aula de forma
permanente y la creacion de bibliotecas escolares en los planteles,
cuyo trabajo sea coherente con el PEI de la institucién y complemente
y acompafie el trabajo del docente. Ahora bien: en materia de textos
escolares y bibliotecas del plantel, no se trata solamente de dar libros;
hay que ensefiar a elegir, a organizar, a usar. Asi la tenencia significa
realmente acceso y consumo.

En segundo término, trabajar hacia la equidad en el acceso también
significa crear y dotar més bibliotecas: garantizar que puedan funcio-
nar con fondos actualizados y que respondan a diversas necesidades;
que los servicios bibliotecarios de las bibliotecas puablicas estén dirigi-
dos a todos los sectores de la sociedad, en modalidades de atencién que
ganen a los ciudadanos como usuarios regulares. Se debe comenzar por
adaptar los servicios de suerte que resulten atractivos y dtiles para los
usuatios: con horarios amplios y convenientes, de facil (o por lo menos
descomplicado) acceso a todos los servicios, con estanterias abiertas,
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servicios de préstamo a domicilio, colecciones circulantes (bibliotecas
rotativas, cajas viajeras, bibliobuses) que atiendan grupos especiales
(jardines, parques, hospitales, carceles, empresas y toda clase de espa-
cios pablicos), sin discriminacién de ningdn grupo social, indepen-
dientemente de su edad, nivel educativo o condicién de discapacidad.
Pero para poder hacerlo, sucede algo parecido a lo que ocurre con los
materiales educativos: no basta con construir, dotar e inaugurar. Se re-
quieren recursos para seguir haciendo funcionar. Se necesita personal
capacitado para continuar su labor de desarrollo profesional e institu-
cional, para organizarse en asocio con otras instituciones y responder a
las necesidades de su comunidad!”.

La escuela, los docentes y su relacién con la lectura. Los docentes
ocupamos una posicién privilegiada en la labor de formar lectores.
Pero claramente no todo lo que debiera hacerse se est4 haciendo. Es
indispensable que se revisen las practicas pedagdgicas de la escuela en
torno a la lectura, para revalorizarla y no reducirla a ser solamente he-
rramienta de la instruccién, sino un elemento esencial del desarrollo
individual y de la transformacién social. Una mirada critica sobre la
manera como se lee en la escuela, la clase de materiales y actividades
de lectura, puede determinar si realmente se estdn formando en los es-
tudiantes las competencias de lenguaje que se necesitan, no para apro-
bar el afio, sino para ser auténomos; no por obligacién, sino por otras
muchas razones; no solamente con propésitos académicos, sino con
otros que liberen a la lectura de su coyunda escuelera. Introduciendo
en las actividades de lectura elementos ladicos, retadores; eligiendo
propésitos contextualizados, en indagaciones reales, ligadas ala vida y
no a ejercicios académicos; haciendo que la lectura sea significativa,
relevante, atil, cercana a los intereses y conocimientos de nifios y jéve-
nes. Es posible que una politica de Estado logre esta reformulacion de
los curricula, para que la lectura resulte trascendental en todas las
dreas y no solamente en la del lenguaje. Una revisién “oficial” de lo que
se est4 logrando es ciertamente necesaria. La incorporacién de la lec-
tura en todas las 4reas es una necesidad'®. Pero también hay que eva-

17 Asumpta Bailac, El servicio de la biblioteca piiblica: pautas para su desarrollo, en 11 Encuentro

theroamericano de responsables nacionales de bibliotecas piblicas, Actas, Guatemala, noviembre de

2000.

18 CERLALG, Las politicas nacionales de lectura, Bogot4, Centro Regional Para el Fomento del Libro en

América Latina y el Canbe, 1998.
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luar el curriculo oculto de la lectura. Y ese solamente lo puede revisar
cada uno de nosotros, los docentes. En nosotros est reflexionar y res-
ponder interrogantes como: iqué concepto de lectura estamos mode-
lando o estamos transmitiendo en el microclima de nuestra aula?;
{estamos obligando a leer?; icémo evaluamos la lectura?; lo que se lee,
icorresponde a nuestros intereses, metas pedagdgicas y ritmo, y no
tanto al de los estudiantes?; nuestro estilo docente, ipermite la deses-
colarizacién de la lectura?; {estamos listos para jugar con la palabra,
hacer verdaderas investigaciones usando toda clase de fuentes, con
propésitos verdaderos y resultados tangibles, aunque esto no sea exac-
tamente lo que est4 en el programa del drea?; {nos arriesgamos a tener
lectura gratuita en el aula (sin exdmenes, reportes, fichas, analisis, co-
mentarios, nota, etc.)!; lestamos preparados para trabajar con la di-
versidad de intereses, materiales y estilos de aprendizaje de nuestros
alumnos?; {queremos trabajar interdisciplinariamente, ensayando dis-
tintas estrategias de integracién con los colegas de otras 4reas, para
leer también en mateméticas, ciencias, sociales, aunque eso signifique
soltar un poquito el control total sobre la asignatura que manejamos?;
iqué podemos hacer (0 qué debemos dejar de hacer) para que los estu-
diantes lean también después de salir del colegio, durante el fin de se-

mana, en vacaciones, cuando ya sean grandes!?

El papel del hogar. Cualquier accién dirigida al nicleo familiar debe
estimular la valoracién de los actos de lectura como positivos e inte-
gradores del nicleo familiar. Las campafias y programas tanto de los
colegios como de las bibliotecas deben proponerse enriquecer en el ho-
gar las interacciones en torno a la palabra, invitando, por ejemplo, a los
padres a participar con los nifios en actividades de leer, contar o co-
mentar materiales, para apoyar (sin reiterar) la labor de la escuela. Lo
ideal es asociar los actos de lectura al uso creativo del tiempo libre, la
diversién y el trato amable en la vida familiar. Los padres, encargados
de hogares infantiles y otros adultos que tengan menores a su cargo
pueden ser capacitados para ser mediadores en el proceso de apropia-
cién de la lengua escrita de manera natural, afectuosa y ligada a lo pla-
centero. Por otro lado, debe estimularse en los padres la adquisicién de
materiales para los nifios, la visita a bibliotecas o puestos de lectura y el
préstamo de libros infantiles en la biblioteca local, para que los nifios
puedan acceder a libros en el hogar. Es necesario un trabajo a través de
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los medios para reeducar la forma de gastar el presupuesto familiar, de
suerte que éste incluya preferiblemente algunos materiales de lectura,
y para cambiar algunas costumbres asociadas al uso del tiempo libre, de
manera que en éste se incluya también la lectura, y ojal4 la lectura con
los hijos.

Para los estudios futuros. Es indispensable que en futuros estudios se
incluya a los escolares desde los 5 afios en adelante, y se separen las
preguntas acerca del consumo y tenencia de acervos bibliogréficos
para que se distinga la lectura escolar de la que no lo es. Esto permititia
superar muchos de los vacios de la presente encuesta, ligados a la lec-
tura desescolarizada. Serfa igualmente deseable incluir en la encuesta
la compra y consumo de otros materiales de lectura, no solamente los
libros, y ajustar mejor el perfil de lo que es un lector habitual.

Recoger la informacién sobre lectura y lectores en Colombia. Di-
mensionar muchos de los datos arrojados por el presente estudio fue
dificil, puesto que no existen sistemas de informaci6n actualizados so-
bre lectura, que incluyan datos de otras investigaciones, publicacio-
nes, experiencias de promocién de lectura y trabajos de distintas
instituciones gubernamentales y no gubernamentales en este campo.
Los datos estadisticos sobre bibliotecas escolares y ptiblicas, comporta-
mientos lectores, dotacién bibliografica y acceso a textos en planteles,
consumo de libros, etc. son asistematicos y estan dispersos. Es crucial
el desarrollo no solamente de nuevas investigaciones, sino el desarro-
llo de programas que rednan los estudios y posibiliten el acceso a este
conocimiento, para ponerlo al servicio de todas las instituciones que lo
requieran.
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La crisis de la demanda de libros

Richard Uribe

Durector Ejecutivo de la Cdmara Colombiana del Libro

Antes de iniciar un anélisis de los resultados estadisticos del Médulo sobre
hébitos de lectura y consumo de libros de la Encuesta Nacional de Hoga-
res, etapa 110, DANE 2000, hemos considerado ftil ponerlo en contexto
con la evolucién del mercado editorial en Colombia.

Por el lado de la oferta (la cadena intelectual - editorial - industrial), el
pais cuenta con 122 empresas editoriales activas que editan y reimprimen
el 91% de las ventas, ademés de muchas instituciones, entidades, asocia-
ciones y autores-editores (clasificados en el cuadro 1). Todos producen al
afo 6.980 titulos nuevos y 4.896 reimpresiones, atendiendo el 70% del
mercado. El 30% restante lo provee el mercado internacional, especial-
mente Espafia, México, Estados Unidos e Inglaterra.

Cuadro |
Produccion de titulos por tipo de empresa (12 edicién y reedicion)

Num. Ndam. Titulos | Titulos Participacion
Tipo de empresa de empresas | de empresas 1999 | 2000 | €M las ventas
1999 _2000 2000
Editores, autores y empresas 328 492 403 672 2.4%
unipersonales
Empresas editoriales
(17 echeion y reedicién) 120 122 3009 3454 91,6%
Empresas editonales (reimpresién)* - - 3.207 | 4896 -
Empresas privadas no editoras 155 197 583 646 2,3%
Empresas publicas 84 96 324 615 0.5%
Fundaciones, asoctaciones, institutos, 177 77 522 511 1.7%
otras

Instituciones religiosas 8 13 69 96 0,3%
Organismos internacionales 6 6 10 19 0.0%
Universidades privadas y pablicas 87 802 967 1,3%
Totale e e B rgsen] ieze] 100 oo

Fuente: Agencia Colombiana del ISBN. Célculos - Departamento Econdémico — CCL
*El cuadro incluye reimpresiones solo para las empresas editonales industnales Fuente Encuesta CCL
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La calidad de la produccién editorial esta respaldada por una industria s6-
lida y tecnolégicamente al dfa, para la impresién en sustrato papel o para
la reproduccién de contenidos en medios electromagnéticos.

El know-how empresarial, la creatividad de los autores y una coherente y
consistente politica de Estado (Ley del Libro de 1993) han permitido el
desarrollo de empresas editoriales colombianas con capital nacional o ex-
tranjero que han impulsado en los Gltimos 25 afios la democratizacién del
libro. En 1994 se vendieron en el mercado més de 33 millones de libros
editados en Colombia y se exportaron a més de 30 paises. Entre 1986 y
2000 el sector del libro le ha generado al pafs 563 millones de délares en
divisas. La oferta editorial también se ha ampliado por el incremento de
las importaciones hasta el afio 1996.

En los dltimos cinco afios, sin embargo y en contraste, la situacién vari6é
radicalmente en el mercado nacional. La recesién que se vivi6 en el pais
golped el empleo y el ingreso disponible de los colombianos, causando un
dramitico impacto en el consumo de libros editados legalmente en el pais,
el cual disminuy6 de 32 millones a 17 millones en 1999. En el afio 2000 las
cifras preliminares se acercan a los 21 millones al editarse m4s ejemplares
de menor precio y se estiman 7 millones de libros importados.

iPor qué no leen los colombianos?

Son muy contados los compradores potenciales de libros que no saben
leer; sin embargo, los resultados de la encuesta nos muestran que el 32%
de la poblacién en edad de trabajar (PET), con 12 afios 0 més, en los once
centros urbanos mas importantes del pafs, no son lectores habituales ni de
al menos medio libro al afio, una revista o un periédico. Y es atin més alar-
mante que s6lo el 21% compre al menos un libro al afio. iSélo uno de cada
cinco compradores potenciales compra!

Los colombianos encuestados opinan que en el pais no se leen libros por
falta de habitos (40,1%), por falta de ejemplo (6%), por falta de tiempo
(22,6%), por falta de dinero {16%), por preferir leer periédicos, revistas,
Internet (12,5%), por falta de bibliotecas piblicas (1,7%) y por otras razo-
nes (5%) (ver grafico 6 en la pagina 148).

Al analizar las respuestas por estratificacién y tomando sélo las tres de ma-
yor peso se encontté una coincidencia de opinién en todos los estratos
(ver cuadro 2).
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Cuadro 2
Razones principales segin opinion de los colombianos
por las cuales no se lee

Estrato Fe}ltg de F:glta de Fa'lta de %
hébitos tiempo dinero
| 49.5% 28,5% 22,0% 100%
2 51,0% 29,5% 19,5% 100%
3 50,0% 29,0% 21,0% 100%
4 49,5% 27,0% 23,0% 100%
5 51,0% 25,0% 24,0% 100%
6 55,0% 23,0% 22,0% 100%

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000. Muestra efectiva de
22 343 hogares residentes en once ciudades del pais.

Las siguientes razones sefialadas fueron, en el estrato 1, la carencia de bi-
bliotecas piblicas, en el estrato 3, la preferencia por leer revistas y en los
estratos altos, la preferencia por leer en Internet.

Es claro y contundente que el 50% de los colombianos de todos los niveles
socioecondmicos coincida en su apreciacién de que la falta de habitos de
lectura es la principal raz6n para la no-lectura con todo lo que esto puede
llegar a significar en la estructura de consumo.

Como veremos més adelante, segiin la encuesta el habito lector en los es-
tratos altos se crea m4s en la familia y en el hogar, en donde se encuentren
bibliotecas particulares con mas de 100 libros (53% de los hogares de es-
trato 6 tienen este tipo de bibliotecas, mientras que en contraste el 16% de
los hogares de estrato 1 no tienen ningtn libro y la inmensa mayoria me-
nos de 10). No ocurre asi en los demés estratos, donde el habito lector es
generado principalmente por el colegio o por iniciativa propia. En los es-
tratos bajos, frente a la falta de libros en el hogar y de ejemplo proveniente
de la familia, el sistema educativo y las bibliotecas ptblicas son las princi-

pales estructuras capaces de transformar la cultura no lectora.

Factores que inciden en el consumo de libros
La encuesta realizada en diciembre de 2000 refleja un periodo de consumo
muy bajo de todo tipo de bienes y servicios en el pafs. A continuacién ana-

lizaremos brevemente cada uno de los factores que inciden en disminucio-
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nes o aumentos en el consumo de libros a la luz de la encuesta realizada y

otras informaciones que hemos acopiado.

En Colombia el grado de analfabetismo no es relevante pues el 94% de la
poblacién sabe leer. En los once centros urbanos investigados en la en-
cuesta s6lo el 2,8% indicé no saber leer. Sin embargo, el grado de educa-
cién de la poblacién y la cobertura educativa son, junto con el ingreso
disponible en el hogar, las variables determinantes en el consumo de li-
bros. Asi como la existencia de una cultura generadora de habitos lecto-

res, que consideramos endeble en el pafs.

El precio, la persuasién publicitaria y el mercadeo del libro, asi como la dis-
ponibilidad de tiempo para leer y el facil acceso que tenga el consumidor
para la compra del libro, juegan también roles importantes.

El consumo de libros puede crecer cuando se propician escenarios de inte-
gracién y comunicacién a nivel local, regional o nacional, o cuando se for-
man publicos especificos para la literatura que configuran mercados donde

las obras son seleccionadas y consagradas por méritos estéticos!.

Factores como la desercion escolar y la emigracién han incidido también
de manera especial en la baja del consumo de libros.

El impacto de la emigracion

de colombianos en el consumo de libros

Segtin Alfredo Sarmiento?, entre 1998 y 1999 la educacién promedio de
los jefes de hogar en Bogot4 disminuyé, a pesar de que la matricula de los
nifios en edad escolar aumento, especialmente en el sector oficial. El he-
cho de que en una poblacién del tamafio de Bogot4 este promedio baje,
significa que estan saliendo (emigrando) personas con educacién univer-
sitaria o con especializaciones y entrando (migrando) familias cuyos jefes
de hogar tienen menos educacién que el promedio de la ciudad (secunda-
ria incompleta). En 1999 se registraron 80 mil personas con educacién su-
berior que emigraron del pafs. Esto es muy significativo por la incidencia

1 Guillermo Zunkel,(coordinadar Convero Andrés Bello CCAB), El consumo cultural en Aménica Lating,
1999.

2 Alfredo Sarmiento, “Investigacién sobre costos ocultos de la pérdida de capital humano”, en Revista de
Estudios Soctales, Facultad de Ciencias Sociales, Uniandes/Fundacién Social, nim. 7, sepiembre de
2000.
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que tiene el nivel de educacién del jefe de hogar en el consumo de libros,
como se verd mas adelante.

La desercion escolar y su impacto en el consumo

Otro hecho que debe tenerse en cuenta al analizar el consumo de libros es la
cantidad de estudiantes matriculados en el sector publico y privado. La cri-
sis econémica ha hecho que en los dltimos tres afios se retiren jévenes de los
colegios, especialmente del sector privado, donde los estdndares de adop-
ci6én de textos y consumo de libros es mayor que en los colegios piblicos.

Como se sefiala en el estudio reciente de Planeacién Nacional, el proble-
ma de la desercién escolar, motivada por la grave recesién econdémica, es
més profundo; la tasa de jévenes escolares entre 12 y 17 afios con dedica-
cién exclusiva al estudio se reduce entre 1997 y 2000 en 3 puntos, mien-
tras que la de la poblacién entre 18 y 25 se acerca a los 4 puntos (cuadro
3). Algunos de los jévenes que antes sélo estudiaban han comenzado a
combinar sus actividades diarias con el trabajo, mientras que otros se han
retirado del sistema educativo para engrosar las filas de la fuerza laboral. El
retiro de la poblacién de la educacion media y superior trae serios perjui-
cios al desarrollo del capital humano del pais®. Como veremos més adelan-
te, el nimero de estudiantes de secundaria y universitarios en un hogar
inciden de manera sustantiva en la compra de libros.

3 “Coyuntura econémica e indicadores sociales 2000”, Boletin SISD niim. 30, DNP, septiembre de 2001.
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Cuadro 3
Asistencia escolar por grupos de edad, zona y género (%), segun
dedicacién a nivel nacional (1997-2000)

5-6 afios 7-11 anos 12-17 afios 18-25 afos
Zona y género 1997 2000 1997 l 2000 1997 I 2000 1997 I 2000
Asistencia escolar exclusiva o con participacion en la poblacién econémicamente activa
Hombres 69,9 76,0 91,6 92,9 75.9 74.1 26,8 26,2
Mujeres 70.9 79.3 93,6 94,0 78.0 76,8 272 24,1
Cabecera 80,1 | 849 94,7 95.2 83,7 82,4 31,9 29,5

Resto 61.9 88.3 89.7 61.0

59,6 12,0

Dedicacidn exclusiva al estudio

Hombres 699] 760| 908] 920] 686 656] 170] 143
Mujeres 709 | 7931 933| 93.7| 744| 7121 181 13,5
Cabecera 80,! 849 | 947] 952 789 757 205 16,1

87.7 73

Resto 619 86,7

5401 520

Fuente Calculos DNP-DDS-GCV, con base en DANE, Encuesta Nacional de Hogares, Boletin SiSDnum 30,
“Coyuntura econémica e indicadores sociales 2000”, DNP. septiembre de 2001

El incremento en el uso

de fotocopias afecta el consumo de libros

En los dltimos afios se ha registrado un mayor uso de textos fotocopiados
en el sistema escolar y universitario. Esto, ademas de afectar los derechos
de autor, incide directamente en el desestimulo por el uso y compra de los

textos escolares y universitarios.

Perfil del comprador urbano de libros

Como se demostrara estadisticamente méas adelante, el consumo de libros
estd intimamente ligado al ingreso y al grado de educacién del jefe del ho-
gar, asi como al niimero de estudiantes presentes en él, dado el mayor peso
proporcional que tiene en el pafs la lectura escolar y universitaria. Por otro
lado el consumo de libros se ve afectado por el habito lector y el disfrute de
lalectura en el tiempo libre. Una mirada a algunas de las principales varia-
bles investigadas en la encuesta nos permite conocer el petfil del compra-
dor, c6mo adquiri6 sus habitos de lectura, ¢cémo accede al libro, cuéles son

sus razones de compra y motivaciones de lectura de acuerdo con su estra-
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tificacién social. En el cuadro 4 se resumen los resultados obtenidos. Los

graficos 4, 5, 7y 9, incluidos en el anexo, lo complementan.

Cuadro 4

Perfil del comprador por estratificacion
Estrato 1 2 3 4 5 6 Total
Poblacién en mill .2 4.6 74 2,1 1.0 0.5 6.8
::t::lcli;‘):e:n edad de trabajar 08 34 58 1.8 0.8 0.4 13.0
Lectores en miles 291.7 | 258.6 25914 940.7 537.6 252.7 5872.7
:‘;";g‘:a':; hogares 256000 | 1105000 | 1834000 | 569000 | 273000 | 140000 | 4 177 000
Acceso a libros
Nuevos 300 39.9 46.6 52,8 63,5 79.0
Usados 33.0 21,7 24,0 22,2 15,9 6.5
Fotocopias 3.5 2,0 2,6 2,2 3.4 3,0
Prestados por bibliotecas 9.8 80 7.1 6.1 45 33
Prestados por particulares 22,6 21,8 19,6 16,2 12,3 8.0
QL.'H Al 0,6 0,( 0,5 0.4 0,2
Total 100.0 100.0 10007 io00{ 100o| iso0 )
Quién creé el habito
Profesores — colegio 40.0 40.0 39.0 37.0 37.0 39.0
Famihia —~ hogar 14,0 j5,0 18.0 25,0 31,0 35,0
Inicativa propia 34,0 36.0 36,0 31,0 25.0 19,0
=Oté 12,0 9.0 7.0 7,0 7.0 30
Total 100.0 100.0 100,0 100.0 180,0 100,0
Cifras dltimos 12 meses (dic 1999 — dic 2000)
Personas que compran libros 95 776 521794 | 1172270 | 479701 | 307 100 | 183474 [2760 115
Millones de libros comprados 0.4 2.2 5.5 2.6 2.0 1.3 14.0
f:s;fszgr comprador promedio |, 046 [ 71 ggy 96095 | 167000 | 214000 | 205913
Promedio de libros comprados 3.8 4.3 4.8 5.6 6.5 7.1 5.4
Personas que no compran libros 374342 | 1484059 | 2655224 | 810337 | 4113i5¢ 148904 | 58848
Porcentaje de hogares
No tienen biblioteca en e} hogar 16.0 13,0 7.0 3.0 2,0 2.0
Eeeg-;n mas de cien libros en ei 1.0 3.0 9.0 20,0 33.0 53.0
Razones de compra
Por lectura escolar y universitaria 72.7 64,6 57.8 45,5 40,2 29,2 53,6
Actualizacién para el trabajo 1.4 5.4 7.6 1.5 15.4 17,8 9.21
Importancia del tema y el autor 10.8 1.3 15,8 19.0 19.0 226 16.11
Adguirir conocimientos 8.7 10,7 11.9 16,0 14,5 17.9 12,98
?;::n(t';‘ﬁgs-;f“ﬁ’t’s’ 6.4 8.0 6.9 80| 109 12,5 8.1
r 00,0 100,0 100,0 100.0 100,0 100,0 i 0(22_

Fuente Célculos CCL con base en la Encuesta Nacional de Hogares, etapa [ 10,

Moédulo sobre habitos de lectura, DANE diciembre de 2000
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{Como se accede a los libros?
En la actual coyuntura econémica, por la disminucién en los ingresos dis-
ponibles, son de esperar comportamientos diferentes de la poblacién fren-

te a sus maneras de acceso a los libros.

La poblacién con altos ingresos, en un 79%, lee libros nuevos, aun cuando
yaun 15,9% del estrato 5 lo hace en libros usados. Esto es significativoy se
corrobora con mayores visitas a los sitios de venta del usado o por los ofre-
cimientos en los colegios privados de compra y venta de los textos de los

alumnos de cursos anteriores.

También se encuentran indices altos de rotacién de libros por préstamo
entre los particulares: 8% en el caso de los estratos altos, 19% en los estra-

tos medios y 22% en los estratos bajos.

Al hacer el analisis cruzado por acceso al libro entre personas ocupadas y
desempleadas de la encuesta, encontramos lo siguiente: el acceso a libros
usados en los desempleados tiene un ligero incremento en su participa-
cién (2 puntos), mientras que el acceso a nuevos disminuye en 11 puntos,
el préstamo de particulares crece en 5 puntos y los préstamos en bibliote-
cas en 3 puntos.

El tema de fotocopias en la encuesta s6lo es indicativo de aquellas perso-
nas que acceden exclusivamente al libro fotocopiado y representa el 3%
de todos los lectores, lo que es muy diciente. 152.372 personas leen s6lo en
libros fotocopiados, de ellos el 32% no estudia y el 68% es estudiante. El
18% tiene entre 12y 17 afios, el 46% entre 18 y 25 afios y el 35% entre 26y
55 afios. En los estratos altos este comportamiento se incrementa (en 1
punto) sobre los estratos medios. Otras aproximaciones que tiene la Ca-
mara Colombiana del Libro sefialan que el ntimero de libros cientificos y
técnicos que se fotocopian total o parcialmente y que se venden como re-
prografia ilegal puede ascender al 15% del mercado legal. También se han
encontrado colegios y escuelas en donde el uso de la fotocopia de textos
escolares se ha extendido con el respectivo impacto en el consumo de li-
bros y en la calidad de la comprensién de la lectura por la fragmentacién
del libro y desde luego por el desestimulo a la formaci6n de bibliotecas que

esta conducta conlleva.
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La creacion de habitos y compras

La poblacién lectora de la encuesta sefialé que adquiri6 el habito lector en
el colegio (39%), en segundo término, que éste se desarroll§ por iniciativa
propia (34%) y en el 20% de los casos, que el hogar fue el determinante.
Una mirada por estratificacién y un cruce por compra nos brinda mayor
informaci6n.

Los profesores y el colegio, en todos los estratos, son considerados los prin-
cipales generadores del hébito lector (entre 37% y 40%), mientras que el
hogar, que pesa muy poco en los estratos bajos (14%), se incrementa como
fuente de generacién de hébitos lectores de manera consistente en la me-
dida en que aumenta la estratificacién social hasta alcanzar en el estrato 6

el mismo peso que el colegio (39%).

Los libros comprados por quienes sefialan haber adquirido el habito lector
por iniciativa propia ascienden al 36% (33% son las personas que desarro-
llaron habitos lectores por iniciativa propia); los comprados que sefialan
haber adquirido el habito a través de la familia ascienden al 26% (20% son
las personas que dicen haber adquirido el hibito en el hogar) y quienes se-
falan haber adquirido el habito por los profesores en el colegio ascienden
al 32% (39% son las personas que dicen haber adquirido el habito en el co-
legio). En otras palabras, cuando el habito de lectura se adquiere por ini-
ciativa propia hay una mayor tendencia a consumir que cuando éste se
adquiere en el colegio. En todo caso, la mayor propensién a comprar se da
en quienes han desarrollado su habito lector en los hogares (vimos ante-
riormente que esto se da basicamente en estratos altos), donde la variable
ingresos y la existencia de libros en el hogar son determinantes en los pa-

trones de consumo.

En el gréifico 4 de la pagina 147 se indica la tenencia de libros en los hoga-
res sin estratificacién.

Razones de compra

La lectura escolar y universitaria constituye la razén de mayor peso (54%),
seguida por la importancia del tema y el autor (16%), la adquisicién de co-
nocimientos (13%), la actualizacién para el trabajo (9%) y otras razones
diversas (8%). Una hipétesis se puede trazar sefalando que las razones de

compra estan directamente relacionadas con el tipo de libro adquirido.
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Aun cuando no se puede deducir de este estudio, es razonable pensar que
cuando se compra porque el libro est4 de moda, o se ha leido una resefia
en la prensa, o lo recomiendan los amigos, o es para regalo, este libro es de
interés general o religioso. De la misma manera, se deduce que la razén de
compra por lectura escolar y universitaria incluye, de por sf, la importan-
cia del tema y el autor.

En consecuencia, como hipétesis, podemos decir que el 24% de los libros
estdn en la esfera del entretenimiento, el 53% en la lectura escolar y uni-
versitaria, y el 22% en la esfera del trabajo, la consulta y la investigacion.

Hicimos varios ejercicios de cruce por razones de lectura vs. gasto y niime-
ro de libros comprados. Como la razén de lectura tenia respuesta miiltiple,
miramos también aquellas respuestas que tenfan solamente una razén. En
todos los casos, el peso relativo de “para ayudar a nifios” oscil6 alrededor
del 2,5%; “para el desarrollo personal”, entre el 16,6% y el 17,8%; y “por
entretenimiento”, entre 28% y 39%. En los demis casos los cruces no die-
ron rangos consistentes.

Compradores y cantidad de libros comprados

La encuesta sefial6 que hay 2.760.000 compradores, correspondientes al
21% de la PET y 5.884.000 que no compran (recordamos que la pregunta
de compra no fue formulada a la poblacién no lectora). El promedio de li-
bros comprados asciende a 5,1 libros por persona compradora. Al tenerse
en cuenta la poblacién en edad de trabajar se llega a un consumo de 1,06
libros, que es un indice muy bajo (ver gréfico 11 en la pagina 150).

Segin los estimativos de la Cdmara Colombiana del Libro, las once ciuda-
des censadas representan el 89% de las ventas del sector editorial industrial.

Compras por ciudad

Por ciudades, la proporcion de personas que compran libros respecto a su
poblacién en edad de trabajar es la siguiente: Cali 25,6%, Bogota 23,6%,
Medellin 19,5%, Barranquilla 18,5%, Bucaramanga 19,2%, Monteria
19%, Pasto 17,7%, Pereira 16,5%, Manizales 16,4%, Ibagué 15,6%, Cicu-
ta 12,8%. La participacién de las compras de cada ciudad sobre el total re-
gistrado en las once ciudades se describe en el cuadro 5. El Distrito
Especial de Bogota representa cerca del 50% del mercado del libro en Co-
lombia. En una futura publicacién analizaremos los resultados regionales.
El grafico 8 de la pagina 149 compara las compras por ciudades y estratos.
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Cuadro 5
Participacion de la compra por ciudad

Ciudad Dinero Ejemplares

Bogoté 51,6% 48%
Cali 12,7% 15%
Medellin 10,4% 13%
Barranquilla 11,3% 9%
Bucaramanga 3.7% 4%
Pereira 2,2% 3%
Clcuta 2,5% 2%
Ibagué 1,4% 2%
Manizales 1,5% 2%
Monteria 1,2% 1%
Pasto 1,6% 2%
| Total = 2 . 1000% | .. 100%

Fuente Célculos CCL con base en la Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10,
Médulo sobre habitos de lectura, DANE, diciembre de 2000

Elasticidades del gasto en compra de libros de los hogares
frente al ingreso del hogar, el nivel educativo del jefe del
hogar y el nimero de estudiantes en cada hogar

Una manera de aproximarse al estudio de los determinantes del gasto en
libros de los hogares colombianos es a través del anlisis econométrico de

las funciones de gasto.

Con Alvaro Reyes de Econometria S.A. discutimos la importancia de co-
rrelacionar diversas variables basdndose en la Encuesta Nacional de Ho-
gares del DANE, etapa 110, para estimar econométricamente una funcién
del gasto en libros realizado por los hogares ($/afio) de acuerdo con sus
principales determinantes a largo plazo: el ingreso del hogar, entendido
como la suma de los ingresos de todos sus miembros ($/mes); el nivel edu-
cativo del jefe de hogar (secundaria bésica, media y superior); y la presen-
cia de estudiantes en el hogar en diferentes niveles educativos (primaria,
secundaria y superior).

El cuadro 6 presenta los resultados obtenidos al estimar estas funciones de
gasto para el total de las once ciudades y para cada una de ellas. Para el
conjunto de las once ciudades se incluy6, adem4s, una variable categérica

dicétoma (0/1) para identificar el efecto de las ciudades residencia.
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Cuadro 6
Elasticidades del gasto en libros de los hogares
frente a algunos de sus determinantes

Elasticidad del gasto, en los iitimos 12 meses con respecto a:
Nivel educativo del jefe Presencia de estudiantes en el
Ciudad Ingreso sifno) hogar (si/no) R2 (f)
del hogar -
(mes) Se;l;:iaana Media | Superior | Pnmara S(;cnr::;ai:a Superior
’Eg_oté 0376 -] 0196 0,627 - 0,171 0376 | 0.227(51.2)
Mi" 0,247 -1 0391 0913 - S| 0497} 0.217(59.1)
Cali 0,335 -] 0369 0.707 0,111 0,287 0317 | 0.215(48.5)
B/quilla 0454 -] 0.298 0.719 0.169 0.185 0359 | 0.273(64.7) |
B/manga 0,326 -| 0272 0,597 0,382 0318 0,485 0,189 (29.7)
Clicuta 0,370 0343 | 0518 0,583 - 0.153 0410 0.179(21.1)
Manizales 0,309 -] 0.8 0,674 - 0317 05671 0.191(30.5)
Pereira 0,396 0450 [ 0.434 0.934 - 0.187 [ 0330 0,242(33,5)
 Ibagué 0.284 -| 0485 0.498 - 0315| 0678 [ 0.185(25.9)
Monteria 0.385 0300 [ 0.464 0911 0.284 0218 | 0297 [ 0,273(36.5)
Pasto 0.427 -] 0.306 0565 0242 0351 | 0.233(48.1)
1| ciudades 0,357 0,065 | 03i8 072 0104 ol76f 0401 | 0254(2338)]

Fuente CCL, célculos de econometria con base en la Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, Médulo
sobre hébstos de lectura, DANE, dictembre de 2000.

Muestra efectiva de 22.343 hogares residentes en once ciudades del pas.

R2 = proporcién de la varniancia del gasto en libros explicada por las variables consideradas.

(f) = estadistico f que indica la alta confiabilidad estadistica de los resultados

En las once ciudades, los resultados obtenidos indican que el gasto en libros
de los hogares tiene una elasticidad de 0,357 con respecto al ingreso co-
rriente de los mismos (cuadro 4). Esto significa, en un corte transversal de
hogares, que si se duplica el ingreso del hogar, controlando las otras varia-
bles (nivel educativo del jefe del hogar, frecuencia de estudiantes en el ho-

gar y ciudad de residencia), el gasto en libros se incrementa en un 35,7%.

Si la funcién de demanda estimada es una buena aproximacién al com-
portamiento de los hogares en el largo plazo, este resultado también pue-
de interpretarse para afirmar que si en los proximos afios el ingreso real
de los hogares se duplica, es de esperar que su gasto real en libros aumen-
te en un 35,7%.

Las elasticidades de la funcién de gasto con respecto al nivel educativo del
jefe de hogar indican los gradientes de incremento del gasto en libros al
aumentar dicho nivel educativo, manteniendo constantes las otras varia-

bles que influyen en el gasto en libros (ingreso del hogar, presencia de estu-

La cnisis de la demanda de libros



diantes y ciudad de residencia), con respecto al grupo de hogares cuyo jefe
no ha cursado estudios de primaria completos.

Si el jefe ha alcanzado la secundaria basica, el gasto en libros de su hogar es
6,5% superior al promedio de hogares donde el jefe ha cursado tinicamen-
te la primaria o tiene menos formacién; si el jefe alcanzé el nivel de educa-
cién media, el gasto en libros de su hogar es 31,8% mas alto que el del
promedio de los hogares cuyo jefe tiene educacién primaria o menos. Fi-
nalmente, si el jefe tiene alg(in afio de educacién superior, su hogar tiene
un gasto en libros 72% mas alto que el del promedio de los hogares cuyo
jefe tiene Gnicamente estudios de primaria o menos.

Las elasticidades de la funcién de gasto con respecto a la presencia de es-
tudiantes en el hogar, muestra también los gradientes de incremento del
gasto en libros con la presencia de estudiantes de diferentes niveles. Asf, si
el hogar tiene algitin estudiante en primatia, el gasto en libros del hogar es
10,4% mayor que el de un hogar que no tenga estudiantes, manteniendo
constantes las otras variables (ingresos del hogar, nivel educativo del jefe
del hogar, presencia de estudiantes de otros niveles y ciudad de residen-
cia). Si hay estudiantes de secundaria, este diferencial es de 17,6 % y si hay
estudiantes de educacion superior este diferencial es de 40,1%.

Cuando estas funciones de gasto en libros se investigan en cada ciudad
por separado, se observan algunos patrones de interés, que veremos a
continuacién.

La elasticidad del gasto en libros con respecto al ingreso del hogar varia
desde 24,7% en Medellin hasta 45,4% en Barranquilla. En Bogot4, tiene
una elasticidad intermedia de 37,6%. Una menor elasticidad del gasto en
libros al ingreso familiar puede significar que el libro est4 penetrando es-
tratos de menor ingreso, donde dicha demanda es ma4s ineldstica, en el
sentido de que se compran mas libros necesarios (estudio) que libros para
entretenimiento. Con esta interpretacién, los mercados donde podria ha-
ber una mayor penetracién del libro en estratos de bajos ingresos serfan
Medellin, Ibagué, Manizales, Bucaramanga y Cali; y los mercados donde
habria una menor penetracién serfan Barranquilla, Pasto, Pereira, Monte-

ria y Cicuta. Bogota ocuparfa una posicién intermedia.

Sélo en el caso de Cicuta, Pereira y Monteria, el hecho de que el jefe del
hogar haya alcanzado la secundaria basica genera un mayor gasto en libros
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con respecto a hogares en los que el jefe ha cursado la primaria o menos
(34,3%, 45%, 30%, respectivamente). En todas las ciudades, cuando el
jefe del hogar alcanz6 el nivel de educacién media se gasta més en libros
que cuando el jefe posee estudios de primaria 0 menos (desde un 18,9% en
Manizales hasta un 51,8% en Cicuta).

Finalmente, el tener educacién superior hace que en todas las ciudades se
gaste mas en libros en esos hogar que en los hogares cuyo jefe sélo cursé
primara o menos (desde un 49,8% en Ibagué hasta un 93,4% en Pereira).

La presencia de estudiantes de diferentes niveles educativos en el hogar
influye también significativamente sobre el gasto en libros. En Bucara-
manga, Monterfa, Pasto y, en menor medida, en Cali y Barranquilla, la
presencia de estudiantes de primaria en el hogar significa un mayor gasto
en libros que el gasto que hacen los hogares sin estudiantes. La presencia
de estudiantes de secundaria y media hace diferencia en casi todas las ciu
dades (desde un 15,3% en Cicuta hasta un 31,8% en Bucaramanga), con
excepcién de Medellin y Pasto. Finalmente, en todas las ciudades, la pre-
sencia de estudiantes de educacién superior genera un diferencial muy
significativo con respecto al gasto en libros de hogares sin estudiantes
(desde el 29,7% en Monteria hasta el 67,8% en Pereira).

No compradores

Para el anilisis de los segmentos de la poblacién no compradora, agrupa-
mos a las personas por los ingresos de su hogar. E1 41% de las personas no
compradoras corresponden a hogares con ingresos menores a un salario
minimo. El 25,3%, a hogares con entre uno y dos salarios minimos. El
13,3%, con entre dos y tres. El 10,7%, con entre tres y cinco. E16,1%, con
entre cinco y nueve. Y el 3%, con mayores de diez. Por rangos de edad: en-
tre 12 y 17, el 20%; entre 18 y 24 afios, el 19,2%; entre 25 y 35 afios, el
21%; entre 36y 55, el 25%; entre 56 y 65 el 7%; y de m4s de 65, el 6% (ver
grafico 10 en la pagina 150). Alrededor de 550.000 personas que viven en
los estratos 5 y 6 no son compradoras. Y cerca de 1 millon de personas con
algtin nivel de educacién superior tampoco compran.

Puntos de venta y consumo de libros

El tema no fue investigado en la encuesta pero consideramos importante
mencionar la existencia de una estructura compleja y débil para la venta
de libros en el pats. Por un lado, son muy escasos los puntos de venta en las
pequefias poblaciones y las zonas rurales en donde practicamente no hay
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librerfas ni manera de conseguir libros. En las ciudades intermedias, las li-
bretfas son insuficientes o escasas y en las ciudades grandes existen mu-
chas zonas o barrios donde son inexistentes.

Algunos indicadores para reflexionar: mientras en Alemania se encuentra
un punto de venta de libros por cada 4.000 habitantes!, en Argentina hay
uno por cada 7.000 habitantes y en Espafia uno por cada 15.000 habitan-
tes’, en Colombia tenemos registrados sélo 381 puntos de venta, es decir
uno por cada 100.000 habitantes. En las grandes ciudades, los almacenes
de cadenay las cajas de compensacidn tienen en la actualidad un peso im-
portante en la venta de libros.

Las nuevas tecnologias

y las préximas mediciones de consumo

Termino estas consideraciones sobre el consumo con una breve reflexién
sobre las nuevas tecnologfas del libro teniendo en cuenta que futuras com-
paraciones estadisticas tendrén necesariamente que profundizar sobre el
tema del sustrato sobre el cual se reproduce el contenido. Hace unos tres
afios se publicé en espafiol El futuro del libroS, donde se compilaron escritos
de investigadores de diferentes pafses y de todas las disciplinas, reunidos

en un congreso dirigido por Umberto Eco.

En éste se plantean incdgnitas que van desde la transformacién de las ins-
tituciones culturales dedicadas al almacenamiento y conservacién de los
libros, hasta cambios en los procesos cognoscitivos de la lectura y escritura
que surgen directa o indirectamente de la introduccién y uso de las tecno-
logias emergentes para leer y escribir, y de la afectacién de los sistemas di-
gitales y de los sistemas interactivos basados en textos para la escritura y la
interaccién como el Word Wide Web y el MOO, al desarrollo y evolucién
de las normas textuales en los procesos de produccién. El libro es una for-
ma heterogénea que puede albergar a distintos invitados textuales, como
sefiala Raffaele Simone”.

4 Dato tomado de: Buch und Buchhandel in Zahlen, Boersenvereinig des Deutschen Buchhandels S.V.,
1997.

5 Ahmed Romero, “Libreros. Un oficio incosteable”, en revista Op. Cit, mayo de 2001.

6 Geoffrey Nunberg, (compilador), El futuro del libro, editorial Paid6s, 1998. Titulo onginal: The Future of
the Book. Publicado en inglés por Brepols, Turnhout, Bélgica.

7 Ibd.
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En Colombia, la Agencia del IsBN utiliza las directrices de la Agencia Mun-
dial y se adopta la palabra“libro” en el sentido de ‘publicacién’ y también es
entendida como sinénimo de ‘contenido’. Por lo tanto, no hace ninguna di-
ferencia para el otorgamiento del ISBN la forma fisica como se presente el
contenido. La normatividad legal colombiana ha actualizado sus disposicio-
nes para la publicacién de libros en Internet e Intranet, asi como en audio-
casete, videocasete o en los dem4s medios electromagnéticos.

Las aplicaciones de la tecnologfa digital no se limitan a los textos en panta-
lla, sino que introducen cambios en la edicién impresa. La impresién digital,
por ejemplo, elimina costos de produccién, almacenamiento y distribucién
—asociados a los métodos anteriores de impresién tipogréfica y litografica— a
corto plazo para tirajes pequefios. El niimero de titulos mantenidos en ca-
talogo, por lo tanto, puede aumentar y se pueden publicar m4s titulos por
afio con menores tirajes. Esto es un hecho en el caso colombiano para el
afio 2000, en donde el ntimero de titulos de las reimpresiones crecié mis,
proporcionalmente, que el ndmero de ejemplares.

A futuro, para fines estadisticos, en casos precisos como el de la venta de
enciclopedias en CD ROM, éstas se deberan sumar a la venta de enciclope-
dias en papel para entender qué est4 pasando en el mercado de las enciclo-
pedias. Una enciclopedia en CD ROM tiene.su precio si se compra por
unidad, pero en muchos casos ésta se incorpora como un valor agregado a
la venta del computador. La editorial, en ambos casos, esta vendiendo el
contenido asi sea a través de sustratos diferentes. Analisis de consumo de
libros, tales como normas, registros legales y manuales técnicos, empiezan
ya a enfrentar la misma problematica, pues se hacen populares como pu-
blicaciones en'Internet. Por lo tanto, las formas de medicién del consumo
requerirdn de nuevas técnicas para captar lo que realmente est4 pasando
en el mercado. En todo caso es claro para el mercado colombiano que los
libros editados e impresos en papel siguen siendo la opcién principal para
los editores y consumidores (de los 6.980 titulos editados en el pais en el
Gltimo afio 577 se publicaron en medios electromagnéticos).

La cnisis de la demanda de libros



¢Donde estan los lectores en Colombia?
Un andlisis del comportamiento regional

de la lectura y el consumo de libros en Colombia

Bernardo Jaramillo

Consultor privado experto en industria grifica y editorial

Introduccion

En buena hora, el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica
- DANEy el Centro Regional para el Fomento del Libro en América Latina
y el Caribe - CERLALC, con el Apoyo de la Cdmara Colombiana del Libro,
FUNDALECTURA y el Ministerio de Educacién incluyeron en la Encuesta
Nacional de Hogares que realiza periédicamente el DANE un médulo es-
pecializado sobre hébitos de lectura y consumo de libros, en las ciudades y
dreas metropolitanas donde se llevé a cabo la etapa 110 (diciembre de
2000) de la Encuesta Nacional de Hogares.

Los resultados son bastante elocuentes y abren espacio a grandes posibili-
dades de analisis que permitan, por un lado, comprender los determinan-
tes del comportamiento lector en Colombia y, por el otro, disefiar acciones
de politica de fomento y promocién de la lectura y del consumo de bienes
editoriales. Normalmente, la riqueza documental de una encuesta de este
tipo se queda en el “escandalo” producido por algunos titulares efectistas

que soslayan la diversidad y complejidad de un tema como el de la lectura
en un pafs con las caracteristicas de Colombia.

Cuando se emprende una encuesta siempre queda la frustracién de no ha-
ber preguntado esto o aquello y cuando se procesan los resultados siempre
queda la frustracién de no haber hecho este u otro cruce de variables. Ga-
jes del proceso de investigacion. Las entidades participantes en el proyec-
to han entregado a un grupo de analistas un importante acervo de
informacién resultante del Médulo sobre habitos de lectura y consumo de
libros con el fin de profundizar en algunos aspectos especificos de la pro-
blematica de la lectura en el pafs.

iDénde estin los lectores en Colombia?
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Deliciosa tarea. La mia se dirige a realizar una mirada al contexto regional,
hacia la dimensién geografica de la lectura en Colombia. La abundancia
de informacién existente en la Encuesta de Hogares permitirfa generar
sinnimero de cruces entre las variables normales de la misma y las pregun-
tas del Médulo de lectura, que harian las delicias de cualquier analista.
Ademss, para las autoridades del gobierno, para el sector académico, para
la industria y el comercio, para los medios de comunicacién y para los re-
presentantes de la cultura en las regiones, la experiencia de esta encuesta
y la informacién obtenida se constituyen en una herramienta fundamen-
tal para comprender la problematica local y emprender acciones en ese
4mbito. El reto de las entidades que realizaron este estudio, ademas de
analizar cuidadosamente los resultados y proponer acciones de caricter
general sobre el tema, es sensibilizar a cada una de las entidades territoria-
les hacia entender cuil es el comportamiento lector de sus paisanos y de
qué manera es posible variar, positivamente, el cuadro desolador que, en
ocasiones, muestran las cifras de la encuesta.

¢De qué regiones y de qué personas hablamos?

El anélisis de los datos del Médulo sobre habitos de lectura y consumo de
libros debe hacerse teniendo en cuenta la metodologia y el momento en
que se realiza la Encuesta Nacional de Hogares (ENH) correspondiente.
En este caso, estamos hablando de la etapa 110 de la ENH, realizada en di-
ciembre de 2000. La ENH de diciembre, de acuerdo con la metodologia, es
una encuesta focalizada en la zona urbana de las 11 principales 4reas me-
tropolitanas del pafs: Barranquilla, Bogot4, Bucaramanga, Cali, Cdcuta,
Ibagué, Manizales, Medellin, Monterfa, Pasto y Pereira.

La ENHy el M6dulo de lectura fueron aplicados a una muestra de la pobla-
cién civil, residente en los hogares ubicados en las ciudades mencionadas
y en sus respectivas 4reas metropolitanas. La ENH tiene como objetivo
fundamental determinar la evolucién periédica de las caracteristicas de la
fuerza de trabajo y por ello la poblacién objetivo es la poblacién mayor de
12 afios, la que se denomina Poblacién en edad de trabajar (PET), aunque el
universo del estudio es el conjunto de la poblacién en las zonas seleccio-
nadas. Una vez que la encuesta ha sido realizada y procesada, los datos se
expanden y se generan indicadores para el conjunto de la poblacién de
cada una de las 4reas metropolitanas y para el total del pafs. Asf es como
sabemos, con periodicidad, cémo evoluciona la tasa de desempleo, cuin-
tos colombianos estdn buscando trabajo y qué perfil educativo tienen.

iDénde estan los lectores en Colombia?



Con el Médulo sobre habitos de lectura y consumo de libros sabemos, adi-
cionalmente, cuantos colombianos leen, qué leen, cuantos libros tienen,
si van a bibliotecas, qué los motiva a leer y, el interés béasico de este capitu-
lo, cémo se comportan los lectores colombianos en las distintas ciudades.

Los andlisis que aqui se realizan se refieren exclusivamente a algunas va-
riables del Médulo de lectura en el grupo de poblacién mayor de 12 afios
(la famosa PET). Ello no obsta para que los interesados en el tema busquen
profundizar en los resultados del Médulo para el conjunto de la poblacién
y se incluyan adem4s nuevas variables de la ENH y de las preguntas del
Moédulo sobre lectura.

Lectores y regiones
De acuerdo con la ENH, en diciembre del 2000:

° La poblacién mayor de 12 afios en las 11 4reas metropolitanas era de
13.023.964 personas, esto es, 78 de cada 100 colombianos en las 11
dreas metropolitanas tenfan mas de 12 afos al momento de la en-
cuesta.

° De esos 78 colombianos, 53 se declararon lectores habituales en el mo-
mento de la encuesta. De los 25 restantes, que se clasifican como no
lectores, 22 manifestaron no leer habitualmente y 3 declararon no sa-
ber leer (ver grafico 12 en la pagina 151). En términos absolutos, esto
significa que:

- 8.844.520 colombianos en las 11 4reas metropolitanas (69% de los
mayores de 12 afios) se declararon lectores habituales de libros, publi-
caciones peri6dicas e Internet.

* 4.179.444 colombianos en las 11 4reas metropolitanas (31% de los
mayores de 12 afios) manifestaron no ser lectores habituales. De este
grupo, 380.240 personas (2,9% de los mayores de 12 afios) declararon
no saber leer.

» Bogot4, Medellin y Cali, 4reas metropolitanas que concentran el
69,3% de la poblacién mayor de 12 afios de las 11 areas metropolita-
nas, ostentan una concentracion casi similar de la poblacién lectora
(69,4%).

Cinco ciudades superan el promedio general de participacién de lecto-
res habituales entre la poblacién de mas de 12 afios: Monteria, Barran-
quilla, Bogota, Bucaramanga y Cali, en su orden. Por debajo del
promedio general se ubican Ibagué, Pasto, Manizales, Pereira, Cicuta

«D6nde estén los lectores en Colombia?
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y Medellin. En el caso de Monteria, por ejemplo, la proporcién de lec-
tores habituales dentro de su poblacién mayor de 12 afios supera en
casi 4,5 puntos porcentuales el promedio de las 11 4reas metropolita-
nas. (Ver en el grifico 13, pagina 151, la distribucién geografica de la
poblacién que lee habitualmente en las 11 dreas metropolitanas.)

Si se realiza el anilisis por 4rea metropolitana y género, se obtienen los
siguientes resultados:

Cuadro |
Porcentaje de poblacion lectora por drea metropolitana,
seglin género

Total Hombres Mujeres
Monteria 72.4 74.1 71,0
Barranquilla 7.7 74.2 69.5
Bogota 70.8 72,0 69,8
Bucaramanga 70,7 71,1 70.4
Cali 70,4 71.8 69,2
Ibagué 67.3 66.! 68.3
Pasto 66,7 70,1 63,9
Manizales 63,5 64.7 62,4
Pereira 62,2 62,5 61,9
Cicuta 61,9 60.4 63.2
Medellin 60,2 59,6
vTétalzir asle oesdp, sz ol "*‘%68,9 AL e j67'“0

Fuente’ DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000.

Monteria mantiene el mayor porcentaje de poblacién lectora para el
total y para ambos sexos. En el caso de los hombres mayores de 12
afios, lectores habituales, el orden de las dreas metropolitanas que su-
peran el promedio nacional se mantiene (con la excepcién de Pasto).
La participacion relativa de las mujeres dentro de la poblacién lectora
es inferior a la de los hombres en 9 de las 11 4reas metropolitanas —ex-
cepto Clicuta e Ibagué—. Las diferencias mas profundas se dan en Pasto
y Barranquilla, ciudades en las que la participacién femenina dentro
de los lectores es inferior en 4,7 y 6,2 puntos porcentuales, respectiva-

mente, a la de la poblacién masculina.
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Para un analisis mas detallado de las caracteristicas de la poblacién lectora
habitual hay que tener en cuenta que el perfil de la poblacién lectora en
Colombia es el siguiente:

° Enel grupo de edad de 12 a 24 afios, 77% de las personas se consideran
lectores habituales. Este grupo es el que mayoritariamente hace parte
de la poblacién inactiva estudiando, en el que se supone que la lectura
debe ser una actividad casi cotidiana. En el grupo de poblacién de ma-
yores de 25 afios, los lectores representan el 70%. En el caso de las mu-
jeres jovenes (12 a 24 afios), la poblacién lectora representa 79% del
total; en las adultas, este porcentaje se reduce a 62%. Las participacio-
nes en los hombres jévenes y adultos son de 75% y 66%, respectiva-
mente. Existe una correlacién directa entre el mayor peso relativo de
la poblacién joven en las diferentes dreas metropolitanas y la mayor
presencia de lectores. En el caso de Monteria, por ejemplo, esta ciudad
registra la més alta proporcién de jévenes dentro de la poblacién de
mis de 12 afios. Mientras que en el promedio de las 11 4reas la partici-
pacién del grupo de edad de 12 a 24 afios es de 32%, en Monteria este
indicador es 38%.

° De la poblacién que se considera lectora habitual, 27% (2,4 millones
de colombianos mayores de 12 afios) est4n registrados como estudian-
tes. Entre el grupo de poblacién que en el momento de la encuesta asis-
tia a las instituciones educativas, 93% se declara lector habitual {con
una mayor participacién de lectores entre los que asisten a estableci-
mientos no oficiales —91% vs. 95%-).

o El grupo de poblacién mayor de 12 afios que no estudia constituye el
73% de la masa de lectores en las 11 4reas metropolitanas. En este gru-
po, 38 de cada 100 personas no son consideradas lectores habituales.

° Dentro de la poblacién mayor de 12 afios que se encuentra ocupada,
las tasas de lectores habituales son bastante dispersas, de acuerdo con
el grupo ocupacional (ver cuadro 2).
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Cuadro 2
Porcentaje de lectores en la poblacion mayor de 12 afios ocupada

Grupo ocupacional %hdle)_lectores
abituales
Profesionales y técnicos 93.2
Directivos 88.8
Personal administrativo 78,3
Comerciantes y vendedores 65.5
Trabajadores de servicios 59.9
Operarios no agricolas 56.7
Trabajadores agricolas 50,1

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000.

Segiin el nivel educativo, para el total de las 11 4reas metropolitanas, la
distribucién del total de la poblacién es la siguiente:

Cuadro 3
Distribucién porcentual de la poblacién mayor de 12 arios,
segln nivel educativo

Nivel educativo Total Hombres Mujeres
Ninguno 3,0 2,6 3.4
Primaria incompleta 9.9 9,5 10,3
Primaria completa 16,3 15,8 16,6
Secundaria incompleta 29,3 30,5 28,3
Secundaria completa 22,7 21,8 23,5
Superior hasta 4 afos 8,5 8,9 8.2
Superior de 5 0 mas afios 9,7 10,3 9,2
No informa 0.6 0,6 0,5

o T ol ool e

Fuente: DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, diciembre de 2000

iCuanto leen en las regiones?

Un colombiano mayor de 12 afios, habitante en alguna de las 11 dreas me-
tropolitanas, que se declara lector habitual, al ser indagado por la cantidad
de horas semanales que dedica a lalectura de libros, exhibe un promedio de
4,4 horas a la semana. La pregunta fue formulada con respecto a la lectura

iD6nde estén los lectores en Colombia?



que se realiza “por gusto o entretenimiento”, en adicién al tiempo dedica-
do a la lectura de libros por estudio o por razones de trabajo, en la semana
anterior a la de realizacién de la encuesta. De igual manera, ese mismo co-
lombiano ley6 en los Gltimos 12 meses un promedio de 3,6 libros.

La definicién de lector habitual puede resultar bastante compleja. La en-
cuesta indagé qué lee habitualmente la poblacién mayor de 12 afios, te-
niendo como opciones los libros, Internet, revistas y periédicos; o si no lee;
o si no sabe leer. En la poblacién mayor de 12 afios, 6,3 millones de perso-
nas —48%- afirmaron ser lectores de libros. Cuando se indaga si se leyé al-
gin libro en los dltimos 12 meses, la respuesta es afirmativa en el caso de
5,8 millones de personas -45%—; y al preguntarse si se ley6 un libro en los
Gltimos 3 meses, la respuesta es afirmativa para el 39%. Esto podria acer-
carnos a una definicién de lector habitual de libros en la encuesta.

El tema requiere profundizar el anlisis para poder llegar a definir algunas
tendencias en el comportamiento lector del colombiano.

Para el primer indicador, el de nimero de horas dedicadas en una semana
completa a la lectura de libros “por gusto o entretenimiento”, el promedio
para los lectores habituales en las 11 4reas, tal como se anoté antes, fue de
4,4 horas. Por encima del promedio nacional se ubican Bogotd, Bucara-
manga, Cali e Ibagué (ver cuadro 4). En el caso de los hombres lectores
habituales, el promedio de horas semanales de lectura de libros fue de 4,6
y las mismas ciudades mencionadas se encuentran por encima del prome-
dio nacional. En el caso de las mujeres lectoras habituales, el promedio de
horas fue 4,3 y en las mismas ciudades, adicionandole Manizales, se supera
el promedio nacional.

Es interesante ver c6mo, por ejemplo, Monteria, que registra los més al-
tos indices de poblacién lectora habitual, presenta una de las més bajas
tasas de dedicacién semanal a la lectura de libros (3 horas a la semana,
en promedio).

Los resultados de la encuesta parecen consistentes con hallazgos de ante-
riores estudios. En febrero de 1992, FUNDALECTURA realizé una encuesta
sobre el comportamiento lector de los colombianos (aplicada a poblacién
mayor de 18 afos, en 14 ciudades). Las cifras de horas dedicadas a lalec-
tura en una semana fueron: 40% de la poblacién dedicaba hasta 1 hora a
la lectura entre semana y 32% durante los fines de semana. Entre semana,

«Dénde estén los lectores en Colombia?
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25% de la poblacién dedicaba entre 1y 3 horas ala lectura y en los fines de
semana la proporcién era de 28%.

Esta es, definitivamente, una variable crucial para entender cusles son las
pautas del consumo de lectura en el pafs. Por eso, en etapas posteriores de
andlisis mas detallado de la encuesta, serfa importante contar con desa-
gregaciones estadisticas del tipo de lectura en las regiones (libros, revistas,
Internet, peri6dicos) para poder realizar una afirmacién cierta en relacién
al concepto de lector habitual.

Cuadro 4
Nudmero promedio de horas a la semana dedicadas
a la lectura de libros, por gusto o entretenimiento

Area Metropolitana Total Hombres Mujeres
Bogota 5,1 5.6 4,7
Bucaramanga 5.1 5.0 5.1
Cali 4.9 4.5 5.2
Ibagué 4.8 4.6 5,0
Manizales 4.3 4.1 4,5
Medellin 3.9 4.1 3.8
Pereira 3,6 3,5 3.6
Pasto 3,2 3.2 3.2
Barranquilia 3.1 2,9 3.3
Monteria 3.0 3,2 2,8
Cicuta 2.4 2.3 2,5
Total . | 44 46 | a3

Fuente: DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, dictembre de 2000.

El otro indicador acerca de cudnto se lee en las regiones del pais es el del
consumo de libros por habitante (ver grafico 14 en la pagina xxx). De
acuerdo con los resultados de la encuesta, un colombiano mayor de 12
afios, en las 11 4reas metropolitanas, ley6 durante el 2000 2,4 libros en
promedio. Para las mujeres el indicador fue de 1,3 y para los hombres de
1,1. En total, de acuerdo con esos promedios, los lectores de libros de las
11 ciudades leyeron 31,4 millones de libros durante 2000.
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Cuadro 5
Promedio de libros leidos por habitante en el ditimo afo
por género segin area metropolitana

Area metropolitana Total Hombres Mujeres
Bogota 2.87 1.40 1.47
Manizales 2.55 1.22 1.32
Cali 243 1.12 1.31
Barranquilla 2.36 1.14 | 22
Pereira 2.16 1.00 .16
Medellin 2.08 0.92 ) 116
Ibagué 1.95 0.88 107
Bucaramanga 1 92 0.88 1.04
Monteria 1.79 0.79 1.00
Pasto 1.69 0.80 0.89
Cucuta 1.27 0.57 0.70
| Total = - LN Ay ¥ 1 R B I % 127

Fuente. DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000

Esos indicadores son bastante gruesos y ocultan grandes realidades del
mundo de la lectura. La encuesta report6 5,8 millones de lectores de li-
bros, que representan el 44,5% de la poblacién mayor de 12 afios y el 65%
de los lectores habituales. {Cémo son estos lectores de libros?

° En promedio, cada persona mayor de 12 afios ley6 2,4 libros durante el
afo.

° En promedio, cada persona que se reporta como lectora habitual ley6
3,6 libros en el ario.

° En promedio, cada persona que afirmo leer libros leyé 5,1 libros en el
afo.

Este altimo grupo tiene bastantes particularidades:
° El 48% se ubica en el grupo de edad de 25 a 55 afios.

° 55% son mujeres, que leen un promedio de 5,1 libros al afio. Los hom-
bres representan el 45% de los lectores de libros, pero muestran un ma-
yor indice de lectura (5,8 libros al afio).

°  36% de los lectores de libros son estudiantes, con un promedio de 5,8
libros leidos durante el afio.

iDénde estan los lectores en Colombia?
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° Los lectores de libros que no asisten al sistema educativo representan
el 64% de la poblacién de 12 afios y leyeron 5,2 libros en promedio du-
rante el afio.

Para analizar el problema en el 4mbito regional, se parti6 de la informa-
cién de libros leidos por habitante. A partir de alli se construyeron una se-
rie de cuadros (cuadros 6, 6A y 6B) en los que se infieren algunos
indicadores para las diferentes 4reas metropolitanas.

Cuadro 6
La lectura de libros en las regiones.
Principales indicadores por area metropolitana

" - D) s $ &8
N § vf [ & [EE [ [§s /3§
hrea 5& 3 3 $. [fo [fe& [eF./25
Metropolitana Sy S 27 & ¥s5 [fs /855 N
S8 N £z SE [§¢s /55 [s88)58
°F ¥ £§ | &5 5§ /&& [82/4F
&8 5 s 5 §F /o o5 [o8
F/F [F)E s g g8 U5
-~ ~
Bogots 5061.309 | 14.527.121 | 3.581.929 | 2493.022{493% | 29| 41| 58
Manizales 300035 | 763634| 190377] 132502 442% ] 25| 40| ss
Medellin 2245.107| 4679903 | 1.343416 | 935017 |41.6% | 21| 35| 50
Pereira 462.540| 998989 | 287532 200.122|433%| 22| 35| s0
Cali 1.716.473 | 4.178.754 | 1.207.698 | 840558 [49.0%| 24| 35| so0
Barranquilla 1 192.940| 2.810256 855 130 595 171 | 49.9% 2,4 3.3 4,7
Ibagué 306 497 597016 206 333 143.608 | 46.9% 1,9 2,9 4,2
Bucaramanga 713202) 1369697 504.491 351.126 | 49.2% 1.9 2.7 3,9
Pasto 266.479 451.218 [77.615 123 620 | 46,4% 1.7 2,5 3.7
Monteria 190 625 340914 138.103 96.120 { 50,4% 1,8 2,5 35
Cicuta 568 757 722 543 351 892 244917 | 43.1% .3 2,1 3,0
Total: . ]13023.964 | 31.439.070 ] 8844522 e155:787] 473% )0 245 36 2

* Nota Para calcular la poblacién que lee libros en las diferentes 4reas metropolitanas y la proporcion de
lectores en la PETse tuvo en cuenta la proporcion de lectores de libros sobre ta poblacién total
Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000
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La lectura de libros en las regiones. Principales indicadores por
area metropolitana y género

Cuadro 6A
Area §5 ;'Qé' 59
Metropolitana §° ;,é"' g\a 5"8&?
Hombres

Bogot4 2.295536 ] 3221 188 1.652781 | 1.150336 | 50,1% 1.4 1,9 2.8
Manizales 137 424 168 155 88 929 61895 ]| 450% 1,2 1,9 2,7
Pereira 212.594 211627 132.891 92 492 | 43,5% 1,0 1,6 2.3
Calt 177 486 873 366 558.312 388 585 | 50.0% [N 1,6 2.2
Barranquilla 562 054 640 758 416.950 290 1971 51.6% 1.1 1,5 2,2
Medellin 1013236 936.399 609 663 424326 | 41.9% 0,9 1S 2.2
Ibagué 137.768 121 391 91.091 63 399 | 46,0% 0,9 1,3 1,9
Bucaramanga 329.389 289 874 234 102 162.935 | 49,5% 0,9 1,2 1.8
Pasto 118.634 94 762 83 191 57901 | 48,8% 0.8 [N 1,6
Monteria 86 644 68 252 64 238 44710 SL,6% 08 Ll 1.5
Cacuta 2§8.200 153.034 162.053 112789 | 42 1% 0.6 0,9 1,4
[Total 5938965 | 6784436 | 4004204 [ 2840566 L apooe] “yu b 17l 24

*Nota Para calcular la poblacién que lee ibros en las diferentes 4reas metropohtanas y la proporcion de
lectores en la PET se tuvo en cuenta la proporcion de lectores de libros sobre la poblacién total.

Cuadro 6B
Area & 38 55
Metropolitana |/ §.& ¢y o< §
F& F~ £¢ 5
F¢ )4 [sf )&
Mujeres
Manizales 162611 ] 214897 101,448 70608 | 43.4% 13 2.1 3.0
Bogots 2765773 ) 4057361 ] 1.929149 | 1 342 688 | 48,5% 1.5 2,1 30
Medellin 1231871 14293771 733754} 510693] 41,5% 1.2 19] 28
Cali 938.987 [ 1231 172] 649386) 451972 48,1% 1.3 9] 27
Pereira 249.946 | 291022} 154641} 107630 43,1% 1.2 L9l 27
Barranquilla 630.886 | 766974 | 438181 | 304.974| 48.3% 1.2 18] 25
Ibagué 168.729 | 179992 | 115242 80208 | 47.5% L 16| 22
Bucaramanga i 383813) 399342 270389| 188191 | 49.0% 1.0 5] 21
Monteria 103981 | 104.051 73 865 51410 | 49,4% 1,0 14} 20
Pasto 147845 | 132.245 94.424 65.719 | 445%| 09 4] 20
Ciicuta 3005571 210329 igeg3ol 132128la400%l 07l 1| L6
Jotal . 117.084990] 9009.7101 4750372 | 3306224 { 46.7% L3 1.9 27

* Nota: Para calcular fa poblacidn que lee libros en las diferentes dreas metropolitanas y fa proporcién de
lectores en la PET se tuvo en cuenta la proporcion de lectores de libros sobre la poblacién totat
Fuente: DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000
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Por encima del promedio nacional, para el conjunto de la poblacién, se
ubican Bogot4 y Manizales. De igual manera para el caso de los hombres.
En los resultados para las mujeres, Medellin ingresa a la lista de ciudades
que se ubican por encima del promedio nacional.

Bogot4, por ser la capital del pafs, con una alta poblacién estudiantil y una
amplia oferta de servicios culturales, de librerfas y bibliotecas, tiene el ma- .
yor promedio de libros leidos por habitante que se declara lector frecuente
de libros (5,8). La poblacién mayor de 12 afios en Bogot4 representa el
39% de la PET de las 11 4reas metropolitanas, pero representa el 46% del
total de libros leidos en los hogares de la encuesta.

Manizales, una ciudad caracterizada por ser una ciudad universitaria, re-
gistra el mismo indice de libros leidos por habitante lector frecuente de li
bros que Bogoti. La participacién de la ciudad en la PET total, en la
poblacién lectora y en el niimero de libros leidos es mas o menos la misma,
es decir no registra variaciones significativas.

Cuadro 7
Distribucion porcentual de la PET

Area Distril?ucién % de la Distribucién % del D,istribucién % del
Metropolitana pobl:rc;g:. en edad de total de libros leidos | "TCrC .de lectores
jar (PeT) habituales
Bogotd 38.9 46,2 40,5
Manizales 2.3 2,4 2,2
Medellin 17,2 14,9 15.2
Pereira 3,6 3,2 3.3
Cali 13,2 13,3 13,7
Barranquilla 9.2 89 9.7
lbagué 2.4 1,9 2,3
Bucaramanga 5.5 4.4 5,7
Pasto 2,0 1.4 2,0
Monteria 1.5 1,1 1,6
Clcuta 4.4 23 4.0
B T T IR T ST

Fuente. DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre 2000

Medellin, Pereira, Cali y Barranquilla se ubican en el segundo nivel de li-

bros leidos por la poblacién lectora de libros, con un promedio de 5 libros
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por habitante. Los m4s bajos niveles son los registrados por Pasto, Monte-
ria y Cdcuta, con 3,9, 3,5 y 3 libros por habitante al afo (ver grafico 15 en
la pagina 152).

Frente a este indicador serfa de sumo interés conocer la distribucién de la
poblacién en las 11 4reas metropolitanas de acuerdo con el nivel educati-
vo. La encuesta de FUNDALECTURA de 1992 encontré un promedio de 3,5
libros leidos por habitante en el tiltimo afio. De estos, correspondian a lec-
tura por gusto o placer 1,6y 1,9 a lectura por motivos de trabajo o estudio.
En la misma encuesta se muestra que el 71% de la poblacién habia leido
menos de 5 libros en el afio y s6lo el 6% habia leido m4s de 10 libros en el
afo. En el estudio de diciembre de 2000 se muestra que el 62% de los li-
bros leidos lo fueron por parte de poblacién no estudiantil, lo que permite
pensar que la lectura por placer ocupa un buen espacio en la poblacién
mayor de 12 afios. Un dato interesante es que 50,7% de los que se declara-
ron lectores de libros lo hacen por razones de estudio, trabajo o por ayudar
a los nifos, lo que significa que la otra mitad de lectores lo hace por entre-
tenimiento, desarrollo personal o cultura general.

iCompran libros?, iprestan libros?

La poblacién de las 11 4reas metropolitanas, la que el afio pasado ley6 31,4
millones de libros, ic6mo accedi6 a ellos? Las respuestas pueden ser multi-
ples y la encuesta da luces sobre algunas de las formas de acceso al libro.

Segiin los datos de la encuesta, los 5,8 colombianos mayores de 12 afios,
que leyeron libros en el 2000, accedieron a los mismos de las siguientes
formas:

Cuadro 8
Formas de acceso a los libros por parte
de los lectores de éstos

Libros Porcentaje de lectores
Propios nuevos 48.1%
Propios usados 23,5%
Prestados por particulares 18,5%
Prestados por bibliotecas 6.9%
Fotocopias 2,6%
No sabe 0,4%

Fuente: DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, diciembre de 2000.
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Es decir, 71,6% de los lectores de libros lo hizo con libros propios. De
acuerdo con la sabiduria popular, este porcentaje de libros propios se in-
crementa (r?) con los libros prestados por particulares.

Veamos:

La compra de libros

Los datos muestran que la poblacién mayor de 12 afios compr6 14 millones
de ejemplares de libros el afio pasado. Esto darfa una compra por habitante
de 1,1 libros. Salir de la oscuridad de este promedio implica construir otros
indicadores:

°  72% de esos libros fueron comprados por personas entre 25y 55 afios.
° 56% fueron comprados por hombres.

° 51% de esos ejemplares fueron comprados por personas con nivel de
educacién superior.

° Eldato m4s importante es que sélo 21% de la PET comprd libros, es de-
cir, los 14 millones de libros fueron comprados por 2,8 millones de per-
sonas mayores de 12 afios. Con esto, se tiene que el promedio de libros
comprados por cada comprador es de 5,1 libros, muy cercano al pro-
medio de libros leidos durante el afio por la poblaci6n lectora de libros.

° 21 de cada 100 colombianos mayores de 12 afios compran libros; 31 de
cada 100 colombianos mayores de 12 afios, que leen, compran libros.

Y idénde estan? Cali es el lugar, segtin la encuesta, donde existe una ma-
yor propensién a la compra de libros. En promedio, 26% de los 100 calefios
de maés de 12 afios comprd libros el afio pasado. Si se calcula el indicador
con respecto a la poblacién lectora habitual, se tiene que en Cali el 36% de
los lectores habituales compr6 libros el afio pasado. Por encima del prome-
dio nacional se ubican, adem4s de Cali, Bogotd y Medellin. Las demas ciu-
dades registran promedios inferiores, siendo Ctcuta, Ibagué, Barranquilla
y Manizales las que menor proporcién de compradores de libros registran.

iDénde estdn los lectores en Colombia?



Cuadro 9
Poblacién que compra libros respecto a la PET y a la poblacién
de lectores, por género y segun area metropolitana

Area metropolitana % de Iectorgs que % de la Pg‘r que
compran libros compra libros
Cali 364 25,6
Bogotd 334 23,6
Medellin 32,6 19,5
Bucaramanga 27,2 19.3
Pasto 26,6 17,7
Pereira 26,6 16,5
Monteria 26,3 19,1
Manizales 25,8 16,4
Barranquilla 25,8 18,5
tbagué 23,2 15,6
Cdcuta 207 12,8
Total ) 312 2122

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000

Las bibliotecas domésticas

Esa buena costumbre de comprar libros es la que permite consolidar las bi-
bliotecas domésticas. La encuesta indagé sobre el tema y los resultados
son bastante significativos. En 4,2 millones de hogares, en las 11 4reas me-
tropolitanas, el 8,4% carece de libros propios. Las bibliotecas domésticas
existentes son pequefias: en el 66% de los hogares hay menos de 50 libros.
En 24,1% de los hogares hay una tenencia de entre 51 y 100 libros y sélo el
1,8% de los hogares tiene bibliotecas propias de mas de 100 libros.

Bogoti es, por lejos, la ciudad mejor dotada con bibliotecas domésticas.
Mientras que en el promedio de los hogares de las 11 ciudades el porcenta-

je de bibliotecas domésticas de menos de 25 ejemplares es 46%, en Bogot4
este indicador es de 35%.

Las ciudades con mayor participacién relativa de hogares sin biblioteca

doméstica son Manizales, Pereira y Ccuta (con participaciones superio-
res a 10%).

Pereira, Ibagué, Pasto, Monterfa, Barranquilla, Bucaramanga y Cuacuta
son las ciudades en las que més del 70% de los hogares cuentan con biblio-

tecas familiares de menos de 50 ejemplares. De nuevo, los resultados de la

iDénde estén los lectores en Colombia?

137



138

encuesta son consistentes con los de la encuesta de 1992, segiin la cual el

55% de los hogares encuestados tenfa menos de 50 libros en su biblioteca.

Cuadro 10
Distribucion porcentual de los hogares seg(in tenencia de libros
Area No tienen | Entre | y | Entre 26 y | Entre 51 y | M4s de Total
metropolitana libros 25 libros | 50 libros | 100 libros | 100 libros
Barranquilla 8,0 54,4 20,1 17,3 03 100
Bogota 74 353 22,2 32,5 2,6 100
Bucaramanga 6.9 57.6 17,3 16,9 1,3 100
Cali 9.8 48.5 19,3 20,5 1,9 100
Cicuta 10,3 63,7 15.4 9.9 0,7 100
Ibagué 9.0 51,8 204 17.5 1,2 100
Manizales 1.1 49.2 18,7 20,5 0,5 100
Medellin 9.0 51,8 176 . 20,1 1,6 100
Monteria 8.6 59.8 14,7 14,6 2,4 100
Pasto 9.0 53,9 19.2 17,6 0.4 100
Pereira 11,0 53.4 17,1 0.3 100
o a5 o gs]” T ie] oo

Fuente: DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa | 10, diciembre de 2000

Las bibliotecas publicas

Tres millones de colombianos mayores de 12 afios visitaron las bibliotecas
ptiblicas en el afio anterior al de la encuesta. De ellos, el 66% eran estu-
diantes, el 53% eran mujeres y el 69% estaban en el grupo de edad de 12 a

24 afos.

Por encima del promedio nacional de visitas a bibliotecas (con relacién a
la PETy a la poblacién lectora) que fue de 23% y 34%, respectivamente, se
ubican Medellin, Pasto, Manizales y Bogot4. Es interesante vet, por ejem-
plo, el caso de Manizales, que registra uno de los mas altos indices de lec-
tura por habitante, tiene uno de los méas bajos en compra de libros, pero

registra una alta tasa de asistencia a bibliotecas pablicas.

A la biblioteca se acude a leer y buena parte de la diferencia entre el total
de libros comprados o prestados por particulares y la masa total de libros

leidos proviene del préstamo de las bibliotecas pablicas.
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Cuadro 11
Porcentaje de la PET y de los lectores habituales
que van a bibliotecas publicas

Area metropolitana % de Iegtqres que % de {a IfEr que va a
van a bibliotecas bibliotecas

Medellin 41,8 25,0
Pasto 37,9 253
Manizales 37,0 23.5
Bogot4 36,2 25,6
Ibagué 33,1 22,3
Monteria 32,2 23,4
Pereira 31,2 19.4
Bucaramanga 304 21,5
Barranquilla 273 19,6
Cucuta 27,2 16.8
Cali 26,7 18,8

[ Total __* ° 340 - 23

Fuente DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa |10, diciembre de 2000.

El peso del préstamo en bibliotecas entre los lectores de libros fue de 6,9%,
de acuerdo con los resultados totales de la encuesta. 1,4 millones de perso-
nas, cerca del 47% de los visitantes de bibliotecas, prestaron libros en las
mismas durante el afio pasado. De este grupo de acreedores de las bibliote-
cas, el 72% eran estudiantes, el 53% eran mujeres, el 71% estaba entre 12
v 24 afos de edad vy el 53% tenia nivel educativo secundario (completo e
incompleto). Es interesante observar que el 77% de la poblacién mayor de
12 afios, que se encontraba estudiando, era visitante de las bibliotecas y el

39% habia prestado libros en la biblioteca pablica durante los dltimos 12
meses.

De cada 100 lectores habituales que visitaron bibliotecas, 46 tomaron li-
bros en préstamo, sin diferencias notorias entre los sexos. Los lectores que
ma4s usaron el préstamo bibliotecario se encuentran en Manizales, Mede-
llin, Pereira, Pasto y Bucaramanga, ciudades que se ubican con promedios
superiores al nacional. La més alta tasa de préstamo bibliotecario corres-
ponde a Medellin, donde el 64,5% de los lectores hicieron uso del présta-
mo. Las tasas mds bajas corresponden a Cali (dénde se muestra la mayor
incidencia de compra de libros entre la poblacién lectora) y en Ibagué y
Monteria.

iDénde estén los lectores en Colombia?
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Cuadro 12
Porcentaje de la poblacidn lectora que presta libros, con respecto
a la poblacién lectora que consulta en bibliotecas

me tr?prglai tana Total Hombres : Mujeres
Medellin 64.5 65,2 63.9
Manizales 56,3 56,1 56.5
Pereira 54.9 56,7 53,2
Pasto MIN 50,9 52,3
Bucaramanga 47.5 45,7 48.9
Barranquilla 44,1 44,3 43,9
Bogota 42,3 41,9 42,7
Cucuta 40,8 38,0 43.0
Cali 383 36,5 39.9
Ibagué 33.1 34,7 31,8
{ Monteria 28,4 284 28,5
LT R NPT S M -t A RIS

Fuente' DANE - Encuesta Nacional de Hogares, etapa 110, diciembre de 2000

Los lectores en las regiones

El analisis hasta aqui realizado pretende mostrar unos elementos basicos
de la fotografia que le fue tomada a los hogares de las 11 4reas metropolita-
nas y a su comportamiento con respecto al libro y la lectura. La informa-
cién disponible es muy amplia y, como se anotd antes, un mayor desglose
de las variables de la encuesta para cada una de las 4reas metropolitanas se
convierte en una herramienta fundamental para el disefio de politicas cul-
turales en el 4mbito regional. Las variables de la encuesta que fueron pro-
cesadas para este andlisis son una simple fraccion de las posibilidades de
anélisis regional que permite el Médulo sobre habitos de lectura y consu-
mo de libros de la Encuesta Nacional de Hogares. La radiografia de la si-
tuacién regional que de aqui se desprende no est4 muy lejos de cualquier
diagnéstico sobre las condiciones y las diferencias regionales en Colombia
que podrian detectarse analizando cualquier problematica, sea ésta eco-
némica o social. En realidad no se trata de volver sobre los mismos proble-
mas del centralismo y la escasa atenci6n a las entidades territoriales més
pobres por parte de los organismos centrales del Estado. El asunto es que
una buena dosis de informacién y de an4lisis especifico, entregada oportu-

namente a las instituciones claves en las diferentes 4reas metropolitanas,

iDénde estan los lectores en Colombia?



puede constituirse en la mejor forma para que desde el 4mbito local se ge-
neren propuestas de accién para mejorar los indicadores culturales me-
diante acciones de promocién y fomento que toquen la médula de los
problemas del libro y la lectura y se abran espacios para profundizar en mu-
chos temas prioritarios que la ENH no alcanzé a cubrir.

Son muchas las inquietudes que quedan, pero es mucha la informacién
atn disponible para entenderlas.

141
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Personas NO compradoras
|01 de libros por grupos de edad

12-17 18-24 25-35 36-55 56 - 65 mas de 65

Nuamero de libros comprados
segun actividad del encuestado

1 1
Trabajando  Estudiando Oficios Otra Buscando Discapacitados 0%
del hogar actividad trabajo
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Encuesta Nacional de Hogares
Modulo de habitos de lectura y consumo de libros

PT PEA D
PETE o E ! E Formulano No de

e ' ) il T - N
F Repibiica de Colombra ENCUESTA TRIMESTRAL DE HOGARES] [ o5 cxos quo e oAkt o oe
oEmrTAMENTO ADMmIsTRATVO | CIUDADES Y AREAS METROPOLITANAS | | son esticiamnts cofidencialos y en ningn
\_B= NACIONAL DE ESTapisTica A Etapa 110 - noviembre de 2000 Comoprosna g o o "m)
A.1-IDENTIFICACION
1 Departamento 111 6. Seccion [T |1 Numero de personas en el hogar 1
2. Municip 1117 m 1] | 12 Resuitado de la encuesta [}
3. Segmento CTT| 8 vwenda [T | 13 Dweccion de la vivienda
4. Estrato | 9 Totalde hogaresenla daf 1]
|_S: Sector [CI°I 17| 10. Hogar No. [T | 14 Bamo Teléfono -
A.ll- CONTROL DE CALIDAD DE LA ENCUESTA \
1-ENCUESTA
,— 2-SUPERVISION -~
ENCUESTADOR [] SEMANA DE RECOLECCION [} ENCUESTA
RESULTADO DE LA ENCUESTA suPervISOR [ ]
Visita No 1 2 3 4 Observactones
Fecha(dfa-mes)| [ JL 1} ] L1l [ |
Dia de la O O [ 0
Hora-Inicio [ Ll [ LIy
thora - munutos) | (1] (L] [ (1] ew[Z 1| 2] | [T (@]
Hora-Termmacion | LLJ L1} Ll LLJtl] [
thora - minutos) [ (2] | (1] ew(Z] |1 [z ]| 3] Z0]
Resultado (*)
\ J N =/
COORDINADOR DE CAMPO ]
3-CRITICAY CODIFICACION ~N
CRITICA CODIFICACION
Crico [ ] Fecha Codificador (T ]  Fecha
Observaciones ol
. J
COORDINADOR DE CRITICA - CODIFICACION (] DIGITADOR [ ] ]
| NUMERO DE FORMULARIO ASIGNADO POR EL PROGRAMA DE CAPTURA OTT1T11 )
r C IONES ~
\ J
Forma DANE - %in:i'm 110 ) EE. = Encuesta Completa glc -_smm tncomplets 1 Naie an ol Hoger :\)T'&:S?nrmmem

V =Vecane
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(B - CARACTERISTICAS GENERALES
{para todas las personas registradas)

Educacion
Fuerza de trabeyo
Habitos de kectura

000

Educacion
Fuerza de trabajo
Habtos de leciura

0oo

NUMERO DE ORDEN DE LAS PERSONAS REGISTRADAS

01

02

NOMBRE registre ef nombre y los apelldos de todas las personas que

comen y duermen habttualmente en este hogar 2
\.
'd

¢ Cudl es el parentesco con la persona jefe del hogar ? 3

SEXO:

Homore [1] | Muer

EDAD: . Cudntos aftos cumplidos tiene? (si es menor de un afio,
escnba “00”)

Anos cumpidos |||

Afos cumpidos [ ] |

para de 12 afios y mas

Marque X" en las casillas de arnba, asi EDUCACION, para personas de § aftos y mas, FUERZA DE TRABAJO, HABITOS DE LECTURA

.

£n unson ixe O] | enwonieee [
Casado Casado 2
Actuaimente estd asodd () osado o) [2] ]
6 | vudo (a) Viudo () =1
Separado () o dvorciado (s) [ 4] ] | Seperado (2) 0 avorcisao ) [ 4] ]
L Soltero (g) Sotero (a) 1y
C - EDUCACION: para personas de 5 afios y mds
(" ¢Sabe leer y escnbur? 7 st ]
st Contine
ZAclualmente  estudia? 8
{asiste actualmente a la escuela, colegio o universidad) No Pasea 10
El establecamaento al que asiste |, ges ofical? 9
Preescoler f Preescolar
¢ Cuil es el nivel educativo mds afto alcanzado y el iilimo ano aprobado | 4 Primana [ Pnmaria
en ese awel? Secundana [4 Secundana
Superior o [s Supenor o
L No wfoma Nowrfoms
D - FUERZA DE TRABAJO: para personas de 12 aflos y mas
' T
Regstre @ nidmero de orden de la persons que proporciond fa mayor 10 N . N
> parte de lamformacidn para cada rmembro de! hiogar . ED
Trebajando [T Jpeseazs | wrabajando
Buscandotrabgo [ 2] | Buscendo rebjo
¢ En qué acmdad ocupé  la mayor parte del bempo la semana " Eswdiando Cony- | Estdiendo Contr
pasada? Ocwscorhogr  [41 | [™ | oncwsdetnoger (4] ] | ™
[opesrmpons ] omecnios (5] S
Incapactado Incapacttado
pormanente para Pese 69 Bnerle pere
permen ET| permereris pr
Ademas de lo antenor ¢ realiz6 la semana pasada alguna actvidad | 4 St ED Pase 8 25 st |IL__\ Pase a 25
Paga por una hora 0 mas? N Continte No
Aunque no trabayé la semana pasada por una hora o m4s en forma S0 ED Passa 25
remunerada ¢ tenfa durante esa semana algun trabajo o negecio por el | 13
que recibe ingresos ? No[2] ] comnse
& trabaydla semana pasada en un negocio famikiar por UNA HORA | 14
OMAS. sin que e pagaran?
Menos Menos
B Cusntas?
oCusntas horas iabaid  |a semana pasada en ese negoaofamdiar? | 15 | %15 ws [ 1% lc?‘lx,e
150 50

mas

més Pasea 25
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T
vombre [1] ] Muyer mger [2] ] Hombre (1]}
Anos cumplidos Dj A0S cumpiidos. |I] Anos cumpidos [ | ] Afos cumpsdos [ || 5

Marque "X" en las casillas de amba, asl EDUCACION, para personas de § aflos y mas, FUERZA DE TRABAJO, HABITOS DE LECTURA

Hombre

para p de 12 afios y mas

Enunon tibre LI enunenire £n union ibre T | enumoniexe GI]
Casado (a) Casado (a) Casado (a) Casado (a) (I
Viudo (a) G| v Viudo (8} Vudo {8) 6
Separado (a) 0 dworciado (@) [ 4] ]| Separedo (o) o divorciaco (8) [4]_] | Seperado (@) o dworcadote) [4] | | Seperado(a)o dvoraiada @) [41 )
| Satero (2 [s1]| soterot 5] | sotero ) Sattero (&) )

C - EDUCACION: para personas de 5 ailos y mas

(s LI w2 s wf2])
st [T ] contine
No[2] | pasento

st[11 ] mw[2] ] s

Cortirtle

Pasea 10

Niguro Lol T} wngure GTel] Ninguno
Praescolar [ZI0T ]| Preescoler (20T ] | Praescoter 2] 0 Proescoler
Pomane [BIo] ]| prmene [GTo] | Pomern Gle Pmana
Secundaria D ]| secuncans [T 17| secundena = Secundana
Supenor o B Supesior o 5] | 1| supencro [s Superior o
Nomfoma No roma No informa No riorma
D - FUERZA DE TRABAJO: para personas de 12 afos y mas
' g " T T T )
3 1 (] 3 A
Trabegando [ Jrasen2s | Trewoyenco [ Jeessa2s | Trevependo [T Jpesea2s | Trabegando O] Jresazs
Buscendousbajo [ 2] | Buscando trabgo Buscencotrabgre  [2] ] Buscendoebgo [ 2] ]
Estudando Cony. | Estudondo 311 | coms | Eswanndo (3T | com. | Estwdando Cont-
n
Otaosgethogr (4] ] |™® | owoscenoger [A] ] |™ | owoscelnogar (4] ) |™ | Ctcosasinogr (4] ] |™®

Otrs actmdad 1] Otra sctmdad G Oa actvdad | Ota actvidad 11
incapaciiado ncepectado Incepactado Incapectiado
menente Pusoe 60 | pemenerte pere Pasee69 | permenente para Pasoa69 | pormanerts para Pases 69
paneremepora [ peerentopere o] ] pemerertepars 5] ] garerortopora 5] ]
st Pese a 25 Pase 8 25 st[A] ] passa2s st [1] ] Pesoa2s 12
to[2] ] contnae No[2] ] conunte No[2] ] conunde No[2] | Corrie
si[1] ] pasen2s s1[1] ] pesen2s si[1] | pasen2s si[1] ] rasea2s
Continle Contnoe no[2] ] continae No[2] ] Continde
Continge st [1] ] cortnae st 1] ] Cortmoe st 1] 1 corure 1
No[2] ] Paseats No[2] ] Paseats No[Z] ] Paseets No2] ] Pasests

M Mt Me Menos
w8 O] ccimnes? st (1] ]9 cummes? dors (1] ccusmasy s  (Cuartas? 15
Cortiniie Conunge Conunde Contnde
Poso a2 w2 Pasea 25 w2 [2] ) pesanzs o0 [2L] pesens J
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D - FUERZA DE TRABAJO: para personas de 12 afos y mas (conclusion)

(.

pasada para empezar a tabajar?

vzl

' N
st [1] ] conunce
¢ desea conseguyr un trabgjo remunerado o instalar un negocio ? 16
No[2] ] Pasea20
¢ Enlas ULTIMAS 4 SEMANAS  hizo alguna diigencia para conseguir
un trabajo o instalar un negocio? 17 Si ED Peses 24
1amitares, olc. pieo; No[2] ] conunde
Hono una solicitic busco fecursos para Instalar un nagocio)
YYa encontrd trabaro Ya encontr6 trabajo
drspory- NohayUabgo dispon-
i i ey A
Esta esperando sta esperendo que
leman o X2 o lameporando
No sabe como No sabs c6mo
buscerio buscario
Estacansado de Estd cansaco do
buscar buscar
No encuentra trabajo No encuentra trabejo
an sy oficio o prolesi o'5U ofic10 © profess
Estd esperando le Est ssperando e
des ey " ol 0 bizo di temporada ete temporada aka
Aung ea trabagar, 2por qué motvo princpal no hizo ddigencias
Careco dela Cerecodela
en las ULTIMAS 4 SEMANAS? 18 | expenencia necesana experiencia necesana cort
-
19 1SR No tiene recursos nde No tene recursos para nde
Lt instalar un negocio m - 1OQOCIo
Los empieadores to Los empleadores lo
Gonsideran muyJoven o Consideran myjoven s
muy viejo
Usted se considera Usted se considera
muy joven o misy vigjo gy joven o muy viejo
Responsabiidades Responsabiidades
familiares familieres
Prodlemas de saa  [13] ) Problemes de selud
Ests ostudiando G Est estudiando [
o zeuan. owo, gousr_____[15] ]
Stle hutwera resuitado algun trabajoa |, ¢ estaba disporble [a semana 19
pasada para empezar a trabajar?
Durante los URimos 12 meses (tilimas 52 semanas) 4 trabaj6 por s \ID Contnde Contnde
lomenos 2 semanas consecutivas? 20
Pase 2 22 No[2] | Pesea2z
Después de su tlimo empleo, ¢ ha hecho alguna diigencia para Posea 23 st[i[] pesoazs
conseguy trabayo o instalar un negocio? 2 Paso 0 69 No[Z] ] Paseass
Durante los ltmos 12 meses (Ulimas 52 semanas). & ha hecho alguna 22 s mj Conure S¥ ED Connde
diligencia para conseguir trabajo o mstalar un negocio? Posoa 64 No m Pasoa 64
¢ Cuantos meseshace que  deyd de buscar trabajo por uftima vez?
23 Meses p;’;‘ 2 Meses P"z" 2
5
st st
Sile hubtera resultado algun trabajo a |, ¢ estaba disporubte la semana 24 ED Pasea 53 m:] Pese a 53

J
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D - FUERZA DE TRABAJO: para personas de 12 aftos y mas (conclusion)

e N
st (1] contne Cortinge Conunos st [1]_] Cortnae 1
to[2] | Pasea20 o[ 2] ] Paseazo Paso 20 o[ 2] | Pesen20
st{1] ] pesen2d st {17 ] pesen2s st [T ] pesen2d st (1] ] pasenae .
no{2] ] cominae to{2] | conunie No[2]_ ] contine to[2] 1 cominae

Paso Pasen Pesoa Pason
Ya onconyo tabago  [01] e | Yo encortio trapeyo 3e" | Yeoncowotrsbape o1 Ya encontrs trabeyo >
No heytrabajo dsponi- No hay uabsjo disponi- B No hay trabeyo thspors No hay lrabayp disponi-
e s IWhin bio orla cuided e e citag
Estd esperando Es1a esperando que Este esperendo Esta esperendo que
0 lemen e (o] 16 lamen d oamen o] 1ollemen
No sabe como No sabe como No sabe como No sabe como
buscerlo buscarlo buscarto buscaro
Esta cansado de Eslg cansada de Estd consaco de Estd cansado de
buscar buscer buscar buscar
No encuentra trebejo No encuertsa trabajo No encuentra trabayo No encuentia uaba&o\ [06]
on su ofxi0 o profesidn #n 3U 0fico 0 profesidn 815U 0fick 6 profasidn 611 5U.0fiC10 0 profes
€318 esperando la Est8 esperando la Es13 esperando in Esl8 e3perando la
lemporade ails temporads 18 temporads sl emporada elts
[ (] Carece do la Caroco dols Corocadeln [o8]
©XPBNeNncId NBCasare eXpenencia necasana C expenencia necesans Cort expensncia necesana Cort 18
onb-| -
No tiens recursos para No tiene recLrsos para noe | No tene recursos para nie | Notema recursos pere noe
unNeECo jar L negocio instalar unnegoco nstalar LN NBGOGD
Los empieadores lo Los empteadores lo Los empleadores (o Los empleadores lo
consideranm consideran sy )oven o consideran muyjoven o considoran muy joven o
muy vie muy viego muy vieo muy wejo
Usted se cansidera Usted se considara E] Usted se cansidera Usled sa considera
Mgy joven 0 muy viefo muy ven o muy viejo muy joven o muy viejo muy joven o muy viejo
Responsabiicades Responsatilidades Responsatslidades Responsabiidades
amharas (amares tarharss =] hisird G ]
Problems d salua Problemes de salud Probtemas de salud Problomas de selud
Es14 eswdiando Esa estudendo Es18 ostgendo Esta ostudiendo
Qo geusl? Qtro, yeusi? Oto, (ousi?, Qtro, ;cudl?,
sG] sl 19
No
st[1] ] conunoe Contrze ®
N[ 217 Pesenz [ Pose b 22
Pase 823 si0T] ] pasen2s -
Pase 269 No[2] ] Paseass
s1 [1]_] contnoe Continue
22
Pase a4 : No{2] | Peseast
Meses Pesea 23
53

Meses P:? 3

Mases "';9 ®

Meses P‘;;" @

[
]

Paso a 53

st

w(z[]

Pase a 83

Peso e §3

Encuesta Nacional de Hogares - Formulario



158

E - OCUPADOS:

EMPLEO PRINCIPAL (determine cuantos empleos tiene la persona y establezca cual es el principal)

.

~
( g5|  Permnmens ] Peomananerte
¢ Eltrabajode  es permanente o temporal 7 Tomparal T o
2 Quéhace  en estetrabajo 7 26
¢ Cudl es el nombre de la empresa, negocio, industna, dficna o firma 27
dondetrabgga 7
2 Aqué actvidad se dedica prmcipalmente la empresa o negocio en la
que  realiza su trabajo? 28
Cbrero o Obrera o em|
B, () o, | ST 0T,
Qbrero 0 empleado Obrero o ammauo
aa gomermo dal gowarm =]
Empleado Empleado Pase 8
eresvsen o RESS A O
Trabegador por Trabegador
— Ciam et oo [ |eosos
patron o Patrono HE| 3
empleador empleador
Trabayador familiar Trabayador familiar Pese
sm remuneracion sinremuneracion a4
oro atro 017 %
29
¢ Laempresa ofirma donde  trabaja tene sindicato ? Y No Elj No ED
Nosabs No save
2Cusnto gané €l mes pasado en este empleo 7
{ ¥ comisiones y i ¥ poge
3
,SMW tmnnmro.nmw:Twmnmamdmmnumw 0 vetor mensul s Velor mensuel §
3105209 3 NCbe. 4541102 99,
" Valor Vaior
fano en dmero, ¢ elmes ot akm s Dldemess_ s Clom:
parte de pago ? 1
Adems del salano endinero, , elmes pasado  recie6 vivienda como St El:‘ © Valor IID © Vel
patte de pago ? mes mes pase
32| Ne s * ase
+ 4 ot 08
SE0ib patg rio $3bE ol otto, Sstrba anm‘
2 Cualfueta dgananua netade . enesa actvdad. negocio o profesién
el mespasa
D pou - oy 33| velars Velor $
N I D i i Mk i o G I I
Cuénto recitié ol mes pasado por concepto de
pe por concep Amiendos [ Amendos s
SNOTeND ScrRN 00; 3 ockie paio no $abs Wl moTkD, #3002 56 34| o siones Ponsiones
oo S s‘mmvmm-wmw ? e o Y o %
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E - OCUPADOS:

EMPLEO PRINCIPAL (detenmine cuantos empleos tiene la persona y establezca cual es el principal)

(" Parmenarenie (1] | Parmanarente [ 1] ] [R—— ] pemencrente (1] ”
Tompora [ 2] | Temporal Torporsl 2] ] Tepora 2] ]
26
27
28
Obrero o smpleado Obrero 0 empteado Obrero 0 empleado Obrero o empleado
Go'ompross parvetier (1] Cong. | de empresa E':mm do amprosa portcuier 1] Cony | do emprasa paruculer (R Contr-
Obrero 0 empleado me | Obrerg o empleado Otrero 0 smpleado o empleado noe
del gabiemo el gobierno def gabierno del gobrerna
Empleada Empleada Empleado Empleada Pasaa
domosuco domesuco domastico domesuco ECI P
Trabeyecor por Trabgjador poi Trebeyador por Trabeyedor por E[j
cuerts piop cuenia propia tuerts piopa Cuenia propia Pasen
Petron o Perono Paron o Patron o BN i
empleador empleador emploador empioador
Trabeador femier Trabagador lamiher Trabayador famikar Trabagadot femibar Paso
$In remuneracion $in (emuneracion Sin remuneracion in femuneracion 234
oo oo ano an Pose
st st st s []
No ) Ho v [ ZAQ
Nosabe (3] ] Nossbe [5] ] Nosaws (o] ] Nosene [9] ]
Velor mensual $ Velor mensue 3 Velor mensusl $ Valor mensual $ 30
Valor Valor
s Odemy_ mes$ St mes $
w B 3
Nosave (5] ]
Pase Pase Pase
234 a3t a3
Nosabs [9] |
Valor § Valor 3 valor $ Valor § 33
Amwondos s Amendos 3 Amendos s Aniondos s
Pensiones Pensionas Pensiones Pensiones 34
\° s s s ° s )
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E - OCUPADOS: (conclusién)

EMPLEO PRINCIPAL
(Cuan [ )
Su to reciid en total  durante fos Gtimos 12 meses por conceplo Ayudes endnero  § Ayudas sndnero
SH001UCRD, bR 00, b e pwe 1o 2w dh mcrks SAcTD: ] e s it s
B, adne, L5 BR0IBRSHBCRI, SR RR L TIG
Fondadty 2T BMRIBIINGS B x Ouses fuentes s Ctras fusntes s
2Cusnas horas a la semana trabaja nommaimente . en ese trabajo? 36 Hores. Horas
De estas horas que normalmente trahaga, 4 bo algunas que no rabayo st ] ecwmost| |_| J| s [ ecumasry | | |
la semana pasada por enfermedad, pemuso etc 7 37
La semana pasada, ¢ trabajé horas adicionales a las que ¢Cusnes? st [T ] ccuna
nomalmente trabaja? 38 No ED No ED J
—
EMPLEO SECUNDARIO
4 \
Adul:iclj’s la ocul;madn pancipal, . tanioa la semsna pasada otro 10 s ‘]j Cortrus s E:! Contmoe
I ™ | No[ 2] | Pason s No[2] ] Peseasa
Qorero o empleado [ 1] | urero 0 empteaco [1]_]
Enesasegmdotrsbao  es © i e Contre | (28000 [2] ] [corunse
Petron o ampleador (3] | Petron o emplesdor
Trabejedor famiier Trabajador famit:
Snrammerzaon, (A1 JPassa sz | Sy (4] Jeeseo ez
4V vaors Valor 3
2 Aqué actvidad se dedica la empresa o neg: la que
reakza ese segundo trabgo? 42 T ]
¢Cudntgs horastrabgid  la semana pasada en ese segundo trabajo? 43 Horas. Horas.
CONTINVE J
fOBSERVACIONES -~
( )
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E - OCUPADOS: (conclusion)

EMPLEO PRINCIPAL
~
Ayudas endnero  $ Ayudas endnero 3 Ayudasen dnero  $ Ayudas en dinefo 3
intereses, Intereses Intereses, Intereses 35
divdendos $ dnvidendos 3 dwidendos 3 dvidendos. s
Cras fuertes b Qtres fuerntes 3 Qtras fuertes $ Qtras fuents s

EMPLEO SECUNDARIO
( \
5 (317 caun .
No[2] ] Pasenss No[2] ) Paseass
Oorero 0 ampieaco [1] ] Obrero o emplondo Obrero o empleado Obrero o empleado [ 1] |
Trabaador Trabagador por Trabeyador Trabaadot por
cuemapgvc:zpp: Continde | cuanta p'op;’: E:! Continde cu?rlqu pmp'l’:' (2] {contmas cuentfpwpm Corune 2
Patron 0 empleador Pauron o emploador Patron o empleador [ 3| Patron o empleador
Tobgr ot [T ogs 0 p | Tobgstotomin [T ory g | Tabgmotamber (7 ousypp | TGO tEmIE [T oy
Velor 3 Valor $ Valar $ Vakr 3 “
. [ [ )
Horas Horms Horas Horas 43
_ CONTINVE )
OBSERVACIONES 3
N p,
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E - OCUPADOS: (conclusién)

SUBEMPLEO Y SITUACIONES DE EMPLEO INADECUADO

4 N\
Ademas de las horas que trabaja actualmente, g quiere rabajar mas Continge Cortinde
horas? | s 0 st

busear por N [2]] pesenss N [2]7) paseass
o450 con mas noras)
¢ Cuantas horas adicionales puede trabajar . a la serana? 45 Horas Horas
Durantelas ULTIMAS 4 SEMANAS, »  huzo dikgencias para trabajar st [1]]
més haras? 46
(dedicar mas horas 3ltrabajo axtual, buscar un 1rabajo adicional o cambiar surabajo actual por
ol1a ¢on mas hot 3s)
$1 12 semana pasada le hubiera resultade un trabajo adicional o la 47
posibiidad de rabajar mas horas, Jestaba  disponible para hacerlo?
Por razones diferentes a trabajar més horas, ¢ desea cambar el 48 s ED Pase a 50
trabajo que bene actualmente? Contnde con bs

w2 ] siguiente persona
st [T ] commve

¢ desea cambrar ¢l tabajo que bene actustmente? 49

Termine

2Pof qué motivos  desea cambiar de rabago o emplea?

@ Pera mejorar la utiizacion de
s o formacion

b Desea mejorar sus ingresos [ 1] ]
© Dasea trabayar menos hores. ED
d Porqua el trabayo ectual es

tomgoral (I
® Problemas en el (rabao

1 Nolo gusta suvsbaoactual [1] |

a Pera majorar fa ullizacion do
sus capacidades o formacion ED

b Desoa megorer sus mgresos [ 1] |
¢ Desea rabegr menoshores [1] |
d Porque el trabago actual 65

wmiora Il

1 Note gusta sutrabayo actual [1] ]

© Problemas en el Wabajo

|
e I

9 asierza f13x0 o mental
h oo yaudl?

1 No sabe

9 oy
estuerzo [1sico o mental

navor ] ]
|

1 Nosabe

Ourante las ULTIMAS 4 SEMANAS, ¢ hizo diklgencias para cambiar

sG]

de rabajo7 (po ayuda 2 amiges famMaes. St PUSO O CONSLO aNUNCiS, Bend una 51
SOKRUG o5t8 & 12 aspara do que lo llamen) No \ZD
Si le resultare un nuevo trabajo o empleo a 2podria empezar a 52 mmn‘:"
desempenario antes de un mes? porsona
.
( Nots- no otvide diigeriar of modulo de habros do lest® .. . )
L At wx 8O0 N N — L e Gev & v 3 2 -
OBSERVACIONES
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E - OCUPADOS: (conclusion)
SUBEMPLEO Y SITUACIONES DE EMPLEO INADECUADO

' N
s s [ oo s [ e 5[] comer
44
N [2] ] esenso No Pases 49 No Pesen 49 N [2] ] pesenss
Horas Horas Hores Horag 45
46
47
st {11 ] Pesesso st [ pesonso st (O] ] Pasesso
Continge conla Contnoe con la Cortinoe con la
Siguiente persona no[2] ] SIguUIBNLe persona No ED siguente persona
Cortirile Conne st {71 ] conunoe
49
Termine No [2]_] Termne Termmne No[ 2] ] Termne

a Para mejorar ta wilizackn de
sus cepacidades o formacton

b Desea meorar sus mgresos [ 1] |
¢ Dese rebagar menos horas
d Porque el trabajo actusl es

emporst 0
1 Nole gusta suwabao actual (1] |

g Sutrabgyo actual exge mucho
esiuer20 (1sico 0 mental

— (1
1]

@ Problemas en el trabgjo

h Oiro ¢oual?

1 Nosabe

a Para mgorar I Wilizacon de

o capacaces o formacon L]
b Desea meorer sus ngresos
¢ Desoa trabagar menos horas 111 |
d Porque el trebgyo actusl es

mpora I
© Problemas en el rabejo

1 Nole gusta su vebeo actual [1] |

a Paramegorar la utdizacion de
sus cepecidades 0 formacion

b Deseamejorar sus ingresos [ 1] |
¢ Desea veveyer menos horas [ 1]
d Porque el trebeyo actual es

s 0

1 Nole gusta suvebgosctual [1] |

o Problemas en ol trebajo

EN|
|
N

§ Suarzs (lco o el
h Otro gousl?

I Nosabe

su enige mucho
8 Solerzatiso o mena 111
novo geomr—— [1] |

1 No sabe

& Pera mejorer la uniizacion de
sus copacidades o formacion

b Desea mejorar sus ingresos 1] ]

¢ Dosen raveyer menos hoas [1] ]

9 Porque ¢ rabajo actual es
tempora

@ Problemas en ol vabao

1 Note gusta sutrabapo acwal [1] |
Sutrabayo actual exge mucho

9 Salena oo mena L]

h Qo geuan G

1 Nossbe

s O]

s 00

s [0

51
w0 w )
st st st (]
Cortinds con Continge con Contrie con Continge con
No 18 siquents No 2 sguente No 217 | rasiguente lasiguerte |52
Nosae [9] ] | PO No sebe porsona No sabe persona persona
. J

——

ot o oM diligenciar ef maduly de habitos de leatura

OBSERVACIONES
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F - DESOCUPADOS

Nets: no alvide diigenciar of modulo de héblios de fectura

4 ™\
2Durante cuanto bempo ha estado o estuvo  buscando trabajo? 53 B
A
Sia le hubrera resutado un trabago la semana pasada ;cusntas 54
horas estaba dispomble para trabajar? Horas semanales Horas semanales
2En qué ocupacion, oficio o labor ha buscado trabajo? 55
Obrero 0 empleado Qbrero o empleado
Empleado doméstico Empleado domestico
Ha buscado trabajo como- 56 | Trapagador por cuerta prope Trabagador por cuenta propia
Pavono ampleacer Paton o smpacor
No'sabe nowioma No s2bo no nfoma
¢ habuscadotrabaio por prmesa vez o habia trabajado amtes. porto | ¢4 Prmere vez Peso 8 62 Premera vez
menos durante 2 semanas consecutvas? Trevggo arves [ 2] | Contnos Travzyo antes [ 2] ] Conunue
¢Cusntohace que . deyo de trabajar por dltma vez ? 58 } l
2Qué ocupaadn oficio o labor realizé  Ia diima vez que trabao 7 59 T T
A qué actmdad se dedicaba pnncipatmente la enpresa o negocio en la
que  reahzo su ulimo trabajs ? 60 ] [
Obrero o empieado de empresa Obraro o empleado de empresa
pavea Pt L] | panveir ™ P ]
Qorero o empleado del goblemo Obrero 0 empleado det gobierno
En este uitmo trabayo era 61| Empleao domesuco Empleado domesuco
Trabajador por cueNa propia Trabeyador por cuertapropa [ 4] |
Pairon o empleador Patrén o emploador ET
Trabagador famiiar sin Trabegador famiiar sin
romueracién remuneracion (1]
Cusntoreabis o) mes pasado por conceplo de Trebago s Trabgjo s
ot 1o Veclb, €5CTR GO 1 ROEH0 Do i £308 @ Fontc, worvbs 68, 62 | Asnendos Armandos $
. 100 SaDA 2 19EDIG. B5eia 69 ’ Perisiones Pensiones
o $ 3
Cudnto reciu6 entotal  durante los ihimos 12 meses por concepto Ayudas en dnoro $ Ayudas ondinoro 3
de 63 | Imersses, Intereses
110 104K, GTCEDR 00" 3 N0cibNG POrD 110 S804 9 HOKD, SScrRel 98 dwidendos $ dmdendas s
5 fra gabe 8 1achol0, GecrbaSY - Quras fuentes 1 Ovas fuentes $
Continde con la siguients persona | Continde con la siguiente persona |

D
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F - DESOCUPADOS

Trabagador por cuerta propia
Petron o amploador

13
(XN
2]
GO
|
[EI

No sabs no informa

Trabajadcr por cuerka propia
Pairon 0 empleadar

1
(B

No sebe noomma

Trebayador por coemia propie [3] |
o)
(EX]

Patrdn 0 empleador

No sabe no wtorma

4 7
- —D g |
Horas semanales Hares semanales Horas semanales Hores semanales 54
Obrero 0 empieado Obrero o empleado Obrerc o empleado ED Qbrero o emploado
Emploado domdstico Empleedo domasuco Empleado domdstico [21]| Empleade domésuco

Trabagador por cuerta propa
Paton o empleador

No sabe noinforma

(B8]

Primers vez ED Pase 862

prmeravez [1] | Pasea62

prmeravez (1] ] Peseas2

Pomeravez [1] | Pesaa62

Trabey6 artes Traboys antes Connoe Trabays antes s
| I T

13 T 59

60

L]

Ll

Obrero 0 empieado de empresa
poncuier K|

Obroro o empieaco del gobverno [ 2] |

G

Empleado doméstico

Obrero 0 empleado de empresa
partcular

Obrero o empleado daf gobiemo

Empleado domestico

Obrerc 0 empleado de empresa

erucuio G
Obrero o empleado del gobiernof 2] |
Empleado domeéstico

Cbrero o smplesdo do emprese
pancur [

Obrero 0 empleado del gobremo

Empleado doméstico

Trabezadar por cuertapropia [ 4] | | Trabaecior par cuenta propie {4 ]| | Trabegador par cuemtepropie  [4 ] ] | Trabegedor por cuenia propa  [4] |
Petron o ompioador Paudn 0 emplaador [51| Patono emplasdor [E1 ]| paron o emplandor
Trebajadar famitier sin Trabejador femiliar sin Trabaador famiiar sin Trabe edor famikar sn
romuneracn remuneracion (61| remireracn (&1 | romimeracion 1]
Trabajo s Trabeyo s Trabeje s Trebejo s
Amendos s Arnendos s Acnendos s Amendos s 62
Pensiones Pensiones Pensiones Pensiones
o, s 0 s 3 g $
Ayudas endined  $ Ayudasen dinero Ayudas endinero  $ Ayudas endnero 3
Ftoreses Interoses buereses intsreses 63
dnidendos 3 awdendos 3 avidendos s dnadendos s
Otras tuentes b Otres fuertes s Qtras tuentos s Ques (uentes s

chh' L persona | Comints 1a sigui PET3OND | COMUIUD CON ia SagLik persona i 1a aigui per

C

Nota no ovade diigenciar ef modulo de hsbios da lectra

LA
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G - INACTIVOS

s (3] ] Corire

Pase 867

—
A ha trabajado alguna vez por lo menos durante dos semanas 64
1Secutvas 7

con;

Menos de 1 ano
65| EoYymenos de 2anos

¢ Cusniohacs que  Urabz6 por stuma vez 7 Entre 2y menos da 5 ehos
- Giperd st § enos y mas

Monos de 1800
Erwro ) y menos do 2 efos
Ertre 2y menos da 5 afos
§ anas ymes

Después bajo, . hahechoziguna diigencia para consegui | .. st Paso b 68

otro trabajo o mstalar un negocio? No ED pase 63
St

¢ habuscado trabaje alguna vez? 67

No @j Pase a 69

Entre 1y menos de 2 8nas \ID

¢Cuémo hace que  buscé trabayo por ulume vez?
68| Enwe2y menos de S anos Erwe 2y menos de 5 ahos
§ anos y mas § anos ymas
Cudnta reatnd J pasad: concepro di Trebto s Treeg :
0 re ol mes o por 0 de
ST, 45017 0, S 14E P 0 304 o sk, 453 O 69 | Arnendos ks Amendos s
“Ajecug © 70 3306 S TucDIDTatibn 997 © f:;“‘g«si Pansiones o s Pgnsiones o N
Cuantoreciid entotal  durante bos uftimos 12 messs por concepto de Ayudesendinero  $ Ayudasendinero %
5700 focitl, #4619 08, €1184010 paso 10 $204 4 morks. #5C100 58 70| reereses awidendos $ Ferases, dvidenidos $
Peies do SN SRMSLIRCIG, avcha 99 .. <o pive s
i izt H Oues fusnies H Otres fuentes s
\L Continue con la siguiente persona | Continue con la siguients persona
N no olvids dilgenaar e modtia de bablosdleRtre - L oo s i )
KOBSERVACIONES

T
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G - INACTIVOS

(s ] commae s [T comoo st (] conunse st (1] ] conteno A
64
No[2] | Pasessr No[ 2] | Peseas? Pese 266 Pess 266
Mernos de 1 eno Menos de 1300 Menos de 1eno
Enve 1y monos de 2 afos Ertre 1y monos do 2 eos Enis 1y menos de 2 enos 65
Entre 2y menos de 5 anos Erere 2y menos de S hos Entro 2y menos 06 § eos
5 ahos y més 5 ehos ymas 5 enos ymas
st Pase a 68 st [1]] pesencs st (O[] Peseass 66
b (2] ] rasoass Pase a 69 No Pase 069
st Cortinde st Coninge st Contntie
[ £ K| 67
No Pese 869 No Peso 869 No [2] ] pesonen No Peso a 69
Ertre 1y menios de 2 afos Entro 1y monos de2anos 1] | Entrs 1y menos de 2 8os Enute 1y menos de 2 enos (1] |
Ertre 2y menos do 5 anos Entra 2y menos de 5 anos Enue 2y monos do Senos [ 2] | £nire 2 y menos de § Bho 68
5anos y mas Sanosymas 5 sos ymas (| 5 anosy mas [
Trabapo s Trabggo s Trabeyo s Trabeyo s
Amendos s Amendos s Amendos s Amandos s 60
Pensiones o Pensiones o Pensiones o Pensicnes o
s s s s
Aywdas endnero  § Ayudssendoero  § Ayudssenarero 3 Ayudesengnoro $
Intereses dwidsndos $ Intereses dmdendos $ intoreses dwidendos $ Intereses, amdendos $ 70
Oas fuerses s Ofresfuentes s Oes fuertes s Otas uentes s
\Continus con |a sigwents persona | Continis con la siguents persona | Continue con la persona | Ci Ia i persona |
C Nota_na ohvide diigencur of maduko de hiblios de lectura
,OBSERVACIONES N
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H. HABITOS DE LECTURA (para personas de 12 aftos y mas)

' N\

Ubros Lbros
Itornet c Intornet N
Revistas oWR | powstas onunde

Quéiee . habrualmente Orarios 0 penodicos Drr10s 0 pencdicos
Notea Pases 14 | Noleo Pasea 14
No sabe lsar Peses 15 | No saboteer Pasen 15
No informa Cornge | No nforme Cortnoe
st (AT & cumos? s [T 1o .cumes

€n los Gumos 3 meses, ;. leyd algun kbeo? Noo [2]7] | pase  CO™e | Mo Corunde
No a4 No

. sabe sabe
¢Cusntos fbros leyé  en los Gtimos 12 meses? Paseas Pesea s

Enlos titimos 12meses, ;.  feyd algun two?

sc ] 1% .cunes
N i P

st [T ] scummos?
woo ] eme ©

No o9 No ag

e 2] so0o
Propios muevos Propios nueves
Propios usados Propios usados

Loslbros que  ley6 en os Qitimos 12 meses son Folocoprados

Prostados pot bibliotecas Prestados por bibiiotecas

Presiados por particuiares Presiados por petucuiares (6 | |
No sabe No sabe
Por traeja ) Por trebago 1
Pare ayudaralosnifios {jovenes | 1] | | Peraayudar alos rfos (jovenes | 3
Por desamoko personal Pos desarrallo personal 1

¢ Por qué 1azon (es)  lee hbros? Por entretemmiento / gusto Por entreteninverto / gusto 1

Por estudo

Por cutura generel
Por otra razon gcusr?
No sebe

Por estudio

Por cuttura general

Por otra rezon geudl? — |
No sabe

¢Quién le aed el habdo de la leduraa 7

Profesores / colego
Famdliares / hoger
Amagos

InCitva propia
Encargado d bibkoteca
Orro g quisn?

Lee por exgercta académka
No sabe / No responde

3
1

sl
9
Profesores / colegio 1
Famikores / hoger 2
Amagos 3
Imcigtiva propia 4
Encargado do bilboteca 5
oo, quien? 5
7
9

Lee por exigencra académica
No sabe / No raspordda

gusto o entretenmuento?

2Cuantas horas dedicd a la lectura de fibros la semana pasada por

Deunes aviernes
Fn da semana

De lunes a wemes
Fin de semana

(OBSERVACIONES
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H. HABITOS DE LECTURA (para personas de 12 anos y mas)

'd ™\
Libros | Libros Liwos Uibros
Internet Intemet ntemet Internet
Connde Conrtnde Contince Contngde
Rewistas Rewistas. Rewistas Revistes
Dranos o pencdcas Dxarios o penddicas Drrio3 0 penodcos [ 1 [ ] Oranas o perddicos 1
No lee Pasea 14 | Nolee Pasoa 14 | Nolee Pasea 14 | Nolee
No sabe iter Pasoats | Mo sabe loer Pasea 15 | Nosabeleer Pesoa 15 | Nosaboteer
No rforma Contnde No miorma Continde Noinforma Continve No wforma
st [ ]9 etusnes st 10 joummos? s [T] ]9 ccuamon st [ ]9 .cumos?
Continge Contnoe Continde Contrte
v 2] Pase No IZ]:] Pess No E]j Pase vo o 2171 pase 2
No at No LX) No a4 No a4
sabo e (P11 sabe s [T
Pesea s Paseas Pesea§ Pasea’s 3
st [ ] scumnos? st [ 1% icumos? st [ ] cusues st [ ] scumtos?
Controe Coninde Cortne Cortmue
Ne Mo 2171 pase Vo ZT1 ] pose Voo 211 euse 4
No (1) No ag No a9 No L1
sebo swe P11 s L1 oo
Propios nuevos Propios nuevos Propios nuevos Propios nuevos
Propios usados Propios usados Propros usedos Propios usados
Fotocopiados Folocopiados Fotocopiados Fotocopisdos 5
Prestados por bibholecas Prestados por bibliotecas Prestados por biblsotecas Prestadas por biohotecas
Prastados por paniulares Presiados por paruculeres Prestados por particulares Prestados por periiculeres
No sabe No sabe No sabe No sabe
1
Por trabayo 1 Por vabep Par trabego Por trebayo
. 3 UGt Blos oS jovenes Pora yudar 8108 hos /jovenes
Por deserrollo personal 1 Por desamolo personsl Por desanaolio persoral
Por entretenanisnto / gusto 1 Por entretersmiento / gusto Por entratersmiento / gusta 6
Por estudio 1 Por estudo ] | per estwao Por estudio
Por culture genersl 1 Por culura general [T | por cuturs geroral Por cuturm general
Por oira razon 4cusl? 1 Por olra razon 4cusi? [T | Por ovarazon zousr? Por otra razon 4cus?
Nosabe 3 No sebe [3T71{ nosave No sabe
Profesores / colego 1 Profesores / colego Profesores / coleguo Profesores / colegr
Femieres / hogar 2 Femkiares / hogar Femiiares  hogar Famires / hager
Amgos 3 Amgos Amgos Amgos
(r¥CIBUVD propia q imcistva propad IrxcIBUYD propis niCigLvD propia 7
Encargedo 0o babintecs 5 Encergndo de babiictaca Encargado da bilbioteca Encergado do bibicteca
Otro, quen? [6] ]| ovo quem Qiro, ;quén? Qtro 4quen?
Lo por exgenc acadamica | 7] ] | Leo por engancia acadénica Lee por exgencia academca Leo por exigenca academica
Nosabe / No responde Ej No sebe / No responde No sabe / No fesponde No sabe / No responde
Ds kunes 8 viemes De lunes a weines Do knes a viemes Do iures a viemes: 87
L Fin da semana Finde semana Fin de semana Fin g semana
J/

(OBSERVAGIONES
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H. HABITOS DE LECTURA (para personas de 12 aftlos y mas) (conclusion)

7

st [1] ] connce

Durants los Giimos 12meses. . . ha idoa alguna bibbotece a consuhar | g Ne ED Paso
thios, revistas, etc ?

Durante los Ghimos 12meses. ,  hatomado prestados fros de alguna

bblicteca para traerlos a su casa? 10
St #) s Cusintas?

¢ hacomprado tibros en los Ulimos 12 meses? 11| no |z[:| Contnde

Pasea 14

No
S0

sCuinto gasté  durante los Gfumos 12 meses en libros ? 12| .
Lociur oscoter - urwverstena Locturo escolar - urwerstana  [01]
Importencia del sulor importancea del eutor
Adlualizeckin para el trebeo Actuaizacion pera el trabajo
Libros de moda Lbros de mods

&Por qué razon poncipal  compré hibros? Pararegaiar Pararegalar

13 | mpontancia del lema Importencie del tema
Erparsespuara Comentanos de prensa radio Comentarios de prensa radio

revista teiovision ntemet revista, television, ntemet
Adquinr conocimento Adquins conocirento
Recomendacion de amigos Recomendacion de amigos
Cire cusi? Ore ¢cual?
No sbe No sabe

Por fena de empo [T | or tere de vempo 13
Por la fakta de hébios do Por i felta do hebilos do
loctra o desinterés ED locturs o desirterds ED

Porque [a gerte no dispone de ED Porque la gente no dispons de m
03

dinero para compranos dinero para comprart
Porque no hay bibiolecas El—_‘l Porque no hay iblotecas ED
cercanes cercanas
La gente prefiers leor La gente prefiere leer
6 01
¢Cusl cree usted que es el motivo(s) para que Ia gente no lea khros? 14 penddcos penodcos
P —_— - M—— Por fiia de eyemplo [T | porrata do eemplo G
4,8 Lo :
l B P Lo gonte profiors loss rowsios [ 1] | | Lo gonte profrstearrevstns 1] |

La gert.a prefiera loer en La gerte prefiere leer en
ot CI | s |

Ouas proferencias Ores prafarencies [IE]
No sabe/no respondelsin No sabe/no responde/en
informecion ED Informacion

NUMERQ DE LIBROS EN EL HOGAR
-

- o uene \
1210
2Cusnos kbros benen en este hogar? 1M825
e ] " e
R sy 513100
No sebe
— J
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(" Educacon — Educacn [} Edueacion — Educecon [
Fuerza de trabaio o] Fuerza de trabayo - Fuerza de trebajo —d Fuerza do trebggo —
Hebios de lecira — Habios de lectura — Habros de lectura ] Habitos de lectura —
03 04 05 05 1
2
. J

H. HABITOS DE LECTURA

(para personas de 12 aflos y mas) (conclusion)

e

st [T] ] connoe [T contmue
9
10
st T )% ccuamos?
No Contnde | 49
N Pesea 14
sabe
H s s s 12

Lectra escoler - unersitaris

Importancia del autor
Actuaiizecion pasa ol rebajo
Libros de moda

Par rogaier

Importarca det tema

omentanos da prensa rad
revista telowsion internet

Lectura escoler - urnverstana
importancia del autor {eo] ]
Adtuslizacion pera el trabeso
Libros de moca

Pora rogater

importencia del tema

NLN105 09 PIONSH a0,
roVISia telovision triemet

Lecwra escolar - unwersilana
Importancia del autor
Actushzacion pasa ol rabayo
Libros de moda

Para ragalar

importancia del tema

Comentaros de prensa raco
rewsta, telowision, intemel

importancia del eutor
Actuah2acion pare el Uabayo
Libros de moda

Pera agaiar

Importancia del tema

Comentanos de prensa rado
rewsts telovision, intemel

Lectuxe ascolar - unwersiana
(=]

Adquen conocemiento Adquinr conocimienio AdQuin conoormento Adquinr conocimierto
Recomendacion de amigos Recomendacion de amigos Recomendacionde mgos | 09] Recomendacion de amiges
Oup gouss?. e seusl? Ove, yous? Oua, scus?
No sabe No sabe No sabe No sabe
Por faita do tempo Por falla de empo Por faka de uempo [T ]| portats doempo
Por |a falta de habros de Por ta falta de habitos de Por |2 {alta de habdos de ED Por |a tefta de habtos de
isctura 0 desrterds loctura 0 desinteres lectura o desnterss lectura o desinteres
Porque la gerte no dispone de Porque la gerte no dispone de Porque la gante no dispone de Porqus la gente no dispone de
dnero pera comprarios dinero pm?‘imms EEI dinero pungecomprulos @nero para comprarios [
Parque no hay biblolacas Porque no hay bibliotecas G Porque no hary bibkoteces Porque no hay ixbliotecas GIJ
cercanas corcanas cercanas cercanas
1 gerte prefiere leer ED Lag;;ln prefiere loor ED Lo gerte prefiere loer ED La gente prefiere lear: m:]
pencdcos penodicos penodicos penodcos
14
Por faa de gjemplo Por faita do gemplo T3 | Portatta do erempio G| Portaite do eempio [E]
Lo gonte prafiere leer revistas La garte prafiers losr cavistas [ 1] | | Lo gorto prfiere leer sowstes [ 1] | | La gerte pretiere lser revistas [ 1] ]
La gerte prefiere leer en La gerne prefiere leer an Le gerte prefiere ler en La gerxe prefiore Joer on
ot rishe: O3 | adma O | K|
Qs preferencras ED Ouras proforencias ED Qtras preferencias. ED Ctras preferencias m
No sabemo respondefsin No saba/no responde/sin No sabe/no responde’sin No sabeirio responde/sn
{ riommarion [T | Siormacen iormaon BT ofmacion )
OBSERVACIONES
, B
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Glosario de la Encuesta Nacional de Hogares

A continuacioén se relacionan algunos de los términos utilizados en la Encues-
ta Nacional de Hogares:

Area metropolitana: se define como el area de influencia de una ciudad que incluye
los municipios circundantes, que conforman con ella un sélo tejido urbano no
discontinuo y que han sido reconocidos legalmente.

Cabecera municipal: es el 4rea geografica que esta definida por un perimetro urba-
no, cuyos limites se establecen por acuerdo del respectivo Concejo Municipal.
Alli se localiza |a sede de la alcaldia. Lo demds se considera como resto.

Desocupados (D): hacen parte de la poblacién econémicamente activa. Son las per-
sonas que en la semana de referencia se encontraban en una de las siguientes si-
tuaciones:

-Buscando ejercer una actividad en la produccién de bienes y servicios
(desempleo abierto).

—Habian buscado trabajo antes de la semana de referencia y alin estan interesa-
das en trabajar (desempleo disfrazado).

-Sin empleo y esperando resultados de solicitudes.

Estacionalidad: son los movimientos intranuales que se repiten ano a ano en una
serie (no necesariamente de forma regular), originados por factores climaticos,
institucionales o inducidos. Esta estacionalidad evoluciona con el tiempo por
cambios tecnolégicos, cambios institucionales o cambios en fa composicién de
la serie.

Para reconocer este proceso se utilizan los procedimientos de identificacién del
arima y el Xi 1 arima del paquete estadistico S.A.S.

Indicadores: los principales indicadores que se pueden obtener son:
~Porcentaje de PeT: PeT/ Pr x 100
—Tasa global de participacién: Tep = Pea / PETx 100
~Tasa de desempleo’ To = D/ Peax 100
~Tasa de ocupaci6n: To = O/ PeTx 100. es la relacion entre los ocupados y fa
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poblacién en edad de trabajar.
—Tasa de subempleo: Ts = S/ Peax 100

Ocupados (O): hacen parte de la poblacién econémicamente activa. Son las perso-
nas que durante el periodo de referencia ejercieron una actividad en la produc-
cién de bienes y servicios de por lo menos una hora remunerada a la semana, y
los trabajadores familiares sin remuneracién que trabajaron por lo menos (5 ho-
ras a la semana. También las personas que en la semana de referencia no trabaja-
ron, pero tenian un trabajo.

Ocupados temporales: Este grupo estd constituido por las personas que ejercen un
trabajo de forma esporadica o no continua, sélo por ciertas épocas o periodos o
cuando tienen un contrato de trabajo hasta por un (1) afio.

Poblacién: ha sido distribuida en este estudio segun los conceptos de fuerza de tra-
bajo.

Poblacion en edad de trabajar (PeT): esta constituida por as personas de 12 y mds
afnos en la parte urbana, y de 10 afios y mas en la parte rural.

Poblacién econémicamente activa (Pea): también llamada fuerza laboral. Esta
constituida por las personas en edad de trabajar, que trabajan o estdn buscando
empleo.

Poblacién subempleada (Ps): estd constituida por las personas que desean y pue-
den trabajar mas tiempo del que comunmente emplean en sus ocupaciones re-
muneradas ya sea porque:

—Tienen una jornada semanal inferior a 32 horas.

-Trabajan 32 o més horas semanalmente, pero consideran que sus ingresos no
son suficientes para atender sus gastos normales.

—Trabajan 32 o mis horas semanalmente, pero juzgan que la ocupacién en que
se estan desempenando no esta de acuerdo con su profesion o entrenamiento,
por lo cual pueden estar obteniendo baja productividad.

Poblacidn total (PT): estd constituida por la poblacién civil no institucional residen-
te en hogares particulares. (Se excluye la poblacién residente en hogares colecti-
vos, como cuarteles, carceles, hospitales.) Esta poblacién se estima con base en
los resultados proyectados de los censos de poblacién.



Glosario del Modulo de habitos
de lectura y consumo de libros

A continuacién se relacionan algunos de los términos utilizados en el Médulo
de Habitos de lectura y consumo de libros de ia Encuesta Nacional de Hogares:

Lector: persona que manifiesta leer habitualmente libros, Internet, revistas y periddicos.

Lectura de libros: materiales de interés general, de literatura infantil y juvenil, reli-
giosos (por ejemplo fa Biblia), técnicos, cientificos, textos escolares {de educa-
cién primaria, secundaria y superior), etc.

Libro leido en los Gltimos tres meses: si durante los Gltimos 3 meses la persona
encuestada leyé por lo menos la mitad de un libro.

Libro leido en los ultimos doce meses: si durante los Gltimos 12 meses la persona
encuestada leyé por lo menos la mitad de un libro.

Tipo de lectura: se incluyeron libros, Internet, revistas o periddicos.

Ultimos 3 meses: corresponden a los tres meses calendario anteriores a la realiza-
cién de la encuesta, asf: si la encuesta se realiza en el mes de diciembre, los ulti-
mos 3 meses seran septiembre, octubre y noviembre.

Ultimos 12 meses: corresponden a los doce meses anteriores a la realizacion de la
encuesta, asi: si la encuesta se realiza en noviembre, los dltimos |2 meses co-
rresponden al periodo comprendido entre diciembre de 1999 y noviembre de
2000.
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[ DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICA
CONTROL DE VENCIMIENTOS

Este libro debe devolverse en la fecha anotada arri.

ba en caso contrario, se pagard una multa segun

lo establectdo en la resolucion N®OO7 de 1971.

FORMA DANE 43i-10
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