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INTRODUCCION

La presente publicación contiene todos los aspectos metodológicos del proceso
de la investigación Indice de Precios al Consumidor, los cuales han sido
extractados de los documentos publicados sobre el tema y complementados a
través de la entrevistas con personas involucradas directamente en su desarrollo.

El conocimiento de la evolución del nivel general de los precios de consumo, es
una variable indispensable para gobiernos e investigadores. En Colombia,
oficialmente, desde 1923, se han establecidoíndices de precios a nivel consumidor,
en Bogotá yposteriormente en otras ciudades, con una cobertura cada vez mayor.
Sin embargo, se conocen algunos antecedentes sobre un índice en Medellín en
1918.

La historia del Indice de Precios al Consumidor en nuestro país puede resumirse
en cuatro etapas:

Antes de 1954: los primeros trabajos del Indice de Precios al Consumidor
fueron adelantados por el Banco de la República, hacia 1923. De otra parte, la
Contraloría General de la República asumió la estructura de la estadística oficial
creada en 1923, desarrollándose un primer trabajo sobre los índices de precios
en 1937, basado en una encuesta sobre la clase obrera en Bogotá. Dicha encuesta
registró las variaciones de precios de los artículos de mayor consumo dentro de
este estrato, y permitió determinar la familia tipo (de 7 miembros), el gasto
mensual del hogar y la discriminación de éste entre los grupos de alimentos,
vestuario, vivienda, combustibles y otros rubros, definiendo las ponderaciones
con base en la cantidad consumida de cada uno de estos. Posteriormente, se
hicieron encuestas que sirvieron de base para la implementación del índice de
precios en: Medellín, con base en mayo de 1938; Bucaramanga, con base en
1945; Barranquilla, con base en 1946; y Manizales, con base en octubre de
1947. También se obtuvieron índices para la clase media en Bogotá tomando a
julio de 1940 como período base.

A partir de 1954 se calcularon índices de precios para empleados y obreros en
Bogotá, Medellín, Cali, Barranquilla, Bucaramanga, Manizales y Pasto. Se
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utilizaron para ello los resultados de la Encuesta de Ingresos y Gastos de 1953.
Sobre tales resultados se estableció la base, estabilizada para el período anual
entre julio 1954 yjunio 1955. Este índice tuvo vigencia hasta diciembre de 1978
yse denomino IPC-20. Desde entonces se comenzó a calcular un índice nacional,
tanto para obreros como para empleados.

Le siguió el índice de precios con base en diciembre de 1978. Para la selección
de los artículos yponderaciones de la canasta, se utilizó la Encuesta de Ingresos
y Gastos que realizó el DANE en noviembre de 1970. Dicho índice, conocido
como IPC-40, abarcó las mismas siete ciudades investigadas desde 1953. Se
calcularon índices a nivel total y según ingresos medios e ingresos bajos.

A partir de enero de 1989 entró en vigencia una nueva serie de Indices de Precios
al Consumidor. Para su implementación estadística se utilizó la Encuesta de
Ingresos y Gastos llevada a cabo por el DANE entre marzo de 1984 y febrero de
1985. Este índice se conoce bajo la denominación de IPC-60 y es el utilizado
actualmente. Cada vez que hay un cambio en la metodología para calcular el
índice, la nueva metodología se aplica simultáneamente por .un año con la
metodología anterior.

La recopilación se realizó en octubre de 1996.
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1. PLANIFICACION

1.1 PROGRAMACION

Determinación de necesidades de información

En una sociedad que como la colombiana hace parte de un amplio conjunto de
países del mundo con economias de mercado, el problema de los precios asociado
al de la inflación y sus secuelas, se convierte en un tema de creciente interés
para sectores de la población y las actividades económicas .

En efecto, durante las últimas décadas, industriales, agricultores, comerciantes,
trabajadores independientes y asalariados (calificados yno calificados) del pais,
en su condición tanto de agentes económicos como de unidades familiares, ante
los frecuentes reajustes que se dan en los precios de los bienes y servicios que
producen y que adquieren, están percibiendo una necesidad cada vez más
imperiosa de medir la magnitud en que varían mes a mes, año a año, período a
período.

La cuantificación de este fenómeno es básica también en la toma de decisiones
en política monetaria, salarial, cambiaria, fiscal, etc.

Objetivos

General

Medir las variaciones de los precios a nivel consumidor en un periodo de estudio
con respecto a los precios en el período de referencia que se denomina base, a
fin de aproximarse al cálculo de la inflación.

Específicos

Comparar de manera significativa la evolución de los precios de los articulos
incluidos en la canasta de un período a otro.
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Deflactación de valores nominales. Determinar la evolución real de un rubro
económico, convirtiendo los valores nominales o corrientes de una serie a valores
monetarios de igual poder adquisitivo o valor real.

Construir un valioso soporte para el análisis de coyuntura y la toma de decisiones
de política económica.

Definiciones básicas

Indice: es un indicador que muestra la variación de los precios o cantidades de
un producto o conjuntos de productos entre dos períodos de tiempo.

Canasta básica: conjunto representativo de bienes y servicios que con mayor
frecuencia adquieren los hogares .y que representan un gasto importante en el
consumo total, que satisfacen directa o indirectamente necesidades de consumo
fmal.

Bienes: se consideran el conjunto de artículos tangibles o materiales como
alimentos, vestido, calzado, muebles y enseres, menaje y vajillas del hogar,
artefactos eléctricos, textos escolares, periódicos, revistas, etc..

Servicios: conjunto de artículos intangibles, como : alquileres, servicios públicos,
servicio doméstico, transporte y comumcaciones, servicios educativos, los
servicios médicos, etc., destinados a satisfacer necesidades humanas

Artículo: es cada elemento del conjunto de bienes y servicios que fueron
seleccionados para hacerles el seguimiento de precios.

Década: es una fracción del mes calendario. Para el Indice de Precios al
Consumidor el mes calendario se divide en tres décadas o fracciones de mes, y
cada una esta compuesta por siete o ácho.días hábiles.

Cambio de referencia: si el artículo no es idéntico al observado en el período de
recolección anterior .
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Marco conceptual

El soporte del Indice de Precios al Consumidor es la Encuesta de Ingresos y
Gastos, la cual comprende los conceptos relativos a la estructura del gasto de
los hogares, que constituye el insumo para la configuración de la canasta familiar
y a partir de ésta la estimación del Indice de Precios al Consumidor, o estudio de
las variaciones de los precios de los artículos de dicha canasta.

Fue así como después de algunas modificaciones de forma, más no de contenido,
se optó por diseñar el nuevo IPC, considerando siete grupos con el fm de obtener
una mayor cobertura y representatividad de los mismos, de acuerdo con la
naturaleza y finalidad del gasto.

Adoptar esta clasificación se justificõ, entre otras razones, porque se adaptó
fácilmente a los hábitos de consumo del país, permitiendo identificar realmente
la naturaleza del gasto que realizan los hogares y realizar comparaciones
intemacionales.

Clasificación de los bienes y servicios

Grupos y subgrupos de bienes y servicios incluidos en el cálculo del
Indice de Precios al Consumidor IPC-60

Grupos Subgrupos

1. Alimentos 11. Cereales
12. Plátano, papa y otros tubérculos
13: Hortalizas y legumbres frescas y secas
14. Frutas frescas
15. Cames y pescados
16. Productos lácteos, grasas y huevos
17. Alimentos varios
18. Comidas fuera del hogar
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Grupos Subgrupos

2. Vivienda 21. Arrendamientos
22. Servicio doméstico
23. Combustible y servicios
24. Muebles del hogar - aparatos domésticos
25. Utensilios domésticos
26. Ropa del hogar y otros accesorios
27. Articulos de limpieza del hogar

3. Vestuario y calzado 31. Vestuario para hombre
32. Vestuario para mujer
33. Vestuario para niños
34. Vestuario para bebé
35. Calzado .
36. Servicios del vestuario

4. Productos farmacéuticos 41. Productos farmacéuticos y asistencia
y asistencia médica médica

42. Servicios profesionales

5. Educación, cultura y es- 51. Instrucción y enseñanza
parcimiento 52. Artículos escolares y culturales

53. Artículos para aficiones
54. Distracciones y esparcimiento
55., Gastos en hoteles

6. Transporte y comunica- 61. Equipo de transporte personal
ciones 62. Servicios del transporte y comunica-

clones

7. Otros gastos . 71. Bebidas y tabaco
. 72. Artículos para aseo personal

13. Artículos de joyería
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Selección de los artículos

De 770 artículos obtenidos en la Encuesta de Ingresos y Gastos, se procedió a
seleccionar los más representativos dentro de cada uno de los grupos definidos.
Se seleccionaron 195, sobre los cuales se hace el seguimiento de precios, estos
artículos son conocidos como la canasta básica.

Para la selección de los artículos, se tuvieron en cuenta los siguientes criterios:

El peso relativo del gasto en el artículo debe ser 5% o más, dentro del grupo.

La frecuencia observada de adquisición para los hogares debe ser más del 30%.

La factibilidad de identificación, o sea la posibilidad práctica de realizar la
observación de precios-cantidad.

Seleccionados los artículos se procedió a definir sus calidades, como variedades
que se deben cotizar periódicamente para cada uno de los ítems. Para lograr este
objetivo, se desarrolló un estudio en las trece ciudades consideradas para el
índice en enero de 1987; se investigaron, entonces, las especificaciones detalladas
de los artículos definidos. Se estableció como condición indispensable que los
artículos escogidos a nivel de cada uno de los subgrupos, cumplieran con los
siguientes criterios adicionales de selección:

Cada artículo debe tener una evolución de precios similar a la de los demás
articulos del subgrupo.

Deben ser consumidos habitualmente por los hogares del estrato
socioeconómico respectivo.

Ofrecer garantías razonables de permanencia en el mercado.

Que sean fácilmente observables.

Los precios de estos artículos son los utilizados en el cálculo del indice para
los respectivos subgrupos.
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Indicadores a estimar

Precios: correspondo a los precios observados o recogidos, que son los que
paga el consumidor por un bien o servicio que se encuentra para la venta al por
menor y de contado, en el momento en que el recolector de datos realiza la visita
a la unidad de observación.

Campo de observación -

Unidad de observación

Los gastos realizados por todos los consumidores urbanos del país se efectúa en
un grupo de establecimientos donde adquieren los bienes y servicios, como son:
supermercados, tiendas, plazas de mercado, hospitales, droguerías, colegios,
entidades de servicios públicos, etc..

Universo del estudio

Todos los hogares particulares a nivel nacional urbano.

Población objetivo

Esta definida por el conjunto de hogares particulares ubicados en el área urbana
de trece ciudades (Santafé de Bogotá, Medellín, Cali, Barranquilla, Bucaramanga,
Manizales, Pasto, Pereira, Cúcuta, Montería, Neiva, Cattagena yTillavicencio),
se excluyen los hogares unipersonales y los hogares colectivos, por tener
estructuras de consumo muy particulares, y los hogares con ingresos muy altos
(estrato 6) por la gran dispersión que presentan en sus hábitos de consumo y los
cuales representan el 5% del total de hogares encuestados en cada ciudad, segûn
la Encuesta de Ingresos y Gastos.

Período de referencia

Es el mes en el cual se recoge la información.
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Cronograma

El Cronograma de actividades se elabora anualmente, para las etapas de:
recolección, envío de formularios, crítica, captura, procesamiento yproducción
de resultados y finalmente la elaboración de los cuadros de avance.

Mes de referencia "n"

Actividad Primera Segunda Tercera
década década década

Distribución formulario 1-9 10-21 22-28
Recolección de formularios y crítica 1-9 10-21 22-28
Envio de los formularios al DANE
(Central) 9-10 . 21 29
Captura 11-14 22 29
Procesamiento 14 23 30
Avance estadístico 14 23 30

Estructura administrativay operativa

Enmarcada dentro del sistema administrativo general del DANE, el Indice de
Precios al Consumidor- IPC posee una estructura operativa, funcional ydinámica
que garantiza el desenvolvimiento ágil y metódico de las diferentes etapas que
implican el desarrollo de la investigación y que en forma general contempla las
siguientes actividades básicas.

Actividad Dependencia ejecutora

Coordinación general, programación
técnica y análisis de los resultados División de Estudios Sectoriales

Coordinación operativa y control de
recolección División de Producción Estadística
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Actividad Dependencia ejecutora

Distribución, recolección, crítica, Producción estadístieä regionales
depuración de formularios

Captura total del formulario DANE

Procesamiento general del IPC División de Producción Estadística

Edición e impresión del material
del IPC División de Ediciones

Distribución y divulgación de
resultados Banco de Datos

Método de difusión

Los medios utilizados para la difusión, son los siguientes:

Comunicado deprensa

Por este medid'se þresentan las evoluciones de ciertos agregados del mes, como
son el índice total, por grupo de bienes y servicios, a nivel de ciudades y por
niveles de ingresos, destacando la variación de los artículos que más contribuyeron
en la variación del índice total. Su presentación es flexible y depende de las
condiciones particulares del momento.

Avance estadístico

Por este medio se pretende dar a los usuarios, en el menor tiempo posible
información del Indice de Precios a nivel total, por ciudades y por nivel de
ingresos para los siete grupos de bienes y servicios, con cifras de variaciones
mensliales, variaciones acumuladas en lo transcurrido del año y variaciones
acumuladas en los últimos doce meses.
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Boletín de Estadística

En el Boletín de Estadística, además de la información señalada por los medios
anteriores, se publican cifras más desagregadas (de los 34 subgrupos de bienes
y servicios, que conforman la canasta) para el total 13 ciudades, por ciudad y
por niveles de ingresos. Se registran las variaciones mensuales, las de los meses
transcurridos del aiio y para los últimos doce meses.

Tabulados

Por este medio se dan a conocer la totalidad de la información y cuadros de
salida delíndice. Se produco cifras para el total 13 ciudades, por ciudad, niveles
de ingresos, variaciones mensuales, variaciones acumuladas en los meses
transcurridos en el año y últimos doce meses, por grupo, subgrupos y artículos
de la canasta familiar. También aparece en ellos información sobre contribuciones
de la canasta nacional ypor sectores de origen, así como cifras correspondientes
a precios promedios para el grupo de alimentos: Estos tabulados pueden ser
consultados en los Bancos de Datos del DANE .

Bases de Datos

Contiene toda la información del IPC a partir de enero de 1989.

1.2 DISENO

Marco muestral

La población investigada por la Encuesta de Ingresos y Gastos realizada entre
marzo de 1984 y febrero de 1985 y referida a los hogares particulares, sirvió de
base en la delimitación del marco de referencia del índice. Por ello el Indice de
Precios debe definir un grupo social lo más amplio posible y suficientemente
homogéneo en sus ámbitos de consumo, a partir del cual se pueda establecer el
estrato de referencia del IPC. Para esta Encuesta de Ingresos y Gastos se optó
por escoger algunas ciudades, de acuerdo a su importancia relativa en cuanto a
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su población I , buscando también una adecuada representación de las diferentes
regiones y climas del país. Teniendo en cuenta estos criterios las ciudades
seleccionadas, fueron: Barranquilla, Manizales, Cartagena, Bucaramanga,
Cúcuta, Santafé de Bogotá, D.C., Medellín, Ibagué, Cali, Pasto, Pereira, Neiva,
Montería y Villavicencio. El marco de referencia estuvo constituido por el total
de viviendas particulares, encontradas en los últimos recuentos de edificaciones
y viviendas realizadas por el DANE.

Método de estratificación

En el proceso de estudio y determinación de las canastas para seguimiento de .
precios por grupos socioeconomicos se tuvo en cuenta un elemento esencial:
que el número de canastas presentes en el índice, depende de la homogeneidad
del consumo en los diferentes niveles de ingreso. Es decir, que la estructura de
consumo al interior de los niveles de ingreso resulta homogénea, en tanto que
entre ellos difiere en alguna medida.

Pero existe un aspecto fundamental, que se debe tener en cuenta con respecto al
tratamiento de los gastos en la definición de la cobertura socioeconómica del
índice: el tamaño del hogar. Dos hogares con el mismo ingreso, pero con un
número diferente de personas, tienen necesariamente una estructura de gasto y,
en general, un nivel de vida muydiferente. En estos estudios sobre distribuciones
de ingresos se suele "normalizar" los hogares en términos de persona-equivalente
clasificándolos no por el ingreso total, sino por el ingreso per cápita normalizado.

Fue así como para definir los dos estratos o grupos socioeconómicos, se procedió
de la siguiente forma:

Se normalizaron los ingresos de los hogares y se clasificaron de acuerdo con su
ingreso per cápita normalizado. Los factores de normalización, fueron:

' Mayores de 100.000 habitantes
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Edad del miembro Persona
del hogar (años) equivalente

Mayores de 65 0.70
De 18 a 65 1.00
De 12 a 17 0.75
De 6 a 12 0.50
Menores de 6 0.40

Se definieron dos grupos socioeconómicos por ciudad, en función del ingreso
relativo, así:

Los hogares se ordenaron en función del ingreso per cápita normalizado de
menor a mayor, en cada una de las ciudades del marco geográfico de la
investigación. Los hogares quetenían menos del 50% de los ingresos, se ubicaron
en el grupo de los ingresos bajos (primer estrato), los hogares çon 51% a 95%,
se clasificaron como de ingresos medios (segundo estrato); los hogares con más
del 95% (5% de ingresos altos) se excluyeron.

Diseño y selección de la muestra

Se seleccionaron 15.000 unidades de observación (fuentes o sitios de compra)
para el IPC en las 13 ciudades ya mencionadas, repartida así: 2.500 unidades de
observación para cada una de las grandes ciudades y 1.500 aproximadamente
para el resto.

Para llegar a este total se tuvieron en cuenta: .

Variabilidad de los precios.

Los lugares preferenciales de compra o adquisición de bienes por parte de los
hogares, según los resultados de la Encuesta de Ingresos y Gastos 1984-1985.

La clasificación por tipo de establecimiento.
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La estratificación de las unidades de observación, que consistió básicamente en
ubicar dentro de cada ciudad las áreas comerciales en tres agrupaciones:

En la primera área comercial (grupo 1), comprenden los precios recolectados en
las unidades de observación ubicadas en los estratos 1, 2, y 3, según la
estratificación socioecononuca del DANE, los precios recogidos en esta área
son insumos para el cálculo del índice del grupo de ingresos bajos (obreros).

Para la segunda área comercial (grupo 2), los precios se obtienen en los estratos
4 y 5, en tanto que el estrato 6 queda excluido, los precios recolectados en esta
årea son para elíndice del grupo de ingresos medios (empleados).

A la tercera área comercial ( grupo 3), pertenecen aquellas zonas comerciales
que son comunes a ambos grupos; por ejemplo, Chapinero en caso de Bogotá,
almacenes de cadena, cajas de compensación, etc., los precios recogidos en esta
área son para ambas canastas (obreros y empleados).

Además de los establecimientos especializados en la venta al por menor de bienes
y servicios, hay otro tipo de unidades de observación para el Indice de Precios
al Consumidor, como las viviendas que conforman la muestra para el grupo de
arrendamientos. En ellas se pregunta directamente al inquilino el valor que paga
por concepto del arrendamiento de la casa de habitación. Otras unidades de
información son las empresas públicas municipales, en las cuales se obtienen
las tarifas a aplicar en el cálculo de los índices de los servicios residenciales de
acueducto, alcantarillado, energía eléctrica y teléfono. También lo son las
alcaldías, que suministran los decretos mediante los cuales se establecen las
tarifas del transporte urbano de pasajeros.

Las unidades de observación fueron seleccionadas por observación directa y de
acuerdo con el lugar de preferencia de los hogares según la Encuesta de Ingresos
y Gastos, constituyendo así una muestra fija de informantes ya que los productos
deben ser idénticos y observados en el mismo lugar.
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Método de estimación y varianza

Sistema de ponderaciones

Teniendo en cuenta que el índice de un agregado (subgrupo, grupos, ciudad,
nacional), es una medida ponderada de los índices elementales, se hace necesario
definir las ponderaciones de los artículos que conforman la canasta básica.

Las ponderaciones usadas en el cálculo delíndice, corresponden a las estructuras
derivadas de los gastos de los hogares de referencia (dos estratos) en los distintos
conjuntos espaciales ( 13 ciudades).

En resumen el valor de las ponderaciones se obtuvo a tres niveles, así:

Se establece el peso del gasto en el artículo, dentro del gasto total del grupo
socioecononnco.

Luego se precisa el peso del gasto del grupo socioeconómico, respecto al gasto
total de la ciudad.

Finalmente, el peso de la ciudad dentro del conjunto de las trece ciudades, se
define también, por su gasto respectivo.

El resultado de las ponderaciones a nivel del artículo, grupo, subgrupo, ciudad,
niveles de ingreso, total nacional se incluyen en el anexo.

De acuerdo con lo anterior, una de las características del nuevo Indice de Precios
al Consumidor en Colombia, es que elíndicetotaltrece ciudades no se construye
directamente como una medida ponderada de índices nacionales de productos,
sino como una medida ponderada de índice de ciudades, elaborados con relación
a una población objeto.

Los indiced nacionales para obreros y empleados por niveles de ingresos ypara
el total se obtenían anteriormente (IPC-20 e IPC-40) utilizando como criterios
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de agregación la población ocupada ( grupos de ingresos ), y la repartición de
la población total en el caso del cálculo total nacional.

Es por ello que la no existencia de una canasta nacional en elíndice anterior fue
considerada como una limitación en el sistema. Sin embargo, dentro de la nueva
canasta de precios se obtiene una canasta nacional de productos donde se precisa
mucho más las estimaciones de las evoluciones dado que el número de fuente es
mayor que a nivel de ciudad.

Por tal razón, al escoger para el nuevo IPC un sistema de ponderaciones tal que
el peso de cada ciudad y de cada grupo de ingreso fuera proporcional al gasto
total en la población de referencia, fue posible establecer un sistema de índices
totalmente compatibles; es decir, para el cual el índice total nacional (el mâs
importante del sistema) es una media ponderada delíndice del artículo a nivel de
ciudad, expresada como media ponderada de índices nacionales por grupo de
ingresos, o bien como media ponderada de adices por ciudad, y que estos
resultados fueran equivalentes.

Ello explica que para el nuevo IPC se haya propuesto la utilización de un sistema
de ponderaciones proporcional al gasto, que fuera totalmente consistente y que
permitiera expresar el índice total nacional, como una medida ponderada de
índices nacionales por artículos, lo cual se diferencia de la forma del cálculo del
índice anterior. Este sistema de ponderación permitirá que los índices obtenidos
que se relacionen con diferentes poblaciones de referencia, puedan todos
expresarse coino medias ponderadas deíndice de precios de artículos que aludan
también a la misma población de referencia del índice.

Cálculos

Indices

Corregida y depurada la información, se actualizan los datos para efectuar el
cálculo del índice con sus respectivas variaciones y la producción de cuadros
comparativos de toda la información referente al IPC.
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A nivel de artículo

Para cada artículo a se cálcula el índice inicialmente, así:

n+1
(n+1)/n Pa,i,j

I - - =
Pa,i,j

donde:

(n+1)/n

I . . : índice elemental del período n+1 con relación al período n del artículo

a, del grupo de ingresos i, de la ciudadj.

n+1
p : precio promedio del artículo a, correspondiente al grupo de ingresos

i, en la ciudadj, en el período n+1.

Para cada artículo a del grupo de ingresos i de la ciudad j del período n+1 con
respecto al período base (cero), se cálcula el índice inicialmente:

(n+1)/0 (n+1)/n n/0
a,r,J a,s,y a,i,j

Existen dos sistemas de cálculo para el índice elemental. El primero, para
alimentos, se toma como la relación de los precios promedios de los artículos en
el período n+1 con relación al período n

P)/n __ a,n+1

" Pa,n

Para el resto de los artículos diferentes a alimentos, elíndice se cálcula como el
' promedio de los índices por fuentes:
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(n+1)/n

I
(n+1)/n a,i

Vi

dondef son fuentes informantes ,

La ecuación (1) lleva a demostrar que la fórmula de cálculo del índice equivale
a la fórmula de Laspeyres defmida como:

I = " 100

Vi

Demostración

I,, = 1 I,"W 100
Vi

P."
I"=-'-

donde W : ponderación asociada

V
W = '

Vi

siendo V :valor del artículo i (precio por cantidad)
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0 0

entonces:

o o

o o

Vi

de (2) se tiene:

Vi

I =
0 0

A nivel de grupo o subgrupo

La fórmula de agregación (subgrupo, grupo, etc.), que se aplica para obtener el
indice con relación al periodo base, está en función del sistema asociado de
ponderaciones.

Sea el sistema de ponderaciones W

Tal que Wa,i,j >0 y LWyÿ =1 Va,i,j

donde:

Wa,,,, : ponderación o peso del artículo a E A, del grupo de ingresos i, para la

ciudadj .
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Si A es un grupo o subgrupo en general de los articulos de la canasta el sistema
de ponderaciones asociados a este agregado es:

W = Gas.;
a,2,j LG

GEA

donde,

Ga,,, : equivale al gasto de un artículo a, de un grupo i de la ciudadj .

La fórmula general del índice será:

I,"',? = 2 W, I"i
VMEÂ

donde:

(n+1)/n
J : índice de precios del conjunto de bienes y servicios para el grupo A,

en el grupo de ingresos i, para una determinada ciudadj, en el período

n+1 respecto al período n.

A nivel de ciudad

Sea juna determinada ciudad de las 13 ciudades, elíndice por ciudad se cálcula.

I '" = gß I '"
i=l,H

donde:
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(n+1)/n

I : indice de precios del conjunto de bienes y servicios para el grupo A,

para los grupos de ingresos 1y II en una determinada ciudadj, en el

período n+1 respecto al período n.

ße; : participación de la población ocupada del grupo de ingresos i, de la

ciudadj, en el total de la población ocupada en los grupos de ingresos

bajos e ingresos medios de la ciudad.

A nivel nacional según grupo de ingresosy agregado de bienesy servicios

Se cálcula de la siguiente manera:

J

donde:

J "* : índice nacional de precios del conjunto de bienes y servicios A, en el

periodo n+l respecto al período n.

6y : participación de la ciudadj en el total de la población de las 13

ciudades, según el Censo de Población y Vivienda de 1985.

Método de empalme

La operación de empalme consiste en pasar a una base común índices que tienen
bases diferentes, con el objeto de posibilitar las comparaciones en el tiempo. La
operación se realiza utilizando una regla de tres simple. Por ejemplo el IPC
estimado para el mes de septiembre de 1989 con base diciembre de 1988 seria:
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825.48 100
784.19 X

X= 784.19 = 95.0
825.48

El período en que se cambia la base se denomina punto de empalme. En este
caso es diciembre de 1988.

Diseño del instrumento de recolección

Para la recolección de la información del IPC - 60 se diseñaron 56 formularios,
buscando formas de mercadeo homogéneas, de tal manera que en un mismo
formulario se pudieran tomar los precios de varios artículos.

Estos formularios se clasificaron en tres grupos:

El primer grupo, comprende lõs destinados a la investigación de los datos de
bienes y servicios que tienen precios nacionales, efectuándose su recolección
solamente en Bogotá, y asignando posteriormente estos mismos precios al resto
de ciudades que cubre la investigación. Estos bienes y servicios son: vehículos,
pasajes en avión y franqueo de correspondencia (cartas).

Al segundo grupo, pertenecen los formularios que registran datos de artículos
cuyos precios se recolectan solamente en una fuente de información especializada.
Dentro de este grupo están los formularios que hacen referencia a combustibles
para uso en el hogar, servicios públicos, periódicos, loterías y transporte.

El tercer grupo, lo componen los formularios destinados a registrar los datos de
articulos cuyos precios deben recolectarse en una muestra de fuentes de
información. La fuente puede rendir los datos de uno o de varios formularios.

Los 56 formularios tienen características comunes y otras muy específicas que
dependen de la estructura del mismo y del grupo de bienes y servicios al cual se
destinan.
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Dentro de sus características comunes pueden mencionarse:

Identificación:

Número del formulario
Ciudad
Década del mes

Caracteristicas del establecimientoyfecha de la recolección:

Nombre o razón social
Dirección y teléfono
Estrato
Clase de establecimiento
Número de la fuente
Mes y aiio de la recolección del precio

Cuerpo delformulario:

Código del artículo
Precio anterior
Nombre del subgrupo y de los artículos
Especificaciones de los artículos (variedad, marca, modelo, tipo, material de
confección, laboratorio, editorial, etc.)
Unidad base
Unidad de recolección o su equivalencia en gramos o cc
Precio actual

Dentro de las caracteristicas especryicas, pueden mencionarse, según el tipo
delformularioy del ardculo, entre otras :

Unidad recolectada
Unidad estándar
Unidad pesada
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Equivalencia en gramos
Cambio de referencia
Estrato socioeconómico del barrio
Tipo de vivienda (para el caso de arrendamientos)
Año en que tomó en arriendo la vivienda
Disponibilidad de servicios públicos (en la vivienda)
Material de confección (del artículo)

Diseño del operativo de campo

Métodos de recolección

La recolección de los datos básicos, se realiza mediante visita directa a los
establecimientos que expenden los bienes yprestan los servicios que conforman
la canasta familiar. Durante esta visita se obtiene el precio del artículo o servicio,
correspondiente a las mismas especificaciones o características que se hayan
venido tomando a través del tiempo.

De esta manera, el precio anterior y el actual corresponden no sólo al mismo
establecimiento que suministra la información, sino a las mismas características
del artículo o servicio. Obviamente, cuando no es posible continuar registrando
el precio de la especificación que se venía tomando, o cuando es necesario
reemplazar el establecimiento fuente, se recurre al procedimiento cambio de
referencia: este es un recurso que invalida las variaciones de precios que resultan
de cambiar la especificación del artículo o la fuente de información.

Sin embargo, para los subgrupos de vestuario, en los que ocurren numerosos
cambios movilidades en las referencias y, en general en las especificaciones,
cada novedad que se presenta en la recolección, es objeto de análisis con el fin
de tomar una decisión respecto a la validez de la variación de precios registrada.

El número de precios o cotizaciones se establece teniendo en cuenta el tamaño
del área urbana de la ciudad, la importancia del artículo dentro del consumo de
los hogares, la variabilidad y la dispersión del precio del artículo, además los
recursos disponibles para efecto de la recolección de los datos.
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En total se recogen alrededor de 70.000 cotizationes en 15.000 fuentes de
información, para 195 artículos y en 56 formularios que se aplican casi en su
totalidad en cada una de las 13 ciudades consideradas para el cálculo del IPC-
60.

Procedimientos de codificación y captura de los datos

La captura de los datos se realiza a través de una empresa privada (Cemi) para
que grabe los formularios a través de un programa de captura bruta.

Métodos de vergicación, corrección e imputación

Este proceso comprende las siguientes etapas:

Establecer que toda la información recolectada haya sido grabada.

Determinar la cantidad de registros sin información.

Chequear información recolectada y que no corresponda al período de la
referencia.

Confrontar metodológicamente la información con unidades establecidas,
detectando cambio de fuentes o registros (ítems).

Verificar variación de precios basados en rangos establecidos por criterios
estadísticos.

Sistemas deprogramación de captura

En el DANE central se lleva a cabo la recolección de la información y le paga
a una empresa privada (Cemi) para que grabe los formularios a través de un
programa de captura.

Posteriormente no se hace ninguna validación o revisión para saber el estado en
que es entregada la información.
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Sistemas deprogramación delprocesamiento de archivos

El sistema de archivos para el procesamiento de la información se diseño con el
propósito de satisfacer las necesidades del manejo y cálculo delíndice de precios
al consumidor

Este conjunto de programas están escritos 95 % en Cobol para ejecutar en el
equipo Wang-vs 100 y 5% en SAS para ejecutar en el equipo HDS.

2. PRODUCCION ESTADISTICA

2.1 EJECUCION

Capacitación

Casi nunca se hace una capacitación programada, primero por que existe a
diario retroalimentación entre los recolectores y el supervisor, en los aspectos
donde se ha presentado dificultad, y segundo porque el personal de recolección
cambia muy esporádicamente.

Cuando hay un nuevo recolector, el supervisor hace la capacitación en forma de
inducción e inicialmente lo acompaña a realizar la recolección de la información,
presentándolo a las fuentes.

La División de Producción Estadística generalmente realiza una vez por año un
refuerzo de capacitación en las regionales.

Recolección

El recolector debe visitar en forma personal a los informantes y obtener
directamente los precios de venta al por menor de los bienes y servicios. No se
debe emplear llamadas telefónicas u otro medio, como en el caso de dejar el
formulario para que lo diligencie la unidad informante. En ningún caso puede
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delegar en otra persona ni mostrarle el formulario diligenciado a terceras personas,
si el informante esta muy ocupado se debe convenir con él la hora que mejor le
convenga para hacer otra visita.

El recolector de datos recibirá del asistente técnico la información referente a la
ruta de trabajo, la década de recolección y la recolección extraordinaria de los
diferentes bienes y servicios.

Estas normas no se aplican para aquellos bienes y servicios definidos como de
recolección extraordinaria, es decir, artículos en que las modificaciones de
precios o tarifas están supeditadas a reglamentos oficiales.

En la recolección de precios extraordinarios el recolector debe enterarse de las
variaciones de precios y comunicarlo al asistente técnico encárgado de la
investigación, quien ordenará y aprobará la recolección respectiva.

El recolector debe observar que en los formularios en la parte de especificaciones
de los bienes, se han empleado conceptos, tales como: marcas, tamaño, tipo,
unidad de medida, peso, modelo, empaque, envase y las características propias
del producto. Además, ya que para algunos bienes y servicios se dificulta la
inclusión de todos los conceptos anteriores, se ha elaborado una cartilla de
especificaciones, la que el recolector debe conocer perfectamente.

Mensualmente la recolección de precios tiene una supervisión dirigida por el
asistente técnico de la regional del DANE con el propósito de constatar hechos
como:

Existencia de la unidad de observación.

Volumen y calidad de la información.

Tratamiento que da el recolector al informante.

Otros aspectos de recolección.
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El asistentetécnico definirá mensualmente el número de unidades de observación
a supervisar, de tal manera que incluya las diversas zonas y los diferentes
recolectores.

Periodicidades de recolección de los precios

Para definir el precio de un artículo específico, debe establecerse con precisión
la fecha de su observación. El precio de un artículo dado depende, por una
parte, de la fuente de observación, ypor otra parte, de la fecha en que se hace la
recolección del dato.

Se puede decir que el proceso de construcción de un índice de precios se basa en
la selección del artículo, lugar de observación y fechas.

El IPC mide la variación mensual ponderada de los precios de los bienes y
servicios que conforman la canasta familiar. Sin embargo, no todos los precios
de todas las fuentes de información se recogen mensualmente. Existen diversas
frecuencias para su investigación:

Periodicidad inframensual

Dada la variabilidad que se presenta en el corto plazo en los precios de los
alimentos, éstos se investigan con una periodicidad inferior a la mensual. Así
durante todo el mes, en tres décadas, se obtienen los datos, visitando en cada
década un tercio de las fuentes de información. Es decir que, aunque las fuentes
se visitan mensualmente, los precios se obtienen en tres períodos a lo largo del
mes.

Frecuencia mensual

Con esta periodicidad se recogen ítems como los servicios públicos ( acueducto
y alcantarillado, energía eléctrica y teléfono) y pasajes en avión, dado que
presentan mensualmente variación en sus tarifas y precios.
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Frecuencia supramensual

En relación con la visita a los establecimientos que suministran la información,
donde se recogen los precios en todos los meses del año, existen las siguientes
periodicidades supramensuales:

Bimestral, para los artículos de limpieza del hogar, medicamentos y artículos
para el aseo personal.

Trimestral, para vestuario, muebles aparatos domésticos y útiles escolares.

Cuatrimestral, para arrendamientos.

Anual, para matrículas, pensiones y textos escolares.

Estas periodicidades fueron establecidas así en atención a la relativa variabilidad
de los precios de los bienes y servicios, a través del tiempo. De tal modo que el
50 % de la muestra de establecimientos, se visitan en un mes, y el otro 50 % se
visita en otro, de manera altemativa, durante el año (periodicidad bimestral); un
tercio de la muestra, es visitada cada mes, completándose el 100% de las mismas
al cabo de un trimestre (periodicidad trimestral); un cuarto de la muestra se
visita cada mes, completándose el 100 % de las unidades de observación al cabo
de cuatro meses (periodicidad cuatrimestral). Finalmente, el 100 % de la muestra
se visita cada año (periodicidad anual).

Además, con esta distribución de las visitas a las fuentes a través del tiempo, se
busca, de un lado, racionalizar la recolección, puesto que dada la relativa baja
variabilidad de los precios, no se justifica visitar un mismo establecimiento
cada mes, y, de otra parte, al visitar cada mes una porción de la muestra, se
evita registrar variaciones de precios cada dos, tres o cuatro meses, como si se
tratara realmente de un fenómeno ciclico o estacional de cambio de precios.

Periodicidad abierta

Para algunos ítems de la canasta, se recogen los precios en el período en que
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ocurre la variación. Ellos son: gas, cocinol, gasolina para automotor, loterías y
cine, entre otros.

Procesamiento

Procedimientos de codgicación y captura de los datos

Una vez obtenidos los precios en las unidades de observación, se verifica la
cobertura de la recolección, con el fin de constatar que efectivamente se investigó
el 100% de lo programado. Posteriormente, se somete la información al proceso
de crítica, con el objeto de constatar que el diligenciamiento de los formularios
se haya realizado teniendo en cuenta las normas sobre identificación de la fuente,
identificación del período, descripción de los artículos y explicación de las
variaciones de ciudades, es enviada al DANE central, en Bogotá, donde se somete
a una nueva crítica y a su loteo antes de ser remitida al proceso de grabación.

Métodos de verificación, corrección e imputación

A nivel práctico, las observaciones de los precios presentan irregularidades y
estas se solucionan dependiendo de si corresponde al grupo de alimentos o no,
de la siguiente manera:

Caso de alimentos

Cuando una unidad de observación no informa el precio de un artículo, habiendo
informado en el período anterior, al período corriente se le asigna el precio del
período anterior. Cuando esta falta ocurra por segunda vez consecutiva, el precio
del período corriente para esta unidad de observación se estima por el promedio
de los datos provenientes de las demás unidades de observación. Cuando esta
falta ocurre por tercera vez consecutiva, la unidad de observación se elimina del
cálculo para este artículo y se busca una unidad de observación o un producto
que pueda sustituirlo.

En caso de incorporación de una unidad de observación ( caso que no sea
masivo), el precio del artículo entra directamente en el cálculo del índice; es
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decir, que el precio de esta unidad se estima para el período anterior como el
precio promedio reportado por las demás unidades de observación.

En caso de la incorporación masiva de unidades de observación, o de cambio
general de referencia de un artículo, los empalmes se hacen entérminos deíndices,
calculando para el mes anterior al del empalme dos precios promedios, el primero
coherente con la serie vieja, el segundo con la serie nueva.

Caso de los demás artículos

Cuando una unidad de observación no informa el precio del artículo, habiendo
informado en algún mes de los períodos anteriores, usualmente tres períodos de
recolección, se estima el precio por medio del reportado por última vez. Cuando
haya pasado los tres meses se procede a una sustitución de la unidad de
observación o una sustitución del producto dentro de la misma unidad de
observación.

Si el nuevo producto observado es un sustituto previsto en el manual de
especificaciones, entra directamente en el período de referencia. Implícitamente
se compara su precio corriente al precio promedio reportado por las demás
unidades de observación.

Si no es un sustituto exacto, entra el cambio de referencia, es decir, se recálcula
su precio anterior trasladando el precio observado, alterando así el precio
promedio del período anterior que sirve de base a la construcción del índice de
precios. En este caso hay recálculo del promedio anterior de referencia.

Sistemas deprogramación delprocesamiento de archivos

Las principales operaciones que efectúa el sistema son las siguientes:

Organizar la información captada dentro de unos rangos establecidos para su
manejo.

Elaborar cada uno de los cálculos establecidos por los parámetros de la
metodología del índice de precios al consumidor.
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Generar informes, gráficos y tablas de salida según las requisiciones establecidas.

Mantenimiento de la muestra

La actualización de la muestra debe hacerse en los siguientes casos:

Cuando la unidad de observación es especializada en uno o más productos y
deja de venderlos todos en forma defmitiva. En este caso la unidad de observación
se debe sustituir en forma inmediata ( primer período) por otra que venda los
mismos productos ytenga las mismas características. Se presenta una sustitución
total inmediata.

Cuando la.fuente es especializada en varios productos y dejó de rendir información
de uno o rnás de ellos en forma definitiva. Se mantienen los productos que se
siguen vendiendo y para los que dejó de vender se consigue en una forma
inmediata una nueva unidad de observación que venga rindiendo información.
Se realiza una sustitución parcial.

Cuando cualquier unidad de observación especializada o no, deja de vender el
producto= err forma esporádica, es decir que en las unidades de observación
desaparece pero su administrador asegura que se seguirá vendiendo, se debe
aplicar el período, de espera establecido para cada artículo, así:

Para investigaciones de alimentos se debe esperar hasta dos períodos eri los
cuales se estimarán los precios; si al cabo de éstos la unidad de observación no
rinde la información, en el tercer período, se debe cambiar la unidad de
observación o el artículo.

Para productos diferentes a alimentos, se debe esperar solamente un período
para cambiar la unidad de observación y la inclusión de la nueva unidad de
observación se debe hacer en el segundo período.

Cuando el producto desaparece en forma periódica en todas las unidades de
observación que rinden información, es decir, que prácticamente el producto
desaparece del mercado, no se debe hacer sustitución de las unidades de
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observación, basta con reportar en forma oficial las explicaãiones dadas por los
informantes.

Cuando las unidades de observación desaparecen en forma defmitiva del mercado
por liquidación, u otra razón, debe hacerse sustitución inmediata de la unidad de
información, en este caso no hay período de espera.

Cuando la unidad de observación cambia de dirección y sigue vendiendo los
mismos productos, hay que tener en cuenta lo siguiente:

Si la nueva dirección se localiza en un lugar cercano a la antigua, se continua
recolectando la información en la misma unidad de observación.

Si la nueva dirección se localiza en un lugar lejano, se debe sustituir por otra
unidad de observación localizada cerca a la anterior y que reúna las mismas
características.

Si no es posible, conseguir una unidad de observación que sustituya
completamente a la anterior se debe sustituir por dos o más unidades de
observación hasta que se obtenga la totalidad de la información de los productos
que se recogían en la unidad de observación que se eliminó en la zona.

Cuando se comprueba que la unidad de observación da la información en forma
erronea o se mega rotundamente a darla, el recolector tratará de persuadir al
informante . Si a pesar de esto continua el rechazo, inmediatamente se debe
informar al superior quien estudiará la posibilidad de sustituir la unidad de
observación, siguiendo los procedimientos anteriormente expuestos.

2.2ANALISIS

Los análisis que se realizan para la investigación del IPC son coyunturales; es
decir que se establecen las variaciones a nivel mensual, del año corrido, de 12
meses y semestral. Variación de precios por grupos de bienes y servicios y su
contribución a la inflación.
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También se determinan entre los bienes y servicios con mayor contribución a la
inflación los que registraron aumento o baja de precios, durante el mes, corrido
del año y semestre.

Los resultados obtenidos,para el IPC se presentan en cuadros y gráficos
desglosados según la clasificación de bienes y servicios, niveles de ingresos y
total nacional por ciudades, asi:

Indices del mes anterior y actual, variación mensual acumulada en lotranscurrido
del año y en los últimos 12 meses. Total por ciudades y niveles de ingresos.

Indices del mes anterior y actual, variación mensual acumulada en lo transcurrido
del año y en los últimos 12 meses. Total, por ciudades y niveles de ingresos,
según grupos de bienes y servicios.

Indices, variación mensual, año transcurrido y últimos 12 meses, por meses.
Total por niveles de ingresos, según grupos de bienes y servicios. Total nacional
y 13 ciudades.

Indices del mes anterior y actual, variación mensual acumulada en lo transcurrido
del año y en los últimos 12 meses. Total, por ciudades y niveles de ingresos, y
subgrupos de bienes y servicios. Total nacional y 13 ciudades.

Precios promedios y mensuales por artículo para el grupo de alimentos. Total
nacional y 13 ciudades

Indice actual, variación y contribución mensual a la canasta nacional, total y
por niveles de ingresos, según grupos, subgrupos y artículos. Total nacional.

Indice anual, variación y contribución a la canasta nacional en lo transcurrido
del año, total y por niveles de ingresos, según grupos, subgrupos y artículos.
Total nacional.

Indice actual, variación y contribución a la canasta nacional en los últimos doce
meses, total y por niveles de ingresos, según grupos, subgrupos y artículos.
Total nacional.
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Indice actual, variación y contribución mensual, total y por niveles de ingresos,
según grupo, subgrupos y artículos clasificados por sectores de origen. Total
nacional .

Indice actual, variación y contribución en lo transcurrido del año, total y por
niveles de ingresos, según grupos, subgrupos yartículos clasificados por sectores
de origen. Total nacional.

Indice actual, variación y contribución en los últimos 12 meses, total y por
niveles de ingresos, según grupos, subgrupos yartículos clasificados por sectores
de origen. Total nacional.

3. EVALUACION Y CONTROL

El proyecto IPC como parte de su programa de trabajo o procedimientos de
ejecución, desarrolla controles de calidad o procesos con este propósito, entre
ellos se deben mencionar,.la supervisión en terreno, la crítica en oficina en el
nivel regional y adicionalmente a nivel central un proceso de depuración de
inconsistencias antes de la producción delíndice que permiten corregir los errores
de recolección, transcripción y captura.

De manera complementaria, la coordinación de indicadores realiza visitas
regulares a los niveles regionales del DANE para revisar en terreno y en oficina
los procedimientos de recolección, crítica y transcripción de la información.

Pero, más allá, no se desarrolla un programa de investigación o de evaluación
que permita hacer seguimiento sobre los parámetros del ejercicio de tal manera
que se detecten sesgos en la medición por desactualización de la canasta para
seguimiento de precios, cambios en la estructura de consumo de los hogares
colombianos, etc.

Lo anterior resulta comprensible, si se acepta la simplicidad de la metodología
sobre la cual se desarrolla el ejercicio, es decir, un proceso de cotizacion de
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precios para calcular variaciones y con esta base la construcción de los índices
por cambios sobre el índice anterior desde el período base del ejercicio.

Visto así el procedimiento es sencillo y transparente, pero se dejan de lado
cuestiones de carácter más técnico y que podrían estar significando problemas
técnicos en la medición, por ejemplo los procedimientos para el manejo de las
novedades técnicas en terreno, rotación de fuentes, cambios de calidad, los
períodos de espera, los cambios de referencia, etc..

Ahora bien, para algunos artículos, otras instituciones de investigación o la
academia han intentado metodologías de tratamiento alternativo para la
cuantificación de la variación de precios, y se han encontrado que los resultados
no presentan diférencias estadísticamente significativas frente a los resultados
que obtiene el DANE. En este sentido es importante resaltar que debido a la
periodicidad de producción del indicador en cuestión, es decir, cada mes, los
resultados se foguean constantemente con el público en general y los
investigadores en particular, encontrándose inconsistencias o divergencias con
un rezago de tiempo importante, los cuales debido a los usos legales inmediatos
de la información que genera el indicador resultan dificiles de subsanar, sin
comprometer la credibilidad del procedimiento, aunque últimamente se han
asumido los riesgos de la corrección comoparte de la responsabilidad institucional
de brindar calidad en la información que se produce.

4. DOCUMENTACION -

La documentación disponible en el momento es:

Metodología

Metodología del Indice de Precios al Consumidor IPC-60.Departamento
Administrativo Nacional de Estadística- Bogotá DANE 1989.

Metodología del Indice de Precios al Consumidor IPC-40.Departamento
Administrativo Nacional de Estadística- Bogotá DANE 1986.
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Nacional de Estadística N°432, 433 DANE 1989.

Recolección

Formularios ( formatos de 56 formularios)
Normas de recolección.

Sistemas

Conjunto de programas fuentes y objetos
Bases de datos

5. DIFUSION

El Indice de precios al consumidor se constituye, por su importancia estadística
tanto para los investigadores como para la opinión pública en general, en uno de
los indicadores de mayor difusión por parte del DANE.

La producción de los resultados obedece a una programación estrictamente
defmida mensualmente, de tal manera que estos se produzcan en lo posible para
que puedan darse a conocer al equipo economico del gobierno y al público en
general, dentro de los cinco días siguientes al mes de referencia.
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DEIWRTAM TOA ISST ' FR R Y C LOS BOGOTA DECADA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECiMIENTO

Nnmhre. Estrato: L-

Diratrión. Class: O
Mas Ano

Tel fono Nûmero: I i I

C6digo Nombre del artículo Varedad Unidad Un Equivalencia Precio

PLATAND, FAPA YOTROSTUBERCULOS

HORTALizAS Y LEGUMBRES FRESCAS

1311 Tomate Chonto Muano 0500 1 2

1312 Cobollacabezona Blanca Roy 0500 1 2

2 1313 Cobolla en tama .lunce Ultmude 0500 1 2

1314 Zanahoria 0500 1 2

Común Samach 0500 1 2

1316 Mobichuela Común Fusa 0500 1 2

1317 E inaca 0600 1 2

1321 Frijoi verds Nima Sabanero 0500 1 2

FRUTAS FRE5CAS

1411 Banano Criollo Turbo 0500 1 2

1412 Guayaba Común Tolima 0500 1 2

4 3 Nar Pachuna Llanera 0500 1 2

1414 Lim6n Tahiti Castilla 0500 1 2

4 5 uncate venadillo Costeno 0500 1 2

1416 . Curubas Comùn Boyacensa 0500 1 2

1417 Papaya Melona Común 0500 l 2

1419 Maracu i Comùn Cucuteno 0500 1 2

420 Mora Castilla Mor6n 0500 1 2

LA 421 Pina Parolera Comùn 0500 1 2

1422 Manzana Chilena Nacionai 0500 1 2

Nota: Para pesar el plátano verde, el aguacate y la manzana, se deben tomar tres unidades

OSSERVACIONESa

Fecha de recomccl6n Firma del secolector Firma del informanta



DEPARTAMENTO ADMINISTRATivo Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA

NACIONAL DE ESTADISTICA ALIMENTOS PROCE5ADOS
6002

CARACTERISTICASDELESTABLECIMIEWTO

M-mitre- Estrato: L--i

Direrrión. Clase: O W -
Mes Afto

Tel6fann- Nùmero: I . . . I

Unidad en Unidad Equiva-

Precio Código Nombre del articulo Variedad y/o marca gramos o cc. recolec- lancia
anterior Base Actual tada en gramos

1 2 3 4 5 6 7 8 9

CEREALES

1 I 1111 Arroz de seco Supremo Flor Huila 0500 Lehre

1121 Feculademaia Maizena Delmair 0400 Cala

1122 Harina pret. maiz DonaArepa Promasa 0500 Libra

l l32 Galletai de sal Noel La Rosa 0250 Paquete

1133 Pastas alimenticias - Doria San Marcos 0250 Paquete

LEGUMINOSASSECAS <

1331 Frijoiseco Bolaroja Aadical 0500 Libra

1332 Arvejaseca Verdeseca Amerilla 0500 Libra

1333 Lanteja Cnilena Argentina 0500 Libra

1334 Garbanzo Chileno Americano 0500 Libra

PRODUCTOS LACTEO5 Y GRASAS

1612 Leche para lectantes 5 26 Nan 1 0454 Tarro

1640 Aceite para freir Purisimo Mazorca O 1000 Botella

1650 Margarinas La Fma Natura 0500 Libra

ALIMENTOS VARIOS

1711 Ser Alco Sin marca 1000 Kilo

1712 Congnos El Rey El As 0060 Caja

1713 Salsa da tomate Fruca California 0250 Estetta

1714 Sopasdevegetal Maggi Knorr 0080 Sobre

1721 Bocadiitos Guayaba Veleño 0040 unidad

1731 Azùcar Riopaila Manuelita 0500 Libra

1732 Panela . Comùn Villeta ,0500 Libra

1740 Caféolido Sello Rojo Bastilla 0500 Libra

1 1750 Chocolate Sol Corona 0500 Libra

OBSER ACIONES:

Fec a de recolecdón * Firma del recolector Firma del Informante



Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
-DEPARTAMENTO ADM1NISTRATIVO CARNE Y SUS PRODUCTOS

NACIONAL DE ESTADISTICA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nomhre Estrato: O

Direrrión Clase: ¡__I

Telefonn Número: i . . I Mes Año

I

en r Códdo Nombre del Corte y/o variedad Unidad deU det e
1 2 3 4 5 ción gramos 8

CARNE DE RES

1511 Carne de res sin hueso Chatas Lomo 0500 Ubra

1512 Carne de tes can hueso Costilla 0500 Ubra

1513 H ado 0500 Ubra

CARNE DE CERDO Y DE SALSAMENTARIA

1521 Carne de cerdo sin hueso Lamo Pierna 0500 Libra

1522 Carnesembutidas Zenó Ricarondo 0500 Ubra

CARNE DE AVES

Entero con Entero sin
1531 Carne de polio menudencias menudencia 0500 Ubra

PESCADO

1541 Pescado Bagre Röbalo 0500 Ubra

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolecto Firma del in ormante



Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
DEP AM OADUN IVO PRODUCTOS LACTEOS, PAN Y HUEVOS 0 , 1 |

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nnmhre. Estrato: O

nirerrión clase: O 1 e i I . I
Mas Ano

Tel6fono. Número: I i i i I

Unidad en gramos
Precioanterior Cód o Nombredelartículo Variedady/omarca occ Unidad Equivalenda Precio

1 2 3 4 recolectada gramos actual
Base Antedor 7 8 9

PAN

1131 Pan Blandito Francis 0500 Libra

PRODUCTOS LACTEOS

1611 Lache Alquepia El Pomar , 0750 Bolsa

1613 Yogurt Alpina Chamburcy 0200 Vaso

1620 Queso Alpina La Colina 0500 Libra

HUEVOS

1630 Huevos Rosado A Blanco 0001 Unidad

REFRESCOS

1722 Jugo de frutas California Canary 0215 cc. Frasco

OBSERVACIONES:

Fecha de recolecci6n Firma del recoWctor Firma del informante



DEPAR MENTO ADMINISTRAnv0 C A PO UE A L AR OGOTA DECADA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre: Estrato:

Direcci6n: Clase: O W I i 1

Tel6fono Número: I . . , i Mes Año

Precioanterior Código Nombredelarticulo Especificaciones U d P io
1 2 3 4 5 6

COMIDA COMPLETA

Sopa (cuchucos, ajiaco, maramorra )

1810 Almuerzocorriente Seco(arroz,came,principio,papsoyuca...) 0001

Sobremesa(jugoogaseoselpostroopcional

COMIDAS LIGERAS

1820 Hamburguesasencilia Pan.carnemolida,ensaladaysalsas 0001

1830 Perico o pintado Pocillo pequeño de caf6 con leche 0001

OBSERVACIONES

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informanta



OEPARTAMENTO ADMINISTRATivo Indice de Preclos al Consumidor BOGOTA DECADA

NACIONAL DE ESTADISTICA VfVIENDA - ARRIENDOS

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre. Estrato: L--!

irerrMn Clase: O I · l
Mes Ano

Telèfone Número: I i I i I

PARAPREDILIGENCIARENLAOFICINA

1. dE trato socioecon6mico 2. Tipo de vhrienda 3 4. Ano en we t 5. Di niMIM e

Casa independiente Agua O

Medio \__j Apartamento 19 i i I Luz

Bajo O Cuartoocuarton Teléfono O

1 2 3 4 5 6 7

Cambio
Valor del arrando referencia

oase Iclo Código Nombre del Inquilino Especificaciones Observaciones

Si No

2110 Arriendo 1 2

Emphada domistica

2211 Interna (__j Pordias 1 2

ossERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del Informante



DEPARTAMEANTOADMINISTR IVO VIVIENDA B 5 L Yæ5E OSPUBLICOS BOGOTA DECADA

6007

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre Estrato: O

s AAO
Telefono: Nùmero: I i i i I

1 2 3 4 5 6 7

Cambio de

a t r Códi90 Nombre del articcio Especificaciones Un referencia

Si No

23] I Gas 0040 1 2

2312 Cocinol 0001 1 2

OBSERVACIONES:

1
i
e

Fecha de recoleccion Firma del lecolector Ferma del informanto



DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA

gg NACIONAL DE ESTADISTICA VIVIENDA, CDMBUSTIBLES Y SERVICIOS PUBLICOS
6008

CARACTERi$TICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre: Estrato: O

Dirección: Clase: \__j I a I | : I

Telefono Nùmero: I i a i i Mas Ano

a r Código Nombredelarticulo Especificaciones

2 3 4 5 6

Si No

2313 Energia eléctrict 1 2

2314 Acueducto y alcanterillado 1 2

2315 Telifono residencial I 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolecciára Firma del recolector Firma del informente



DEPARTAMENTOEAE IND BOGOTA DECADA

soom

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre Estrato: O

Dirección Clase: \__j

Telófono: Número: I i e i i Mas Ano

1 2 3 4 5 6 7 8 9

Cambio de

Precioanterior Código Nombredelarticulo Marca Tamaño Otrasespecificaciones

2411 Juego completo de muebles de sala Laytor 4 ouestos Pana y madera 2 sillas 1 sofi 2 mesitas I 2

2412 Juegocompletodemueblesdocomedor Guyacin 6puestos Guayacinypano Biffeymesatedonda l 2

2413 Juego completo de muebles de Amoblando Doble Madera, pano, espuma 2 mesitas, peinador y

alcoba y pintura butaco 1 2

OB5EilVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



Indice de Frecios al Consumidor BOGOTA . DECADA
DEP AMENFD ADMINISTRAnvo VIVIENDA: APAR OS DOMESTICOS

CARACTERI5TICASDELESTABLECIMIENTO

Nombre Estrato: \__I

Diretrión Clase: 1 a i I . I
Mas Ano

Telifonn Número: I i e i I

1 2 3 4 5 6

Cami-lode

Precio antador C6digo Nombre del articulo Marca o variedad Referencia y/o especificaclones refah nicia Precio actual
St No

Mitachi De catorce pulgadas,cambio de canal con bot6n y estabillrador

2511 Televisor a color 1 2

Challenger 60miths, doble cassatera y equdizador automático

2512 Equipo de sonido 1 2

Abba Tres quemadores horno con vidrlo onnorámico, 110v.

2513 Estufa eléctrica o a gas 1 2

Phillips Nueve phis con refriaerador Incorporado

2514 Nevera 1 2

Centrales Automática. con caDacidad de 8 libras

2517 Lavadora 1 2

RSFRVAfi NF5

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del Informante



Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
- DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO VIVIENDA: UTENSILI OS DOMESTICOS

NACIONAL DE ESTAD15TICA

CARACTERISTICASDELESTABLECIMIENTO

M-rrrre.. Estrato: O

Teli*ern Nùmero: I a i

1 2 3 4 5 6 7

Cambio da

a Código Nombre del articulo Marca o variedad Referencia y/o especificaciones referencia

5( No

APARATOS DOMESTICOS

Universal Automitica,sece.mangoabiertoRef.:4000A.N.

2515 Ranch. 1 2

Voimo 3 velocidades, vaso y base plástica

2616 Licuadora 1 2

UTENSILIO5 DOMESTICOS

1musa Olla individual No. 20, con tapa y manija en asa

2611 Olladealuminio l 2

Corona Colonial, 36 piezas sin luego de tè

2612 Vajilla completa 1 2

Inca Juego de 6 puestos en acero inoxidable

Ref. 500

2613 Cubiertos de mesa 1 2

Vany Aast Balde plástico con capacidad de 12 litros

2614 Balde 1 2

OBSERVACfDN£5:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO indice de Precios al Comumidor GOGOTA DECADA
NACIONALDE ESTADISTICA VIVIENDA: ROPA DEL HOGAR

6012 0 1 i

CARACTERISTICASOELESTABLECIMIENTO

Nombre: Esirato: O
Dirección: Clase:

''""" Niimarr I i i I Mit Ano

2 3 4 5 6 7

CamMode
Precio anterior Código Nombo del articulo Marca o variedad Referencia y/o especifipciones referencio Piscio actual

Si No

ROPA DEL HDGAR Y OTROS ACCE50RIOS

Ctetona Tota de algod6n estamoeda de 2.80 M†ÿ gia gnthe

2414 Tela para cortina 1 2

Cannan Juano doble de sihanas sobreláhyngs y funflii f1*lFfigggi

2711 Juegocompatodesibunas 1 2

OB5ERVACIONES:

Fecha de recdecci n Firma det recoWetor Fuma del Informana



DEP DEPAËTAMENTO ADMLNISTRATIVO indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
DA NACIONAL DE ESTADISTICA VIVIENDA: ROPA DEL HOGAR

6013

CARACTERißTICASDELE5TABLECIMlENTO

Nombre:
Nnmbre Estrato:

nó ro: , , Mes Ano

1 2 3 4 5 6. .7

Precio Cam tuo de

anterior Precio anterior Código Noinbre del articulo Marca o variedad Referencia y/o especificaciones referencia Precio
actual

Si No

1

ROPA DEL HOGAR Y OTROS ACCESORIOS

Vicuna Doble, estampada en pano

2

2712 Cobija (monta o cotcha) 1 2

OSSERV OBSERVACIONES:

Fecha de recole cl6n Firma del recolector Firma del informante



Indice de Precies al Consumidor BOGOTA DECADA
DEPARTAMENTO ADMIN15TRATIVO VESTUARIO PARA HOMBRE

ogggg NACIONAL DE ESTADISTICA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nnmbre Edrato: L )

Dirección: Clam: LJ s i

Tetéfono Nùmero: I a 1 1 i Mas Ano

Especificaciones

Precio Código Nombre del artículo Continúa este Cambio de Precio

anteno 2 3 Marca Tipo, modelo Características secundarias ¥ c entro I - refemncia actuat

si No

Ronald Corbata Dacrón-seda Grabada. un ¢olor, manga laraa Si No

3111 Camisas 1 2

Actualice

Hernando Trujillo con prenses Pano Un color y bolsillos, bota recta Si No

3112 Pantalones
Actualice 1 2

Everfit Clásico 2 piezas Pano Flanel Unicolor, botsillos de parche 5i No

3113 Vestido completo confec

clonado Actualice 1 2

Pat imo Clásico . Algodón Uso unicoint, resorte ancho Si No

3114 Calzoncillos , 1 2
Actualice

BSERVAGIONES:

I
3

e

i

Fecha dé recolección Firma del recolector Firma det informante -



POR CUAL ARTICULO SE ESTA SUSTITUVENDOT

Especificaciones

Código Nombre del artículo • Marca Tipo, modelo Caracteristicas secundarias e Observaciones

3 4 5 6 7

3111 Camisas para hombre

3112 Pantalones para hombre

3113 Vestido completo confeccionado hombre

3114 Calzoncillosypentaloncilloshomþre



DEPARTAMENTOAE INISTR tvo ¡ng p BOWTA DECADA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nnmnre Estrato: O

Dirección Clase: L_) I a i I i I
Mas Ano

Telifnnn Nùmero: I a a i

Especifcaciones
Frecio Continúa este Carn do de Proclo

antelrior Código Nombre del articulo Marca Tipo, modelo Características secundadas ar c t refe encia actual

6 Si m

Mercy Aluerta adelante Amodón Lisa, varios tejidos, cuello camisero Si _O No L2 j

3211 Blusa
Actualice 1 2

Uni Fashions Media pierna Pano Flanel Entubada IIsa, un ecdor con abertura atrás Si No g

3212 Faldas
Actuatice 1 2

Pat-Prima Con prenses Lino Liso un color, hota recta, dos bolsillos Si No

3213 Pantalonescalle Actualice 1 2

Patty Cler Saco y falda Pano Liso unicolor Sí No

3214 Vestidocompletocalle Actualice 1 2

Leonisa Bikini Afgadón Lisa, un color sin encaje con bordados Si No

3215 Calzones Actualice 1 2

Formfit Rogers Clásico Nylon Bordado blanco con encaje y tirantas Si No

3216 Brassieres
Actualice 1 2

Donatta EIåstica Nylon Lisa sin encaje, color natural SI (_1_j No

3217 Media pantalán Actualicè 1 2

OBSERVACIONES:

Focha de recolección Firma del recolector

e

i

Firma del informante



Por cuál articulo se est6 sustituyendo7

Especificaciones

Código Nornbre del articulo Precio
1 2 Marca Tipornodelo Característicusecundarlas actual Obse aciones

3211 Brusa

3212 Faldas

3213 Pantal6n de calle

3214 Vestido completo de calle

3215 Cairones

3216 Brassieres

3217 Media pantalón

6017



BOGOTA DECADA
DEPARTAMENTO ADMINISTRATivO Imlice cie Precios al Consumillor

- NACIONAL DE ESTADISTICA VWAMO M MNŒ

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

N9mbre Estrata: O

Diretrión, Clase: L._...j i i I
Mes Ano

Telifono Nùmero: i i e ) i

Especifkaclones ca¢nblo de

a Código Nombre del articulo Marca Tipo, modelo Características secundarlas en e sn a s nde 1

6 8 Si &

Sergio Valente Sport Tela Jean Unicolor con pasadores. bota recta y bolsillos Si I No

3311 Blue Jeans para nino l 2
Actuatice

Gef Sport Algodón Lisa, unicotor, manga carta Si 1 No

3312 Camisetasparanino Actuatice 1 2

SantaRina Corriente Nylon Variosestampadosyencaje Si 1 No

3313 Calzonosparanina Actuallce 1 2

Duaton Catetial Lana Ort6n Lisa sin escale y varios injidos Si 1 No i

3314 Media para nina 1 2
Actualice

P%FRV4tiftNF5

Fecha de recolección Firma del recolector Firma det informante



Por cuål articulo se está sustituyendo7

EsptCIficaciones

C61digo Nombre del articulo Ma ca Tipo modelo Caracteristim secundarias t i Observolones

3311 Blue Jeans nino

3312 Camisetas /nino

3313 Calavnes/nina

3314 Medie medidnina

6018



. BOGOTA DECADAIndice de Precios al Consumsdor
- DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO VESTUARIO PARA BEBE

NACIONAL DE ESTADISTICA 6019

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nomhre. Estrain: \__j

Direrción Class= \__) I • I I I
uns Ano

Teléfone Nùmero: | a e i I

123 456 7 8910

Especificaciones Continúa este articulo Cambio de

a rl r Códige Nombre del articulo Marca Tipo. modelo o Características secundarias entre los que más eferencia

La Garantia Camisita Algodón Lisa, un color con adornos y botones Si No

3411 Camidtas Actualice i 2

Chico Riama Dulce abrigo Varios tejidos, una pieza con abotonadura Sí No

341‡ PI)amas Actisalice 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recoleccl6n Firma del recolector Firme del informants



Por cuál artículo se esti sustituyendo?

Especificaciones

69 Nombre el articulo Marca Tipo, modelo c h Características secundarlas Observalones

3411 Cambitas

3412 Mjamas

6019



DEPAWTAM£NTO ADMINISTRATivo indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
NACIDNAL DE ESTADISTICA CALZADO PARA HOMBRE V MUjER

CARACTERISTICA5 DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre. Esiraio: O

irerrión Clasi: a i

Telifone Numero: i i i i I Mes Ano

l 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Especificaciones Continúa este artículo Cambio de Frecio
Precio Código Nombre del articulo Material de entre los que más se referencia actual

anterior Marca Tipo modelo confección Características secundarias vende

3510 Calzado de suola para hombre Corona Mocasin Cuero y material Forrado completo y pegado Si No ' 2 I 2

Actuallce

3520 Cetrado tac6n Addax Tec6n 3/4 Cuero Pegado ferro com¢eto sin adornos Si No 2 1 2

Cuero para mujer Actualica

OBSERVACIOl1ES:

I
3

i

Fecha de recolección Fir del recolector Finna del informante



Polt CUAL ARTICULO SE ESTA SU5TITUYENoor

Especificaciones

cogigo Nombre del articula Precio

2 Marca Tipo modelo n Caracter(sticas secundarlas actual Observac ones
3 4 5 6

3510 Calzado de suola para hombre

3520 Calzado tacán cuero para mujer

6020



DEPAR MENTOAEDMINISTn Ivo hidi er DEcADA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

DirerriAn Clase:
Mas Ano

Tgigfnpn Nùmero: I I ( I i

Especificaciones
Continùe este articulo Camido de

a r CótMgc Nombre del artículo Marca Tipo o modelo Caracteristicas secundarlar entre los más referencia Precio actual

1 4 5 6 10
Si No

Puigarcha Dario Cueroymatertal Lisoconhebulas . .. Si No

3540 Calzado piano de suela nina
1 2

Actuallce

OBSERVACIONES:

Fecha de recolecci6n Firma del recolector Firma del Informente



Por cuál articulo se está sustituyendo?

Especificaciones

C6digo Nombre del artículo Material de Precio
1 2 Marca Tipo o modelo confecci6n Características secundarlas actual Observaciones

3 4 7 8

3540 Calzado plano de suela nifta

6022



Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
DEPARTAMENTO ADMINISTRATivo SERVICIOS DEL VESTUARIO

ggggg NActONAL DE ESTADISTICA 6023 i 0 , 1 :

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre Estrato: O

trección- Clase: O i um

Mes Ano
Telefonn- Nùmero: I . . . I

Cambio de

Código Nombre del articulo Especificaciones referencia Precio
anterior 2 3 4 5 actual

1 6
Si No

3611 Lavado y planchado fuera del Lavado y planchado de un vestido de dos piC7as para hombre
hogal I 2

OBSERVACIONES:

R

Fecha de recolecaún Firma del recolector Firma del informante



DEPAR MENTOEA INISTR ivo d al C dor BOGOTA DECADA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nnmere Estrato: O

Direccina Clase: O I i i
Mas Ano

Telifnim Número: I i i i i

Precioanterior Código Nombredelarticulo Especificaciones mo

1 2 3 4 5 6

Si No

3612 Remonta de calzado en general Remonta completa en suela de un par de zapatos para hombre 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma det recolector Firma de I informante



DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
- NACIONALDEESTADISTICA PRODUCTOSFARMACEUTICOSYASISTENCIAMEDICA

so2s

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMitNTO

Nnmhre. Edrato: O

trerrión Clase i . I I . I
Mas Ano

Telifone Nùmero: I i e a I

a t ior Código Nombre genérico y especifico del artículo r o Forma de presentacWn

1 4

DROGAS

Mylanta corrients Parke Davis Frasco plástico Jarabe

4110 Antlicidos © 1 2

Postan 500 Mig. Parke Davis Envoiture o sobre de papel aluminio

4120 Anaigisicos 0006 1 2

Desenfdol Scherin Corporatan Envtütura o sobre de DBOM aluminio

4130 Antigripples 0002 1 2

Ampicillna 500 Min MK Envoitura o sobre de papet aluminio 0006 1 2

4140 Antibí6tico

Dayamineral Abbott Frasco o botella de vidrão

4150 Reconstituyentes 1 2

Lomotil Searle Tableta sobre panet encerado

4160 Antidlarriicos 1 2

J.G.B. J.G.B. Bolsa plástica

4171 Algod6n 0050 1 2

Remy Remy Botella de vidrio

4172 Alcoho¡ 0750 1 2

USSERWACIONCS.

Fecha de recolecdón Firme del recolector Firma del informante



Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA

DEPARTAMENTO ADMINISTRATivo PRODUCTOS FARMACEUTICOS Y
DANE NActoNAL DE ESTADISTICA ASISTENCIA MEDICA O 1

6026 I I

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre. Estrato: O

Diretrión. Clase: O i I e i
Mes Año

Telèfono. Nùmero: I a a · l

SERVICIOS PROFESIONALES

's Cambio de

Precio odigp Tipo de servicio Especificaciones referencia Precio
anterior 3 4 5 actual

1 Si No 6

Consulta mèdica general, Consulta externa

4210 1 2

OBSERVACIONES:

E

a
o

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
DEPARTAMENTO ADMINISTRATivo PRODUCTOS FARMACEUTICOS Y

DANE NAcioNALDE ESTADISTICA ASISTENCIA MEDICA ¡ 0 , 1 |
6029

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre- Estrato: O

irección- Clase: L-__J i i , i
Mes Ano

Teléfono- Nùmero: I a a i i

Cambio de
Precio . . . referencia Precio

Código Tipo de servicio Especificaciones 5
anterior actual

2 3 4
1 6

Si No

Obturación con calza en resina

4240 Servicio odontológico 1 2

OBSERVACIONE5:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



Indice de Precios al Consumidor
DEPARTAMENTO ADMINISTRATivo PRODUCTOS FARMACEUTICOS Y

AN NACIONAL DE ESTADISTICA ASISTENCIA MEDICA

6030

BOGOTA DECADA

10,1i

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre:- Estrato: O

Dirección: Clase: O

Teléfono: Mes AnoNumero: i . . . I

SEAVIClOS PROFESIONALES

Cambio de
Precio Precio

anterior Código Tipo de servicio Especificaciones referencia actual
2 3 4 5

1 6
Si No

Hospitalizaciones Valor diario de un cuarto sencillo con baño privado y teléfono

4250 1 2

OBSERVACIONE5:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



DEPARTAMENTOADMINISTRATIVO indicodePreciosalConsumidor MTA DECADA
NAClONAL DE ESTADISTICA EDUCACION, CULTURA Y ESPARCIMIENTO

6033 L 0 x 1 |

CARACTERisTICASDELE5TABLECIMIENTG

Nombre: Estrato:
Dirección

Telifono Mas Ano

ARTltULu5 E5COLA fES Y CULTURALES

a lor CM¼¡o Nombre del articulo Editorial y/o marca Especificaciones Precio actual

Bedout Abgebra y geometria - Autor Gustavo Patino. Arturo Cardona
Textos 1 2

Voluntad Matemáticepráctica-Alfredo Olimos Millán

6edeut Boanoi y Uteratura - Lucita Gonadtez de Chavez
Textos l 2

Voluntad Espanot Sin Fronteras - Cecilla Villabona de Rodriguer

Textos Bedout Geografia Universal Brujula (8) - Fluth Isabel Mgía N.

I 2
Norma Geograf ia UnWsal, Asia, Europa, Af rica - Mortmer Morsn6n

Bedout HIstaria Universal - Luis Carlos Arroyawe, Conrado Gon2áler
TexWs 1 2

Voluntad HistoriaDocumental-Mariela Pardo,CarlosMartin

5211 Textos Valor estimado de IOS anteriores 1 2

Ibérica Tipo carriente 100 hojas - rayado y cuadticulado
5212 Cuadernos l 2

Papedate Kilómitrico

5213 Boligrafos 1 2

Betol Prismacolor caja plástica 12 unidades
5214 Colores 1 2

OBSERVACIONES:

Fechade recolección Firma del recolector Firma del informante



DEPART NTOAE INISTR IVO EDUCA I U Y P MIENTO BOGOTA DECADA

6034

CARACTER15TICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre: Estrato: 1 )

Dirección: Clag 1 i i

Telètono: Nùmero: I i i i | Mas Ano

ARTICULOS ESCOLARES Y CULTURALES

Cambio de
referencia

Precio anterior 5
Código Tipodeservicio Especificaciones -- Precio actual

2 3 4
Sí No

Valor de una fotocopia tamatto carta

5215 Fotocopias 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



DEPARTAM TO A INISTR Ivo EDUCA U YE A MIENTO BOGOTA DECADA

so3s

CARACTERisTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nnmhre Estrato: [__J

iretrión Clase: O I i i i . I
Mes Ano

Telifonn Nùmero: I a a i i

ARTICULOS ESCOLARES Y CULTURALES

Cambio de
referencia

Precio anterior Código Nombre del articulo Marca Especificacim Precio actual

5í No 7

Cromos Revista de temas varios

5216 Revistas 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolecci6n Firma del recolector Firma del Informante



Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
- DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO EDUCACIOÑ, CULTURA Y ESPARCIMIENTO

NACIONAL DE ESTADISTICA gggg

CARACTERISTICASDEL E5TABLECIMIENTO

Nombrer Estrato:

Dirección: cing,

Telifono: Nùmero: L 1 t i ] Met Ano

ARTICULOS ESCOLARES Y CULTURALES

Camigode
referencia

Precio anterior Código Tipo de servicio Especificaciones ---- Precio actual

Si No 6

5217 Peri6dicos 1 2

OB5EAVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informento



OEP AMENTOAE INDISSTN IVO EDUCA N, U Y A MIENTO BOGOTA DECADA

6037

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nnmbre Egirato: O

Dirección Class: O I i i I . I

Telifonn Nùmero: I i i i I

ARTICULOS PARA AFICIONES

Cambio de
referencia

Precio anterior código Nontbre del articulo Marca Especificaciones
1 2 3 4 5 Proclo actual

Si No 7

Monark Triciclo de un puesta con piatán

5311 Juegosyluguetesinfantiles 1 2

OB5ERVACIONES:

Facha de recolección Firma del recolettor Firma det informente



Indice de Precios al Comumidor UOGOTA DECADA
DEP TAMEANTO ADMIN R IVO EDUCACION, CULTURA Y ESPARCIMIENTO i 0 , 1 |

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Ncamore Edrato: O

Dirección: Clase: \__| I . I | . 1

Telófono: Número: L 1 1 1 I Mas Ano

ARTICULO5PARAAFICIONES

Cambiode

twierencia

Precio anterior C64tgo Nombre del articulo Marca Especificaciones Proclo actual
1 2 3 4 5

Si No y

CBA Un LP. 33 revoluciones por minuto. El 6xito del momento

5312 Discos 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolecci6n Firma del recolector Firma del Informante



indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
- DEPARTAMENTOADMINISTRATIVO EDUCACION, CULTURA Y ESPARCIMIENTO

NACIONAL DE ESTADISTICA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre- Esirato: L., i

Direrción niggs | , | |

Talifonn Número: I i i i I

ARTICULOS PARA AFICIONES

Cambio de

referencia

Precio anierior C6digo Nombre del artículo Marca Espedficaciones Precio actuli

1 2 3 4 5

St No 7

Valor revelado y coplas de un rollo a color de 24 exp. Papel brillante
tamano 9 x 12

5313 Reveladode fotografias Kodak 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma dd informante



Indice de Precios al Comumidor BOGOTA DECADA
- DEPARTAMENTO ADMINISTRATivo EDUCACION, CULTURA Y E5PARCIMIENTONACIONAL DE ESTADISTICA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre: Estrato:

Direcci6n: Clase: \___) i e i

Telèfono: Nùmera: I a i i i Mes Ano

ARTICULOS PARA AFICIONES

Cambio de
referencia Precio

Precioanterior Código Tipodeservicio Especificaciones 5 actual

i 2 3 4 6
Sí No

Valor del alquiler de una cinta sin ningùn descuento

5314 Alquiler de cintas para betamax 1 2

OBSERVACIONES:

o
a
i

Fecha de recalección Firma del recolector Firma del informante



Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
DEPAR M OA IN R IVO EDUCACION, CULTURA Y ESPARCIMIENTO

6041

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre Esiraio: O

Dirección Clase: I . I I a Ï

Telifoon Número: I a a i i Mes Ano

Cambio de
referencia

Proclo anterior C6dlgo Tipo de serviclo Especificaciones 5 Precio actual

Si No g

Valor de la boleta de un cine sin ningún descuento

Soll Cinas 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de tecdeedón Firma del recdector Firma del informante



DEPARTAMENTO ADMINISTRATivo Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
g NACIONAL DE ESTADISTICA EDUCACION, CULTURA Y ESPARCIMIENTO

6042 i 0 , 1 |

CAÑACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre: Estrato: O

Dirección: Clase: O a I | . |
Telifono: Niimern I i r i I Mes Ang

DISTRACCloNES Y ESPARCIMIENTO

Cambio de
referencia

Precio anterior Côdigo Tipo de servici Especificaciones 5
1 2 3 4 -- Racio actual

Si No 6

Valor de la botella de aguardiente

5412 Discotecas 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informente



DEPARTAM TOAbiNISTRATivo EDUCA I , U U Y P MIENTO BOGOTA DECADA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre. Estrato: O

filrarribn- Class: L__) I e ! I . I

Talifnno. Número: I i a i i

DISTR ACCIONES Y ESPARCIMIENTO

Cambio
referencia

Precio anterior Código Tipo de servicio Especificaciones Precio actual
1 2 3 4

Si No 6

Valor de la fracción de h lotería de su departamento

5413 Apuestas. Ioterias 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



M DEPARTAMENTOADMINISTRATIVO IndicodePreciosalComumidos BOGOTA DECADA
NACIONAL DE ESTADISTICA EDUCACION, CULTURA Y ESPARCIMIENTO

6044 i o . 1 1

CARACTERi5TICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre: Estrato: (__|

DireccNpn: Close: I e i i . . I

TelèFono: N¡pngp a i

DISTRACCJONES Y ESPARCIAllENTO

Camblo de
refosencia

Proclo anterior C6digo Tipo de servicio Especificationes
1 2 3 4

Si No

Valor diarlo de un cuarto sencillo con beno privado y teiëfono en un hotel de tres estrellas y más

5510 Gastos en hoteles y g

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recokctor Firma del Informante



DEPARTAMENTO ADMINISTRATivo Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
NACIONALDE ESTADISTICA TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

so4s

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Pir:Us Estrato: O

Classi L.) I Ano

Nùmero: ( I i i I

EQUIPO DE TRANSPORTE PERSONAL

Cambio de

referencia

Precio Código Nombre del articulo Variedad y/o marca Especificaciones Pracle actual
anterior 2 3

Si a '

Valor de un galan de gasolina corriente

6112 Gasoline Carro 1 2

Para un carro de 3/4 de aceite incluye cambio de filtro

6113 Camboycompradeaceite Mobii40 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firrna del informante



DEPARTA NTOADMINISTRATivo dReTEr O ONES BOGOTA DECADA

6046

CARACTERisTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nnmhre Estrato: O

rnrerrion clas•: L.-J
Mes Ano

Teléfonn Nùmero: I a i i i

EQUIPO DE TRANSPORTE PERSONAL

Camblo de Precio
referencia actual

Precio anterior Código Tipo de servicio Especificaciones 6
1 2 3 4

Sí No

Valor de una hora diurna

6114 Parqueadero 1 2

OBSERVACIONE5:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
NACIONAL DE ESTADI5TICA TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

6047 | 0 , 1 |

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Narrhre. Estrato: O

Direrrión Clase: O LO
Mas Ano

Teléfnen- Número: I i I i i

EQUIPODETRANSPORTEPERSONAL

Cambio de

referencia

Proclo Código Nombre del artículo Variedad4y/o marca Especificaciones 6 Precio actual

1
Si No

Mac 12 voltlos - 60 amperios

6115 Compra de baterfas 1 2

T.radial-Dimensiones145

6116 Compra de ilantas Good Year 1 2

OBSERVACIONE5:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



DEPARTAMENTÖ ADMINISTRATivo Iridice de Precios al Consumidar DECADA
NACIONAL DE ESTADISTICA TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

6048

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre- Estrato:

Direreihr Clase: Lj i a i I i
Mas Ano

Tei6fonn Número: i i i i 1

EQUfPO DE TRANSPORTE PERSONAL

Cambio de

Recia anterior Código Tipo de servicio referencia Precio
1 2 3 Variedad o merce Especificaciones 6 actual

4 5 7

6111 VehÏculo 1 2

1 2

1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recobcción Firma del recoWctor Firma det informante



DEPART NTOADMINISTRAnvo TR T O NC ONES A DECADA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nnmhre. Estrato: O

irección Clase: I i i I • I
Mas Ano

Telšfone Número: I : I I I

SERVICIOS DEL TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

Cambio de

Precio antorlor Código Tipade servicio Especificaciones mferencia Predo actual

1 . 2 3 4

Si No

6211 Pasaje en bus urbano I 2

6212 Pasaje en buseta urbana I 2

6213 Taxiurbano l 1

OBSERVACIONE5:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante

P lot tm.sv



DEPARTAMENTO ADMINISTRATivo indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
NACIONALDE ESTADISTICA TRANSPORTE YCOMUNICACIONES

(1050 i 0 , 1 |

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre estrato: O

Direccihn Class: O I e i

Telifonn Nûmero: L i

SERVICIOS DEL TRANSPDRTE Y COMUNICACIONES

Cambio de
referencia

Precio anterior Cód4;o Tipo de servicio EspecificaClones 5- Precio actual
1 2 3 4

Si No 6

Valor de un pasaje entre Bogati y Melgar en autobus de primera clase

6214 Bus intermunicipal 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO frKiice de Prqcios af Consumidor DECADA
NACIONAL DE ESTADISTICA TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

6051

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nnmhre. Estrato: \__j

Direrrion Clase: O I e i I . I

Teléfonn Número: t i a i i Mes Ano

SERVICIOS DEL TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

Cambidde
referencia

Precio anterior Código Tipo de servicio Especificaciones actual

1 2 3 4 6
Si No

Vator de un tiquote de Ida y vuelta de Bogoti a Medellin en Avianca

6215 Pasaje en avión 1 2

OBSERVACIONE5:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO Indice de Precios af Consumidor DECADA
NACIONAL DE ESTADISTICA TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

6052

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

O

Nombre: Estrato:

Direccl6n: Clase: I e i I . I

Teléfono: Mas Ano

SERVICIOS DEL TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

Cambiods
feierencis

Precioanterior Código Tipodeservicio Especificaciones 5 Precio
1 2 3 4 actumi

Si No 5

6216 Cartas 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recoleccl6n /Ftuna del recolector Firma del informanie



Indice de Precios al Consumidor BOGOTA DECADA
DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO OTROS CASTOS

DANE NACIONAL DE E5TADISTICA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre: Estrato: O

Dirección: Clase: I · I I
Mes Año

TnWnn9 Número i , , , i

BEB10AB Y TABACO

Combiode

a r C6digo Nombred3elarticulo Marcaylovariedad Un ad U dad referencia Eq alencia

1 5 6 -- 8
SI No

1 1760 Gaseosa CocaCole Colomblana Botella 1000 1 2

BEBIDAS ALCOHOLICAS

7111 Cervera Bavaria Aguila Botella 0300 1 2

7112 Aguardiente Néctar Cristal Botella 0750 1 2

7113 Whisky JhonTomas Duncan Botella 0750 1 2

2 7114 Vino Cariñoso CasadelHhin Botella 0750 1 2

TABACO

Mustang Royal Paquete 0001 1 2 0001
7115 Cigarrillos

OBSERVACIONES

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del Informante



DEiWATAMENTOEADMINISTR ivo Indice c Consumidor BOGOTA DECADA

CARACTERISTICA5DELESTABLECIMIENTO

Nombre Estrato: L--J

Direrrmn Clase: O O w

Tel6fonn Nùmero: I . . . I Mes Ano

ARTICLLOS PAFA A5EO PERSONAL

Cambio de Unidad

a te r Código Nombredelarticulo Marca Especificacious Unidad referencia Precio

1 3 4 5 6 9

Si No 8

Kleenex Paquete panal pantaloncito azul

3413 Pañalesdesechabios s 0001 1 2 0001

Colgate Menta fresca, económico

7211 Crema dental 0155 1 2

e
Rexona Con desodorante

7212 Jabón de tocador 0125 1 2

Glemo Cabello normal

7213 ChamPó 0200 1 2

Denim Aerosol para hombre

7214 Desodorante 0100 1 2

Prestobarba Máquina desechable

7215 Máquinas de afeitar 0001 1 2

Nosotras Normal, paquete de 10 unidades

7216 Toaliassanitarias 0001 1 2 0001

Pond i Limpiadora C.

7217 Cremas de belleza 0084 1 2

Elizabeth Arden En barra

7218 Coloretes 0001 1 2 0001

OBSERVACIONES:

Fecha de recolecci6n Firma del recolector Firma del informante



DEPARTAMENTOADMINISTRATivo IndiceOdeP cio I ruumidor BOGOTA DECADA

NACIONALDEESTADISTICA

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENT

Nrmbre. Estrato: O

Diretrión- Clase: I i I I i !

Teléforn. Número: I a i i i Mes Ano

ARTICULOS PARA ASEO PERSONAL

Cambio de

referencia

6

Precio Código Nombre del artículo Estilo Especificaciones Proclo actual
anterior 2 3 4 5 Si No y

Normal con champá y secado

7219 Corte de pelo para hombre El dp moda 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del informante



DEPARTA NTOADMINI5TA Ivo IndicedOe ec alcoOnsumidor A DECADA

CARACTERi5TICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Nombre Estrato: O

Diretrión CI.s•: O La I • 1
Mes Ano

Teléfnna Nûmero: I i i i I

ARTICULO5 DE JOYERIA

Cambio de

Precio referencia Preclo

anterior Código Nombre del articulo Variedad y/o marca Especificaciones actual

2 3 4 5 7
1 Si No

Lisa Argolla de oro de ISK. y un peso de 4 gramos

7311 Argotlasdematrimonio 1 2

Relojes da pulso Orient con pila Pulso anchapado

7312 1 2

OBSERVACIONES:

Fecha de recolección Firma del recolector Firma del Informante



A o CANASTA NORMATIVA DE ALIMENTOS ciudad
DANEE NACIOWALDE ESTADISTICA (LINEA DE POBREZA) m m

Año Mes Década

Características del establecimiento: Estrato:

Nombre: Clase:

Dirección: Mes Año

Teléfono: Número: I - . a |

Precio C4digo Nombrearticulo Variedadylomarca Unidad Unidadre- Equivalen- Precioactual
antenor (2) (3) (4) engrs, colectada ciaengrs. (g)

(1) (5) (6) (7)

1. Cereales

1123 Malz 500 Libra

1124 Harina de trigo 600 Libra

1112 Arroz sopa 500 Libra

2. PIâtanos y otros tubérculos

1211 Plátano maduro 500 Libra

1212 Coll o guineo 500 Libra

3. Hortalizas y legumbres frescas y secas

1314 Zanahoria 600 Libra

1333 Lenteja 500 Libra

1335 Ajos 250 Manojo

1336 Cilantro 250 Rama

4. Carnes

1614 Hueso de res 500 Libra

1523 Tocino 500 Libra

1524 Camedecordocon
hueso 500 Libra

5. Grasas y productos licteos

1641 Mantecavegetal Ella LaNieve 500 Libra

1614 Leche en polvo Proloche El Rodeo 400 Bolsa

s

Firma informante Firma recolectgr
Forma DANE 6067 Vil /89
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